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Stl‘llktlll‘a a nacenéni pl‘aCi (ceny uvadény bez DPH)

Rozsah praci

Marketingovy koncept, vize, cile a zaméfeni webu 4.000 K¢

Informacni architektura a struktura webu 12.000 K¢

UX webu (kostra, titulni stranka, univerzalni podstranka pro pouziti na
jakékoliv dalsi stranky, (nadpisy, tabulka, dokumenty, odkazy),
jednotna stranka oboru pro pouziti ke vdem oborim)

Design webu (titulni stranka, univerzalni podstranka pro pouziti na
jakékoliv dalsi stranky (nadpisy, tabulka, dokumenty, odkazy),
jednotna stranka oboru pro pouziti ke vSem oborlim)

Dopliikové grafické prvky (titulni stranka, univerzalni podstranka pro
pouziti na jakékoliv dalsi stranky, (nadpisy, tabulka, dokumenty,
odkazy), jednotna stranka oboru pro pouziti ke vsem oborlim)

Specifické user experience (UX) a grafika 3 stranek ,Den otevienych | 9.000 K¢
dveri, ,Pro¢ studovat u nas” a ,Prijimaci fizeni”

Pokrocilé textace v Ceském jazyce dle zasad Skolského marketingu | 3.500 K¢
(stranek kazdého z 3 obor(, stranek pro¢ jit studovat k nam, pfijimaci
fizeni a Den otevienych dvefi)

Komunikacni strategie Skoly. Vystupem je samostatny dokument | 40.000 K¢
komunikacni strategie Skoly, zahrnujici i obsahovou strategii k webu,
tak a dalSim materidalim - Lletakim, plakatim, informaénim
bulletintim, do katalogt, na facebook, doporuceni, které komunikaéni
kanaly v naboru pouzivat.

Dokument se zaklada na rozhovorech s vedenim Skoly, garanty oborfi
a strukturovaném rozhovoru/ohniskové skupiné(nach) (focus group)
po 10-12 Zacich Skoly

AkeEni kroky:

e Rozhovor s vedenim Skoly a garanty obord.

e Focus groups s zaky 3koly (dvé skupiny zakl po 10-12
osobach)

e ReserSe NZ

e Pribézné iterace se Skolou.

e Vytvoreni strategickych podkladd.

Seminaf pro zaméstnance 3koly - jak se strategii pracovat a co jsou
jeji hlavni prvky.

Celkem 68.500 K¢

Prace neobsahuji technické zpracovani webu, jeho sazbu apod. a jsou pfedany ve formé grafickych, pfipadné
textovych podklad.
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Kalkulace je platna jako celek a pfi redukci nékterého z bodu je nutné pfipravit novou nabidku, jelikoZ jsou

prvky vzajemné provazané.

Ceny neobsahuji naklady na zakoupeni domény, webhostingu, pofizeni ani extenzivni Upravu fotografii.

Plnéni pfedpoklada existenci loga a grafického manualu Skoly. V

pfipadé fotografii doporucujeme co

nejlepsi fotografie dle nasich pozdé;jsich instrukci - maji velky vliv na celkovy vzhled webu.

Dopliiujici sluzby

Analyza marketingovych potieb Skoly

Ve 13 kategoriich naboru (Dlouhodoba strategie, Management
kampané, Prace s daty, Kontakt s uchazeci, Web, Facebook,
Instagram, YouTube, Dalsi online prvky, Kontaktni kampan, Den
otevienych dvefi - koncept, PR, Content marketing, Interni
komunikace) provedeme hodnoceni, jak si $kola stoji v naborovych
aktivitach, kde jsou jeji silné stranky, kde slabsi a pfipravime co
nejkonkrétnéjsi navrhy ke zlepseni v jednotlivych kategoriich,
manazerské shrnuti a také naborové investi¢ni priority.

Standardné vypada pribéh praci takto:
- Osobni rozhovor s vedenim $koly (cca 2 hodiny)
- Otazky na doplnéni a doposlani
- Zpracovani
- Osobni prezentace vystupl a doporuceni
- Celkova délka trvani: cca 10-14 dni

6.500 K¢

Audit Dne otevienych dvefi

Dne otevienych dvefi se zdc¢astni tajny navstévnik. Nez zazvoni tohoto
Clovéka najme a vypracuje zpravu na zakladé podnétl dané osoby.
Vysledkem je detailni zprava o stavu DOD a souhrn doporuceni pro
organizaci dn( otevienych dvefi.

Vypracovani auditni zpravy do 2,5 tydne po konani DOD.

10.000 K¢
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