Operaéni program Technicka pomoc

OPTP 2014-2020

Projekt ,Informaéni kampané o ESI fondech 2 *
Reg. &.: CZ.08.1.125/0.0/0.0/15_001/0000157

Cislo v CES: 5736

Cislo tikolu: 3661/5169/56/28 EU zdroje
a 3661/5169/55/28 SR CR
3661/6119/28 EU zdroje
3661/6119/28 SR CR

RAMCOVA DOHODA

O ZAJISTENI KREATIVNICH RESENI A VYROBY INFORMACNICH KAMPANI V OBLASTI
ESI FONDU

Smluvni strany
Ceska republika- Ministerstvo pro mistni rozvoj
se sidlem: Staroméstské nam. 6, Praha 1, PSC 110 15
zastoupena: Ing. Radkem Kobzou, feditelem Odboru publicity EU
ICO: 66 00 22 22
bankovni spojeni: CNB Praha 1, Na Pfikopé 28
€islo uctu: 629001 /0710
(dale jen "objednatel™)
na strané jedné
a
McCANN-ERICKSON Prague spol. s. r. 0., INTERNATIONAL ADVERTISING AGENCY
se sidlem: Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2
zastoupen: Ing. Jitkou Kuchafovou, jednatelkou spoleénosti
ICO: 17046041
DIC: CZ-17046041
bankovni gpoi
Eislo uctus
(dale jen "poskytovatel”)

na strané druhé,

Smluvni strany uzaviely dédle uvedeného dne, mésice a roku v souladu s § 1746 odst. 2 zakona
€. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni pozdéjSich predpist (dale jen ,ob&ansky zakonik"),
v navaznosti na zakon &. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich pfedpisu
(dale jen ,ZZVZ") a za podminek dale uvedenych tuto

ramcovou dohodu o zajisténi kreativnich feseni a vyroby informacnich kampani
v oblasti ESI fondu

(dale jen ,,smlouva®)



Clanek I.
Predmét plnéni

Pfedmétem plnéni této Ramcové dohody je vymezeni a Uprava podminek, na jejichz zakladé
budou mezi objednatelem a poskytovatelem uzavirany jednotlivé dil¢i objednavky (smlouvy) o
zajisténi strategicko-kreativnich sluzeb pro informaéni kampané o Evropskych strukturalnich a
investi¢nich fondech.

Poskytovatel se zavazuje na zakladé dil¢i objednavky objednatele a dle jeho aktualnich potfeb
zpracovavat strategické planovani kampani pro objednatele tak, aby komunikaéni sdéleni oslovilo
a efektivné zasahlo vzdy co nejvétsi ¢ast cilové skupiny, a dale zajistit kreativni feSeni a vyrobu
informacnich kampani. Kampané si kladou za cil informovat Sirokou vefejnost o Uspésich
dosazenych za pomoci evropskych fondud a o jejich budoucich moznostech.

Podrobna témata jednotlivych kampani (napf. doprava, Zivotni prostfedi, podnikani) budou vzdy
popsana vV kreativnich briefech objednatele pfedanych poskytovateli spoleéné s vyzvou ke
zpracovani nabidky dle €l. II.

Pfedmétem dil€ich objednavek tedy bude:
4.1. Strategicko-analytické sluzby
Podrobny rozsah a definice jednotlivych sluzeb bude vzdy soucasti kreativniho briefu,

zpracovaného objednatelem.

Predmétem strategicko-analytickych sluzeb budou:

o Konzultace a planovani v otazkach strategického rozvoje znacky (Evropské strukturalni

a investi¢ni fondy):

o Zhodnoceni vychoziho stavu

Analyza prostfedi a vliva
Analyza cilovych skupin
Zpracovani strategie na jednotlivé kampané pro naplnéni definovanych cill
Vypracovani finanéniho rozpoctu jednotlivych kampani s rozpadem na rozpocet
jednotlivych mediatypt

@)
@)
@)
@)

o Konzultace a planovani v otazkach prizkumu vefejného minéni:
o ZpUsoby ovéfovani u€innosti navrhovanych sdéleni
o ZpuUsoby ovéfovani ucinnosti informacnich kampani

4.2. Kreativni feSeni kampané

Sluzby spocivajici v predlozeni kreativnich feSeni jednotlivych kampani, ktera budou vychazet
z jednotlivych kreativnich briefl, zpracovanych objednatelem a predanych poskytovateli.
Poskytovatel pfi navrhu kreativniho feSeni bude vychazet ze specifik jednotlivych komunikaénich
nastroju, které jsou objednatelem pozadovany, anebo které bude objednatel pozadovat navrhnout
v analyticko-strategické ¢asti a to tak, aby zlstala zachovana rozpoznatelnost kampani napfi¢
jednotlivymi komunikaénimi nastroji.

Kreativni feSeni jednotlivych kampani bude obsahovat:

= kliCovy vizual kampane,
= claim kampané,



kreativni feSeni kampané pro jednotlivé komunikaéni nastroje - podle zadani objednatele,
nebo podle navrhu poskytovatele z analyticko-strategické Casti, tj. objednatel nemusi
vyuzit vSechny nize uvedené mediatypy:

o Kli¢ovy vizual
= Navrh klicového vizualu/i kampané
o TV
= Navrh motivu/a storyboardu TV spotu o délce 30 sekund (dale jen, "" )
o Internet
= Navrh motivu/u storyboardu internetové videoreklamy o délce 10
= Navrh vizualu/d online bannerud
= Navrh vizualu/U reklamy pro socialni sité
= Kamparnova microsite
= Vytvoreni designu kampariové microsite odpovidajici vizualu kampané
o Tisk (print)
= Navrh motivu/u tiskové (printové) reklamy vhodné jak pro deniky, tak pro
Casopisy a suplementy
o Outdoor
= Navrh motivu/ vizualu/i venkovniho billboardu
= Navrh motivu/ vizudlu/G pro ostatni nosie venkovni reklamy
(variaposter, CLV, lavicky)
= Navrh motivu/( vizualu/d pro indoor/outdoor poutace (ramecky v MHD,
budovach, obchodnich centrech, &i Cerpacich stanicich)
= Navrh motivu/a vizualu/t polept vozti MHD

4.3. Vyroba

Poskytovatel vyrobi reklamu pro jednotlivé mediatypy, zajisti kampanovou microsite podle svého
kreativnino FeSeni kampané schvaleného objednatelem. Objednatel pozaduje nasledujici
specifika pro jednotlivé komunika&ni nastroje:

TV spot:

scénar, ktery bude predlozen pfi kontrole postupu praci (ve smyslu €l. Il smlouvy)
vyroba TV spotu/t o délce 30”"
forma dle kreativniho feSeni kampané poskytovatele

full HD, kvalita vhodna k uvefejnéni na TV stanicich Sifenych formou DVB-T, DVB-T2,
DVB-S a DVB-C

v pfipadé, Ze spot bude doprovozen komentafem speakera, bude speaker pfedem
schvalen objednatelem

spot bude doprovazen hudebni slozkou, kterd podléhd predchozimu schvéleni
objednatele

spot mize mit podobu plné hranou, pIiné animovanou, ¢i kombinovanou formu (animace-
hrany).

Poskytovatel provede pretest TV spotu/(l. V ramci pretestu bude sledovano, zdali sdéleni
pUsobi na cilovou skupinu v souladu se zaméry kampané vytyCenymi v kreativnim briefu.
Pretest se odehraje na reprezentativnhim a vyvazeném vzorku minimalné 800 uc€astniku.
Poskytovatel vyhotovi zavére€nou zpravu z pretestu a to ve formatu textového editoru, &i
nastroje pro tvorbu prezentaci, provede konzultaci vysledku pretestu s objednatelem a dle
jeho instrukci provede pfipadnou Upravu TV spotu.



Internetova videoreklama:

vyroba on-line videoreklamy, kde hlavni sdéleni zazni do 5 sekund od za¢atku reklamy
délka: max. 10”

format: MP4 a FLV

rozliSeni: min. 720p

videoreklama m(ze mit podobu plné hranou, plné animovanou, ¢i kombinovanou formu
(animace-hrany)

Internetova reklama:

Tvorba sady HTML bannerd ve formatech leaderboard a motherboard (pfedevSim
970x100px, 970x210px, 990x100px, 990x210px, 998x100px, 998x200px) na zakladé
hlavniho vizualu kampané zvoleného poskytovatelem.

Tvorba sady HTML bannerd ve formatech 300x250px, 300x600px, 160x600px,
120x600px na zakladé hlavniho vizudlu kampané zvoleného poskytovatelem. Finalni
bannery budou upraveny na presné rozméry dle instrukci objednatele po nakupu
medialniho prostoru pro danou kampari.

Vyroba reklamy pro pouziti na socialnich sitich ve formatech carousel (1080x1080pXx),
single image (1200x628px) a photo (1200x900px).

Finalni bannery budou upraveny na pfesné rozméry dle instrukci objednatele po nakupu
medialniho prostoru pro danou kampari.

Kampanova microsite:

Graficky navrh a obsahova podpora kampanové microsite s 1 homepage a min. 1
podstrankou.

Dodavatel nebude zajistovat tvorbu a spravu (programovani stranky), to zajisti zadavatel
na svém webovém portalu www.dotaceEU.cz.

Graficka podoba bude vychazet z kliCového vizualu kampané, design bude responzivni.

Soucasti tohoto dil¢iho pInéni je také zajisténi domény odpovidajici nazvu kampané na
12 mésicu a pfesmérovani domény na www.dotaceEU.cz.

Obsahem microsite budou zakladni informace k tématu kampané. Dale zde bude
interaktivni infografika dle kreativniho zpracovani dodavatele.

Dodavatel zaijisti také textovy obsah (copywriting) microsite, dle ramcovych podklad( od
zadavatele.

Tiskova (printova) reklama

Zpracovani DTP podkladd pro inzerci v tisténych médiich ve formatech celostrana (1/1),
pulka (1/2) a junior page.

Zpracovani DTP podkladd pro inzerci v tisténych médiich ve formatech podval, ucha a
pasky.

Graficka podoba bude vychazet z kliCového vizualu kampané.



2.2

2.3

Outdoor (venkovni reklama)

e Zpracovani DTP podkladd pro reklamu na zakladé hlavniho vizualu kampané ve
formatech vhodnych pro billboard (510x240 cm) a bigboard (960x360 cm).

e Zpracovani DTP podkladd pro reklamu vhodnou pro CLV (118,5x125 cm), variaposter
(252x119 cm) a pro reklamu umisténou na lavi¢kach (165x60 cm).

e Zpracovani DTP podkladt pro vyuziti ve vhodnych indoor ¢&i outdoor poutacich (napf.
ramecky v MHD, v budovach, v obchodech, ve Skolach &i na Cerpacich stanicich) dle
tématu komunikovaného v ramci kampane.

e Zpracovani podkladl pro vnéjsi polepy vozl méstské hromadné dopravy ve formatech
pro metro (60 x 23 cm, 170 x 25 cm, 220 x 60 cm), autobusy (450 x 230 cm, 75 x 200 cm,
200 x 200 cm, 243 x 225 cm) a tramvaje (QS 220 x 60 cm, KS 360 x 60 cm).

Dil¢i objednavky a potvrzeni jejich pfijeti budou mezi smluvnimi stranami doru¢ovany e-mailem na
adresu uvedenou v ¢&l. Il této smlouvy.

Poskytovatel se na zakladé dil¢ich objednavek =zaslanych objednatelem zavazuje zajistit
pozadované plnéni ve stanoveném terminu. Objednatel se zavazuje poskytovateli za fadné a
vCas provedené sluzby uhradit cenu dle ¢l. 1ll. této smlouvy.

Clanek II.
Zpusob, lhaty a misto pIlnéni

Objednatel zaSle poskytovateli na e-mailovou adresu: david.cermak@momentumww.com vyzvu
k pfedlozeni nabidky, ktera bude obsahovat popis objednatelem pozadovaného plnéni v¢.
klientského briefu, orientaéni terminy pro poskytnuti plnéni a Ihltu pro zaslani nabidky
poskytovatelem.

Poskytovatel se zavazuje zaslat objednateli ve stanovené Ih(té nabidku plnéni. V pfipadé, Ze
objednatel bude s nabidkou souhlasit bez vyhrad, zaSle poskytovateli dil¢i objednavku dle odst.
2.3 tohoto ¢lanku. Obsahuje-li pfedloZzena nabidka vady nebo neodpovida-li zadani objednatele,
zaSle objednatel poskytovateli své vyhrady, které je poskytovatel povinen zapracovat a ve
stanovené Ihité predlozit objednateli upravenou nabidku. Objednatel si vyhrazuje pravo zaslat
poskytovateli novou vyzvu k podani nabidky v pfipadé, Ze se v dobé od zaslani plavodni vyzvy
k podani nabidky do okamziku doru€eni nabidky poskytovatele zméni podminky uvedené
v pGvodni vyzvé k podani nabidky nebo dojde ke zméné v preferencich objednatele. Poskytovatel
je v takovém pfipadé povinen zaslat objednateli novou nabidku pInéni, pfiemz ustanoveni tohoto
odstavce se obdobné uplatni i na novou nabidku pInéni. Poskytovatel bere podpisem smlouvy na
védomi, ze si objednatel vyhrazuje pravo neodebrat zadné plnéni ze smlouvy nebo nezaslat
poskytovateli dilCi objednavku na zakladé jiz zaslané vyzvy k pfedlozeni nabidky.

Poskytovatel se zavazuje poskytovat plnéni dle ¢l. I. této smlouvy na zakladé a ve IhGtach
uvedenych v jednotlivych dil¢ich objednavkach, které bude objednatel poskytovateli zasilat na e-
mailovou adresu: david.cermak@momentumww.com. Dil¢i objednavka bude obsahovat vzdy
alespon:

- popis objednatelem pozadovaného plnéni v&. klientského briefu,

- Ihdtu pro poskytnuti plnéni véetné orientacnich kontrolnich termind, v nichz je poskytovatel
povinen pfedlozit dilci faze plnéni, které je pfedmétem dané dil¢i objednavky, ke kontrole
objednateli. Poskytovatel je nasledné povinen zapracovat pfipominky objednatele v
objednatelem stanovené lhaté. Smluvni strany jsou s ohledem na charakter pfedmétu pinéni
opravnény dohodnout jinou €etnost kontrolnich termind, nez je uvedena v dil¢i objednavce.



2.4 Objednatel se zavazuje zaslat poskytovateli dil¢i objednavku dle pfedchoziho odstavce a to dle
terminG uvedenych v &l.  2.5. Poskytovatel se zavazuje pisemné potvrdit diléi objednavku
nejpozdéji nasledujici pracovni den po jejim doruceni.

2.5 Objednatel stanovuje, ze minimalni lhaty pro doruceni vystupl od poskytovatele budou
nasledujici:

o Strategicko-analytické sluzby: 14 dni od obdrzeni dil¢i objednavky
e Kreativni feSeni: 30 dni od obdrzeni dil¢i objednavky
e Vyroba: 30 dni od obdrZeni dil¢i objednavky

Konkrétni Ihtty budou vzdy specifikovany v jednotlivych dil€ich objednavkach.

2.6 Poskytovatel bere podpisem smlouvy na védomi, Z2e objednatel bude Cerpat plnéni dle této
smlouvy na zakladé svych aktualnich potfeb a neni povinen odebrat od poskytovatele Zadné
pinéni.

2.7 Mistem plnéni je Ceska republika.

2.8 Pokud dilo bude splfovat pozadavky dané dil¢imi objednavkami, bude o fadném pfedani a
prevzeti plnéni poskytnutého na zakladé dilich objednavek sepsan pfedavaci protokol v souladu
s €l. V. V pfipadé, ze dilo bude pfi pfedani objednateli vykazovat vady, které brani jeho pfevzeti,
nebude objednatelem prevzato a poskytovatel je v prodleni s pfedanim pinéni ve stanovené
Ihaté. Objednatel v takovém pfipadé uvede do predavaciho protokolu soupis vad véetné Ihlty pro
jejich odstranéni. Objednateli nalezi pravo rozhodnout s konecnou platnosti o tom, zda vada
brani pfevzeti dila &i nikoliv. Nedohodnou-li se smluvni strany na jiné |huté, zavazuje se
poskytovatel odstranit vady do 14 dnud ode dne, vnémz mu byly objednatelem oznameny,
pficemz poskytovatel je nasledné povinen pfedat bezvadné dilo k nové akceptaci. Akceptaéni
procedura popsana v tomto odstavci nema vliv na Ihdty pinéni dle tohoto ¢lanku.

Clanek III.
Cena predmétu pinéni a platebni podminky
3.1 Smluvni strany se dohodly na jednotkovych cenach pInéni a dil€ich licenénich odménach, které
jsou uvedeny v pfiloze €. 3 této smlouvy.

3.2 Jednotkové ceny a dil&i licenéni odmény zahrnuji veSkeré naklady poskytovatele nutné k realizaci
dané casti pfedmétu pInéni a jsou platné, neprekroditelné a nejvyse pfipustné po celou dobu
trvani smlouvy.

3.3 Objednatel pro jednotliva plnéni stanovi kompletni ¢astku (rozpocet) stim, Ze Poskytovatel
predlozi navrh jednotlivych ¢innosti a alokaci finanénich prostfedk(i z pfidéleného rozpoctu.
Objednatel si také sou¢asné vyhrazuje pravo neodebrat nabizené pInéni v plném rozsahu.

3.4 Celkova cena pfedmétu plnéni dle této smlouvy nesmi v souctu piekrocit ¢astku 12 705 000 K&
(slovy dvanact miliont sedm set pét tisic korun ¢eskych) véetné DPH, tj. 10 500 000 K¢ (slovy:
deset milionU pét set tisic korun ¢eskych) bez DPH a 21% DPH ¢&ini 2 205 000 K¢ (slovy: dva
miliony dvé sté pét tisic korun Ceskych). Vyhrazend zména zavazku se stanovuje na 5 445 000
(slovy: pét milionG ¢&tyfi sta Ctyficet pét tisic korun) K& véetné DPH, tj. 4 500 000 K¢ (slovy: &tyfi
miliony pét set tisic korun Ceskych) bez DPH a DPH 21% cini 945 000 K¢ (slovy devét set Ctyficet
pét tisic korun Ceskych).

3.5 Cenu pfedmétu pInéni uhradi objednatel bankovnim pfevodem na U&et poskytovatele uvedeny ve
faktufe vystavené poskytovatelem nejdfive po prevzeti pInéni, které je prfedmétem dilCi
objednavky dle &l. Il. Pfilohou faktury bude pfedavaci protokol podepsany obé&éma smluvnimi
stranami €i jiny doklad prokazujici realizaci provedeného pInéni. Na faktufe bude zvlast vycislena
cena za poskytnuti jednotlivych sluzeb. Objednatel neposkytuje zalohy. Faktura musi splfiovat
nalezitosti danového, resp. ucetniho dokladu dle platnych a Ucinnych pravnich predpisi. Na
faktufe musi byt uvedena véta ,Hrazeno z OPTP 2014-2020, projektu Informacni kampané o ESI
fondech 2, CZ.08.1.125/0.0/0.0/15_001/0000157. Splatnost faktury je 30 dnu od jejiho doruceni
objednateli. Faktura musi byt zaslana na adresu Ministerstvo pro mistni rozvoj, odbor publicity
EU, Staroméstské nam. 6, Praha 1, PSC 110 15. Na faktufe musi byt podpis osoby opravnéné
jednat za poskytovatele a Cislo smlouvy v CES. Zména oznaceni projektu uvedeného v této



smlouveé je u€inna dnem doruceni pisemného oznameni o zméné poskytovateli; zména maze byt
provedena také formou e-mailu.

3.6 V pfipadé, Ze faktura nebude obsahovat zakonem pfedepsané a vySe uvedené naleZitosti, je
objednatel opravnén ji do data splatnosti vratit s tim, Ze poskytovatel je poté povinen vystavit
novou fakturu, kterd bude splfiovat zakonem a touto smlouvou stanovené nalezitosti, s novym
terminem splatnosti. V takovém pfipadé neni objednatel v prodleni s uhradou faktury.

3.7 Posledni faktura musi byt objednateli doru¢ena nejpozdéji do dne 15. 12. daného roku, ve kterém
ma byt faktura proplacena. V pfipadé nedodani do uvedeného terminu bude faktura proplacena
az v roce nasledujicim.

3.8 Dojde-li b&éhem pInéni smlouvy ke zméné sazby dané z pfidané hodnoty, bude poskytovatel
uctovat cenu plnéni s dani z pfidané hodnoty podle aktualni sazby. V pfipadég, Ze se poskytovatel
(neplatce DPH) stane za dobu trvani smlouvy platcem DPH, bude k cené uétovana DPH v
aktualni sazbé.

3.9 Smluvni strany se dohodly, Ze dluzna Castka je uhrazena okamZzZikem jejiho odepsani z uctu
objednatele ve prospéch uctu poskytovatele.

3.10  Smluvni strany se dohodly, Ze objednatel je opravnén zapodcist jakoukoli svou penéZitou
pohledavku za poskytovatelem oproti jakékoli penéZzité pohledavce poskytovatele za
objednatelem.

Clanek IV.
Prava a povinnosti smluvnich stran

4.1 Poskytovatel je vazan pokyny objednatele a garantuje objednateli, Ze smluvené plnéni bude
probihat v dohodnuté kvalité a bez vad.

4.2 VeSkeré dokumenty, zpravy, vystupy a jiné pisemné materialy, které je poskytovatel povinen
vyhotovit pfi provadéni pinéni &i jeho kontrole, je poskytovatel povinen predkladat objednateli ve
dvou vyhotovenich pisemnych a ve dvou vyhotovenich v datové podobé& na nosiCich CD nebo
DVD (nedohodnou-li se smluvni strany na jiném zpUsobu pfedani plnéni) nejpozdéji v den, na
né&jz pfipada kontrola plnéni dle &l. I, resp. s pfedloZzenim pfedavaciho protokolu.

4.3 Objednatel je opravnén kontrolovat poskytovani sluzeb prostfednictvim osoby, kterou k tomu
pisemné urci. Poskytovatel zajisti objednateli dostate€nou sou&innost k provedeni kontroly.

4.4 Objednatel je povinen poskytnout soucinnost pfi poskytovani informaci a podkladd, na jejichz
zakladé budou jednotlivé ¢asti pfedmétu plnéni vytvofeny a je povinen upozornit poskytovatele na
pfipadné zmény téchto podkladu.

4.5 Objednatel nepfipousti, aby se poskytovatel (ani jeho poddodavatelé) podilel na vécném plnéni u
nakupl medialniho prostoru, které by jakkoliv souviselo s pfedmétem této vefejné zakazky, a to
po celou dobu trvani smlouvy.

4.6 Poskytovatel se zavazuje b&hem realizace pfedmétu pinéni i po jeho pFedani objednateli
zachovavat mi€enlivost o vSech skute¢nostech, o kterych se dozvi od objednatele v souvislosti s
realizaci pfedmétu plnéni a které nejsou veiejné dostupné.

4.7 Poskytovatel je povinen uchovavat veskeré originalni dokumenty souvisejici s realizaci vefejné
zakazky po dobu uvedenou v zavaznych pravnich pfedpisech upravujicich oblast zadavani
vefejnych zakazek, nejméné v3ak po dobu 10 let od finanéniho ukonc€eni projektu, zarover vak
alespon do 31. 12. 2028. Po tuto dobu je poskytovatel povinen umoznit osobam opravnénym
k vykonu kontroly projektt provést kontrolu dokladu souvisejicich s realizaci vefejné zakazky.

4.8 Poskytovatel je povinen opatfit kazdy vystup z vefejné zakazky, pokud je uréen pro informovani
Siroké vefejnosti nebo pro cilové skupiny o podpofené operaci vetné jakéhokoliv potvrzeni
ucasti nebo jiného potvrzeni, znakem EU spolu s nazvem fondu a programu. Podklady pro spinéni
pravidel doda Objednatel.

4.9 Poskytovatel neni opravnén postoupit prava, povinnosti a zavazky ze smlouvy tfeti osob& nebo
jinym osobam bez pfedchoziho souhlasu objednatele.



4.10 Poskytovatel se zavazuje provadét plnéni podle této smlouvy osobami, jejichz prostfednictvim
prokazoval technickou kvalifikaci dle zadavaci dokumentace vefejné zakazky, na jejimz zakladé
byla uzaviena tato smlouva. V pfipadé, Ze by mélo byt pInéno prostfednictvim jinych osob nez
uvedenych v pfedchozi vété, zavazuje se poskytovatel pFedloZit objednateli Zadost o
odsouhlaseni jinych osob, a to v dostate€ném predstihu. Jiné osoby, jejichZ prostfednictvim by
mélo byt plnéno, musi spliovat technickou kvalifikaci podle zadavaci dokumentace vefejné
zakazky. Bez pfedchoziho pisemného schvaleni objednatele neni mozné pinéni dle této smlouvy
jinou osobou provadét.

Clanek V.

Vlastnické pravo, nebezpeci Skody na véci, licenéni ustanoveni

5.1 Vlastnické pravo k pfedmétu pInéni pfechazi z poskytovatele na objednatele v okamziku, kdy byl
oboustranné podepsan predavaci protokol o pfevzeti plnéni kontaktnimi osobami obou smluvnich
stran nebo doSlo k pfevzeti pInéni jinym prokazatelnym zpisobem. Timto okamzikem pFechazi
na objednatele nebezpeci Skody na véci.

5.2 Objednateli vznika prevzetim vesSkerého plnéni podle této smlouvy (pokud se bude jednat
o autorské dilo), technologicky a mistné neomezené vyhradni opravnéni dilo uzivat ke vSem
zpusoblm uziti (téz ,licence®) alespori do 31.12. 2023. Soucasti licence je i souhlas
se zvefejnénim dila.

5.3 Poskytovatel dava timto souhlas s Upravou &i zpracovanim pfedmétného dila, ¢i jeho €asti, jinym
autorem, a to aniz by byl objednatel &i jiny autor povinen uvadét jméno &i jiné oznaceni
poskytovatele.

5.4 Soucasti licence jsou téz nasledujici opravneéni:
a) uzit dilo v pavodni nebo jinym zpracované &i jinak zménéné podobé, samostatné nebo

v souboru, nebo ve spojeni s jinym dilem ¢&i prvky,
b) uzit jen ¢ast dila nebo nékteré jeho &asti.

5.5 Objednatel neni povinen licenci vyuzit.

5.6 Objednatel muze opravnéni tvorici soucast licence zcela nebo z€asti poskytnout tfeti osobé, a to
i bezuplatné. Smluvni strany se vyslovné dohodly na vylou€eni pouziti ustanoveni § 2364 odst. 2,
§ 2377 a § 2378 obc&anského zakoniku.

5.7 Poskytovatel se zavazuje, ze neudéli opravnéni uzit dilo jinym osobam a Ze bez pfedchoziho
pisemného souhlasu objednatele sam dilo neuzije. Poskytovatel se zavazuje zajistit,
ze autor/autofi dila neudéli opravnéni uzit dilo jinym osobam a Ze sam neuzije dilo
bez pfedchoziho pisemného souhlasu objednatele.

5.8 Poskytovatel prohlasuje, ze prava, ktera touto smlouvou poskytuje (v€etné prav k doprovodné
hudbé&, mluvenému slovu apod.), mu nalezi bez jakéhokoliv omezeni, a odpovida za Skodu, ktera
by objednateli vznikla, pokud by toto prohlaseni bylo nepravdivé.

Clanek VI
Odpovédnost za vady

6.1 Poskytovatel se zavazuje, Ze pfedmét plnéni bude mit vlastnosti stanovené ve specifikaci
pfedmétu pInéni po dobu plnéni smlouvy.

6.2 Poskytovatel neodpovida za vady a nedodélky na pfedmétu plnéni, které byly po jeho pfevzeti
zpusobeny objednatelem, neopravnénym zasahem tfeti osoby ¢i neodvratitelnymi udalostmi.

6.3 V pfipadé, Ze pfedané plnéni vykazuje vady, musi tyto vady objednatel pisemné u poskytovatele
reklamovat, a to na adrese uvedené vzahlavi této smlouvy nebo e-mailem na



david.cermak@momentumww.com. Pisemna forma je podminkou platnosti reklamace. V
reklamaci musi objednatel uvést, jak se zjisténé vady projevuiji.

6.4 V pfipadé, ze se jedna o vadu, kterou Ize odstranit opravou, ma objednatel pravo na bezplatné
odstranéni vad nebo nedodélk(l. Poskytovatel se vady pInéni zavazuje odstranit bez zbyte€ného
odkladu, nejpozdéji vSak do 10 dnli ode dne oznameni vady, nedohodnou-li se smluvni strany
v konkrétnim pfipadé pisemné jinak.

6.5 Jestlize jde o vady, které nelze odstranit a vady Ci nedodélky jsou takového charakteru, ze
podstatné ztézuji uzivani pfedmétu plnéni &i dokonce brani v jeho uzivani, plati, ze objednatel ma
pravo od smlouvy odstoupit.

6.6 Reklamace vad musi byt dorucena poskytovateli nejpozdéji posledni den zarucni doby, jinak
prava objednatele z odpovédnosti za vady zanikaji. Zaruéni doba v délce 6 mésicu zacina bézet
datem podpisu pfedavaciho protokolu nebo jiného dokladu. Zaruka vSak nebézi po dobu, kdy je
oznameni vad doru¢eno poskytovateli, a to az do odstranéni vad.

Clanek VI
Smluvni pokuty

7.1 V pfipadé prodleni poskytovatele se zasanim nabidky nebo zapracovanim pfipominek
objednatele dle odst. 2.2 je poskytovatel povinen objednateli uhradit smluvni pokutu ve vysi
1 000,- K& za kazdy i zapo€&aty pracovni den prodleni.

7.2 V pfipadé prodleni poskytovatele s plnénim pfedmétu smlouvy ve I|haté dle odst.. 2.3 je
poskytovatel povinen objednateli uhradit smluvni pokutu ve vysi 5 000,- K& za kazdy i zapoc&aty
den prodleni.

7.3 V pfipadé prodleni poskytovatele s odstranénim vad plnéni dle ¢l. 6.4 je poskytovatel povinen
objednateli uhradit smluvni pokutu ve vysi 2 000,- K& za kazdy i zapo€aty den prodleni, a to za
kazdou vadu zvlast. Stejnou smluvni pokutu je poskytovatel povinen uhradit, neodstrani-li ve
stanovené Ih(té vady plnéni.

7.4 Za poruSeni povinnosti mi€enlivosti specifikované v této smlouvé v Clanku 4.6 je poskytovatel
povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve vysi 25 000,- K&, a to za kazdy jednotlivy pfipad
poruSeni povinnosti.

7.5 Smluvni strany se dohodly, Ze celkova vySe nahrady Skody, kterou je objednatel opravnén
pozadovat po poskytovateli z titulu smluvnich pokut uvedenych ve Smlouvé, nepfekroci ¢astku
500 000 K¢.

7.6 V pfipadé prodleni objednatele s uhradou dluzné ¢astky je poskytovatel opravnén pozadovat urok
z prodleni podle nafizeni vlady €. 351/2013 Sb., kterym se uréuje vySe uroku z prodleni a naklad
spojenych s uplatnénim pohledavky, urCuje odména likvidatora, likvidaéniho spravce a d&lena
organu pravnické osoby jmenovaného soudem a upravuji nékteré otazky Obchodniho véstniku,
vefejnych rejstfiki pravnickych a fyzickych osob a evidence svéfeneckych fondd a evidence udajl
o skutecnych majitelich.

7.7 Poskytovatel bere na védomi, Ze objednatel neni v prvnich dvou mésicich daného roku v prodleni
s Uhradou fakturované ¢astky, pokud nedoslo ke schvaleni statniho rozpoctu (véetné rozpoctu
projektll, které se podili na uhradé faktur) a objednatel tak neni schopen proplacet darové
doklady — faktury v souladu se stanovenou splatnosti.

7.8 Uhradou smluvni pokuty neni dotéeno pravo smluvni strany na nahradu $kody vzniklé porugenim
smluvni povinnosti, které se smluvni pokuta tyka.

7.9 Splatnost a nalezitosti dokladd na Uhradu smluvni pokuty i urokd z prodleni se Fidi podle ¢l. llI
této smlouvy.



Clanek VIII
Ukonéeni smlouvy

8.1 Smilouvu Ize ukongit pisemnou dohodou smluvnich stran, jejiz nedilnou soucasti je i vyporadani
vzajemnych zavazkl a pohledavek.

8.2 Uginnost této smlouvy zanika také pisemnym odstoupenim od smlouvy v pfipadé podstatného
poruSeni smlouvy jednou ze smluvnich stran, které je ucinné dnem doru€eni pisemného
oznameni o odstoupeni druhé smluvni strané. Za podstatné poruseni smlouvy ze strany
poskytovatele smluvni strany sjednavaji zejména:

. prodleni poskytovatele se zaslanim nabidky oproti termindm uvedenym v odst. 2.2
del$i nez 14 dnu,

) prodleni poskytovatele s poskytnutim sluzeb oproti termindm uvedenym v odst. 2.3
delSi nez 14 dnd,

. prodleni poskytovatele s odstranénim vad v zaru¢ni dobé dle odst. 6.4 delSi nez 10
dnd,
) plnéni smlouvy v souladu s &l. | neprobiha v dostatecné kvalité.

8.3 Poskytovatel je opravnén odstoupit od této smlouvy v pfipadé jejiho podstatného poruseni
objednatelem. Za toto podstatné poruSeni se povazuje prodleni objednatele s uhradou
poskytovatelem vystaveného danového dokladu (faktury) o vice nez tficet dn po dni splatnosti,
pokud objednatel nezjedna napravu ani do deseti dnl od doruéeni pisemného oznameni
poskytovatele o takovém prodleni se zadosti o jeho napravu.

8.4 Pro zamezeni jakychkoliv pochybnosti smluvni strany sjednavaji, ze oznameni se zadosti
0 napravu ve smyslu pfedchozich odstavcl mulze byt doru¢eno kdykoliv po zapoceti prodleni
jedné ze smluvnich stran.

8.5 Smluvni strany se dohodly, Ze pfi odstoupeni od této smlouvy vyluc€uji pouziti ustanoveni § 2993
obcCanského zakoniku a zruSenim zavazku na zakladé odstoupeni neni dot€eno vzajemné plnéni,
které bylo fadné a bezvadné poskytnuto a bylo jiz pfijato nebo pfijato byt mélo a mohlo pfed
ucinnosti odstoupeni, jakoZ i naroky na uhradu ceny za takové plnéni. To neplati, nemaiji-li jiz
pfijata dilCi pInéni sama o sobé pro objednatele vyznam.

8.6 Objednatel je opravnén odstoupit od smlouvy, pokud je na poskytovatele vydano rozhodnuti o
upadku nebo byl insolvenéni navrh zamitnut pro nedostatek majetku poskytovatele, dle zakona &.
182/2006 Sb., o Upadku a zpuUsobech jeho feSeni, ve znéni pozdéjsSich predpisi nebo pokud
poskytovatel vstoupi do likvidace.

8.7 Smluvni strany se dohodly, ze objednatel je od této smlouvy opravnén odstoupit bez jakychkoliv
sankci, pokud nebude schvalena Castka ze statniho rozpoc€tu nasledujiciho roku, ktera je
potfebna k uhradé za plnéni poskytované podle této smlouvy v nasledujicim roce. Objednatel
prohlasuje, Zze do 30 dnli po vyhlaSeni zakona o statnim rozpoc¢tu ve Sbirce zakonl oznami
poskytovateli, zda byla schvalena Castka ze statniho rozpoctu nasledujiciho roku, ktera je
potfebna k uhradé za plnéni poskytované podle této smlouvy v nasledujicim roce.

8.8 Objednatel je rovnéz opravnén odstoupit od smlouvy pouze v ¢asteném rozsahu.

8.9 Odstoupenim od smlouvy nezanikaji ustanoveni, ktera maji podle zakont nebo této smlouvy trvat
i po zruSeni smlouvy, zejména ustanoveni tykajici se nahrady Skody, smluvnich pokut, ochrany
informaci a feSeni spora.
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Clanek IX.
Odpovédnost za $kodu, pojisténi

9.1 Smluvni strany nesou odpové&dnost za zpusobenou Skodu v ramci platnych pravnich piedpisu
a této smlouvy. Poskytovatel piné odpovida za plnéni smlouvy rovnéz v piipadé, Ze pfisluSnou
¢ast pInéni poskytuje prostfednictvim tfeti osoby (poddodavatele).

9.2 Smiuvni strany se zavazuji k vyvinuti maximalniho Gsili k pfedchazeni $kodam a k minimalizaci
vzniklych $kod.

9.3 Poskytovatel se zavazuje nahradit 8kodu, pfedevsim navracenim v pavodni stav, neni-li to mozZné,
v penézich. Nahrazuje se skuteéné vznikla Skoda a usly zisk.

Clanek X.
Zavérecna ujednani

10.1 Smluvni strany se dohaodly, Ze jejich zavazkovy vztah se fidi zakonem ¢. 89/2012 Sb., ob&ansky
zakonik.

10.2 Kontaktnimi osobami pro Gcely této smlouvy jsou:

- za objednatele: Mgr. Michal Klusak, e-mail:
a Mgr. Monika Gerykova, e-mail:

10.3 Poskytovatel je ve smyslu ustanoveni § 2 pism. e) zakona &. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve
vefejné spravé a o zméné nékterych zakonu, ve znéni pozdéjsich pfedpisu (dale ,ZFK"), osobou
povinnou spoluplsobit pfi vykonu finanénich kontrol provadénych v souvislosti s Uhradou zboZi
nebo sluZzeb z vefejnych vydaju nebo z vefejné finanéni podpory, tj. poskytovatel je povinen dle
§13 ZFK poskytnout pozadované informace a dokumentaci kontrolnim organim (RO OPTP MMR,
Ministerstvu financi, Evropské komisi, Evropskému uéetnimu dvoru, Evropskému Gfadu pro boj
proti podvodim, Nejvy$§imu kontrolnimu Ufadu, pfislusnému finanénimu Gfadu a dal$im
opravnénym organum spravy) a vytvofit kontrolnim organdm podminky k provedeni kontroly
vztahujici se k pfedmétu smlouvy a poskytnout jim soucinnost.

10.4 Poskytovatel je seznamen s vySe uvedenymi povinnostmi. V pfipadé, Ze v prabéhu pinéni
smlouvy dojde ke zméné téchto pravidel, bude objednatel o téchto zménach poskytovatele
bezodkladné informovat.

10.5 Tato smlouva obsahuje uplné ujednani o pfedmétu smlouvy a vSech naleZitostech, které strany
mély a chtély ujednat, a které povaZuiji za dileZité pro zavaznost této smlouvy. Z&dny projev stran
uginény pfi jednani o této smlouvé ani projev uéinény po uzavieni této smlouvy nesmi byt
vykladan v rozporu s vyslovnym ustanovenim této smlouvy a nezaklada Zadny zavazek Zadné ze
stran.

10.6 Smluvni strany se dohodly, Ze vyluéuji aplikaci ustanoveni § 557 ob&anského zakoniku.

10.7 Smluvni strany prohlasuji, Ze maji zajem uzavfit tuto smlouvu a Ze si vzajemné sdélily véechny
skutkové a pravni okolnosti potfebné k uzavieni platné smlouvy.

10.8 Smluvni strany se dohodly, Ze v souladu se zakonem &. 340/2015 Sb., o zvlaStnich podminkach
uéinnosti nékterych smiuv, uvefejiiovani téchto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv)
ve znéni pozdéjSich pfedpisu, tuto smlouvu v registru smluv uvefejni objednatel.

10.9 VeSkeré zmény smlouvy Ilze provést pouze formou pisemnych dodatkl ke smlouvé
odsouhlasenych obéma smluvnimi stranami. Ustanoveni pfedchozi véty se neuplatni na zménu
kontaktnich osob uvedenych v odst. 10.2. smlouvy a dale v pfipadech vyslovné uvedenych v této
smilouvé; tato zména je ucinna dnem jejiho oznameni druhé smluvni strané.

10.10 Tato smlouva je uzaviena elektronicky, opatiena elektronickymi podpisy smluvnich stran.
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10.11 Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu ob&éma smluvnimi stranami a uéinnosti dnem
jejiho uvefejnéni v registru smluv.

10.12 Tato smlouva se uzavira na dobu dvou let ode dne nabyti jeji UCinnosti, nebo do vyCerpani
finanénich prostiedkl dle &l. Ill, podle toho, ktera skuteénost nastane dfive.

10.13 Objednatel si vyhrazuje zménu zavazku z této smlouvy, jejimz pfedmétem je dalsi plnéni
vymezené v €l. |. této smlouvy, které bude realizovano v dobé dvou let, poé&itané od ukonéeni
plnéni na zakladé této smlouvy, zpisobem popsanym v &l. II. této smlouvy za cenu dle CLIII. odst.
3.1 této smlouvy. PInéni na zakladé vyhrazené zmény zavazku si objednatel vyhrazuje zadat
poskytovateli podle § 100 odst. 1 ZZVZ ve spojeni s § 222 odst. 2 ZZVZ. Cerpani dal$iho
plnéni na zakladé vyhrazené zmény zavazku pfedpoklada uzavieni dodatku k této smlouvé.
Cerpani dalsiho plnéni na zakladé vyhrazené zmény zavazku bude odvislé od aktudlnich potfeb
objednatele, pfiéemzZ objednatel neni povinen odebrat od poskytovatele Zadné plnéni.

10.14 Smluvni strany prohladuji, Ze je jim znam cely obsah smlouvy a Ze tuto smlouvu uzaviely
na zakladé své svobodné a vazneé vule. Na dlkaz této skuteénosti pfipojuji své podpisy.

10.15 Nedilnou soucast této smlouvy tvofi tyto pfilohy:

Priloha €. 1: navrh kreativniho feseni

Pfiloha €. 2: navrh mediamixu modelové kampané

Pfiloha €. 3: cenovy list

VPrazedne.....ocoooviiinniinnann...

za objednatele: za poskyiovatele:

Ing. Radek Kobza Ing. Jitka Kucharova
feditel Odboru publicity EU jednatelka spoleé&nosti
Ceska republika - Ministerstvo pro mistni rozvoj McCANN-ERICKSON Prague

spol. s. r. 0., INTERNATIONAL
ADVERTISING AGENCY



Cislo v CES: 5736 - Priloha &. 1: Navrh kreativniho fedeni

KREATIVNI RESENi KAMPANE
35/ KREATIVNi KONCEPT

/| Koncept je zaloZen na jednoduchém insightu: pocet projektl, podpofenych z
ESI fondu, pfesahuje 70 000, takze moznost, ze by ¢lovék mohl byt jen
zahlédnout skute€ny rozsah pozitivnich zmén v mnoha oblastech nasSich
Zivotu, at’ uz jde o zdravotnictvi, dopravu Ci vyrobu a podnikani, je de facto
fyzicky vylouCena.

/|  Leda by nebyl Clovékem, ale obrem, opravdovym Gulliverem. Proto v ramci
lehké nadsazky naseho konceptu vidime postupné celou rodinu Gulliverd,
ktefi obdivuji viditelné vysledky a materialni realizace projektl, podpofenych z
ESI fondu.



KREATIVNI RESENi KAMPANE
36/ KREATIVNi KONCEPT

[ Kreativni ztvarnéni vizualt (TVC, printd, bannertd) bude kombinaci realnych
charakteru (fotorealismus) s vektorovou grafikou (stylizace). Technicky tedy jde o
fotografie a video natoCené pred kliCovacim pozadim (green screen), misto néjz
budou do zabéru vlozeny 3D ilustrace prostredi. Pfi realizaci konceptu je mozné
upravit styl 3D vizualizaci i grafiky dle pozadavkl zadavatele.

/| Tak budeme moci diky realnym charakterim navazat emocni kontakt s divakem a
zaroven nam tento pfistup umozni dramatizovat v podstaté libovolny projekt, téma
&i aktivitu bez slozitého a drahého nataceni v exteriérech na mnoha mistech v CR.

/" Moznosti predstavit libovolny projekt Ci téma zaroven spliujeme pozadavek
zadavatele na moznost kampanovitosti kreativniho konceptu a bude mozné na néj
bez problémud navazat s jinym tématem.



KREATIVNiI RESENi KAMPANE
37/ KLICOVY VIZUAL

70 000 PROJEKT(
PRO LEPSI CESKO

Wenif v lidskych sildch zahlédnaut viechna, ca se u nds ra poshedotdy psr =

aEymopskych strukturdinich a investitnich fondi miFi do viech loubli nagl zeme. Modersizujeme diky
e nemacnice. Avyiujeme komfort na teleznicich a snizuj ol oagic kou 307 e ve e dog

A podpory]eme Ingvace ve irmach, PresvioCte sa samt na wewsedolacefu.cr

DotaceEl.cz
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KREATIVNI RESENi KAMPANE
38/ STORYBOARD TV SPOTU 30*

@ MMR ESIF STORYBOARD

CLIENT: MWR /7 LENGTH: 20" // TITLE: GLILL MEROVY CESTY

ve stylizovand veltiorove Duske rapng
s unndven s& rozhide).

vo:

feni v licaych sitdch zahiedh P

GO 59 ¢ NGE 20 POSIGCIWCH par lot ZMomiG

k lepiimu. Penize  Evropsiych sinvdueiinich
8 DSDENCH 10N T 00 viech kot natl
20Mm8.

M 8 oot keam preloadul slnidni viackt
a chdivull piikiruhametrevou nemooicL o jejiz
siabe priv piistivd rdchranafsky wivlnidelc

petie: iy nifm



KREATIVNI RESENi KAMPANE
39/ STORYBOARD TV SPOTU 30

MMR ESIF STORYBOARD

CLIENT: MMR // LENGTH: 30° // TITLE: GULLIVERQVY CESTY

@

Tata se synkem sedi na strani, pod nimi v ddoli
jede pfiméstsky vidtek

VO:
Zvysujerne komfort na deleznicich a snilujeme
ekologickou zatéd ve vefejné dopravé,

Jsme v supermodernd tovam( hale a vidime
zventi okny zvédavé nakukujici olbfimi holéicku,

VO:
A podporujeme inovace ve firmach.




KREATIVNI RESENi KAMPANE
40/ STORYBOARD TV SPOTU 30*

@ MMR ESIF STORYBOARD
CLENT: MMB 7 LENGTH: 307 #/ TITLE:; GULLIVEROVY CESTY

Pote || vidime zvendi, jak se zvedd od oken
a mava na zbytek rodiny opodal, aby se taky &k
podivat

m_.
Kakdd utracend koruna Je vidét,

Pagkshot ndm ukate calou rodinu na SNam
pozadi, 28 nimi2 5@ abjevu)l mend! | viksl

moded puntiky, symbalizulici jedngtlivd projekty
(@ nichd mbuvime ve VO), které postupnd vytval
shylizovanou mapu £R.

o:
A né na ppdrom mustd, ale ne desithéeh.
Stovkdch.




KREATIVNI RESENi KAMPANE
41 / STORYBOARD TV SPOTU 30¢

@ MMR ESIF STORYBOARD

CLIENT: MMR // LENGTH: 307 & TITLE: GULLIVEROVY CESTY

Vo
Tisicich po celé Ceské republice.

Vo

Sedmdesdl tisic projekly pro fepdl tivot

v cefém Cesku, Plasviglie se sami na webu
dotaceeilez

70 000 PROJEKTU \ -
PRO LEPSI CESKO /

B - AT LN TVO
DotaceEU.cz - m=s L @ | nowen



KREATIVNI RESENi KAMPANE
42/ STORYBOARD ONLINE SPOTU 10“

MMR ESIF STORYBOARD

CLIENT. MMA /7 LENGTH: 107 # TITLE: GULLIVEROWVY CESTY

@

Rodina na bikm pozad, za nimi sa objs)|
mankl | vAA modré puntiicy, mymbolizuicl
|ecinotivg prafakety (o nichd miuvime ve ¥O),
Kterd postupn vytvah styleevancu mapy CR,

o
Sedmcasst tigie projakic pro lepi Hvot
v culém Caniny,

Tita se synkem sed| na strini, pod nim| v ddall
jode pliméstsky vidtek.

VO:
Traba modernizace Zeleznic a snizent
ekologicke zatdie ve vofeind dopravé,




KREATIVNI RESENi KAMPANE
43/ STORYBOARD ONLINE SPOTU 10“

@ MMR ESIF STORYBOARD

CLENT: MR ¥ LENGTH: 107 #7 TITLE: GULLIVERCVY CESTY
Presvidite se sami na webyr dofaceat.cz

70 000 PRQJEKTl"J "
PRO LEPSI CESKO

DotaceEl.cz [l & Ee



KREATIVNiI RESENi KAMPANE
44/ 1 MOTIV TISKOVE REKLAMY

70 000 PROJEKTU ', -
PRO LEPST CESKO

Henty Ribskych sBich zahlédnout viechan, oo -se u nds za postednfeh pir tot zadnllo
k tepiimu. Peaize z Evnopsigich strddurdlnich a investi¢nich Fondl mifi dovSech $outd
na#i zemé. Moder nizujeme diky nim nemoonice. Zvyiujeme komfort na seteznicich
asnizuieme ekologickou zitEZ ve vefejné dopravé. A pedporujeme inovace ve firmdch.
Presyédite se sami nawww.dotaceEUcz

DotaceEl.cz
mme | e

ROZVDI €R




Cislo v CES: 5736 - Priloha €. 2: Formular pro navrh mediamixu modelové kampané

Dodavatel do tabulky vyplni mediatyp, jeho vahu v navrzeném mediamixu pro modelovou kampari, podrobné popise zvolené médium a uvede reklamni format. V pfipadé nevyuzZiti nékterého z fadku jej dodavatel proskrtne. Zadavatel si vyhrazuje pravo
nabizené dil¢i pInéni vefejné zakazky nevyuzit nebo nevyuzit v piném rozsahu.

yp Vaha P! Popis i format yp Vaha iatyp! Popis i format
Media Club - Bundle Total (Prima 38,5 %, Prima COOL 10 %, " . Leaderboard, Halfpage Ad,
o 9
53% Prima LOVE 5,5 %, Prima ZOOM 4,5%, Prima MAX 30 12% | CNC info.cz Video 10’
- - - 9% |Tiscali tiscali.cz Leaderboard, Halfpage Ad
Online - o Leaderboard, Halfpage Ad,
- - - zpravodaijské weby 12% |Seznam seznamzpravy.cz Video 10"
. ~ ~ 12% | CNC e15.c2 Leaderboa_rd, Ha/fvpage Ad,
Video 10
- - - 15% | Economia IHNED.cz, Aktuéiné.cz Leaderboard, Halipage Ad,
Video 10’
TV
- - - 5% |Facebook Carousel
- - - 5% |Facebook Single image
- - - Online - socidini 5% |Facebook Photo
site
- - - 5% |Facebook Video 10
- - - 3% |Seznam Search
- - - 3% |Google Search
- - - Online - 7% |Google Adwords Display Network Banne
vyhledavace ° 9 play v
- - - 7% |Seznam Sklik Display Network Bannery
Rozhlas
Odhad zasahu jednotlivych médii
) ) ) _
- - - dhad GRPs 220 220 220
3% |Mlada Fronta DNES 12 Odhad TRPs 242 198 308
2% |Metro 12
i " W_
1% |Lidové noviny 12 TISK ODHAD 64% 180 240
4% |Denik CR 1/2 ONLINE ODH. 58%
Print - Zpravodajské
deniky
4% | TV magazin 1/1
2% |Magazin DNES + TV 171
2% |Ona Dnes 1/1
1% |Vikend Dnes 71
Print - Pfilohy 1% |Magazin Pravo + TV 1/1
zpravodajskych
denikd 1% |Patek "
1% |Denik Vikend 1/1
3% |5plus2 1/1
2% |Reflex 171
1% | Tydenik Kvéty "
1% | Téma /1
1% |Blesk pro Zeny 1/1
Print - Tematické
tituly (dodavatel blize 1% |Chvilka pro tebe "
specifikuje zvolenou
skupinu titul)
1% | Tina 1/1
1% |Respekt 1/1
1% |Ekonom 1/1
1% |Euro 4
7% |billboardy 51x24
OOH - - -




Cislo v CES: 5736 - Ptiloha &. 3 Cenovy list

Jednotkové ceny za sluzby agentury - Strategicko-analyticko-planovaci ¢ast

Nize uvedené jednotkové ceny budou kromé nakladt na 1 hodinu préce konkrétniho &lena tymu na 1 modelové kampani zahrnovat i veskeré naklady spojené s rezijnimi naklady agentury. Zadavatel nepfipousti, aby tyto naklady byly uétovany jako naklady tretich stran. Zadavatel
stanovuje, Ze cena za jednotku by neméla prekrogit pramémé ceny hodinovych sazeb obvyklé na trhu v CR pro rok 2017, které jsou uvedeny na webovych strankach Asociace komunikagnich agentur (AKA) (viz kapitola 9 ZD). Zadavatel si vyhrazuje moznost neodebrat v pribéhu
realizace vefejné zakazky nabizené pInéni v pIné vysi.

Clen tymu

Specifikace dilCich pInéni

Jednotka

Cena v K¢ za jednotku|
bez DPH

DPH (sazba v %)

Mnozstvi hodin nutnych
pro pfipravu a realizaci
strategicko-analyticko-
planovaci ¢asti
nabidkové kampané

Celkova cena v K¢ bez

DPHv Ké

Celkova cena v K&
véetné DPH

Account manager

Klicova osoba pro kontakt se zadavatelem. Ma na
starost dohled nad zakazkami a rozvoj spoluprace.
Nese zodpovédnost za dodrZzovani harmonogramu a
dorugovani pinéni zadavateli.

1 hodina

1800,00 K&

21%

50

90 000,00 K&

18 900,00 K&

108 900,00 K&

Strategic planner

Osoba zodpovédna za poskytovani strategického
poradenstvi zadavateli, spoluuréuje cile a formuluje
strategii produktu. Ma na starost zavadéni strategie a
jeho Ukolem je udrzet nadhled a splnit klientav
vytyéeny cil. Je dopovédny za navrh odpovidajicho
medamixu.

1 hodina

2500,00 K&

21%

20

50 000,00 K&

10 500,00 K&

60 500,00 K&

Creative director

Klicova osoba zodpovédna za kreativni tym. Ma na
statost to, aby koncepty jednotlivych kampani
i Z v zvolené

komunikacni strategii a ma odpovédnost za kreativni
vystupy.

1 hodina

2500,00 K&

21%

20

50 000,00 K&

10 500,00 K&

60 500,00 K&

Nabidkova cena za strategicko-analyticko-planovaci ¢ast nabidkové kampané

229 900,00 K&

Jednotkové ceny za sluzby agentury - Kreativni a produkéni éast

Nize uvedené ceny obsahuji naklady na navrh a zpracovani konceptu nabidkové kampané ve formatech pfisludného mediatypu na zakladé podkladu z kreativniho briefu dodaného zadavatelem, a to véetné nakladd na persondini zajisténi a zavérecnou DTP Gpravu dle zvoleného druhu mediatypu a jeho formatu.
Zména v nabizenych jednotkovych cendch je mozna pouze v pfipadé, Ze se kone&ny rozmér ve zvoleném formatu daného mediatypu bude li3it o vice nez 20 %. Zadavatel si vyhrazuje pravo nevyuzit vdechny zde uvedené formaty v ramci realizace nabidkové kampang.

Druh forméatu

Specifikace formatu

Jednotka

Cena v Ké bez DPH za
jednotku

DPH (sazba v %)

Cena v KE véetné DPH za|

Pocet jednotek v

Celkova cena v K¢ bez|
DPH za format v
nabidkové kampani

DPH v Ké

Celkova cena v K&
véetné DPH za format
v nabidkové kampani

TV spot 30 vtefin

Spot uréeny pro odvysilani v TV zpracovany v podobé
dle zvoleného kreativniho feSeni kampané
predlozeného uchaze¢em. Je pozadovana kvalita
vhodna k uvefejnéni na TV stanicich $ifenych formou
DVB-T, tj. full HD. Scénaf, hlasovy komentar a
hudebni slozka podléhaji schvaleni zadavatelem.

1 animovany spot

1500 000,00 K&

21%

1815 000,00 K&

Spot uréeny pro odvysilani v TV zpracovany v podobé
dle zvoleného kreativniho feSeni kampané
predlozeného uchaze¢em. Je pozadovana kvalita
vhodna k uvefejnéni na TV stanicich $ifenych formou
DVB-T, tj. full HD. Scénaf, herecké obsazeni, hlasovy
komentar a hudebni slozka podléhaji schvaleni
zadavatelem.

1 hrany spot

2500 000,00 K&

21%

3025 000,00 K&

Spot uréeny pro odvysilani v TV zpracovany v podobé
dle zvoleného kreativniho feSeni kampané
predlozeného uchaze¢em. Je poZzadovana kvalita
vhodna k uvefejnéni na TV stanicich $ifenych formou
DVB-T, tj. full HD. Spot pracuje s kombinaci
animovanych a hranych prvkl. Scénéf, herecké
obsazeni, hlasovy komentaf a hudebni slozka
podléhaji schvaleni zadavatelem.

1 kombinovany spot

1650 000,00 K&

21%

1996 500,00 K&

1650 000,00 K&

346 500,00 K&

1996 500,00 K&

Zpracovani storyboardu a vyroba online videoreklamy.|
Hlavni sdéleni musi zaznit do 5 sekund od zatatku
reklamy. Video bude zpracovano v rozligeni min. 720p|
a ve formatech MP4 a FLV.

1 animované video

100 000,00 K&

21%

121 000,00 K&

Zpracovani storyboardu a vyroba online
i -Hlavni sdéleni musi zaznit do 5 sekund

max. 10
vtefin

od zacatku reklamy. Video bude zpracovano v
rozli$eni min. 720p a ve formatech MP4 a FLV.

1 hrané video

250 000,00 K&

21%

302 500,00 K&

Zpracovani storyboardu a vyroba online videoreklamy.|
Spot pracuje s kombinaci animovanych a hranych
prvka a hlavni sdéleni musi zaznit do 5 sekund od
zaCatku reklamy. Video bude zpracovano v rozliseni
min. 720p a ve formatech MP4 a FLV.

1 kombinované video

130 000,00 K&

21%

157 300,00 K&

130 000,00 K&

27 300,00 K&

157 300,00 K&

Bannery k vyuziti v online reklamé

Tvroba sady HTML bannerti ve formatech leaderboard|
a motherboard (pfedevsim 970x100px, 970x210px,
990x100px, 990x210px, 998x100px, 998x200px) na
zakladé hlavniho vizualu kampané zvoleného
dodavatelem. Finalni bannery budou upraveny na
presné rozméry dle instrukci zadavatele po nakupu
medialniho prostoru pro danou kampari.

1 varianta provedeni pro
zadané formaty

16 200,00 K&

21%

19 602,00 K&

16 200,00 K&

3 402,00 K&

19 602,00 K&

Tvroba sady HTML bannerti ve formatech 300x250px,
300x600px, 160x600px, 120x600px na zakladé
hlavniho vizualu kampané zvoleného dodavatelem.
Finalni bannery budou upraveny na pfesné rozméry
dle instrukci zadavatele po nakupu medialniho
prostoru pro danou kampari.

1 varianta provedeni pro
zadané formaty

10 800,00 K&

21%

13 068,00 K&

10 800,00 K&

2 268,00 K&

13 068,00 K&

na Facebooku

Vyroba reklamy pro pouZiti na socialni siti Facebook
ve formatech carousel (1080x1080px), single image
(1200x628px) a photo (1200x900px).

1 sada rotujicich formata

6 000,00 K&

21%

7 260,00 K&

6 000,00 K&

1260,00 K&

7 260,00 K&

Kampaiiova microsite

Tvorba, realizace a obsahova podpora kampariové
s1 amin. 1 a

Graficka podoba bude vychazet z kli¢ového vizualu
kampang. Soucasti tohoto diliho pInéni je také
zajisténi domény odpovidajici nazvu kampang.
Obsahem stranky budou zékladni informace k tématu

25000,00 K&

21%

30 250,00 K&

25 000,00 K&

5250,00 K&

30 250,00 K&

kampané, sdéleni viidi cilovym skupinam véetng
podprarmych materialii (texty, videa, infografika apod.
dle kreativniho konceptu uchazece a podklada
zadavatele). Samotna stranka bude naprogramovéna
a provozovéna na webu www.dotaceEU.cz - hosting a
programové préce zajisti zadavatel s dodavatelem a
spravcem webil MMR.

1 podstranka

15 000,00 K&

21%

18 150,00 K&

15 000,00 K&

3 150,00 K&

18 150,00 K&

Reklama v tisténych periodicich
(deniky, tydeniky)

Zpracovani DTP podkladi pro inzerci v tisténych
médiich ve formatech celostrana (1/1), pulka (1/2) a
junior page.

1 varianta provedeni pro
zadané formaty

2500,00 K&

21%

3025,00 K&

5000,00 K&

1050,00 K&

6 050,00 K&

Zpracovani DTP podkladi pro inzerci v tisténych
médiich ve formatech podval, ucha a pasky.

1 varianta provedeni pro
zadané formaty

1000,00 K&

21%

1210,00 K&

Venkovni billboard

Zpracovani podkladt pro reklamu na zakladé hlavniho|
vizudlu kampané ve formatech billboard (510x240 cm)
a bigboard (960x360 cm).

1 varianta provedeni pro
zadané formaty

3000,00 K&

21%

3630,00 K&

3 000,00 K&

630,00 K&

3 630,00 K&

Reklama v nosicich venkovni
reklamy

Zpracovani vystupu ve formatech CLV (118,5x125
cm), variaposter (252x119 ¢m) a pro reklamu
umisténou na lavickach (165x60 cm).

1 varianta provedeni pro
zadané formaty

6 000,00 K&

21%

7 260,00 K&

Zpracovani podkladl pro vyuziti ve vhodnych indoor &i|
outdoor poutacich (napf. ramecky v MHD, v

budovach, v ve $kolach ¢i na ¢erpacich

dle tématu 1ém v ramci
kampané.

1 varianta provedeni pro
zadané formaty

2500,00 K&

21%

3 025,00 K&

Reklama formou polept vozii MHD

Zpracovani podkladl pro vnéjsi polepy vozi méstské
hromadné dopravy ve formatech pro metro (60 x 23
cm, 170 x 25 cm, 220 x 60 cm), autobusy (450 x 230
cm, 75 x 200 cm,200 x 200 cm, 243 x 225 cm) a
tramvaje (QS 220 x 60 cm, KS 360 x 60 cm).

1 varianta provedeni pro
zadané formaty

15 000,00 K&

21%

18 150,00 K&

Nabidkova cena za kreativni a produkéni éast nabidkové kampané

2251 810,00 K¢

Jednotkova cena - Licenéni prava uziti k jednotlivym autorskym dilim do roku 2023

V této &asti GCastnik uvede ceny za vykon licence k jednotlivym autorskym dilim, které budou zpraceéany v ramci realizace 1 nabidkové kampanéZ uvedenych cen bude

predmétem hodnoceni pouza ta, kterou uchazeé zvoli ve vztahu k navr é i
nabidkové ceny 3. varinatu). Zadavatel zpfesni své pozadavky s kazdym dal$im zadanim. Cena nezahrnuje prava tfetich osob vykupovana pro realizaci jednotlivych

komunikaénich vystupl (napf. reZisér, herci, fotografie z fotobanky apod.), tyto ceny budou ze strany uchazece zahrnuty v jednotkovych cenach za kreativni a produkéni feseni

feseni

v pfipadé hraného spotu zapogita do celkové

kampané.
Specifikace diléiho pInéni Cena bez DPH DPH Celkova[;:::a véetné
. N . 1) Vykon licence pro hlasovou slozku kampang 60 000,00 K& 12 600,00 K& 72 600,00 K&
Cena za vykon licence autorskych
dél uchazece na 4 nebo 5 let,
nejpozdéji vSak do roku 2023 s
moZnosti zasahu do vytvofenych |\, 1 icen e o vizuin slozku kampané 300 000,00 K& 63 000,00 K& 363 000,00 K&
autorskych dél ze strany zadavatele
a se vzdanim se uvadéni jména
autora u jednotlivych vystupt
autorskych dél. y i inaci é a vizualni
Y 3) Vykon licence pro kombinaci hlasové a vizualni 345 000,00 K& 72 450,00 K& 417 450,00 K&

slozky kampané

Uchazec¢ vyplni idaje do pole Celkova nabidkova cena za nabidkovou kampari véetné DPH celkem, pficemz tato cena bude tvofena jakou soucet pole

Celkova nabidkova cena za nabidkovou kampaii véetné DPH

2899 160,00 K&

planovaci ast nabidkové kampané a Kreativni a produkéni ¢ast nabidkové kampané a Celkovou cenou véetné DPH za patfiéné licenéni pravo (1,2 nebo 3).

a cena I yti



