MASARYKOVA
UNIVERZITA

SMLOUVA 0 DILO

podle § 2586 a nasl. zakona €. 89/2012 Sb., obfansky zakonik, ve znéni pozdgjSich predpisd, (dale jen ,0Z")

uzaviena mezi smluvnimi stranami, kterymi jsou:

Objednatel

Nazev:

Sidlo:

IC:

DIC:

Zastoupen:
Kontaktni osoba:

(dale také jen ,Objednatel")

Zhotovitel

Obchodni firma/nézevi/jméno:

Sidlo:

IC:

DIC:

Zastoupen:

Zapis v obchodnim rejstiku:

Bankovni spojeni:

Korespondenéni adresa:

Kontaktni osoba;

Masarykova univerzita

Zerotinovo nam. 617/9, 601 77 Brno
00216224

CZ00216224

Mgr. Martou ValeSovou, MBA, kvestorkou

XXXXXXXXXXX, tel. €.; XXXXXXXXXXXXX, e-mail: XXXXXXXXXXXXXX

AETNA, spol. sr.0.

Hlinky 162/92, Staré Brno, 603 00 Brno
49969757

CZ49969757

Pavlem DoleZalem, jednatelem

C 13488 vedena u Krajského soudu v Brné

XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX,
XXXXXXXXXXXXKEXXKXXXXXXXXXXXXXXXXXXKXXKX

Hlinky 162/92, Staré Brno, 603 00 Brno

XXXXXXXXXXXX, tel. €.: XXXXXXXXXXXXX, e-mail: XXXXXXXXXXXXXXX

(dale také jen ,Zhotovitel”; Zhotovitel spolecné s Objednatelem jen ,Smluvni strany*)

Objednatel, jakozto zadavatel vefejné zakazky s nazvem “Komunikaéni kampan“ zadavané ve vybérovém
fizeni mimo rezim zékona €. 134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjSich pfedpis(,
rozhodl o vybéru Zhotovitele ke splnéni této vefejné zakazky. Verfejna zakazka je souborem zavazk
Zhotovitele k provedeni dodévek a sluZeb dle Smlouvy (dale také jen ,Dilo®).

Smluvni strany uzaviraji nize uvedeného dne, mésice a roku tuto smlouvu o Dilo (dale jen ,Smlouva").

Smlouva o dilo

Strana 1 (celkem 6)



l. Pfedmét Smlouvy

I.1) Pfedmétem smlouvy je dodavka komunikaéni kampané pro Masarykovu univerzitu k pfileZitosti oslav
100. vyroCi zalozeni Masarykovy univerzity — kreativni navrh, realizace aktivity a vyhodnoceni, véetné
nakupu medialniho prostoru Zhotovitelem dle pozadavk( Objednatele.

l.2) Zhotovitel se zavazuje za sjednanych podminek provést na svij naklad a nebezpeti pro Objednatele
Dilo a splnit dal3i s tim souvisejici zavazky a Objednatel se zavazuje Dilo pfevzit a zaplatit cenu Dila.

l.3) Strategickym zé&mérem realizace komunikani aktivity je vyuZiti 100. vyroCi zaloZeni Masarykovy
univerzity jako marketingové pfilezitosti pro ovlivnéni brand positioningu a posileni brand awareness
v postojich vefejnosti (v souvislosti s neddvnou zménou vizualni identity univerzity) na strané jedné,
a posileni soundleZitosti a identifikace internich cilovych skupin s instituci na strané druhé.

. 4) Ugel vefejné zakazky spodiva ve vytvoreni a realizaci komplexni komunikaéni aktivity, jejiz dlouhodobé
cile zminéné vy3e, dopliiuje kratkodoby cil v podobé aktivace ¢lend cilovych skupin k navatévé eventd
v ramci oslav 100. vyrodi zaloZeni Masarykovy univerzity.

l.5) BliZSi specifikace Dila je uvedena v pfiloze ¢. 1 Smlouvy a v zadavacich podminkéach k Vefejné zakazce
s nazvem Komunikacni kampan, které jsou k dispozici na adrese: https://zakazky.muni.cz/vz00005160
Podkladem pro realizaci Dila je Navrh feSeni, ktery tvofi pfilohu €. 2 Smlouvy.

1. Podminky pInéni pfedmétu Smlouvy

. 1) Dilo je provedeno, je-li dokon&eno a pfedano.
1. 2) Zavazek Zhotovitele provést Dilo zahrnuje zejména:
- vyvoj a realizace kreativniho feSeni na zakladé schvalené komunikacni strategie,
- realizace kampané v offline prostfedi v€etné planovani a nakupu offline reklamniho prostoru,

- realizace kampané v digitalnim prostfedi vCetné planovani a nakupu online reklamniho
prostoru.

1. 3) Produkce event( a dilCich offline propagacnich material(i bude provedena Objednatelem.
. 4) Doba provadéni Dila

Il.4)a) Zhotovitel zahaji provadéni Dila ihned, jakmile bude Smlouva U¢inna.

II. 4)b)  Hlavni komunika¢ni obdobi bude probihat: 1. 1.2019 - 16. 6. 2019.

Il.4)c)  Zhotovitel dodd Objednateli zavérecnou zpravu obsahuijici vyhodnoceni celé komunikacni aktivity
nejpozdéji do 16. 7. 2019.

1. 5) Harmonogram

[I.5)a) Smluvni strany si sjednaji bezodkladné, nejpozdéji véak do 5 pracovnich dnli ode dne Uginnosti
Smlouvy, zavaznou podobu realizaéniho harmonogramu provadéni Dila (dale jen ,Harmonogram®),
jehoz navrh Zhotovitel predloZil v ovéfovaci fazi v pribéhu vybérového Fizeni.

II.5)b) Zhotovitel se zavazuje postupovat pfi provadéni Dila v souladu s Harmonogramem, nebude-li
Smluvnimi stranami dohodnuto jinak.
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II. 5) )

Il. 5) d)

Zhotovitel je povinen Harmonogram pravidelné vyhodnocovat, vyhodnoceni pfedkladat jednou
mésicné Objednateli, nebude-li mezi Objednatelem a Zhotovitelem dohodnuto jinak, a navrhovat
opatfeni pfi zjisténi odchylek pribéhu provadéni Dila od Harmonogramu.

Zhotovitel je povinen Harmonogram pribézné aktualizovat zejména v navaznosti na pribéh
provadéni Dila ¢i pokyny Objednatele.

Il. 6) Zhotovitel je povinen pfedlozit veSkeré pfipravené podklady a vystupy pro Dilo Objednateli ke schvaleni.
Objednatel predlozené materialy schvali ve Ih(té péti pracovnich dn(.

. 7) Realizaéni tym

II.7) a)

Il. 7) b

I1.7) ¢)
11, 7) d)
I1.7) e)

Na realizaci dila se budou podilet mimo jiné nasledujici osoby na uvedenych pozicich:

XXXXXXXXXXXX - Jméno a pfijmeni / e-mail / tel. €.: XXXXXXXXXXXX, XXXXXXXXXXX,
XXKXXXXXXXKXK

XXXXXXXXXXXX - Jméno a pfijmeni / e-mail / tel. €.: XXXXXXXXXXXXX, XXXXXXXXXXXXXXX,
XXKXXXXXXXKXK

Z&kladni popis Cinnosti osob uvedenych na téchto pozicich je uveden v zadavacich podminkéch
k Vefejné zakazce snazvem Komunikani kampan, které jsou kdispozici na adrese:
https://zakazky.muni.cz/vz00005160

Dilo Ize provadét jen prostfednictvim osob, které splfiuji kvalifikacni pfedpoklady Vefejné zakazky.
Zména Clena Realiza¢niho tymu je moZna jen se souhlasem Objednatele.

vy v

Pokud byli ¢lenové RealizaCniho tymu rovnéz pfedmétem hodnoceni, pak se pro pfipad jejich zmény
uplatni rovnéZ nasledujici pravidla:

1. nedosahuje-li novy ¢len Realizaéniho tymu kvalit pivodniho, je jeho zména mozna jen tehdy,
dohodnou-li se Smluvni strany na odpovidajici finanéni kompenzaci;

2. finanéni kompenzaci Smluvni strany povaZzuiji za odpovidajici, pokud ji Zhotovitel dorovna bodovy
rozdil v hodnoceni plvodniho a nového ¢lena Realizaniho tymu dle zadavacich podminek
Vefejné zakazky tak, aby nabidka Objednatele vychazela stale ekonomicky nejvyhodnéji;

3. finan¢ni kompenzace se zohledni v ramci doplatku dle ust. Ill. 4) b) odst. 3. této Smlouvy.

lll.  CenaDila a platebni podminky

. 1) Cena Dila za spInéni zavazku Zhotovitele dle Smlouvy Cini:

Polozka VK¢ bez DPH
Kreativni navrh a ideové feeni 40 000,- K&
Realizace 800 000,- K&
Nakup médii (reklamniho prostoru) 1000 000.- K&
Klientsky servis 90 000,- K&
Celkem K¢ bez DPH 1930 000.- K&

. 2) Zhotovitel je opravnén k cené Dila pfipoCist DPH ve vysi stanovené dle zakona €. 235/2004 Sb., o dani
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z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich pfedpist, (dale jen ,ZDPH), a to k datu uskutecnéni
zdanitelného pInéni (dale jen ,DUZP"). DUZP je den pfevzeti Dila.

. 3) Cena Dila je cenou nejvySe pfipustnou. Zhotovitel prohlasuje, Ze cena Dila obsahuje jeho veSkeré nutné
naklady nezbytné pro Fadné a v€asné spinéni pfedmétu Smlouvy véetné vSech nakladl souvisejicich
pfi zohlednéni veskerych rizik a vlivd, o nichZ Ize béhem pinéni Smlouvy uvaZovat. Zhotovitel pfebira
nebezpedi zmény okolnosti.

ll.4)  Uhrada ceny Dila

lll. 4)a) Cena Dila bude uhrazena na zakladé fadné vystavenych dariovych dokladd (dale jen ,Faktury”).
Ill. 4) b) Dohodnuté cena Dila bude Zhotoviteli zaplacena ve tfech etapach:

1. Z&loha ve vyS3i 40 % z celkove ceny dila bude uhrazena na zékladé zalohové faktury vystavené
Zhotovitelem poté, jakmile Smlouva nabyde U¢innosti. Po obdrZeni zalohy vystavi Zhotovitel
danovy doklad na pfijatou platbu.

2. Zaloha ve vysi 40 % z celkové ceny dila bude uhrazena na zakladé zalohové faktury vystavené
Zhotovitelem po zahajeni hlavniho komunikaéniho obdobi (1. 1. 2019). Po obdrzeni zélohy
vystavi Zhotovitel dafiovy doklad na pfijatou platbu.

3. Doplatek ve vy3i 20 % z celkové ceny dila bude hrazen na zakladé faktury vystavené po dodani
zavéreCné zpravy obsahujici vyhodnoceni celé komunikacni aktivity.

1. 4) c) Splatnost Faktur je 30 dni ode dne jejiho doruceni Objednateli.

lll. 4)d) Cena Dila bude Objednatelem uhrazena bezhotovostnimi pfevody na bankovni uéet Zhotovitele
uvedeny v zahlavi Smlouvy. Uvede-li Zhotovitel na Faktufe bankovni Ucet odlidny, ma se za to, Ze
pozaduje provedeni thrady na bankovni UCet uvedeny na Faktufe. PenéZity zavazek Objednatele
se povazuje za splnény v den, kdy je dluzna ¢astka odepséna z bankovniho U¢tu Objednatele ve
prospéch bankovniho uétu Zhotovitele.

1. 5) NaleZitosti Faktur
lIl.5)a) KaZda Faktura bude spliiovat veSkeré zakonné a smluvené nalezitosti, zejména
1. naleZitosti danového dokladu dle § 26 a nasl. ZDPH,
2. nalezitosti uéetniho dokladu stanovené v zakoné €. 563/1991 Sb., o Ucetnictvi, ve znéni
pozdéjSich pfedpis(,
3. uvedeni informace o |hité splatnosti a
4. uvedeni Udaju bankovniho spojeni Zhotovitele.

lll.5) b) Objednatel si vyhrazuje pravo vratit Fakturu Zhotoviteli bez Uhrady, jestlize tato nebude spliiovat
poZadované néleZitosti. V tomto pfipadé bude Ihdta splatnosti Faktury pferuSena a nova 30denni
Ihdta splatnosti bude zapo€ata po dorueni Faktury opravené. V tomto pfipadé neni Objednatel
v prodleni s uhradou pfisludné ¢astky, na kterou Faktura zni.

lll.5)c) V pfipadé, ze Faktura nebude obsahovat pfedepsané nalezitosti a tuto skuteénost zjisti az pfislusny
spravce dané i jiny organ opravnény k vykonu kontroly u Zhotovitele nebo Objednatele, odpovida
Zhotovitel Objednateli za veSkeré nasledky z tohoto plynouci.
1. 6) V pfipads, ze

lll.6)a) Uhrada ceny Dila ma byt provedena zcela nebo z€asti bezhotovostnim pfevodem na uéet vedeny
poskytovatelem platebnich sluzeb mimo tuzemsko ve smyslu § 109 odst. 2 pism. b) ZDPH nebo Ze
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lll. 6) b) Eislo bankovniho uctu Zhotovitele uvedené ve Smlouvé ¢i na Faktufe nebude uvefejnéno zplsobem

V. 1)

V. 2)

V. 3)

V. 4)

V. 1)

umoZzAujicim dalkovy pfistup ve smyslu § 109 odst. 2 pism. ¢) ZDPH,

je Objednatel opravnén uhradit Zhotoviteli pouze tu East penéZitého zavazku vyplyvajiciho z Faktury, jeZ
odpovida vysi zakladu DPH, a zbylou &ast pak ve smyslu § 109a ZDPH uhradit pfimo spravci dané.
Stane-li se Zhotovitel nespolehlivym platcem ve smyslu § 106a ZDPH, pouZije se tohoto ustanoveni
obdobné.

IV.  Smluvni pokuty a ndhrada Skody

V' pfipadé prodleni Zhotovitele s plnénim realizace Dila oproti terminim sjednanym v realizaénim
Harmonogramu se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit za kazdy zapo&aty den prodleni smluvni
pokutu ve vySi 0,1 % z ceny Dila bez DPH, celkem vSak nejvySe 5 % z ceny Dila bez DPH.

Smluvni pokuty se stavaji splatnymi dnem nésledujicim po dni, ve kterém na né vzniklo pravo.
Objednatel si vyhrazuje pravo zapo€ist smluvni pokuty véi pohledavkam Zhotovitele za Objednatelem.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéen narok Objednatele na nahradu $kody zplisobené mu porusenim
povinnosti Zhotovitele, ke které se vztahuje smluvni pokuta. To plati i tehdy, bude-li smluvni pokuta
snizena rozhodnutim soudu.

Smluvni pokuty se stavaji splatnymi dnem nasledujicim po dni, ve kterém na né vzniklo préavo.

V.  Zavérecna ujednani

Uzavreni, uverejnéni a i€innost Smlouvy

V.1)a) Smlouva miZe byt uzavfena vyhradné pisemné a Ize ji zménit nebo doplnit pouze pisemnymi

prubézné Cislovanymi dodatky. Smlouva je uzavfena dnem posledniho podpisu zastupc Smiuvnich
stran.

V.1)b) Zhotovitel se zavazuije strpét uveiejnéni kopie Smlouvy ve znéni, v jakém byla uzaviena, a to véetné

pfipadnych dodatka.

V.1)c) Smlouva nabyva ucinnosti dnem uvefejnéni.

V. 2)

Micéenlivost

V.2)a) Smluvni strany se zavazuji zachdzet divémé s veSkerymi informacemi, které jim byly poskytnuty v

V. 3)

ramci realizace Dila, a to zejména, ale ne vyhradné, s informacemi ke komunikaéni strategii
Masarykovy univerzity, s daty a statistikami, s grafickymi podklady a pfistupy k online zdrojim a
systémim Masarykovy univerzity, které Zhotovitel potfebuje pro pfipravu a realizaci kampané a
neposkytovat je tfetim osobam bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany, ani je
nepouzivat pro jiné uCely nez pro Ukoly, pfevzaté v ramci této smlouvy. Veskeré podklady,
dokumentace, informace, jeZ si smluvni strany mezi sebou za doby trvani této smlouvy poskytnou,
jsou povazovany za divérné, ledaze by bylo zfejmé, Ze jsou obecné zndmé. Smiuvni strany se
zavazuji informovat v8echny pracovniky, ktefi budou mit pfistup k informacim, vyplyvajicim z
realizace dila, o zavazcich pfijatych v této smlouvé a rovnéZ je zavazat povinnosti mi¢enlivosti o
téchto skute¢nostech.

Ustanoveni, ktera jsou uvozena nebo ke kterym se dodavad ,nebude-li mezi Objednatelem a
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V. 4)

V. 5)

V. 6)

V.7)

V. 8)
V. 9)

Zhotovitelem dohodnuto jinak®, Smluvni strany povazuji za ustanoveni pofadkového charakteru, kdy je
v zajmu obou Smluvnich stran mit moznost pruzné reagovat na prabéh a podminky pinéni zavazku ze
Smlouvy. Takové dohody jinak Smluvni strany nepovazuji za zmény Smlouvy a mohou byt provedeny i
ustné, pficemz se ma za to, Ze osobami k nim opravnénymi za Smiuvni strany jsou i jejich kontaktni
osoby.

Neni-li ve Smlouvé dohodnuto jinak, fidi se prava a povinnosti Smlouvou neupravené ¢i vyslovné
nevyloucené pfislusnymi ustanovenimi OZ a dalSimi pravnimi pfedpisy Ucinnymi ke dni uzavfeni
Smlouvy.

Pokud se stane nékteré ustanoveni Smlouvy neplatné nebo neuéinné, nedotyka se to ostatnich
ustanoveni Smlouvy, ktera zustavaji platnd a U¢inna. Smluvni strany se v takovém pfipadé zavazuji
nahradit dohodou ustanoveni neplatné nebo nelcinné ustanovenim platnym a a&innym, které nejlépe
odpovida plvodné zamyslenému ucelu ustanoveni neplatného nebo neucinného.

Zhotovitel je opravnén prevést sva prava a povinnosti ze Smlouvy na tfeti osobu pouze s pfedchozim
pisemnym souhlasem Objednatele; § 1879 OZ se nepouZzije. Objednatel je opravnén pfevést sva prava
a povinnosti ze Smlouvy na tfeti osobu.

Pfipadné rozpory se Smluvni strany zavazuji fesit dohodou. Teprve nebude-li dosaZeni dohody mezi
nimi mozné, bude véc feSena u vécné pfislusného soudu; mistné pfisluSnym je soud, v jehoZ obvodu
mé sidlo Objednatel.

Smlouva je vyhotovena ve 4 origindlech. Kazda Smluvni strana obdrZi po 2 z nich.

Smluvni strany potvrzuji, Ze si Smlouvu pfed jejim podpisem pfecetly a s jejim obsahem souhlasi. Na
dukaz toho pfipojuji své podpisy.

V Brné dne 08.11.2018 V Brné dne 06.11.2018

Mgr. Marta ValeSova, MBA, Pavel Dolezal,

kvestorka, jednatel,

za Objednatele za Zhotovitele
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Popis predmétu verejné zakazky

Predmét verejné zakazky — specifikace

Predmétem verejné zakazky je navrh strategicko-kreativni komunikacni kampané k pfilezitosti
oslav 100. vyro€i zalozeni Masarykovy univerzity vCetné jeji realizace.

Specifikace pfedmétu pinéni

Pfedmétem pInéni je dodavka a realizace komplexni komunikacni aktivity v€etné nakupu
offline i online reklamniho prostoru v médiich. Pfedmét pInéni je dale specifikovan v tomto
rozsahu:

VyVvoj a rozpracovani komunikacni aktivity na zakladé schvalené komunikaéni strategie

realizace kampané v offline prostredi

- planovani a nakup offline reklamniho prostoru

- zajisténi offline reklamy a tisténych material( (navrh, vyroba, distribuce)

realizace kampané v digitalnim prostfedi

- planovani a nakup online reklamniho prostoru

- kompletni zajisténi online reklamy (navrh, vyroba, distribuce)

- tvorba komunikaénich planl a obsahové strategie pro socialni sité

- sprava socialnich siti v ramci placeného obsahu

- tvorba komunikacnich pland a obsahové strategie pro vnitfni komunikaéni nastroje
(newslettery, pozvanky, Outlook, Yammer, Informacni systém...)

- webova grafika pro wireframe webu zhotoveného Zadavatelem

tvorba storyboardu pro televizni a rozhlasové spoty v€etné produkéniho zajisténi

Soucasti plnéni je odevzdani Zavére¢né zpravy komunikaéni kampané Zhotovitelem.
Vyhodnoceni komunikaéni kampané zahrnuje tyto hlavni ¢asti:

manazerské shrnuti

podrobny report z pribéhu realizace kampané
analyza realizované kampané

- plnéni Casového harmonogramu

- plnéni rozpoctového planu

- analyza efektivity jednotlivych nastroji komunikace
- analyza komunikaéniho efektu kampané
zaveérecné zhodnoceni

Na strané Zadavatele je pfedpokladan podil na realizaci v tomto rozsahu:

komunikace a koordinace spolupréace s hlavnimi medialnimi partnery (Ceska televize,
Cesky rozhlas, VLM)

kompletni produkéni zajisténi vSech eventl (véetné video a foto dokumentace)
kompletni realizace specialniho tisténého ¢asopisu (sazba, tisk a distribuce)

navrh wireframe a sprava obsahu webové prezentace www.munil00.cz (microsite)
sprava sociélnich siti v ramci organického obsahu

sprava vnitfnich komunikacnich nastroju



Predmét verejné zakazky - vstupy
A/ Vychozi situace

Masarykova univerzita byla zaloZzena ke dni 28. ledna 1919 jako druha Ceska univerzita. Boj
0 jeji zaloZeni v Brné byl ve druhé poloviné 19. stoleti veden motivy souvisejicimi s emancipaci
Ceské spole€nosti a usilim o zlepSovani kvality vyuky a vyzkumu vytvofenim konkurenéniho
narodniho centra, které by oponovalo ,starsi sestfe prazské®.

Demokratické principy a soutézivost i jistd sportovni dravost jsou charakteristickymi rysy
historie univerzity, které jsou platné i pro sou¢asnost a budoucnost Masarykovy univerzity.
Klicové sdéleni oslav 100. vyroci zaloZeni univerzity! a jeji vize do dalSich sta let je Ucta
k tradici, sou€asné v3ak neustaly pohled k budoucnosti s odvahou pfijimat vyzvy a byt
iniciatorem déni.

B/ Hlavni davod pro komunikacéni aktivitu (strategicky zameér)

Hlavnim divodem pro realizaci komunikaéni aktivity je vyuziti 100. vyroCi zalozeni Masarykovy
univerzity jako marketingové pfrilezitosti pro:

= ovlivnéni brand positioningu a posileni brand awareness v souvislosti s nedavnym
rebrandingem znacky (zména vizualni identity instituce) u cilové skupiny vefejnost

Naplfovani poslani a vize Masarykovy univerzity vychazi ze tfi strategickych oblasti:
vzdélavani, vyzkum a spole€enska odpovédnost. Z pohledu spole¢enské odpovédnosti je vizi
Masarykovy univerzity posileni jeji spoleCenské relevance. S pomoci stého vyro€i chceme
posilit obraz Masarykovy univerzity coby aktivniho u€astnika zZivota v regionu, strategického
partnera a oteviené, inspirujici komunity se silnym hlasem.

» posileni sounalezitosti a identifikace internich cilovych skupin s instituci a formovani
univerzitni komunity

Masarykova univerzita si uvédomuje, Ze jeji pusobeni ve spole¢nosti musi byt postaveno na
budovani vnitfni kultury a na posilovani integrity vSech jedinct s instituci. Sté vyroCi zalozeni
chapeme jako prilezitost, ktera ma potencial pfeklenout pfirozené bariéry pfi formovani
integrity a uvédomovani si spoleCnych cilt, jez vznikaji kvuli slozité univerzitni strukture
pracovist’ s vysokou autonomii a odliSnymi zajmy.

C/ S kym komunikujeme

Komunikaéni kampani k pfilezitosti oslav 100. vyroCi zaloZzeni Masarykovy univerzity se
chceme obracet ke dvéma odliSnym cilovym skupinam:

= Siroka vefejnost (zahrnujici potencialni uchazece o studium)
= univerzitni komunita, dale délena na podskupiny:

- absolvent

- zaméstnanec

- student

Specifitnost téchto cilovych skupin pfeduréuje potfebu vytvofeni nékolika kontinualné
probihajicich komunikaénich aktivit, které bude propojovat spole¢na ideova platforma celé
komunikace.

1 Jedna se o vyro€i 100 let od zaloZeni Masarykovy univerzity, nikoli sto let existence univerzity. BEhem
nacistické okupace byla Masarykova univerzita na Sest let uzaviena.



D/ Kam se chceme dostat (cile projektu)
Z vySe uvedeného vyplyva, Ze cela komunikaéni aktivita se bude odehravat ve dvou liniich:

- brand kampar
- aktivacni kampan

K dlouhodobym cilim projektu patfi vySe zminéné:

- ovlivnéni brand positioningu
- posileni sounalezitosti a identifikace s instituci

Ke kratkodobym cilim patfi:

- aktivace ¢lenu cilovych skupin k navstévé eventd v ramci oslav 100. vyroci

E/ Jak budeme posuzovat uspéch kampané

K méfitelnym cildm ¢&i indikatoriim uspéchu komunikaéni aktivity k prilezitosti oslav 100. vyrog€i
Masarykovy univerzity fadime:

» navstévnost eventl v rdmci jednotlivych cilovych skupin:

univerzitni hokejovy duel Cesko - Slovensko
- student MUNI: 5 000 osob
- vefejnost: 2 000 osob

univerzitni festival:
- absolvent: 4 000 osob (z toho z registrace 3 000 osob)
- zaméstnanec: 3 000 osob (z toho z registrace 2 000 osob)
- student: 2 000 osob (z toho z registrace 1 500 osob)
- vefejnost: 6 000 osob (z toho z registrace 4 000 osob)

= dosah kampané v digitalnim prostfedi

= pocet nové registrovanych osob v siti absolventl univerzity

= zvySeni obratu univerzitniho e-shopu v obdobi leden — Eerven 2019

» ukazatele povédomi cilovych skupin o kampani vyplyvajici z prizkumu

= ukazatele spokojenosti a soundlezitosti s univerzitou vyplyvajici z univerzitnich
prizkumu
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	I. Předmět Smlouvy
	I. 1) Předmětem smlouvy je dodávka komunikační kampaně pro Masarykovu univerzitu k příležitosti oslav 100. výročí založení Masarykovy univerzity – kreativní návrh, realizace aktivity a vyhodnocení, včetně nákupu mediálního prostoru Zhotovitelem dle po...
	I. 2) Zhotovitel se zavazuje za sjednaných podmínek provést na svůj náklad a nebezpečí pro Objednatele Dílo a splnit další s tím související závazky a Objednatel se zavazuje Dílo převzít a zaplatit cenu Díla.
	I. 3) Strategickým záměrem realizace komunikační aktivity je využití 100. výročí založení Masarykovy univerzity jako marketingové příležitosti pro ovlivnění brand positioningu a posílení brand awareness v postojích veřejnosti (v souvislosti s nedávnou...
	I. 4) Účel veřejné zakázky spočívá ve vytvoření a realizaci komplexní komunikační aktivity, jejíž dlouhodobé cíle zmíněné výše, doplňuje krátkodobý cíl v podobě aktivace členů cílových skupin k návštěvě eventů v rámci oslav 100. výročí založení Masary...
	I. 5) Bližší specifikace Díla je uvedena v příloze č. 1 Smlouvy a v zadávacích podmínkách k Veřejné zakázce s názvem Komunikační kampaň, které jsou k dispozici na adrese: https://zakazky.muni.cz/vz00005160  Podkladem pro realizaci Díla je Návrh řešení...
	II. Podmínky plnění předmětu Smlouvy
	II. 1) Dílo je provedeno, je-li dokončeno a předáno.
	II. 2) Závazek Zhotovitele provést Dílo zahrnuje zejména:
	- vývoj a realizace kreativního řešení na základě schválené komunikační strategie,
	- realizace kampaně v offline prostředí včetně plánování a nákupu offline reklamního prostoru,
	- realizace kampaně v digitálním prostředí včetně plánování a nákupu online reklamního prostoru.
	II. 3) Produkce eventů a dílčích offline propagačních materiálů bude provedena Objednatelem.
	II. 4) Doba provádění Díla
	II. 4) a) Zhotovitel zahájí provádění Díla ihned, jakmile bude Smlouva účinná.
	II. 4) b) Hlavní komunikační období bude probíhat: 1. 1.2019 – 16. 6. 2019.
	II. 4) c)       Zhotovitel dodá Objednateli závěrečnou zprávu obsahující vyhodnocení celé komunikační aktivity nejpozději do 16. 7. 2019.
	II. 5) Harmonogram
	II. 5) a) Smluvní strany si sjednají bezodkladně, nejpozději však do 5 pracovních dnů ode dne účinnosti Smlouvy, závaznou podobu realizačního harmonogramu provádění Díla (dále jen „Harmonogram“), jehož návrh Zhotovitel předložil v ověřovací fázi v prů...
	II. 5) b) Zhotovitel se zavazuje postupovat při provádění Díla v souladu s Harmonogramem, nebude-li Smluvními stranami dohodnuto jinak.
	II. 5) c) Zhotovitel je povinen Harmonogram pravidelně vyhodnocovat, vyhodnocení předkládat jednou měsíčně Objednateli, nebude-li mezi Objednatelem a Zhotovitelem dohodnuto jinak, a navrhovat opatření při zjištění odchylek průběhu provádění Díla od Ha...
	II. 5) d) Zhotovitel je povinen Harmonogram průběžně aktualizovat zejména v návaznosti na průběh provádění Díla či pokyny Objednatele.
	II. 6) Zhotovitel je povinen předložit veškeré připravené podklady a výstupy pro Dílo Objednateli ke schválení. Objednatel předložené materiály schválí ve lhůtě pěti pracovních dnů.
	II. 7) Realizační tým
	II. 7) a) Na realizaci díla se budou podílet mimo jiné následující osoby na uvedených pozicích:
	XXXXXXXXXXXX - Jméno a příjmení / e-mail / tel. č.: XXXXXXXXXXXX, XXXXXXXXXXX,                  XXXXXXXXXXXXX
	XXXXXXXXXXXX - Jméno a příjmení / e-mail / tel. č.: XXXXXXXXXXXXX, XXXXXXXXXXXXXXX, XXXXXXXXXXXXX
	II. 7) b) Základní popis činnosti osob uvedených na těchto pozicích je uveden v zadávacích podmínkách k Veřejné zakázce s názvem Komunikační kampaň, které jsou k dispozici na adrese: https://zakazky.muni.cz/vz00005160
	II. 7) c)      Dílo lze provádět jen prostřednictvím osob, které splňují kvalifikační předpoklady Veřejné zakázky.
	II. 7) d) Změna člena Realizačního týmu je možná jen se souhlasem Objednatele.
	II. 7) e) Pokud byli členové Realizačního týmu rovněž předmětem hodnocení, pak se pro případ jejich změny uplatní rovněž následující pravidla:
	III. Cena Díla a platební podmínky
	III. 1) Cena Díla za splnění závazků Zhotovitele dle Smlouvy činí:
	III. 2) Zhotovitel je oprávněn k ceně Díla připočíst DPH ve výši stanovené dle zákona č. 235/2004 Sb., o dani z přidané hodnoty, ve znění pozdějších předpisů, (dále jen „ZDPH“), a to k datu uskutečnění zdanitelného plnění (dále jen „DUZP“). DUZP je de...
	III. 3) Cena Díla je cenou nejvýše přípustnou. Zhotovitel prohlašuje, že cena Díla obsahuje jeho veškeré nutné náklady nezbytné pro řádné a včasné splnění předmětu Smlouvy včetně všech nákladů souvisejících při zohlednění veškerých rizik a vlivů, o ni...
	III. 4) Úhrada ceny Díla
	III. 4) a) Cena Díla bude uhrazena na základě řádně vystavených daňových dokladů (dále jen „Faktury“).
	III. 4) b) Dohodnutá cena Díla bude Zhotoviteli zaplacena ve třech etapách:
	III. 4) c) Splatnost Faktur je 30 dní ode dne jejího doručení Objednateli.
	III. 4) d) Cena Díla bude Objednatelem uhrazena bezhotovostními převody na bankovní účet Zhotovitele uvedený v záhlaví Smlouvy. Uvede-li Zhotovitel na Faktuře bankovní účet odlišný, má se za to, že požaduje provedení úhrady na bankovní účet uvedený na...
	III. 5) Náležitosti Faktur
	III. 5) a) Každá Faktura bude splňovat veškeré zákonné a smluvené náležitosti, zejména
	III. 5) b) Objednatel si vyhrazuje právo vrátit Fakturu Zhotoviteli bez úhrady, jestliže tato nebude splňovat požadované náležitosti. V tomto případě bude lhůta splatnosti Faktury přerušena a nová 30denní lhůta splatnosti bude započata po doručení Fak...
	III. 5) c) V případě, že Faktura nebude obsahovat předepsané náležitosti a tuto skutečnost zjistí až příslušný správce daně či jiný orgán oprávněný k výkonu kontroly u Zhotovitele nebo Objednatele, odpovídá Zhotovitel Objednateli za veškeré následky z...
	III. 6) V případě, že
	III. 6) a) úhrada ceny Díla má být provedena zcela nebo zčásti bezhotovostním převodem na účet vedený poskytovatelem platebních služeb mimo tuzemsko ve smyslu § 109 odst. 2 písm. b) ZDPH nebo že
	III. 6) b) číslo bankovního účtu Zhotovitele uvedené ve Smlouvě či na Faktuře nebude uveřejněno způsobem umožňujícím dálkový přístup ve smyslu § 109 odst. 2 písm. c) ZDPH,
	je Objednatel oprávněn uhradit Zhotoviteli pouze tu část peněžitého závazku vyplývajícího z Faktury, jež odpovídá výši základu DPH, a zbylou část pak ve smyslu § 109a ZDPH uhradit přímo správci daně. Stane-li se Zhotovitel nespolehlivým plátcem ve smy...
	IV. Smluvní pokuty a náhrada škody
	IV. 1) V případě prodlení Zhotovitele s plněním realizace Díla oproti termínům sjednaným v realizačním Harmonogramu se Zhotovitel zavazuje Objednateli zaplatit za každý započatý den prodlení smluvní pokutu ve výši 0,1 % z ceny Díla bez DPH, celkem vša...
	IV. 2) Smluvní pokuty se stávají splatnými dnem následujícím po dni, ve kterém na ně vzniklo právo. Objednatel si vyhrazuje právo započíst smluvní pokuty vůči pohledávkám Zhotovitele za Objednatelem.
	IV. 3) Zaplacením smluvní pokuty není dotčen nárok Objednatele na náhradu škody způsobené mu porušením povinnosti Zhotovitele, ke které se vztahuje smluvní pokuta. To platí i tehdy, bude-li smluvní pokuta snížena rozhodnutím soudu.
	IV. 4) Smluvní pokuty se stávají splatnými dnem následujícím po dni, ve kterém na ně vzniklo právo.
	V. Závěrečná ujednání
	V. 1) Uzavření, uveřejnění a účinnost Smlouvy
	V. 1) a) Smlouva může být uzavřena výhradně písemně a lze ji změnit nebo doplnit pouze písemnými průběžně číslovanými dodatky. Smlouva je uzavřena dnem posledního podpisu zástupců Smluvních stran.


	V. 1) b) Zhotovitel se zavazuje strpět uveřejnění kopie Smlouvy ve znění, v jakém byla uzavřena, a to včetně případných dodatků.
	V. 1) c) Smlouva nabývá účinnosti dnem uveřejnění.
	V. 2) Mlčenlivost
	V. 2) a) Smluvní strany se zavazují zacházet důvěrně s veškerými informacemi, které jim byly poskytnuty v rámci realizace Díla, a to zejména, ale ne výhradně, s informacemi ke komunikační strategii Masarykovy univerzity, s daty a statistikami, s grafi...

	V. 3) Ustanovení, která jsou uvozena nebo ke kterým se dodává „nebude-li mezi Objednatelem a Zhotovitelem dohodnuto jinak“, Smluvní strany považují za ustanovení pořádkového charakteru, kdy je v zájmu obou Smluvních stran mít možnost pružně reagovat n...
	V. 4) Není-li ve Smlouvě dohodnuto jinak, řídí se práva a povinnosti Smlouvou neupravené či výslovně nevyloučené příslušnými ustanoveními OZ a dalšími právními předpisy účinnými ke dni uzavření Smlouvy.
	V. 5) Pokud se stane některé ustanovení Smlouvy neplatné nebo neúčinné, nedotýká se to ostatních ustanovení Smlouvy, která zůstávají platná a účinná. Smluvní strany se v takovém případě zavazují nahradit dohodou ustanovení neplatné nebo neúčinné ustan...
	V. 6) Zhotovitel je oprávněn převést svá práva a povinnosti ze Smlouvy na třetí osobu pouze s předchozím písemným souhlasem Objednatele; § 1879 OZ se nepoužije. Objednatel je oprávněn převést svá práva a povinnosti ze Smlouvy na třetí osobu.
	V. 7) Případné rozpory se Smluvní strany zavazují řešit dohodou. Teprve nebude-li dosažení dohody mezi nimi možné, bude věc řešena u věcně příslušného soudu; místně příslušným je soud, v jehož obvodu má sídlo Objednatel.
	V. 8) Smlouva je vyhotovena ve 4 originálech. Každá Smluvní strana obdrží po 2 z nich.
	V. 9) Smluvní strany potvrzují, že si Smlouvu před jejím podpisem přečetly a s jejím obsahem souhlasí. Na důkaz toho připojují své podpisy.
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