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Smlouva o zajisténi informovanosti verejnosti prostrednictvim elektronickych a
outdoorovych médii

€. SML/0052/2018

uzaviena dle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik, ve znéni
pozdéjSich predpisu (dale jen ,ob&ansky zakonik")

NiZze uvedeného dne, mésice a roku spolu smluvni strany:

Dam zahraniéni spoluprace

se sidlem: Na Pofi¢i 1035/4, 110 00 Praha 1
zastoupen: Ing. Danou Petrovou, feditelkou
ICO: 61386839

Kontaktni osoby:  xxx

e-mail: xxx@dzs.cz
tel.: +420 221 850 xxx

XXX

e-mail: xxx@dzs.cz
tel.: +420 221 850 xxx

dale jen ,objednatel” na strané jedné

a

REMMARK, a.s.

se sidlem: Kfemencova 178, 110 00 Praha 1
zastoupen: Ing. Romanem Hefmanem, jednatelem
ICO: 25652869

DIC: CZ25652869

Bankovni spojeni: Komeréni banka, a.s.
Kontaktni osoba: xxx
e-mail: Xxxx@xxx.cz

tel.: +420 xxx
déle jen ,dodavatel” na strané druhé

uzavrely tuto smlouvu:
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CL 1.
Piedmét pInéni
Tato smlouva je uzaviena na zdkladé vysledku zadavaciho Fizeni vedeného na profilu
objednatele https://nen.nipez.cz/profi/DZS pod nazvem ,Zajisténi informovanosti vefejnosti

prostfednictvim  elektronickych a outdoorovych médiich® pod identifikatorem ¢.
N006/18/V00017973.

Tato smlouva je smluvnimi stranami uzaviena za ucelem nakupu medialniho prostoru pro
objednatele (on-line, outdoor, $koly, kina apod.) pro umisténi jeho informacnich sdéleni.
Objednatel bude na zakladé této smlouvy ¢&init jednotlivé medialni kampané na podporu svych
projekttl, jejichZ hlavnim cilem je informovani ob&anti Ceské republiky o moznostech zapojeni se
do vzdélavacich programt Evropské komise.

Pfedmétem této smlouvy je z&vazek dodavatele poskytovat objednateli na zakladé dil€ich
objednavek sluzby blize specifikované v Pfiloze ¢. 1 — Specifikace pfedmétu pIinéni (dale jen
,Priloha €. 1%) a v souladu s Pfilohou ¢. 3 — Definice SPIR této smlouvy a zavazek objednatele za
fadné poskytnuté pinéni dle této smlouvy zaplatit dodavateli cenu sjednanou ve vysi a zplsobem
dle €l. V. této smlouvy.

Dodavatel je povinen zajistit fadné pInéni pfedmétu této smlouvy, zejména je povinen zajistit, aby
reklamni formaty byly poskytovany v objednanych mistech/lokalitdch, v objednaném mnoZstvi
a kvalité, a aby slouzily funkci, pro kterou byly objednany, tedy aby zejména nebyly jakkoliv
poskozeny, €i znehodnoceny do té miry, Ze svou funkci plnit nebudou.

Dodavatel se zavazuje zajistit, aby veSkera plnéni pfedmétu této smlouvy byla poskytnuta pfi
plném respektovani zasad udrziteIného rozvoje.

Dodavatel na zakladé zaslané objednavky zajisti jak instalaci, deinstalaci obsahu objednanych
reklamnich formatd, tak i jejich spravu v souladu s povinnostmi dle této smlouvy. Dodavatel je
povinen veskeré tisténé podklady po jejich deinstalaci vratit zpét do sidla objednatele. Dale je
dodavatel povinen vratit do sidla objednatele podklady pfedané na flash disku, a to bez
zbyte&ného odkladu poté, co bude objednavka spinéna.

Objednatel je opravnén poptavat i jiné sluzby nez uvedené v Pfiloze €. 1, ovSem obdobného
charakteru jako je pfedmét plnéni, a to na zakladé pisemné vyzvy/dotazu formou e-mailu.
Dodavatel zaSle objednateli cenovou kalkulaci pozadovanych sluzeb, je-li schopen je nabidnout.

CL 1.
Objednavka

Dodavatel je povinen plnit pfedmét této smlouvy na zakladé dil¢ich pisemnych objednavek
objednatele zaslanych formou e-mailu.

Objednatel se pfi zadavani objednavek dodavateli fidi Pfilohou &. 1, nebo ve vyjimecnych
pripadech ust.. ¢l. I. odst. 7. této smlouvy.

Objednatel bude pfi objednavani sluzeb dle Pfilohy &. 1 a ust. ¢l. I. odst. 7. této smlouvy, tam kde
to bude relevantni, vychazet z dat o navstévnosti uvedenych na webu www.netmonitor.cz tak, ze
weby budou vybirané vzdy podle pozadované mési¢ni navstévnosti mésice, ktery predchazi
mésici, ve kterém bude odeslana objednavka dodavateli. V pfipadné naslednych zmén
objednéavky je pro vybér pozadovanych webl rozhodné datum odeslani prvni dané objednavky
dodavateli.
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Objednatel bude pfi objednavani video spotu zpravidla vychazet z délky stopaze uvedené
v PFiloze &. 1, pfiCemz v pfipadé potfeby delsi i kratSi stopaZe video spotu bude cena pomérné
upravena v zavislosti na skute€né délce video spotu a bude pfimo Umérna zakladni sazbé za
stopaz o délce 30 sec. videa.

Objednéavka bude obsahovat zejména:

a. specifikaci reklamniho formatu véetné jeho pozadovaného mnoZstvi,
b. specifikaci terminu zacatku a konce poskytovani poZzadované sluzby,
C. specifikaci mista €i lokality poskytovani poZzadované sluzby,

d. cenu za poskytnuté sluzby,

e. pfipadné dalsi pozadavky objednatele.

V objedndvce budou dale uvedeny identifikaéni Udaje objednatele a dodavatele a podpis
zaméstnance opravnéného ucinit objednavku.

Dodavatel se zavazuje pfijimat objednavky objednatele v pracovnich dnech mezi 8:00 a 17:00
hod. Objednatel je opravnén ¢init jednotlivé objednavky nerovnomérné dle své aktualni potfeby,
pficemz neni povinen objednavat veSkeré polozky uvedené v Pfiloze €. 1.

Dodavatel neni opravnén narokovat si zadani objednavky, pokud se objednatel rozhodne
ji nezadat.

Objednatel je opravnén c¢init objednavky dle €l. I. odst. 7. této smlouvy, pokud cena za tyto sluzby
bude objednatelem odsouhlasena.

Objednavku, ktera byla dorucena v souladu s touto smlouvou, je dodavatel povinen bez
zbyte¢ného odkladu, nejpozdéji v§ak do 24 hodin (v€etné), objednateli formou e-mailu potvrdit,
¢imz je uzavfena dil&i smlouva.

Pokud dodavatel nespini povinnost dle odst. 9. tohoto ¢lanku, je objednavka rovnéz akceptovana:

a. uplynutim lhaty 24 hodin (véetné) ode dne doruéeni objednavky dodavateli, aniz je v této
Ih(ité objednateli doru¢en protinavrh nebo odmitnuti objednavky,

b. zahajenim pInéni ze strany dodavatele,

resp. prvnim ze shora uvedenych okamzikid. Pokud dodavatel zapo¢ne s plnénim, nemuze
namitat, Ze objednavku neakceptoval.

Dodavatel neni opravnén odmitnout objednavku zadanou fadné zpuisobem dle této smlouvy.

Dodavatel prokaze splnéni kazdé dili objednavky objednateli, a to bud formou fotodokumentace
zaslané objednateli e-mailem, nebo prostfednictvim webového rozhrani dodavatele.

CL. 1.
Misto pInéni
Mistem plnéni pfedmétu této smlouvy jsou jednotlivd mista & lokality Ceské republiky
specifikované v objednéavce.

Podklady pro plnéni diléich objednavek budou dle své povahy pfedavany bud elektronicky
prostfednictvim e - mailu uvedeného v zahlavi této smlouvy, nebo pfipadné s vyuZzitim
poskytovatele poStovnich ¢&i kuryrnich sluzeb.
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Gl Iv.

Doba trvani smlouvy

Tato smlouva je uzavfena na dobu urcitou, a to na dobu do vy€erpani finan¢nich prostfedku
dle €l. V. odst. 1. této smlouvy, nejdéle vSak do 12 mésicu ode dne U&innosti této smlouvy.

Smluvni strany jsou opravnény v pfipadé nevy€erpani finanénich prostfedku dle ¢l. V. odst. 1.
této smlouvy dodatkem prodlouzit trvani této smlouvy.

CL V.

Cena, platebni podminky

Smluvni strany se dohodly, Ze finan¢ni prostiedky vy€lenéné na vSechny objednavky ucinéné
v pribéhu plnéni pfedmétu této smlouvy nesmi prekrocit celkovou ¢astku 1.700.000,- Ké bez
DPH (slovy: jedenmilionsedmsettisickorunceskych). K cenam jednotlivych objednavek bude
pfipo¢tena zakonna sazba DPH.

Smluvni strany se dohodly, Ze cena uc¢tovana dodavatelem objednateli za jednotlivé objednavky
zahrnuje veskeré vedlejsi naklady potfebné ke spInéni pfedmétu této smlouvy, véetné nakladi
na instalaci, deinstalaci, spravu a vraceni reklamnich formatd do sidla objednatele, nepfekroci
¢astky v K& (bez DPH) uvedené v PFiloze &. 2 — Modelovy polozkovy rozpocet, a to po celou dobu
platnosti této smlouvy, je kone€na a nepfekrocitelna.

Objednavku dodavatel vyuctuje objednateli formou faktury, jejiz pfilohou bude vzdy kopie
objednavky, ke které se faktura vztahuje. Faktura musi obsahovat veskeré nalezitosti danového
dokladu dle zakona ¢.563/1991 Sb., o UCetnictvi, ve znéni pozdéjSich predpisu, zakona
¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpisli a § 435 obCanského
zakoniku. Prilohou faktury bude vZdy kopie objednavky, ke které se faktura vztahuje.

Splatnost faktury €ini 21 dnl od jejiho doruceni objednateli. Pokud faktura neobsahuje veskeré
zakonem a smlouvou stanovené nalezitosti, je objednatel opravnén ji do data splatnosti vratit
s tim, Ze dodavatel je poté povinen vystavit novou fakturu s novym terminem splatnosti. V
takovém pfipadé neni objednatel v prodleni s Uhradou. Posledni dafovy doklad v kalendainim
roce musi byt objednateli doru¢en nejpozdéji 7. prosince pfislusného roku.

Veskeré platby budou poukazany bankovnim prevodem na Ucet dodavatele uvedeny na fakture.
Za okamzik zaplaceni je povazovéan den, kdy je ¢astka odepsana z U¢tu objednatele.
CL VL.
Prava a povinnosti smluvnich stran
Dodavatel se zavazuje béhem plnéni smlouvy a po ukon&eni smlouvy zachovavat mi&enlivost
o vSech skute¢nostech, o kterych se dozvi od objednatele v souvislosti s plnénim této smlouvy.
Objednatel je povinen predat dodavateli podklady nezbytné pro spinéni dil¢i objednavky.

Dodavatel se zavazuje respektovat podobu reklamnich formatu, které mu objednatel poskytne za
ucelem splnéni dil¢i objednavky, dodavatel je vSak povinen objednatele bez zbyte¢ného odkladu
upozornit na pfipadnou nevhodnou povahu pfedanych podkladu, jestlize dodavatel mohl tuto
nevhodnost zjistit pfi vynalozeni odborné péce. Pokud by nevhodné podklady byly prekazkou
v fadném plnéni zavazk( dodavatele podle této smlouvy nebo dil¢i objednavky, je dodavatel
povinen jejich plnéni v nezbytném rozsahu prerusit do doby pfedani nahradnich podkladi
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objednatelem nebo pisemného sdéleni, Ze objednatel trva na pInéni této smlouvy nebo dil¢i
objednéavky s pouzitim podkladu, na jejichz nevhodnost byl pisemné upozornén. Pokud dodavatel
tuto svou povinnost nesplni, odpovida za vady pInéni zplsobené pouzitim nevhodnych podkladi
predanych objednatelem a s tim spojenou Skodu.

Kontaktni osoba dodavatele uvedena v zahlavi této smlouvy je povinna poskytovat Fadnou
a dostate€nou soucinnost pfi komunikaci s objednatelem, ¢imZ se rozumi zejména podpora pfi
feSeni problému, které se mohou pfi pInéni smlouvy vyskytnout, napfiklad zodpovézeni dotazu
objednatele, ¢i poskytovani informaci objednateli v pracovnich dnech mezi 8:00 hod. a 17:00
hod., a to nejdéle do 24 hodin od okamziku obdrzeni dotazu, &i sdéleni informace. V pfipadé
potfeby je dodavatel povinen zajistit zastupce této kontaktni osoby pfi zachovani uvedeného
spojeni a bez zbyte€ného odkladu o této skute€nosti informovat objednatele.

Dodavatel je pfi plnéni dil¢ich objednavek povinen postupovat s odbornou péci a fidit se pokyny
objednatele. Dodavatel odpovida za Fadné pinéni v souladu stouto smlouvou a obecné
zavaznymi pravnimi pfedpisy, jakoZz i za to, Ze nebudou dotéena prava a opravnéné zajmy tretich
osob, véetné prav autorskych a pramyslovych.

Dodavatel nese odpovédnost za fadné plnéni této smlouvy i v pfipadé, Ze bude plnit dil&i
objednavky prostfednictvim tfeti osoby.

Dodavatel neni opravnén bez pfedchoziho pisemného souhlasu objednatele pouzit Gdaj
o spolupraci s nim, a to jako referenci nebo prezentaci v jakékoli podobé ¢i souvislosti.

Dodavatel se zavazuje poskytovat objednateli po celou dobu trvani smlouvy bezplatné
poradensky servis na profesionalni Urovni, coZ zahrnuje zejména informacni servis o stavu
objednavky, poradenstvi, spolupraci a konzultaéni €innost pfi sestavovani a zadavani dil€ich
objednavek.

Dodavatel se zavazuje pravidelné vzdy ke konci kalendarniho mésice informovat formou e-mailu
objednatele o stavu Eerpani finanénich prostfedkd, pficemz dodavatel je zejména povinen uvést
kolik K& bez DPH bylo celkem od ucinnosti této smlouvy jiz vy&erpano. Rovnéz je dodavatel
povinen na vyzadani zaslat objednateli pfehled poctu shlédnuti objednaného pinéni dle konkrétni
dil¢i objednavky.

Zjisti-li néktera ze smluvnich stran prekazky pfi plnéni pfedmétu této smlouvy, které znemoznu;ji
jeho Fadnou realizaci, je povinna to oznamit bez zbyte¢ného odkladu druhé smluvni strané, se
kterou se dohodne na odstranéni téchto prekazek.

CL. VL.
Sankéni ustanoveni
Za poruseni povinnosti mi¢enlivosti specifikované v ¢&l. VI. odst. 1. této smlouvy je dodavatel
povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve vy3i 10.000,- K& (slovy: desettisickorunceskych),

ato za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti. PoruSeni povinnosti micenlivosti je
povazovano za podstatné poruSeni smluvnich povinnosti.

Za poru$eni povinnosti soucinnosti kontaktni osoby uvedené v &l. VI. odst. 4. této smlouvy je
dodavatel povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve wvySi 1.000,- K& (slovy:
jedentisickorun&eskych), a to za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti.

V pfipadé prodleni dodavatele s plnénim, v pfipadé neupliného zpracovani dil¢i objednavky, nebo
v pfipadé vadného pInéni dilci objednavky, ma objednatel nadrok na smluvni pokutu ve vySi 2 %
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z ceny dilCi objednavky, a to za kazdy byt i zapoCaty den prodleni az do doby zjednani napravy
fadnym splnénim dil¢i objednavky. Objednatel ma v pfipadé prodleni dodavatele dale narok na
nahradu uc¢elné vynaloZzenych nakladl, vzniklych mu prokazatelné v souvislosti s prodlenim
dodavatele.

V pfipadé poruseni povinnosti prokazani splnéni dil¢i objednavky uvedené v €l. Il. odst. 12. této
smlouvy je dodavatel povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve vySi 10.000,- K& (slovy:
desettisickorunceskych), a to za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti. Poruseni povinnosti
prokazani spinéni dil¢i objednavky je povazovano za podstatné poruSeni smluvnich povinnosti.

V pfipadé prodleni objednatele s Uhradou fakturované ¢astky ma dodavatel narok na Urok
z prodleni v zakonné vysi.

Objednatel je opravnén zapodist smluvni sankce na splatnou ¢ast ceny za plnéni poskytnuté dle
této smlouvy.

Zaplacenim smluvnich sankci neni dot¢en narok smluvnich stran na nahradu Skody, ktera vznikla
poruSenim této smlouvy ani povinnost dodavatele dale fadné plnit pfedmét této smlouvy.
CL VIl
Odpovédnost za vady
Dodavatel se zavazuje, Ze veskeré plnéni bude dodano s odbornou péci, v obvyklé kvalité a bude

slouzit ucelu, ke kterému se obvykle uziva. Dodavatel odpovid& objednateli za vady, které se
vyskytnou v zaruéni dobé, jez zagina bézet dnem nasledujicim po dni pfevzeti pfedmétu plnéni.

Pokud bude dodavatelem zpracovana objednavka trpét vadami, zejména bude-li zpracovana
neuplné &i nekvalitng, je dodavatel povinen vady odstranit bez zbyte¢ného odkladu. Nedodrzi-li
pfitom pUvodni termin pozadovaného pInéni, nastupuji podminky dle ustanoveni ¢l. VII. odst. 3.
této smlouvy.

Pfipadné reklamace vyfizuje dodavatel plné na své naklady.

Ma-li plnéni vady a je-li vadnym pInénim porusena smlouva dodavatelem podstatnym zpUsobem,
je objednatel opravnén oznamit bez zbyteéného odkladu dodavateli vyskyt vad a:

a. poZzadovat pfiméFfenou slevu z ceny objednavky, nebo

b. odstoupit od smiouvy.

ClL. IX.

Ukonéeni smlouvy

Tato smlouva muze zaniknout:

a. pisemnou dohodou smluvnich stran;
b. pisemnou vypovédi smlouvy;
C. pisemnym odstoupenim od této smlouvy v pfipadé podstatného poruseni povinnosti z této

smlouvy Ci diléi objednavky nékterou ze smluvnich stran.

Obé smluvni strany mohou tuto smlouvu vypovédét i bez udani divodu. Vypovédni Ihlta Cini
1 mésic a pocina bézet prvnim dnem mésice nasledujiciho po mésici, v némz byla pisemna
vypovéd doruena druhé smluvni strané.
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Podstatnym porusenim povinnosti se rozumi opakované neplnéni smlouvy nebo diléi objednavky
dodavatelem v pozadovaném terminu ¢&i kvalité, odchylné od pozadavkl stanovenych
v objednavce, poruseni povinnosti prokazani spinéni dilci objednavky specifikované v €l. Il. odst.
12. této smlouvy, nezaplaceni splatného zavazku objednatele i pfes vyzvu dodavatele, nebo
poruseni povinnosti mi¢enlivosti specifikované v €l. VI odst. 1. této smlouvy.

Odstoupeni od smlouvy je G¢inné dnem, kdy bylo pisemné oznameni o odstoupeni doru¢eno
druhé smluvni strané.

Odstoupenim od smlouvy nejsou dotéena prava smluvnich stran na uhradu splatné smluvni
sankce, Urokl z prodleni a nahradu Skody.

¢l X.

Zavérecna ustanoveni

Dodavatel je podle ustanoveni § 2 pism. e) zakona &. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné
spravé a o zméné nékterych zakonud (zakon o financni kontrole), ve znéni pozdéjsSich predpisq,
osobou povinnou spolupusobit pfi vykonu finanéni kontroly provadéné v souvislosti s Ghradou
zbozi nebo sluzeb z vefejnych vydaju.

Dodavatel podpisem smlouvy vyslovné souhlasi s uvefejnénim celého znéni této smlouvy a
diléich objednavek z této smlouvy, a to s ohledem na zakonnou povinnost uvefejnéni smlouvy
prostfednictvim registru smluv. Pro pfipad pochybnosti smluvni strany shodné prohlasuji, Ze tato
smlouva a dil¢i objednavky neobsahuji obchodni tajemstvi, utajované informace ¢i dalSi udaje,
které nemohou byt uvefejnény prostfednictvim registru smluv.

Smluvni strany se dohodly, Zze splnéni zakonné povinnosti uvefejnéni smlouvy a dil€ich
objednavek prostfednictvim registru smluv zajisti objednatel, pfi€emz v pfipadé jeho prodleni
s uvefejnénim smlouvy &i diléi objednavky zajisti tuto povinnost nejdéle do 30 dnG ode dne
uzavieni smlouvy ¢i dil¢i objednavky poskytovatel.

Obé smluvni strany berou na védomi, ze objednatel je opravnén scan podepsané smlouvy
v elektronické podobé v souladu se svymi zakonnymi povinnostmi uverejnit, a to bez ¢asového
omezeni.

Dodavatel bere na védomi, Zze jeho osobni Udaje specifikované v zahlavi této smlouvy jsou ze
strany objednatele zpracovavany v souvislosti s pInénim povinnosti dle této smlouvy a v souladu
s Nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze dne 27. dubna 2016 obecného
nafizeni o ochrané osobnich udaju, coz je ze strany objednatele specifikovano v dokumentech
Zasady zpracovani osobnich udaji a Oznameni o zpracovani osobnich Udajd dostupnych na
webovych strankach objednatele (www.dzs.cz).

VeSkeré pravni vztahy touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi ob¢anskym zakonikem.

Smluvni strany se zavazuji, Ze v pfipadé sporld o obsah a plnéni této smlouvy ¢i dil€ich
objedndvek vynaloZi veskeré usili, které Ize spravedlivé poZadovat, k tomu, aby tyto spory byly
vyfeSeny smirnou cestou, zejména aby byly odstranény okolnosti vedouci ke vzniku prava od této
smlouvy odstoupit nebo zplsobuijici jeji neplatnost. Pokud by se v dlsledku zmény pravnich
pfedpisl nebo jinych divodu stala néktera ujednani této smlouvy neplatnymi nebo nedcinnymi,
budou tato ustanoveni uvedena do souladu s pravnimi normami a smluvni strany prohlasuji, ze
tato smlouva je ve zbyvajicich ustanovenich platna, neodporuje-li to jejimu u¢elu nebo nejedna-
li se o ustanoveni, ktera oddélit nelze.
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8. Obé smluvni strany sjednavaiji, Zze v pfipadé sporu vzniklého pfi pInéni, nebo v souvislosti s touto
smlouvou, jsou pfislusné k jeho FeSeni obecné soudy Ceské republiky.

9. Jakékoliv zmény ¢i dopliiky této smlouvy je mozné Cinit pouze formou pisemnych vzestupné
Cislovanych dodatku odsouhlasenych obéma smluvnimi stranami.

10. Tato smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech s platnosti originalu, z nichz jeden obdrzi
objednatel a jeden dodavatel.

11. Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu obou smluvnich stran a G¢innosti dnem uverejnéni
v registru smiluv.

12.  Smluvni strany prohlasuji, Ze tato smlouva byla sepsana podle jejich pravé a svobodné vile, Ze
si smlouvu precetly, s jejim obsahem souhlasi a na dikaz toho pfipojuji vlastnoruéni podpisy.

Prilohy:
Priloha ¢. 1 — Specifikace prfedmétu plnéni k vefejné zakazce
Priloha ¢. 2 — Modelovy polozkovy rozpocet

Priloha ¢&. 3 — Definice SPIR

V Praze dne V Praze dne
Ing. Roman Hefman Ing. Dana Petrova
Jednatel REMMARK, a.s. feditelka DZS
dodavatel objednatel
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Pfiloha €. 1

Specifikace predmétu pInéni k verejné zakazce

(zpracovano ve spolupraci s konzultantem Janem Vavrou)

»Zajisténi informovanosti verejnosti prostrednictvim elektronickych
aoutdoorovych médii*

VesSkeré podklady pro nize uvedené pozadované reklamni formaty budou dodany zadavatelem,
nebudou tedy soucasti nabidkové ceny u€astnika a nebudou pfedmétem pinéni této vefejné zakazky.

1. Pozadavky na elektronicka média
A. Reklamni format: Pre roll videoreklama 10 sec

Popis:

Pre roll videoreklama bude vysilana na zpravodajskych webech dle definice SPIR viz Pfiloha ¢. 6 (dale
jen ,SPIR*) (sekce Doméaci Zpravodajstvi), které maji navstévnost min. 1.000.000 unikatnich
navstévnikd mésicéné (Udaje rozhodné pro stanoveni nabidkové ceny: www.netmonitor.cz, kvéten
2018), tj. seznamzpravy.cz, novinky.cz, idnes.cz, aktualne.cz, eurozpravy.cz, denik.cz, reflex.cz, info.cz,
nova.cz, echo24.cz, lidovky.cz.

Zadavatel v objednavce vzdy konkretizuje, na kterych webech bude pre roll videoreklama vysilana,
pficemz maximalni podil zobrazeni na jednom webu bude 35 %.

Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v diléi objednavce): 1.000.000 zobrazeni

B. Reklamni format: Bannery o velikosti min. 60.000 px (rozmér rozhodny pro stanoveni
nabidkové ceny je 300x250)
Popis:

Banner bude umistén na zpravodajskych webech dle definice SPIR (sekce Doméci Zpravodajstvi), které
maji navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévnikl mésiéné (Gdaje rozhodné pro stanoveni
nabidkové ceny: www.netmonitor.cz, kvéten 2018), tj. seznamzpravy.cz, novinky.cz, idnes.cz,
aktualne.cz, eurozpravy.cz, denik.cz, reflex.cz, info.cz, nova.cz, echo24.cz, lidovky.cz.

Zadavatel v objednavce vzdy konkretizuje, na kterych webech bude banner umistén, pfi€emz maximalni
podil jednoho webu bude 35 %.
Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozZstvi v dil¢i objednavce): 1.000.000 zobrazeni

C. Reklamni format: Komeréni ¢lanek

Popis:

Komeréni ¢lanek bude umistén na zpravodajské weby dle definice SPIR (sekce Domaci Zpravodajstvi),
které maji navstévnost min. 1.000.000 unikatnich navstévnik( mési¢né (Udaje rozhodné pro stanoveni
nabidkové ceny: www.netmonitor.cz, kvéten 2018), tj. seznamzpravy.cz, novinky.cz, idnes.cz,
aktualne.cz, eurozpravy.cz, denik.cz, reflex.cz, info.cz, nova.cz, echo24.cz, lidovky.cz.

Zadavatel v objednavce vzdy konkretizuje, na kterych webech bude komeréni ¢lanek umistén, pfiCemz
maximalni podil jednoho webu bude 35 %.

Na pozadované weby budou umistény €lanky o rozsahu minimalné 1500 znak(, k tomu navic nadpis a
perex. Komeréni €lanek bude vzdy obsahovat i logolink zadavatele.

Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v dil¢i objednavce): 10 komer¢nich ¢lankud / sdéleni
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Pfiloha €. 1

D. Reklamni formét: RTB, bannery o velikosti min 60.000 px (rozmér rozhodny pro stanoveni
nabidkové ceny je 300x250)

Popis:

Real Time Bidding systémy

- navstévnost min. 100.000 unikatnich navstévnikd mési¢né (Udaje rozhodné pro stanoveni
nabidkové ceny: www.netmonitor.cz , kvéten 2018),

- cileni dle vékové skupiny 17 - 24 let (CPEX - Czech publisher exchange).
Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v diléi objednavce): 1.000.000 zobrazeni
E. Reklamni formét: Pre roll videoreklama 10 sec

Popis:

Pre roll videoreklama bude vysilana na socialni siti youtube se zacilenim na studenty SOS, SS a VS.

Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v diléi objednavce): 1.000.000 zobrazeni

F. Reklamni format: Banner rotujici o velikosti min. 100.000 px (rozmér rozhodny pro
stanoveni nabidkové ceny je u sité facebook cca 1080x1080, u sité instagram cca
1200x628)

Popis:

Banner bude umistén na socidlni sité facebook a instagram, pfi€emz proklik bude na microsite projektu
se zacilenim na studenty SOS, SS a VS.

Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v dil¢i objednavce): 1.000.000 zobrazeni
G. Reklamni format: Promovany post

Popis:

Promovany post bude umistén na socidlni sité facebook a instagram, pfi€¢emz proklik bude na microsite
projektu se zacilenim na studenty SOS, SS a VS.

Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v diléi objednavce): 1.000.000 zobrazeni
H. Reklamni forméat: PPC

Popis:

PPC systémy (Sklik a AdWords) - kliCova slova dle specifikace konkrétniho projektu nebo retargeting.

Jednotkové mnozstvi (minimalni mnoZzstvi v dil¢i objednavce): 10.000 proklikd
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Priloha €. 1
2. Pozadavky na outdoorova média
l. Reklamni forméat: Video spot o stopéazi 30 sec.

Popis:

Multikina pro promitani video spotu bude zadavatel vybirat z nize uvedenych mést, ve kterych se
nachazi vefejna vysoka Skola: Praha, Brno, Ceské Budé&jovice, Ostrava, Opava, Olomouc, Plzed,
Hradec Krélové, Zlin, Jihlava, Pardubice, Liberec a Usti nad Labem.

Zadavatel vzdy vybere nejméné& 5 multikin, pficemZz ve vybéru bude vZdy zastoupena Praha
s minimalnim poc¢tem 3500 zhlédnuti. Zbyvajicich 6500 zhlédnuti bude rovhomé&rné rozdéleno mezi
ostatni vybrana multikina.

Video spot bude ve vybranych multikinech promitan v zadavatelem uréenych dnech nejdfive od 16 hod.
a nejdéle od 22 hod.

Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v diléi objednavce): 10.000 zhlédnuti

J. Reklamni format: CLV (celoploSné podsvicené plakaty, statické nebo dynamické)
0 rozméru min 1,2 m?
Popis:

Zadavatel bude objednavat CLV v nasledujicich méstech: Praha, Brno, Ceské Budé&jovice, Ostrava,
Opava, Olomouc, Plzef, Hradec Krélové, Zlin, Jihlava, Pardubice, Liberec, Usti nad Labem.

Z objednanych 100 ploch bude vzdy 35 ploch umisténo v Praze a zbyvajicich 65 ploch bude rovnomérné
rozloZzeno mezi zbyvajici mésta.

Konkrétni mista, kde bude CLV umistén, uvede zadavatel v objednavce, nicméné zadavatel bude pfi
objednavani preferovat mista v blizkosti VS, MHD, na nadraZich a v obchodnich centrech, to v3e ve
vySe uvedenych méstech.

CLV bude pronajat minimalné na jeden kalendafni mésic.

Soucasti pInéni bude vzdy instalace a deinstalace CLV.
Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v dil¢i objednavce): 50 ploch
K. Reklamni forméat: Rameéky o rozméru 49x49 cm

Popis:

Ramecky budou umistény v priméstské vlakové dopravé a MHD ve méstech, kde sidli vefejna vysoka
Skola (Praha, Brno, Ceské Budéjovice, Ostrava, Opava, Olomouc, Plzer, Hradec Kralové, Zlin, Jihlava,
Pardubice, Liberec, Usti nad Labem.

Z objednanych100 ramecku bude vzdy umisténo 35 ramecku v Praze a zbyvajicich 65 rameckl bude
rovnomeérné rozloZzeno mezi vSechna ostatni mésta tak, aby vSechna mésta byla zastoupena.

Neurci-li zadavatel v objednavce jinak, plati, Ze vzdy bude umistén 1 ramecek na 1 vozidlo.
Zadavatel bude pfi objednavani vyuzivat stavajici ramecky, kterymi dodavatel disponuje.

Zadavatel bude pfi objednavani preferovat v pfipadé MHD, a pokud to bude mozné predem urcit,
stanice/linky vedouci v blizkosti vefejné vysoké skoly.

Ramecky budou pronajaty minimalné na jeden kalendarni mésic.

Soucasti pInéni bude vzdy instalace a deinstalace obsahu ramecki.
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Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v dil¢i objednavce): 100 ploch
L. Reklamni format: Ramecky B1

Popis:

Ramecky budou umistény v siti ploch podél eskalatorl ve stanicich metra v Praze o rozsahu minimainé
50 ploch.

Zadavatel bude pfi objednavani preferovat, a pokud to bude mozné pfedem urcit, pfestupni stanice
Muzeum, MUstek, Florenc, dale stanice Dejvicka a Petfiny.

Sit bude pronajata na jeden kalendaini mésic.

Soucasti plnéni bude vzdy instalace a deinstalace obsahu ramecku.
Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v dil¢i objednavce): 1 sit
M.  Reklamni format: Ramecky B1

Popis:

Ramecky budou umistény v aredlu vefejnych vysokych a stfednich Skol, vysokoSkolskych koleji,
vefejnych knihoven a studentskych klubd, pfi¢emz vSechny plochy budou ve méstech, kde sidli vefejné
vysoké Skoly: Praha, Brno, Ceské Budé&jovice, Ostrava, Opava, Olomouc, Plzen, Hradec Kralové, Zlin,
Jihlava, Pardubice, Liberec a Usti nad Labem.

Z objednanych 100 rameckd bude vzdy umisténo 35 rameck( v Praze a zbytek bude rovnomérné
rozloZen do dalSich mést tak, aby vdechna mésta byla zastoupena.

Ramecky budou pronajaty minalné na jeden kalendarni mésic.

Soucasti plnéni bude vzdy instalace a deinstalace obsahu ramecku.

Jednotkové mnozstvi (minimalni mnozstvi v dil¢i objednavce): 200 ploch



Ptiloha €. 2 - Modelovy polozkovy rozpocet
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Erasmus+

Zajisténi informovanosti verejnosti prostrednictvim elektronickych a outdoorovych médii

Nabidka poskytovatele - nazev:

Remmark a.s.

Nabidka poskytovatele - ICO:

25652869

Reklamni format elektronickych a outdoorovych médii podle Prilohy €. 1

Predpokladané mnoiZstvi
(minimalni mnozstvi v dilci
objednavce)

Cena za mnozstvi dle
sloupce
"Predpokladané
mnozstvi" bez DPH

DPH samostatné

Cena celkem véetné
DPH

A 1.000.000 zobrazeni 200 000,00 K& 42 000,00 K& 242 000,00 K&
B 1.000.000 zobrazeni 60 000,00 K& 12 600,00 K& 72 600,00 K&
C 10 komercnich clanka / 120 000,00 K& 25 200,00 K& 145 200,00 K&
sdéleni

D 1.000.000 zobrazeni 40 000,00 K& 8 400,00 K¢ 48 400,00 K&
E 1.000.000 zobrazeni 50 000,00 K& 10 500,00 K& 60 500,00 K&
F 1.000.000 zobrazeni 40 000,00 K& 8 400,00 K& 48 400,00 K&
G 1.000.000 zobrazent 30 000,00 K& 6 300,00 K& 36 300,00 K&
H 10.000 proklikd 55 000,00 K& 11 550,00 K& 66 550,00 K&

10.000 zhlédnuti 55 000,00 K& 11 550,00 K& 66 550,00 K&
J 50 ploch 40 000,00 K& 8 400,00 K& 48 400,00 K&
K 100 ploch 95 000,00 K& 19 950,00 K& 114 950,00 K&
L 1sit 115 000,00 K& 24 150,00 K& 139 150,00 K&
M 200 ploch 180 000,00 K& 37 800,00 K& 217 800,00 K&

Cena celkem v K¢ bez DPH

1 080 000,00 K&

DPH:

226 800,00 K&

Cena celkem v Ké vé. DPH

1 306 800,00 K&

1/1



Priloha ¢. 3 Definice SPIR

I SDRUZENI ,
I PRO INTERNETOVY

ROZVOJ

SPIR Standardy online reklamy

listopad 2015

Ve snaze zlepSit Uroven a prehlednost online reklamy, definuje SPIR standardy pouzivanych a podporovanych reklamnich format(. Tyto standardy davaiji
zadavatelim a autorim reklamy i provozovatelim stranek moznost vytvaret kreativni koncepty dle specifikaci nebo kombinaci prvka vytvaret noveé.
Duavodem je jednotnost nazvoslovi, standard(i a reklamnich prvkl pfi vzajemné komunikaci mezi zadavateli, kreativci a realizatory internetovych reklam.

Cilem je tedy zefektivnéni medialniho nakupu a vyroby podklad( pro inzerci.

Standardy zakladnich reklamnich formatu

|. Doporucené reklamni formaty

Leaderboard 970x100, 745x100 100 KB
Square 300x300 80 KB
Skyscraper 120x600 100 KB
Wide Skycraper 160x600 100 KB
Medium Rectangle 300x250 100 KB
Rectangle 970x310, 480x300 100 KB
Mega Board 998x200 100 KB
Half Page Ad 300x600 100 KB




Il. VSechny reklamni formaty

Oficialni nazev

Alternativni nazev

Rozméry v pixelech ($xV)

Max. velikost souboru
(pocatecni nacteni)

Poznamka a doporuceni

Ikona Micro Bar, Micro Button 88x31 20 KB
Button Button 1 120x60 20 KB
Button 2 120x90 20 KB
Full Banner Prouzek 468x60 80 KB
Half Banner 234x60 10 KB
Banner Leaderboard Ahead, Megabanner, 640x100, 700x100, 728x90, 745x100, 100 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Screen 750x100, 970x100, 970x210,
998x100
Megabanner Leaderboard, Screen, 728x120, 728x180, 728x200, 100 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Megaboard 745x200, 750x200, 998x200 ** dvojita vySka Leaderboard typu
Square Square Banner 250x250, 300x300 80 KB
Overlayer Interstitial 640x480, 800x600 100 KB
Rectangle Rectangle 120x150, 120x300, 180x150 80 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Medium Rectangle 300x250 100 KB
Rectangle 480x300, 500x300, 970x310 100 KB * rozmér na dotaz provozovatele obsahu
Skyscraper Mrakodrap 120x600 100 KB
Vertical Rectangle | Wide Skyscraper Skyscraper 160x600 100 KB
Half Page Ad Sky, Skycraper Double 300x500, 300x600 100 KB

Poznamky:

1. Datova velikost je pfi iniciaci zobrazeni a je po¢itana u richmedia typl véetné scriptd, knihoven, formulafovych dat a pomocné grafiky, nutnych pro konkrétni kreativu (ne obecnych a spoleénych prvki
reklamniho systému) atd.
2. Spusténi zvuku na pokyn uZivatele (on/off ovladaci prvek, prejeti mysi, ...)



3. Rychlost plynulé animace maximalné 25 snimkd/vtefinu (max. rozli$eni jednotlivych snimkd lidskym okem). U animace tvofené stfidanim obrazkl (napfiklad anim. GIF slideshow) niz$i podle kodexu reklamy
(rusiva reklama)

4. 'V zékladnim nasazeni formatu jako graficka obdélnikova reklama v obsahu stranky je zakédzano automatické volani a spousténi scriptl, ovladani ostatnich objektu stranky, manipulace se strankou a
interakce mimo rozmér vyjma otevfeni stranky po kliknuti mysi na reklamu. RozS$ifeni viz popis typu.

5. Jednotlivi poskytovatelé online obsahu nebo reklamnich systémd mohou mit rozsifené specifikace nad tento standard (jina max. datova velikost, povinny prvek,...)

Doporucéené grafické formaty rastrové: GIF, animovany GIF, JPG, PNG (v pfipadé IE u verze 7 a vys$si)

7. Soucasti dodanych podkladd richmedia typl vyzadujici spusténi doplfiku v prohlizeci je alternativni rastrovy soubor stejného typu

o

Pocditani datoveé velikosti souboru

Datova velikost se pocita podle velikosti zazipovaného souboru dodanych podkladd kreativy véetné pfipadnych nacitanych externich zdroju (sdilené
knihovny, fonty), neni-li uvedeno nebo povoleno vydavatelem jinak. Povolené vyjimky jsou uvedené v dokumentu SPIR Doporuceni pro tvorbu HTMLS

reklamy.

Limity maximalni velikosti souboru jsou vztazené k jednotlivym fazim nacitani reklamy:

e Pocatecni nacteni - datovy limit zahrnuje vSechny soubory potfebné pro prvni kompletni zobrazeni reklamy.
e Uzivatelsky iniciované doéteni - neomezena datova, zatéZ povoleno poté, co uzivatel interagoval s reklamou. (Uzivatelsky zaZitek, rychlostni datové
limity a faktory je tfeba brat v ivahu pfi navrhovani jakékoliv uzivatelsky iniciované reklamni kreativy.)

Sdilené knihovny

Diky funkcionalité keSovani prohlize€l Ize pfi pouziti Siroce pouzivanych sdilenych knihoven s dostate¢né dlouhou expiraci uSetfit datovy pfenos nutny
ke znovu stazeni jiz nakeSované knihovny a tim urychlit naCteni reklamy a celé stranky. U explicitné vyjmenovanych (v dokumentu SPIR doporuceni
pro tvorbu HTML5 reklam) nebo vydavateli povolenych sdilenych knihoven Ize jejich datovou velikost odecist od celkové datové velikosti reklamy pro
ucely splnéni datové limitu pro jednotlivé reklamni formaty.

Pocet pozadavku na soubory

Limit na pocet pozadavkl na nacteni soubord béhem pocatecniho nacteni a serverem iniciovaného docteni je 15 pozadavki. Po uzivatelské akci je
pocet pozadavku na docteni souborll neomezeny. Bez ohledu na stanovené limity, méjte na paméti, Zze ¢im méné pozadavku na nacteni soubor(, tim

lépe.


http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf

lll. Typy reklamnich formatu

Pop-up 300x300 square NA nové oteviené okno prohlizece iniciované pfi Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by Technické omezeni: otevirani do
nacteni stranky a nastavené jako aktivni (na méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up | nového okna (_blank nebo
popredi) (nebo pop-down) reklama b&hem jeho nevyhrazené jméno okna) Prekazka
Popup - (o owex L . A : . PR
; navstévy na strankach (session). Obsahové | pouZitelnosti: mnoho prohlize¢( ma
Vyskakovaci . — e - P o N L fa .
okno Pop-under NA nové oteviené okno prohlizece iniciované pfi omezeni: LiSta okna musi byt zietelné automatické otevirani novych oken
nacteni stranky a nastavené jako pasivni (na oznacena jménem provozovatele a zakazano v defaultnim nastaveni z
pozadi nactené stranky, kde byla reklama inzerentem bezpecénostnich ddvodu
umisténa)
Rollout — i- | llayer, libovolna 5,000 - ze zakladniho prvku po najeti mysi (interakci | Omezeni frekvenci . V rozbalené casti Kreativa se sklada ze dvou grafickych
layer Hisplash, Hi- | kombinace ze (1,999,999 | nad plochou zakladniho rozméru) a/nebo | viditelné tlacitko pro zavieni. Zamezeni prvku pro zakladni a rozbalenou ¢ast.
splash zakladniho automaticky pri naéteni stranky ,vyjede” | ndahodného rozbaleni - zpozdéni rozbaleni | Volitelné mize byt u interaktivniho
Expandable . . . . ) o N P . . . v s Y e
layer rozméru (468x60 prlc'javna reklavr.r]n.l grafika prekryvajlm obsah ?z p? 1sec. setrvani mysi nad zakladni formatu ;’)ouzlt' Je(}ln}l pro obé (.:astl
—468x300,..) stranky — rozSifuje tak reklamni plochu. Do | €asti zobrazeni s pfislusnymi funkcemi pro
maximalné 15 sekund se automaticky schova a ovladani obsluzného javascriptu (viz
zUstane viditelna jen zakladni ¢ast. podklady)
Overlayer 640x480, 2,000,000 | vrstva s reklamou prekryvajici ¢aste¢né obsah, | Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by
800x600 - po ukonéeni se odstrani z (viditelného) okna méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up
2,999,999 (nebo pop-down) reklama béhem jeho
navstévy na strankach (session). Obsahové
omezeni: Reklama musi obsahovat viditelny
ovladaci prvek pro zavieni (odstranéni)
reklamy
Interstitial In-page 640x480, 6,000,000 | Reklama zobrazend pfed pozadovanou | Omezeni frekvenci: Kazdému uzivateli by
Advertising 800x600 + obsahovou strankou a zcela zakryvajici | méla byt zobrazena maximalné jedna pop-up
obsah. Casové omezeni: Do max. 15 vtefin | (nebo pop-down) reklama b&hem jeho
Prekryvajici automatické odstranéni a zobrazeni | navstévy na strankach (session). Obsahové
layer pozadované stranky. omezeni: Reklama musi obsahovat viditelny
ovladaci prvek pro zavieni (odstranéni)
reklamy. Reklama nebo reklamni plocha musi
obsahovat viditelny odkazovany text
~PreskoCit* pro okamzity pfechod na
pozadované stranky
Sildeover Folie, Bent, plna velikost 5000 - Reklama zobrazena pfi nacteni stranky pres | Omezeni frekvenci.
Peelover okna (relativni  |1,999,999 | obsah, vyplfiuje celé okno. Interakci uzivatele
rozmer) (typicky taZeni mysi prvkem) s viditelnym

prvkem v (hornim) rohu se reklama schova a ve
zmen$ené podobé zlstane.




Prekryvajici
layer

Sticky Ad

Cosmic Pilot,
Floating Ad

libovolna tfida

2,000,000

2,999,999

Reklama je pozicovana viéi okrajum okna a ne
dokumentu, pfi posunu dokumentu se pohybuje
i reklama. Muze zacit plynulym pfechodem do
cilového mista (napf. ,pad“ do pozice u
spodniho okraje

Omezeni frekvenci. Musi obsahovat zaviraci
tlacitko, nastava-li Castecné prekryvani
obsahu (typicky umisténi na horni nebo
spodni listé)

Out of the
Box

Sticky Ad

libovolna tfida
mensich rozmérd

2,000,000

2,999,999

Reklama se pohybuje po definované draze
(diagonala,...) v ramci okna prohlize€e, do max.
15 sekund sama zmizi

Omezeni frekvenci. Musi obsahovat zaviraci
tlacitko.

Modifikujici
stranku

Cursor
Banner

Cosmic
Cursor

tfida button

2,000,000

2,999,999

reklama je umisténd u Sipky mysi.
Kombinovana zpravidla s jinou formou ve
statické pozici (zakladni zobrazeni v obsahu,...)

Typ reklamy, na ktery nelze kliknout

Vodoznak

Watermark

Reklama je nastavena jako zobrazeni na
pozadi téla dokumentu - textu

Typ reklamy, na ktery nelze kliknout

Intext

text, 100x80
logo, 250x250,
video

2,000,000

2,999,999

Reklama oznacuje slova v textu podtrzenim.
Po najeti mysi nad slovo se zobrazi ve vrstvé
reklama v okoli slova

Casové omezené zobrazeni, zaviraci tlagitko.

Skinning

Moding

NA

Graficky styl stranek je uzpusoben
sponzorovi/klientovi — barva pisma, nahrada
konkretnich pismen symboly, podklad( a
pozadi prvkd, obrazkd na pozadi

Typ reklamy, na ktery nelze kliknout

Nékteré
obchodni
nazvy kreativ
a modifikaci

Page Peel

banner tfidy rollout umistény do levého nebo
pravého horniho rohu. Vizualné navozujici
odchlipnuty roh. Po najeti mysi se do boku a
dolu rozbali reklama

Corner
Banner

tfida button,
rectangle

banner s prihlednym pozadim v pravém nebo
levém hornim rohu. Vizualné jako diagonaini
prouzek pres roh obsahu stranky

Poznamky:

1. Reklamy prekryvajici obsah patfi mezi agresivni formy. Pouziti vzdy s néjakym omezenim zobrazeni na uzivatele a ¢as (frekvence)

2. Reklamy prekryvajici obsah patfi mezi agresivni formy. Reklama pfekryvajici obsah musi obsahovat zaviraci/odstranovaci tlacitko

3. Jsou-li reklamy tvofeny kreativou obsahujici scriptovaci jazyk, musi byt veSkeré zmény vzhledu ve strance (vybaleni, schovani, prejeti mysi, ...) komunikovany z kreativy volanim — javascriptovou funkci
nebo udalosti do pluginu, je-li to podle technickych specifikaci podporované.

chovani.

mys nad zakladnim rozmérem: promenna_starterin(), mys$ opoustéjici zakladni rozmér: promenna_starterOut(),
mys nad rozbalenym rozmérem: promenna_layerIn(), my$ opousté&jici rozbaleny rozmér: promenna_layerOut(),
tlacitko pro zavreni layerové ¢asti banneru: promenna_close()

Podrobné s priklady v pfislusnych navodech

(slovo ,promenna“ je nahrazena pfidélenym fetézcem nebo dynamickou hodnotou pfi naéteni banneru)
4. Jiné typy zobrazeni zde nepopsané vznikaji kombinaci stavajicich — kombinaci na Urovni scriptu u kreativy nebo logikou vybéru reklamniho systému (souc¢asné zobrazeni 2 uréitych bannert, napfiklad

banner v obsahu a cosmic cursor)
5. Pro bezproblémovou komunikaci mezi vyrobcem kreativy, zadavatelem/agenturou a poskytovatelem obsahu pouzivejte nazvy ze sloupce ,oficidlni nazev* a naslednym odkazem na jiné typy upfesnujte




V. Standardy textové reklamy

Kategorie ‘ Nazev Velikost

Textova reklama Text Tip 35 nebo 45 znak

Doporuceni

pocet znaku, véetné mezer

Textova reklama Hypertext, intextova bublina 75, 100 nebo 300, znak

pocet znaku, véetné mezer

Textova reklama s Hypertext + logem, intextova | Logo - 60x40 , 60x60, 120x60

pocet znakdu, véetné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG

grafikou bublina s logem Text - 75 nebo 100 znaku
PR ¢lanky PR Articles Logo 60x60 pocet znaku, véetné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG, oznaceni ze se
Nadpis 60 znak( max. jedna o reklamu (komercni sdéleni, PR ¢lanek, reklama,...)
Perex 200 znakd max.
Text ¢lanku 1800 znakd max.
Perex Perex 200 znakt oznaceni ze se jedna o reklamu (komeréni sdéleni, PR ¢lanek, reklama,...). Odkaz

vede pfimo na cilovou stranku a ne do ¢lanku média.

Sponzoring newsletteru Newsletter Sponsorship Logo 60x60 nebo 120x60

Text 100 nebo 250 znakd max.

pocet znakd, véetné mezer, Logo - pouze format GIF nebo JPG

Poznamka: U textovych reklam neni specifikovan zplsob umisténi do stranky, zobrazeni a format (rozmér).

V. Standardy video reklamy

Standard ‘

Doporuceni
Mozné umisténi reklamy (dle specifikaci provozovatele):
- Pre roll = pfed zhlédnuti vyzadaného obsahu
Umisténi - Mid Roll = béhem zhlédnuti vyzadaného obsahu

- Post Roll = po zhlédnuti vyzadaného obsahu

Vyzadany obsah mdze obsahovat streaming video, animace a hry nebo jiné interaktivni prvky

Velikost panelu Doporu¢ené minimum je 300x225

Pomér stran 4:3 (napf. 400x300) nebo 16:9 (napf. 720x480)

Bit Rate Doporu¢ené minimum je 200Kbps, zvuk mono 48kbit

Pre&Mid Roll = doporu¢ena délka 10sec

Délka spotu Post Roll = limit neni stanoven

Omezeni zobrazeni Stanovuje provozovatel




Pomeér délky zobrazeni reklamy | Stanovuje provozovatel
vs. obsah
Interaktivita reklamy Povolena dle specifikace provozovatele
Povinné ovladani:
et - Start/Stop
Ovladani - hlasitost zvuku On/Off
Rychlé pretaceni béhem spotu neni povoleno
Definice:

Pro jednoduchou orientaci vSech zu¢astnénych subjektl (provozovatelll médii, zadavatelt) SPIR doporucuje pouzivat jednotné nazvoslovi — ,Video
reklama“ (angl. Broadband Video Commercial®). Ostatni nazvy, jako video-stream reklama, in-stream reklama, in-video reklama, streamovana reklama
atd. jsou matouci, a proto se nedoporucuje jejich pouzivani. Videoreklama muze byt soucasti obsahovych videoplayert ve strankach (viz umisténi vici
obsahovému videu) a samostatné jako obsah banneru (tfida rectangle). Standardy video reklamy nezahrnuji streaming audio reklamy a standardy méfeni
video reklamy.

Umisténi:

Video reklama se mize zobrazit pfed, béhem a po zhlédnuti vyzadaného obsahu, ale neni limitovana v ramci prostfedi online her, video a audio obsahu
v ramci specialnich prfehravacl. Standardy se vztahuiji jak k zivému, tak archivovanému obsahu. Videoreklama je umisténa v existujicim pfehravaci anebo
jako obsah banneru s vlastnim pfehravacem a nacitanim videa aZ na interakci (pfejeti mysi, spusténi ovladaciho prvku na bannerovém piehravaci)

Velikost panelu:

Doporucena velikost obrazového panelu je 300x225, coz umozni umisténi video reklamy do podporovaného univerzalniho reklamniho formatu 300x250
(v€etné prostoru 300x25 pixelt pro ovladaci panel). Videoreklama muze byt pouzita a spusténa (iniciovan pfehravac s reklamou) v libovolném rozméru
banneru v libovolné tfidé (doporucena tfida rectangle)

Interaktivita Video reklamy:
Kazdy provozovatel online média maze stanovit viastni omezeni interaktivity reklamy. Tato volitelnost se tyka:

Moznosti prokliku

Video Hot Spot — video reklama muze obsahovat kurzor, ktery se mize zménit na ,ruku” pfi pohybu mysi nad oknem video reklamy v mistech, které
obsahuji interaktivni prvky.
Video reklama muze odkazovat na vice zadavatell / informaci o produktech. Videoreklama jako samostatny obsah v banneru musi mit defaultné vypnuty
zvuk — zvuk off — zvuk muze byt spustén na pokyn uzivatele a interakci (prejeti mySi nad bannerem) a vypnuti viditelnym tlacitkem nebo odjetim mysi z
plochy



VI. Standardy pro HTMLS format

1. Rozméry, nazvy, limity datové velikosti se fidi podle prehledu v bodu Il.

2. Datova velikost se pocita podle velikosti zazipovaného souboru dodanych podkladu kreativy v€etné pfipadnych nacitanych externich zdroju (sdilené
knihovny, fonty), neni-li uvedeno nebo povoleno vydavatelem jinak. Povolené vyjimky jsou uvedené v dokumentu SPIR Doporuceni pro tvorbu
HTML5 reklamy.

3. V pfipadé, Ze kreativa je tvofena jako .html stranka pro nasazeni pfes IFRAME, je struktura v .zip souboru takto:
a. V hlavnim adresafi soubor index.html, ktery (pfi rozbalenych datech kreativy) Ize v prohlize€i spustit a zobrazit funkéni banner.
b. Soubory vyzadujici upravu pfed nasazenim umistit v hlavnim adresafi (root)
c. Volitelné v podadresafich prvni irovné Ize umistit pomocné soubory; nazvy téchto adresara volte vystizné podle obsahu (napf. img, css, js),
cesty k témto soubordm uvedeny jako relativni.
d. V ramci archivu banneru HTML5 (ZIP) jsou povoleny v§echny vyjmenované typy soubort: CSS, JS, HTML, GIF, PNG, JPG, SVG,
WOFF, WOFF2, TTF, EOT
4. Pro snadnou manipulaci s bannery ve formatu HTML5, pojmenujte kazdy archiv ZIP timto zpusobem: HTML5+rozmér+nazevbanneru (pf.:
HTML5_970x210_leaderboard.zip). Vyrazné tim urychlite cely proces nasazeni banneru do reklamniho systému.

Vice k formatu HTMLS5 je uvedeno v samostatném dokumentu SPIR doporuceni pro tvorbu HTML5 reklam.

VIl. Obecna pravidla pro umisténi reklam ve strance

1. Reklama musi byt viditeIné oznacena:
1. slovnim oznacenim ,reklama“ pobliz reklamni pozice nebo bloku reklamnich pozic (blok textovych reklam)
2. grafickym oddélenim od obsahu, Ize-li pfedpokladat zaménu s obsahem — ¢ernym ordmovanim reklamni plochy u stranek s bilym podkladem
nebo jinym grafickym prvkem.
2. Reklama zasahujici do obsahu nebo jinak znemozniujici bézné ¢teni a manipulaci s obsahem (tzv. Agresivni forma reklamy) musi viditeIné obsahovat
tlacitkovy prvek pro odstranéni, nevyplyva-li z formatu jina specifikace (napfiklad cursor banner)
3. poskytovatelé obsahu maji pravo rozSifit limity nad ramec specifikace (typicky maximalni datova velikost) nebo naopak snizit limity. Zadavatelé
reklamy mohou takové zménéné proprietarni limity pouzit s védomim, Ze kreativa nebude akceptovana jinym provozovatelem obsahu


http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf
http://www.spir.cz/sites/default/files/spir-doporuceni-pro-tvorbu-html5-reklamy.pdf



