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RAMCOVA SMLOUVA O ZAJISTENI MEDIALNIHO
ON-LINE PROSTORU

(dale jen ,smlouva”)

Clanek I.
Smluvni strany

Ceska republika — Ministerstvo pro mistni rozvoj

Se sidlem: Praha 1, Staroméstské namésti 6, PSC 110 15
Zastoupena: Ing. Radkem Kobzou, feditel Odboru publicity EU
ICO: 660 02 222

DIC: neplatce DPH

Bankovni spojeni: CNB, Praha 1, Na P¥ikopé 28

¢. Lctu: 629001/0710

(déle jen ,objednatel”), na strané jedné

a

REMMARK, a. s.

zaps. v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, v odd. B, vl. 5258
se sidlem: Kfemencova 178, 110 00 Praha 1

ICO: 25652869

DIC: CZ25652869

za niz jedna: Ing. Roman Herman, clen predstavenstva

(dale jen ,poskytovatel”), na strané druhé

Smluvni strany uzavrely dale uvedeného dne, mésice a roku podle § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012
Sb., obcanského zakoniku (dale jen ,,ob&ansky zakonik”), v navaznosti na zakon ¢. 134/2016 Sb.,
o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdéjsich predpist (dale jen ,ZZVZ"), a za podminek dale
uvedenych tuto

111



Cislo v CES: 5722

smlouvu o zajisténi medidlniho on-line prostoru
Clanek Il.

Predmét smlouvy

Ucelem této smlouvy je realizace mediélni kampané zaji$tujici rozsiteni pozitivniho povédomi
Siroké verejnosti o tom, 7e Ceskd republika je diky ¢erpani prostfedk( z Evropskych investi¢nich
a strukturalnich fondu (ESIF) pfijemcem rozvojovych dotaci, které prostiednictvim realizovanych
projektd zvyduji kvalitu Zivota v CR.

Predmétem této smlouvy je zavazek poskytovatele zajistit pro objednatele medidlni on-line
prostor pro komunikaéni aktivity a kampané ESIF po dobu 4 let ode dne nabyti G¢innosti této
smlouvy. Specifikace pozadovaného medidlniho prostoru a struktura kampané je uvedena
v pfiloze €. 1. PInéni bude probihat na zékladé vyzev objednatele zasilanych poskytovateli podle
¢l. lll. Predmétem smlouvy je rovnéZ zavazek objednatele zaplatit poskytovateli za fadné a vcas
poskytnuté sluzby cenu sjednanou v cl. IV. odst. 1 této smlouvy.

Clanek Il
Zpusob a termin plnéni, pfedani pfedmétu plnéni

Poskytovatel je pfi plnéni smlouvy povinen postupovat s odbornou péci, podle svych nejlepsich
znalosti a schopnosti, pficemZ je pfi své Cinnosti povinen chranit zajmy a dobré jméno
objednatele a postupovat v souladu s jeho pokyny.

Poskytovatel bude plnéni podle této smlouvy poskytovat dle aktualnich potfeb objednatele, a
to na zakladé vyzev k pInéni, které bude objednatel zasilat poskytovateli na e-mailovou adresu:

Poskytovatel se zavazuje zaslat objednateli potvrzeni o pfijeti
vyzvy k plnéni nejpozdéji nasledujici pracovni den po jejim doruceni. Poskytovatel bere
podpisem smlouvy na védomi, Ze objednatel neni povinen odebrat od poskytovatele béhem
trvani smlouvy zadné plnéni.

Vyzva k plnéni bude minimalné obsahovat:

a. vécny popis pozadovaného plnéni s pfihlédnutim k poZzadavkim objednatele
uvedenym v priloze €. 1,

b. poZadovanou dobu poskytnuti sluzeb,

c. pozadavek na predlozeni mediaplanu, ktery bude predstavovat konkrétni navrh plnéni
poskytovaného objednateli, a |hitu k jejimu predloZeni. Mediaplan bude povinné
zahrnovat alespon nasledujici body (podrobny obsah mediapldnu bude vZdy dohodnut
smluvnimi stranami s ohledem na charakter daného plnéni):

- umisténi videoreklamy a pocet zobrazeni,

- umisténi PPC reklamy a pocet prokliki,

- specifikace navrhovanych on line zpravodajskych servertd,
- harmonogram kampani znazornujici béh kampani ve dnech pro kazdé

jednotlivé medium,

Poskytovatel se zavazuje predat objednateli mediaplan prostfednictvim multimedialniho nosice.
Poskytovatel je povinen predlozit prvni mediaplan ke schvaleni objednateli do 15 pracovnich
dnl od dne nabyti Ucinnosti smlouvy, pficemz jej vyhotovi na zakladé vytahu relevantnich
informaci z Roéniho komunikaéniho planu OPTP a MMR- NOK 2018, ktery pripravil objednatel a
ktery je pfilohou €. 4 této smlouvy. Poskytovatel se dale zavazuje zpracovat navrh mediaplanu
na dany kalendafni rok, a to nejpozdéji do 1 mésice ode dne, v némz mu Objednatel preda vytah

relevantnich informaci z aktualniho Rocéniho komunikaéniho planu OPTP a MMR- NOK.
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Objednatel si vyhrazuje pravo na Upravu ¢i doplnéni dalSich aktivit do mediaplanu také mimo
vySe uvedeny vytah, ktery byl pfedan poskytovateli. Vyzva k plnéni bude objednatelem zaslana
poskytovateli vidy nejpozdéji 4 tydny pred poZadovanym terminem poskytnuti sluzeb, které
jsou predmétem této smlouvy.

Objednatel si vyhrazuje pravo vznést k navrhu mediaplanu dle odst. 3 pripominky, a to
nejpozdéji do 2 pracovnich dnli ode dne, v némz mu byl mediaplan dorucen, pfi¢emz
poskytovateli stanovi pfimérenou lhtu k vyporadani pfipominek. Poskytovatel se zavazuje
zapracovat veskeré pripominky objednatele. Pfipominkové fizeni tykajici se mediaplanu muze
probihat vicekolové, vidy ovsem musi probéhnout tak, aby poZadované plnéni bylo poskytnuto
v terminu uvedeném ve vyzvé k plnéni.

Pfeddni a prevzeti pfedmétu plnéni dle ¢lanku Il. bude probihat vsidle objednatele, a to
pisemnym protokolem o pteddani a prevzeti dokonéeného plnéni odpovidajiciho dané vyzvé k
plnéni. Predavaci protokol podle tohoto odstavce vypracuje poskytovatel a podepiSi jej
kontaktni osoby obou smluvnich stran. Veskeré plnéni poskytnuté na zakladé této smlouvy bude
poskytovatelem predano objednateli na multimedialnich nosicich.

Poskytovatel se v rdmci svého plnéni zavazuje, Ze medidlni zasah cilové skupiny u jednotlivych
komunikaénich kanall dle mediaplanu minimalné naplni nasledujici hodnoty Target Rating Point
(TRP):

. Minimalni garantovana
Typ média &

(souhrnné za vsechny navrzené v mediaplanu) hodnota
v P TRP/zobrazeni/prokliki
Internet (u internetu bude garantovanym ukazatelem: 161.560.000

minimalni pocet zobrazeni (videoreklama, bannerova
reklama a reklama na socialnich sitich) a pocet proklikii
(PPC))

Clanek IV.
Cena plnéni a platebni podminky

Smluvni strany se dohodly, Ze objednatel zaplati poskytovateli za pInéni specifikované v ¢lanku
Il. této smlouvy a podle této smlouvy fadné dodané poskytovateli cenu v souladu s cenovym
listem dle pfilohy €. 2 této smlouvy. Smluvni strany se zadroven dohodly, Ze celkova cena
uhrazend objednatelem poskytovateli za plnéni podle této smlouvy neptekroci c¢dastku
12.315.380 K¢ (dvanactmilion(tristapatnacttisictfistaosmdesat korun), z toho DPH ve vysi 21 %
je 2.137.380 K¢ (dvamilionystotficetsedmtristaosmdesat korun) a cena bez DPH
10.178.000,00 K¢ (desetmilionistosedmdesatosm tisic)

Poskytovatel prohlasuje, Ze vySe sjednand cena predmétu plnéni zahrnuje veskeré naklady
vzniklé v souvislosti s poskytnutim predmétu plnéni a Ze jde o cenu nejvySe pfipustnou,
neprekrocitelnou a platnou po celou dobu trvani smlouvy. Uvedena cena zahrnuje také licencni
odménu. Uprava ceny uvedené v této smlouvé je moznd pouze v pfipadé zmény sazby DPH.

3. Cena za pfedmét plnéni odpovidajici konkrétni vyzvé k plnéni bude zaplacena na zakladé faktury
vystavené poskytovatelem po rddném dodani predmétu plnéni a jeho prevzeti objednatelem,
coz bude potvrzeno podpisem predavaciho protokolu kontaktni osobou objednatele (cl. IlI
odst. 6). Faktura (danovy doklad) vystavend poskytovatelem musi obsahovat nalezitosti
stanovené pravnimi predpisy a vyplyvajici z reZimu spolufinancovani projektu z ESIF. Na
faktufe musi byt uvedena véta ,Hrazeno z OPTP 2014-2020, projektu Informacni kampané o
ESI fondech Il - Projektovy zamér PZ/2017/028/5“. Splatnost faktury je 30 dnl od jejiho

3/11



Cislo v CES: 5722

doruéeni objednateli. Faktura musi byt zaslana na adresu Ministerstvo pro mistni rozvoj CR,
odbor publicity EU, Staroméstské nam. 6, Praha 1, 110 15. Na fakture musi byt podpis osoby
opravnéné jednat za poskytovatele a Cislo smlouvy v CES objednatele. Kopie predavaciho
protokolu bude pfilohou faktury (danového dokladu). V pfipadé, zZe faktura nebude obsahovat
zakonem predepsané a vySe uvedené naleZitosti, je objednatel opravnén ji do data splatnosti
vratit s tim, Ze poskytovatel je poté povinen vystavit novou fakturu s novym terminem
splatnosti. V takovém ptipadé neni objednatel v prodleni s Uhradou faktury. Zména oznaceni
projektu uvedeného v této smlouvé je Ucinna dnem doruceni pisemného ozndmeni o zméné
poskytovateli; zména m(ze byt provedena také formou e-mailu.

Pfedmétna faktura musi byt objednateli dorucena nejpozdéji do 15. 12. daného roku, aby mohla
byt proplacena v tomtéz kalendarnim roce. V pfipadé nedoruceni v uvedeném terminu bude
faktura proplacena az v roce nasledujicim.

Dojde-li béhem pInéni smlouvy ke zméné sazby dané z pridané hodnoty, bude poskytovatel
Uctovat k cené plnéni dan podle aktudlni sazby.

Smluvni strany se dohodly, Ze dluzna ¢astka je uhrazena okamzikem jejiho odepsani z uctu
objednatele ve prospéch uctu poskytovatele.

Smluvni strany se dohodly, Ze objednatel je opravnén zapodist jakoukoli svou penézitou
pohledavku za poskytovatelem oproti jakékoli penézité pohleddvce poskytovatele za
objednatelem.

Objednatel nebude poskytovat poskytovateli jakékoliv zalohy na dhradu ceny pfedmétu plnéni
nebo jeji ¢asti.

Clédnek V.
Prava a povinnosti smluvnich stran

Kontrola prdbéhu praci na predmétu plnéni bude vykonavadna dle potfeb objednatele.
Poskytovatel se zavazuje predkladat objednateli na jeho Zadost pisemné informace (véetné
multimedidlnich nosic() o pribéhu a obsahu mediadlni kampané, a to nejpozdéji do tFi (3)
pracovnich dnl od doruceni Zadosti objednatele, kterd muZe byt ucinéna a dorucena i
prostfednictvim e-mailu.

Objednatel je opravnén nafidit v ramci kontroly pribéhu praci na predmétu plnéni kontrolni den,
ktery se bude konat v misté a dobé urcené objednatelem, a poskytovatel je povinen se kontrolniho
dne ucastnit a predloZit veSkeré pozadované informace a dokumenty. Objednatel je povinen
poskytovateli oznamit termin kontrolniho dne nejméné pét (5) pracovnich dnll predem, a to
prostfednictvim e-mailu na adresu kontaktni osoby poskytovatele dle €l. IX. odst. 6.

Poskytovatel vyhotovi k realizované medialni kampani Zavérecnou zpravu o realizaci medialni
kampané, ktera bude dokladat naplnéni cili a obsahu pfedmétu plnéni dle této smlouvy. Pfilohou
Zpravy budou kopie realizovanych vystupl (popf. nosice s kopiemi inzertnich vystupt). Pro kazdy
realizovany inzertni vystup bude uveden zasah v cilové skupiné v jednotkach TRP s doloZzenim
zpUsobu vypoctu a zdrojl, ze kterych vypocet vyplyva. U internetu bude zdsah doloZzen poctem
zhlédnuti videoreklamy a poctem klikd u reklamnich systéma PPC. Zprava bude vyhotovena ve
dvou (2) vytiscich, které budou podepsany obéma smluvnimi stranami a kazda ze smluvnich stran
obdrzi po jednom (1).

Poskytovatel se zavazuje béhem realizace pfedmétu pInéni i po jeho predani objednateli
zachovavat miéenlivost o vSech skutecnostech, o kterych se dozvi od objednatele v souvislosti s
realizaci predmétu plnéni a které nejsou verejné dostupné.

4/11



10.

Cislo v CES: 5722

Poskytovatel je povinen uchovavat veskeré origindlni dokumenty souvisejici s realizaci verejné
zakdzky po dobu uvedenou v zavaznych pravnich predpisech upravujicich oblast zadavani
verejnych zakazek, nejméné vsak po dobu 10 let od finanéniho ukonceni projektu, zaroven vsak
alespon do 31. 12. 2028. Po tuto dobu je poskytovatel povinen umoZznit osobam opravnénym
k vykonu kontroly projektl provést kontrolu doklad( souvisejicich s realizaci verejné zakazky.

Po dobu uvedenou v odst. 5 je poskytovatel povinen umoznit osobam opravnénym k vykonu
kontroly projekt( provést kontrolu doklad(l souvisejicich s pInénim smlouvy.

Poskytovatel je povinen opatfit kazdy vystup z verejné zakazky, pokud je urcen pro informovani
Siroké verejnosti nebo pro cilové skupiny o podporené operaci véetné jakéhokoliv potvrzeni Ucasti
nebo jiného potvrzeni, znakem EU spolu s nazvem fondu a programu. Podklady pro splnéni
pravidel doda objednatel.

Poskytovatel prohlasuje, Ze ke dni nabyti Ucinnosti smlouvy je s vySe uvedenymi povinnostmi
seznamen. V ptipadé, Ze v pribéhu plnéni smlouvy dojde ke zméné téchto pravidel, je objednatel
povinen o této skute¢nosti poskytovatele bezodkladné informovat.

Poskytovatel neni oprdvnén postoupit prava, povinnosti a zavazky smlouvy tfeti osobé nebo jinym
osobam bez predchoziho pisemného souhlasu objednatele.

Poskytovatel se zavazuje, Ze objednateli umozni pfistup k aktualnim datlim vyplyvajicim ze smluv
uzavienych se subjekty poskytujicimi nize uvedeny typ sluzeb, které poskytovateli poskytnou
prabéiny, primy pfistup a vyuzivani aktualnich dat v oblastech:

a) internetu, ¢etnosti tisku a poslechovosti radii v CR,

b) monitoringu reklamnich investic rozhlasu, internetu v CR,

a to po celou dobu trvani této smlouvy.

11.

Poskytovatel ke splnéni predmétu smlouvy poufZije realizac¢ni tym sloZzeny z minimalné 3 osob,
ktery uved| ve své nabidce a ktery je vymezen v pfiloze €. 3 této smlouvy, nebo ktery byl oboménén
v souladu s nasledujicim ustanovenim této smlouvy. Objednatel si vyhrazuje pravo poZadovat
vyménu téch ¢lend realizacniho tymu, u kterych i v pribéhu pInéni této smlouvy vznikne podezreni
na stfet zajmu, pricemZ poskytovatel ma povinnost pfislusného ¢lena nahradit ekvivalentnim
expertem, a to nejpozdéji do 1 mésice, nestanovi-li objednatel jinak. Poskytovatel je povinen
navrhnout objednateli jako nového ¢lena realizaéniho tymu pouze osobu spliujici veskeré
pozadavky objednatele, které musel splnit stavajici ¢len realiza¢niho tymu. Pfipadnou pisemnou
Zadost o souhlas svyménou/doplnénim c¢lena realizaéniho tymu je poskytovatel povinen
objednateli dorucit nejpozdéji do 10 kalendarnich dn(i pfed pozadovanym terminem této zmény.

Clének VI.
Odpovédnost za vady

Poskytovatel se zavazuje, Ze predmét plnéni bude mit vlastnosti stanovené ve specifikaci
pfedmétu plnéni po dobu plnéni smlouvy. Za vadu je dale mj. povazovdn stav, kdy je plnéni dle
této smlouvy zobrazovdno na tzv. dezinformacnich webech, které jsou uvedeny pod
nasledujicim odkazem: http://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-ceskych-dezinformacnich-
webu/weby list/. Vyskytne-li se plnéni na dezinformacnim webu, zavazuje se jej poskytovatel
z daného dezinformacniho webu odstranit bez zbyte¢ného odkladu po oznameni objednatele,
upravit format plnéni tak, aby se jiz nadale nezobrazovalo na dezinformaénim webu a
poskytovatel rovnéz nebude ,,zadsah” z dezinformacniho webu zapocitavat do vykonu kampané
TRPU.

o
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Poskytovatel neodpovida za vady a nedodélky na predmétu plnéni, které byly po jeho prevzeti
zpUsobeny objednatelem, neopravnénym zasahem treti osoby ¢i neodvratitelnymi udalostmi.

V pfipadé, Ze predané plnéni vykazuje vady, musi tyto vady objednatel pisemné u poskytovatele
reklamovat, a to na adresu uvedenou v zahlavi této smlouvy nebo e-mailem na adresu
roman.herman@dataserver.cz. Pisemna forma je podminkou platnosti reklamace. V reklamaci
musi objednatel uvést, jak se zjisténé vady projevuiji.

V pfipadé, Ze se jedna o vadu, kterou lze odstranit opravou, ma objednatel pravo na bezplatné
odstranéni vad nebo nedodélki. Poskytovatel se vady plnéni zavazuje odstranit bez zbytecného
odkladu, nejpozdéji viak do 5 dnli ode dne ozndmeni vady, nedohodnou-li se smluvni strany v
konkrétnim pfipadé jinak.

Jestlize jde o vady, které nelze odstranit a vady ¢i nedodélky jsou takového charakteru, Ze
podstatné ztézuji uzivani predmétu plnéni ¢i dokonce brani v jeho uzivani, plati, Ze objednatel
ma pravo od smlouvy odstoupit.

Reklamace vad musi byt doruc¢ena poskytovateli nejpozdéji posledni den zarucni doby, jinak
prava objednatele z odpovédnosti za vady zanikaji. Zaruc¢ni doba v délce 12 mésicl zacina bézet
datem podpisu predavaciho protokolu. Zaruka vSak nebéZi po dobu, kdy je oznameni vad
doruceno poskytovateli, a to aZ do odstranéni vad.

Clanek VII.
Smluvni pokuty, odstoupeni od smlouvy a vypovéd’

V pripadé prodleni poskytovatele ve Ih(itach pro predani fadné vypracovaného predmétu plnéni
podle ¢l. 1. a lll. této smlouvy je poskytovatel povinen objednateli uhradit smluvni pokutu plnéni
ve vysi 5 000,- K¢ za kazdy i zapocaty den prodleni.

V pripadé prodleni poskytovatele s odstranénim vad predmétu plnéni dle ¢l. VI. je poskytovatel
povinen objednateli uhradit smluvni pokutu plnéni ve vysi 2 000,- K¢ za kazdy i zapocaty den
prodleni, a to za kaZzdou vadu zvlast.

V ptipadé, ze na zadkladé kontroly garantovanych minimalnich hodnot TRP dle ¢l. Ill. odst. 7 této
smlouvy bude objednatelem zjiSténo, Ze nékteré hodnoty TRP nebyly naplnény, zavazuje se
poskytovatel uhradit objednateli smluvni pokutu ve vysi 2 000,- K¢ za kazdy zapocaty procentni
bod vysledné odchylky od garantované hodnoty TRP.

Jestlize poskytovatel porusi povinnost mlcenlivosti podle ¢l. V. této smlouvy, zavazuje se uhradit
objednateli smluvni pokutu ve vysi 20 000,- K¢ za kazdé jednotlivé poruseni této povinnosti.

Smluvni strany se dohodly, Ze celkovd vyse nahrady Skody, kterou je objednatel opravnén
pozadovat po poskytovateli z titulu smluvnich pokut uvedenych ve smlouvé, neprekroci ¢astku
800 000 K¢

Objednatel je povinen zaplatit poskytovateli za prodleni s Ghradou faktury po sjednané Ihté
splatnosti Urok z prodleni ve vysi dané zakonnym trokem z prodleni stanovenym nafizenim vlady
¢. 351/2013 Sb., kterym se uréuje vyse urokd z prodleni, a to z dluzné ¢astky bez DPH za kazdy i
zapocaty den prodleni.

Poskytovatel bere na védomi, Ze objednatel neni v prvnich dvou mésicich daného roku v prodleni
s Uhradou fakturované c¢astky, pokud nedoslo ke schvéleni statniho rozpoctu (véetné rozpoctl
projektl, které se podili na uhradé faktur) a objednatel tak neni schopen proplacet danové
doklady — faktury v souladu se stanovenou splatnosti.
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Smluvni pokuta a urok z prodleni jsou splatné do 30 kalendarnich dnli ode dne doruceni dokladu
k jejich dhradé.

Zaplacenim smluvni pokuty a Uroku z prodleni neni dotéen narok smluvnich stran na nahradu
Skody nebo odskodnéni v plném rozsahu ani povinnost poskytovatele radné dodat predmét
plnéni.

Za podstatné poruseni této smlouvy poskytovatelem, které zaklada pravo objednatele na
odstoupeni od této smlouvy, se povaZuje zejména:

a) prodleni poskytovatele svypracovanim a predanim tadné zpracovaného
predmétu plnéni o vice nez sedm (7) kalendarnich dn;

b) neodstranéni vad predmétu plnéni ve lhté stanovené podle ¢l. VI. odst. 4);

c) nezapracovani pfipominek objednatele do predmétu plnéni v souladu s ¢l. llI
odst. 5 této smlouvy

Objednatel je ddle opravnén od této smlouvy odstoupit v pfipadé, Ze

a) vic¢i majetku poskytovatele probihd insolvenéni fizeni, v némz bylo vydano rozhodnuti o
Upadku, pokud to pravni pfedpisy umoznuji;

b) insolven¢ni ndvrh na poskytovatele byl zamitnut proto, Ze majetek poskytovatele
nepostacuje k uhradé nakladl insolvenéniho fizeni;

c) poskytovatel vstoupi do likvidace.

Poskytovatel je opravnén od smlouvy odstoupit v pfipadé, Ze objednatel bude v prodleni
s Uhradou svych penézitych zavazkl vyplyvajicich z této smlouvy po dobu delsi neZ Sedesat (60)
kalendarnich dni.

Ucinky kazdého odstoupeni od smlouvy nastavaji okamzikem doruceni pisemného projevu vile
odstoupit od této smlouvy druhé smluvni strané. Odstoupeni od smlouvy se nedotykd zejména
naroku na ndhradu skody, smluvni pokuty a povinnosti ml¢enlivosti.

Objednatel je rovnéz opravnén odstoupit od smlouvy pouze v ¢asteéném rozsahu.

Kazda ze smluvnich stran je oprdvnéna vypovédét tuto smlouvu, pficemz 3mési¢ni vypovédni
doba pocina bézet prvnim dnem kalendafniho mésice nasledujicim po meésici, v némz byla
vypovéd dorucena druhé smluvni strané. V pfipadé, Ze béhem vypovédni doby bude probihat
plnéni nékteré vyzvy k plnéni, zavazuje se poskytovatel dokoncit provadéni tohoto plnéni bez
ohledu na uplynuti vypovédni doby.

Timto ¢lankem neni dotéeno ustanoveni § 223 ZZVZ.

Clanek VIII.
Uverejnéni smlouvy a vySe skutecné uhrazené ceny

Poskytovatel si je védom zdkonné povinnosti objednatele uverejnit na svém profilu tuto smlouvu
véetné vsech jejich pfipadnych zmén a dodatkl a vysi skutecné uhrazené ceny za plnéni této
smlouvy.

Profilem objednatele je elektronicky nastroj, prostfednictvim kterého objednatel, jako verejny
zadavatel dle zakona uvefejiiuje informace a dokumenty ke svym verejnym zakazkam zplsobem,
ktery umoZnuje neomezeny a primy ddalkovy pfistup, pricemz profilem objednatele v dobé
uzavreni této smlouvy je https://nen.nipez.cz.
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Cislo v CES: 5722

Smluvni strany souhlasi s tim, Ze tato smlouva mlze byt bez jakéhokoliv omezeni zvefejnéna na
oficidInich internetovych strankdch Ministerstva pro mistni rozvoj (www.mmr.cz).

Smluvni strany se dohodly, Ze v souladu se zdkonem ¢. 340/2015 Sb., o zvldstnich podminkach
ucinnosti nékterych smluv, uverejriovani téchto smluv a o registru smluv (zdkon o registru smluv),
tuto smlouvu v registru smluv uverejni objednatel.

Clanek IX.
Zavérecna ujednani

Smlouva se uzavira na dobu urcitou, a to na dobu 4 let ode dne nabyti jeji ucinnosti nebo do
vycerpani celkové ceny za plnéni uvedené v ¢l. IV. odst. 1 podle toho, ktera z téchto skutec¢nosti
nastane dfive.

Smluvni strany se dohodly, Ze jejich zavazkovy vztah se Fidi zdkonem ¢. 89/2012 Sb., obtanskym
zakonikem.

V pfipadé zmény identifikacnich udaji uvedenych v zahlavi a v pFiloze této smlouvy je objednatel
a poskytovatel povinen bez zbytetného odkladu tuto skutecnost oznamit druhé smluvni stranég,
véetné novych identifikacnich Gdajc.

V pfipadé, Ze nékteré ustanoveni této smlouvy bude v budoucnosti posouzeno zdlvodu
nesrozumitelnosti nebo neurditosti jako zdanlivé (nicotné), a nepodafi-li se tuto
nesrozumitelnost &i neurditost ujednani dodateéné mezi stranami vyjasnit, pak se posoudi vliv
takové vady na smlouvu analogicky podle ustanoveni § 576 obcanského zakoniku.

Smluvni strany se dohodly, Ze vyluéuji aplikaci ustanoveni § 557 obcanského zdkoniku.

Kontaktnimi osobami pro ucely této smlouvy jsou:

- za objednatele: Mgr. Sarka Grygarova, e-mail

- za poskytovatele: Ing. Roman Hefman, e-mai

Poskytovatel je ve smyslu ustanoveni § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sh., o financni kontrole ve
verejné spravé a o zméné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsich predpist (dale ,ZFK”), osobou
povinnou spoluptsobit pfi vykonu finanéni kontrol provadéné v souvislosti s thradou zboZi nebo
sluzeb z vefejnych vydajl nebo z verejné finanéni podpory, tj. dodavatel je povinen dle § 13 ZFK
poskytnout pozadované informace a dokumentaci kontrolnim organiim (RO OPTP MMR CR,
Ministerstvu financi, Evropské komisi, Evropskému Gcetnimu dvoru, Evropskému Grfadu pro boj
proti podvodim, Nejvyssimu kontrolnimu Gfadu, pfislusnému finan¢nimu Gfadu a dalS$im
opravnénym organim spravy) a vytvofit kontrolnim organtim podminky k provedeni kontroly
vztahujici se k pfedmétu smlouvy a poskytnout jim soucinnost.

Veskeré zmény smlouvy lze provést pouze formou pisemnych dodatki ke smlouvé
odsouhlasenych obéma smluvnimi stranami. Ustanoveni pfedchozi véty se neuplatni na zménu
kontaktnich osob uvedenych v odst. 6 tohoto ¢lanku a dalsi pfipady uvedené v této smlouve; tato
zména je ucinna dnem jejiho pisemného oznameni druhé smluvni strané.

Vzhledem k povinné elektronické komunikaci dle § 211 ZZVZ je tato smlouva vyhotovena pouze
v 1 elektronickém vyhotoveni.
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Cislo v CES: 5722

10. Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami a G¢innosti dnem
jejiho uverejnéni v registru smiuv.

11. Smluvni strany prohlasuji, Ze je jim znam cely obsah smlouvy a Ze tuto smlouvu uzaviely na
zakladé své svobodné a vainé vile. Na dikaz této skutecnosti pripojuji své podpisy.

V Praze dne

Ing. Radek Kobza Ing. Roman Hefman
feditel Odboru publicity EU clen predstavenstva

Priloha €. 1: Specifikace pozadovaného medialniho prostoru a struktura kampané

Pfiloha €. 2: Cenovy list (samostatny dokument)

Priloha €. 3: Seznam ¢lend realizaéniho tymu, ktery je soucasti nabidky Poskytovatele (bude doplnén
pfed uzavienim smlouvy)

Priloha c. 4: Vytah z Roéniho komunikaéniho planu OPTP a MMR- NOK 2018 (samostatny dokument)
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Cislo v CES: 5722

Pfiloha €. 1: Specifikace pozadovaného medialniho prostoru a struktura kampané

Objednatel pfedpoklada, ze béhem kazdého roku trvani ramcové smlouvy budou realizovany ffi
samostatné kampané, na které bude poZadovany reklamni prostor alokovan.

Pozadovana struktura medialni kampané je poptavana pro tyto reklamni formaty (objemy reklamnich
formatl jsou uvadéné jako maximalni poZzadavek objednatele za 1 rok pInéni)

Pre-roll videoreklama

10 sec délka videa,

Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi) + weby ze sekce TV, radia (definice SPIR),
Navstévnost min. 700.000 unikatnich navstévnikl mésiéné (Netmonitor, prosinec 2016),
Pozadovany pocet je 8.000.000 zobrazeni,

Maximalni podil investice na jeden web v ramci jedné kampané je 40 %.

Bannery Zpravodajské weby

Forméat leaderboard a megaboard (pfedevsim 970x100, 970x210, 990x100, 990x210, 998x100,
998x200),

Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi, definice SPIR),

Navstévnost min. 700.000 unikatnich navstévnikl mési¢éné (Netmonitor, prosinec 2016),
Pozadovany pocet je 20.000.000 zobrazeni,

Maximalni podil investice na jeden web v ramci jedné kampané je 40 %.

Bannery RTB (Real Time Bidding)

Bannery (pfedevsim ve formatech 300x250, 300x600, 160x600, 120x600),

Real Time Bidding systémy - HP rozcestniku, zpravodajské weby sekce Zpravodajstvi, weby
ze sekce TV, radia (definice SPIR), sekce Ekonomika, finance, pravo,

Navstévnost min. 200.000 unikatnich navstévnikl mésiéné (Netmonitor, prosinec 2016),
Cileni podle dané cilové skupiny (definice CEPEX),

PoZadovany pocet je 8.000.000 zobrazeni.

Komer¢éni ¢lanky

Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi, definice SPIR),

Navstévnost min. 700.000 unikatnich navstévnikl mésiéné (Netmonitor, prosinec 2016),
Pozadovany pocet je 20 komercnich ¢lanka,

Maximalni podil investice na jeden web v ramci jedné kampané je 40 %.

Socialni sité — Facebook

Promovany post, prokliky na kampafiovou microsite,
Pozadovany pocet je 1.200.000 zobrazeni,
Objednatel pfipousti i jiné socialni sité, podobné v poc¢tu unikatnich navstévnika a PV.

Socialni sité — Facebook

Reklama rotujici format, prokliky na kampariovou microsite,
Pozadovany pocet je 3.000.000 zobrazeni,
Objednatel pfipousti i jiné socialni sité, podobné v poc¢tu unikatnich navstévnika a PV.

Socialni sité — Instagram

Promovany post, prokliky na kamparnovou microsite,
Pozadovany pocet je 150.000 zobrazeni,
Objednatel pfipousti i jiné socialni sité, podobného charakteru, po¢tu unikatnich navstévniku a
PV.
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PPC systémy
— Minimalni pozadovany pocet je 40.000 proklikd,
— Maximalni podil investice do jednoho reklamniho systému v ramci jedné kampané je 60 %.

Jednotlivé reklamni formaty bude poskytovatel realizovat na zakladé poptavky objednatele.
Objednatel neni zavazan poptat vSechny reklamni formaty, stejné jako neni povinen poptat cely objem
téchto reklamnich formatl. Z webovych stranek, na kterych se mohou zobrazovat vyse uvedené
reklamni formaty, musi byt vylou€eny tzv. dezinformacni weby, které jsou uvedeny pod nasledujicim
odkazem http://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-ceskych-dezinformacnich-webu/weby list/
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Cenovy list

Podminka platna pro vsechny reklamni formaty: z webovych stranek, na kterych se maji zobrazovat, musi byt

vylouéeny tzv. dezinformaéni weby, které jsou uvedeny pod odkazem http://www.evropskehodnoty.cz/fungovani-

ceskych-dezinformacnich-webu/weby_list/ .

Reklamni format Popis Poptavané [Cenaza Celkova cena |Vyse DPH v |Celkova vyse [Celkova cena
mnozstvi jednotku zareklamni |% DPH v K¢ za reklamni
(odhad reklamniho [format v K¢ format v K¢
zadavatele |formatu v K¢ |bez DPH vcetné DPH
na 1 rok bez DPH (odhad (odhad
plnéni VZ) zadavatele na zadavatele na
1 rok plnéni 1 rok plnéni
Pre roll videoreklama 10 sec |Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi)|8.000.000
+weby ze sekce TV, radia (definice SPIR): [zobrazeni
- navstévnost min. 700.000 unikatnich
navstévnik( mési¢né (Netmonitor, 0,07 560 000 21% 117 600 677 600
prosinec 2016),
- maximalni podil investice 40% na jeden
web.
Bannery ve formatu Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi, | 20.000.000
leaderboard a megaboard [definice SPIR): zobrazeni
(pfedevsim 970x100, - ndvstévnost min. 700.000 unikatnich
970x210, 990x100, 990x210, |ndvitévniki mésiéné (Netmonitor, 0,03 600 000 21% 126 000 726 000
998x100, 998x200) prosinec 2016),
- maximalni podil investice 40% na jeden
Real Time Bidding Bannery |Real Time Bidding systémy, HP 8.000.000
(pfedevsim ve formatech rozcestnik, zpravodajské weby sekce zobrazeni
300x250, 300x600, 160x600,|Zpravodajstvi, weby ze sekce TV, radia
120x600) (definice SPIR), sekce Ekonomika,
finance, pravo: 0,03 240 000 21% 50 400 290 400
- ndvstévnost min. 200.000 unikatnich
navstévnikl mésiéné (Netmonitor,
prosinec 2016),
- cileni podle dané cilové skupiny (CPEx -
Komerc¢ni ¢lanek Zpravodajské weby (sekce Zpravodajstvi, | 20
definice SPIR): komercnich
- navstévnost min. 700.000 unikatnich  |¢lankd 22 000 440 000 21% 92 400 532 400
navstévnikl mési¢né (Netmonitor,
prosinec 2016),
Reklama rotujici format, Socialni sité - Facebook (zadavatel 3.000.000
prokliky na kampariovou pfipousti i jné socialni sit&, podobnév  |zobrazeni 0,07 210 000 21% 44100 254 100
microsite poctu unikatnich navstévnika a PV)
Promovany post, prokliky na |Socialni sité - Facebook (zadavatel 1.200.000
kampariovou microsite pfipousti i jiné socialni sité, podobné v  |zobrazeni 0,07 84 000 21% 17 640 101 640
poctu unikatnich navstévnikd a PV)
Promovany post, prokliky na|Socialni sité - Instagram (zadavatel 150.000
kamparnovou microsite pfipousti i jné socialni sité, podobného |zobrazeni 0,07 10 500 21% 2205 12 705
charakteru, poctu unikatnich
nAvétévnikit a PV/)
PPC PPC systémy: 40.000
- maximalni podil investice 60% do proklikd 10 400 000 21% 84 000 484 000
jednoho reklamniho svstému
Modelova cena za 1 rok plnéni VZ (soucet za vSechny reklamni forn 2544 500 21% 534 345 3078 845




Pre-roll videoreklama

Komerc¢ni ¢lanek

Zpravodajsky web |Pocet zobrazeni Podil Zpravodajsky web | Pocet zobrazeni Podil
idnes.cz 3 200 000 40% idnes.cz 8 40%
lidovky.cz 3 200 000 40% lidovky.cz 8 40%
aktualne.cz 1 600 000 20% aktualne.cz 4 20%
Bannery PPC

Zpravodajsky web |Pocet zobrazeni Podil PPC systém Pocet proklik( Podil
idnes.cz 8 000 000 40% Sklik 20 000 50%
lidovky.cz 8 000 000 40% Adwords 20 000 50%
aktualne.cz 4 000 000 20%




Priloha €. 3

Formulaf prokazujici splnéni technické kvalifikace ve smyslu § 79 odst. 2 pism. ¢) ZZVZ

Navéti pro statutarni organ pravnické osoby: Dodavatel REMMARIK, a. s., Kfemencova 178, 110 00
Praha 1, ICO: 25652869 jednajici Ing. Roman Hefman, jediny &len predstavenstva timto zadavateli pro
ucely prokazani spinéni kritéria technické kvalifikace podle § 79 odst. 2 pism. c) zakona o zadavani
vefejnych zakézek predklada

Seznam technikd, ktefi se budou podilet na plnéni
vefejné zakazky ,,Nakup medialniho on-line prostoru pro komunikaéni aktivity a kampané ESIF

1]

(ve smyslu § 79 odst. 2 pism. ¢) zakona €.134/2016 Sb., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni

pozdéjSich predpisu)

jméno technika

role technika

funkce technika

stupen vzdélani
clena tymu
(minimalné
stfedoskolské)

doba a napln praxe
¢lena tymu
(minimalné 3leta praxe
v oblasti planovani a
nakupu medialniho
prostoru)

Ing. Jifi ToSer

Media Planner

planovani nakupu
medialniho prostoru

vysokoSkolské

25 let praxe v oboru
(medialni vyzkum,
strategické a
medialni planovani)

Petra Rouc¢ova

Media Buyer

nakup medialniho
prostoru

stfedoskolské

20 let praxe v oboru
medialni vyzkum, 10
let praxe v oboru
medialniho nakupu

Ing. Roman Hefman

Account Manager

fizeni plnéni pfedmétu
vefejné zakazky a
fizeni komunikace se
Zadavatelem
(objednatelem) a
dodavatelem
medialniho prostoru

vysokoSkolské

26 let praxe v oboru
(mediaini planovani
a nakup, client
servis director,
obchodni reditel




Priloha ¢. 3

Media planner: Ing. Jifi ToSer

STRUKTUROVANY PROFESNI ZIVOTOPIS

1. Prazské vodovody a kanalizace
a. planovani a nakup medialni kampané ,Podpora zakaznického portalu PVK*
b. obdobi prosinec 2017

2. Prazska energetika
a. planovani a nakup medialni kampané ,Vanocéni podékovani*
b. obdobi prosinec 2017 (obdobné 2016, 2015,...)

3. Czech Tourism
a. planovani a nakup medialni kampané ,Sluzby Q"
b. obdobi fijen - prosinec 2017

4. Lesnicko-drevaiska komora
a. planovani a nakup medialni kampané ,Doba dievéna*

b. obdobi listopad - prosinec 2017
5. MSMT
a. planovani a nakup medialni kampané ,Medialni kampar OP VVV v tisku*
b. obdobi &ervenec - prosinec 2017
6. MSMT
a. planovani a nakup medialni kampané ,Medialni kamparn OP VVV na internetu”
b. obdobi &ervenec - prosinec 2017

7. Zarizeni MZe
a. planovani a nakup medialni kampané ,Nakup medialniho prostoru za ucelem
propagace sladkovodni akvakultury pro rok 2017
b. obdobi srpen — fijen 2017

8. DGm zahranicni spoluprace
a. planovani a nakup medialni kampané ,Zajisténi informovanosti Siroke verejnosti o
programu Erasmus”
b. obdobi kvéten - prosinec 2017

9. Ministerstvo financi
a. planovani a nakup medialni kampané ,Propagace EHP a Norskych fondt a Programu
Svycarsko-Ceské spoluprace”
b. obdabi srpen 2016 - prosinec 2017
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Priloha ¢. 3

10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

Cestné prohla$uiji, Ze uvedené Udaje jsou pravdivé a v pfipadé vitézné nabidky budu

Ceskeé drahy
a. planovani a nakup medialni kampané ,PFisté vlakem*

b. obdobi ¢ervenec - listopad 2017

MSMT
a. planovani a nakup medialni kampané ,Medialni kampan OP VVV v TV*
b. obdobi listopad 2016 — prosinec 2017

HMP / Technicka sprava komunikaci
a. planovani a nakup medialni kampané ,Modernizace systému fizeni dopravy a
Intenzifikace telematickych zafizeni:"

b. obdobi srpen - prosinec 2016

MPSV
a. planovani a nakup medialni kampané ,Internetova kampan OP Zaméstnanost”
b. obdabi fijen — prosinec 2016

Sprava KRNAP
a. planovani a nakup medialni kampané ,Tundra v srdci Evropy"®

b. obdobi zari — listopad 2015
MPSV
a. planovani a nakup medialni kampané ,Pravo na détstvi*
b. obdobi duben — listopad 2015
RF Hobby .
a. planovani a nakup medialni kampané ,Televizni kampan pro ¢asopis Stastna
hvézda™
b. obdobi leden — zafi 2014

soucasti realizacniho tymu.

Ing. Jifi ToSer




Priloha ¢. 3

Media buyer: Petra Roucova

STRUKTUROVANY PROFESNI ZIVOTOPIS

Zakazky obdobné svym predmétem, na kterych jsem spolupracovala na pozici media buyer

Komunikaéni a PR kampané pro klienty:

2017 medialni kampan MSMT (on-line)

2016 medialni kampan MPSV (on-line)

2015 — 2017 inzerce Karlovarské medialni vody, a. s.

2009-2012 medialni kampan Operacni program Doprava (Ministerstvo dopravy)

Cestné prohlasuji, Ze uvedené Udaje jsou pravdivé a v pfipadé vitézné nabidky budu
soucasti realizacniho tymu.

Petra Roucova
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Account Manager: Ing. Roman Hefman

STRUKTUROVANY PROFESNI ZIVOTOPIS

Zakazky, které jsem realizoval na pozici account manager (tykajici se medialniho planovani a
nakupu)

17.

18.

19.

20.

21.

22,

23.

24.

25.

Prazskeé vodovody a kanalizace
a. planovani a nakup medialni kampané ,Podpora zakaznického portalu PVK*
b. obdobi prosinec 2017

Prazska energetika
a. planovani a nakup medialni kampané ,Vanoc¢ni podékovani*
b. obdobi prosinec 2017 (obdobné 2016, 2015,...)

Czech Tourism
a. planovani a nakup medialni kampané ,Sluzby Q"
b. obdobi fijen - prosinec 2017

Lesnicko-drevaiska komora
a. planovani a nakup medialni kampané ,Doba dievéna*

b. obdobi listopad - prosinec 2017
MSMT
a. planovani a nakup medialni kampané ,Medialni kampan OP VVV v tisku®
b. obdobi éervenec - prosinec 2017
MSMT
a. planovani a nakup medialni kampané ,Medialni kampan OP VVV na internetu®
b. obdobi &ervenec - prosinec 2017

Zarizeni MZe
a. planovani a nakup medialni kampané ,Nakup medialniho prostoru za Gc¢elem
propagace sladkovodni akvakultury pro rok 2017
b. obdobi srpen — fijen 2017

DGm zahraniéni spoluprace
a. planovani a nakup medialni kampané ,Zajisténi informovanosti Siroke verejnosti o
programu Erasmus”
b. obdobi kvéten - prosinec 2017

Ministerstvo financi
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a. planovani a nakup medialni kampané ,Propagace EHP a Norskych fond a Programu
Svycarsko-Ceské spoluprace”
b. obdobi srpen 2016 - prosinec 2017

26. Ceskeé drahy
a. planovani a nakup medialni kampané ,Pfisté vlakem*

b. obdobi Cervenec - listopad 2017

27. MSMT
c. planovani a nakup medialni kampané ,Medialni kampan OP VVV v TV*
d. obdobi listopad 2016 — prosinec 2017

28. HMP / Technicka sprava komunikaci
c. planovani a nakup medialni kampané ,Modernizace systému fizeni dopravy a
Intenzifikace telematickych zafizeni:"

d. obdobi srpen - prosinec 2016

29, MPSV
c. planovani a nakup medialni kampané ,Internetova kampar OP Zaméstnanost"
d. obdobi Fijen — prosinec 2016

30. Sprava KRNAP
c. planovani a nakup medialni kampané ,Tundra v srdci Evropy*

d. obdobi zafi — listopad 2015
31. MPSV
c. planovani a nakup medialni kampané ,Pravo na détstvi®
d. obdobi duben — listopad 2015
32. RF Hobby
c. planovani a nakup medialni kampané ,Televizni kampari pro asopis Stastna
hvézda™
d. obdobi leden — zarfi 2014

a mnoho dalsich.

Cestné prohlaseni
Prohladuji, Ze vySe uvedené profesni zkuSenosti a ostatni informace jsou aktualni a pravdivé. Dale
prohiasuji, Ze se budu podilet na realizaci projektu a souhlasim se za¢lenénim do tymu.

Roman Hefman
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MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR

EVROPSKA UNIE

Fond soudrznosti - ’.l,."
Operaéni program Technicka pomoc

Vytah z Rocni komunikacni plna OPTP a MMR- NOK 2018



PREHLED KOMUNIKACNICH NASTROJU A AKTIVIT 2018

aktivita / nastroj médium c'lo‘_la specifikace pocet predpokladany
skupina harmonogram
Medialni kar:n??n nEvropske masmedialni kampan k tématu
fondy pro vétsi v, konkurenceschopnosti regionu, inovaci a
konkurenceschopnost on-line, sv Wzkumu P 9 ’ 1 2.Q2018
regiond“ print y 4.Q2018
. . . Doplrikova on-line kampar zaméfujici se na '
On-line kampan ,,Kde on-line ropaaaci tsp&snveh proiekt
evropské fondy pomahaji* propag peshych pro) ’
serie den otevienych dvefi Uspésnych projektd v 7
Den otevienych dvefi na eventl + x . y . P N y . pro) .
. : SV vybranych regionech podpofenych on-line 5 9/2018
projektech on-line )
. kampani
kampan
interaktivni prezentace pfinosu evropskych
fondd vaci mladym lidem na vybraném
Prezent?ce ES!F na vybraném ovent 3y hudttvab?.l.m fest!valu, akt’|V|ta je urcelna pro - 1 léto 2018
hudebnim festivalu obtiznéji oslovitelnou cilovou skupinu tradi¢ni
masmedialni kampani. Spoluprace
s agenturou Czechtourist.
- Putovni fotovystava uspésnych projektd
Putovni fotovystava Serie = podpofenych z Evropskych fond
. . fotovysta SV . o . , . 13 6-12/2018
v krajskych méstech v podpofenych on-line kampani ve vSech 13
krajskych méstech
Den Evropy event Y tradi¢ni akce ke Dni Evropy (ve spolupraci se 1 5/2018
ZEK)
LadronkaFest event sv prezentace na festivalu volno€asovych aktivit 1 9/2018




Soutéz ,,Navrhni projekt*

- soutéz SV soutéz pro studenty SS 1 9/2017-2/2018
7. ro€nik
Soutéz ,,Poznej projekt* . 23 2 ] 53
soutes Y soutéz na facebookovém profiku Soutézte 1 2.6/2018
6. ro¢nik s fondy
Soutéz ,,Vyfot' projekt” . < letni fotograficka sout&Z, na webovych
soutéz SV s 1 7-9/2018
9. ro&nik strankach www.dotaceEU.cz
Prima komunikace Eurocenter
o pfinosech ESI fondd na Prezentace o podpotenych projektech a v briibahu celého roku
vybranych regionalnich event SV ptinosech na akcich regionalniho vyznamu 39 P 2018
akcich (napf. festivalech) pro Sirokou verenost
kampan o projektech podpofenych v ramci
ITI (Caste€né i IPRU) a to pfedevSim
Publicita ITI kampani SV (OV) | v regionalnich médiich s dirazem na tisk a 1 4.2018
outdooroveé reklamni plochy (billboardy,
polepy MHD apod.)
Nova publikace:
- PFinosy podporenych projektl ve fotografiich, .
ﬁi:ju f°’;dr’; p:'::::;' publikace | &V (OV) | novy dil fotoknihy Glenény podie jednotiivych 7122 2.Q2018
ry poreg regionti (7 NUTS nebo 13 krajtl)
Nové publik publikace urCena k jednoduchému a
ova publikace: . X rychlému vysvétleni zakladnich informaci o
EU v 10 minutach publikace SV EU vcetné ESI fondd, urena predevsim 1.Q2018
stfedoskolskym studentim
Bulletin Oko NOKu newsletter ov informacni bulletin MMR-NOK, e-verze 6 v prabéhu celého roku




Nové publikace:

Komunitné vedeny mistni

publikace ur¢ené pro implementacni strukturu

rozvoj (CLLD) publikace ov ESI fondd a opinion makery 1 1.Q2018
Nové publikace:

Vystupy z evaluace oublikace | oy | Publikace urcene pro odbornou verejnost a 1 1.Q2018

opinion makery

PO 2007 - 2013

Dotisk
. publikace uréena pro implementacni strukturu ol vy x

ESI fondy v kostce publikace oV ESI fondti a odbornou vefejnost (GZ | ENG) 1 prabézné 2018

Seminaie Eurocenter eventy CSJP s?’r.nmare na aktudini témata pro zadatele a 80 prabézné 2018
pFijemce
Dotisk ickv DF Eni 5 i
publikace CSJP Tem’atlcky prghled d.otacnlch moznosti pro 1 5 Q2017

Evropské fondy pro MSP malé a stfedni podniky
Aktualizace a dotisk publikaci:

Evropské fondy pro obce ickv pF &ni 3 i

publikace CSJP tematlck'y prehledvdotacnich moznosti pro 5 5 Q2018

Evropské fondy pro NNO uvedené skupiny zadatell

Tiskové zpravy, tiskové T o N . .
PR M, OV TZ a TK k aktualnim tématdm Prilezitostné dle potfeby

konference
Gem.ar?tor nastroji povinné on-.Ilne CSJP prov?z° aplikace na E\’{orbu tiskovych dat cely rok 2018
publicity aplikace plakatl apod. pro pfijemce
Webovy portal webové Sv, ov, provoz zastfeSujiciho webového portalu celv rok 2018
www.dotaceEU.cz stranky CSJP, M y

spusténi nové podoby webové prezentace,



http://www.dotaceeu.cz/

soucasti bude i nova struktura v€etné nové
sekce zaméfené na Sirokou verejnost (Jak
EU fondy pomahaji)

web bude dale rozvijen a aktualizovan. Cast
obsahu bude dle potfeb pfizplisobovana
souvisejicim komunikaénim aktivitdm

prop.

podpurny komunikacni nastroj zejména na

dilci

v s v v & poptavky
Propagacni predméty pfedméty SV, OV eventy a jednani vrame 1.Q 2018
or xx o o rozSifeni fotodatabaze uspésnych projektl
Prubezné rozsifovani realizovanych v PO 2007-2013 a nové i PO
fotodatabaze podpoienych ostatni y 1 V prabéhu 2018 az 2019

projekta ESIF

2014 — 2020 vcetné Casosbérnych snimku
(150 projektl)

Evaluacni aktivity

dotaznikové Setfeni a evaluace

1.az2.Q2018

Financovani bude zajisténo z projektd OPTP 2014-2020 na komunikaéni aktivity.




Indikatory

V roce 2018 budou sledovany a naplfiovany nasledujici indikatory:

Indikatory vysledku

Kéd
narodniho Indikator Mérna jednotka

¢iselniku

80120 Mira informovanosti o fondech EU u %
cilovych skupin

80110 Mira znalosti podpofenych projektd u %
cilovych skupin

80130 Mira povédomi Siroké vefejnosti o %
fondech EU




