VSeobecné obchodni podminky
vysilani reklamy na Radiu Impuls

1. Preambule

V8eobecné obchodni podminky vysilani reklamy na Radiu Impuls upravuji a definuji
pravni vztahy mezi obchodni spole€nosti LIN a.s. se sidlem Praha 1 - Nové Mésto, Na
prikopé 859/22, PSC 110 00 IC: 25720767, DIC: CZ25720767, zapsanou v obchodnim
rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, viozka 5702 (dale také ,LIN“) a
objednateli reklamy na Radiu Impuls (dale také ,objednatel”).

2. Pravni rezim

Reklamni kampar na Radiu Impuls je realizovana na zakladé pisemné objednavky
(mediaplanu) ¢&i uzaviené smlouvy za dale uvedenych podminek. LIN je ve
stanoveném rozsahu opravnéna uzavirat smlouvy na vysilani rozhlasové reklamy na
Radiu Impuls. Pravni vztahy se fidi pravnim fadem Ceské republiky, predevsim
obc¢anskym zakonikem.

3. Prijeti a potvrzeni objednavky

Objednavku/mediaplan reklamni kampané pfijiméa LIN, na adrese Ortenovo nam. 15a,
Praha 7 - HoleSovice. LIN na zakladé poZadavk( objednatele zpracuje zavaznou
nabidku. Zavazna nabidka je platnd po dobu 5-ti pracovnich dni, nejdéle vSak do
13.00 hod. tfetiho pracovniho dne pfedchazejiciho prvnimu planovanému dni vysilani,
Potvrdi-li objednatel pfedloZzenou nabidku bezvyhradné a v terminu podle pfedchozi
véty, vznika oboustranny zavazek k realizaci reklamy. Realizaci se rozumi odvysilani
reklamni kampané.

4. Nalezitosti objednavky

4.1. Objednavka musi obsahovat Udaje stanovené LINem, zejména presné
oznaceni objednatele pozadujiciho zverejnéni reklamy se jmenovitym uréenim vyrobku
¢i sluzby, jichz se reklama tyka. Obsahové nalezZitosti objednavky je LIN opravnén
stanovit také prostfednictvim zavazného formulare.

4.2. Objednavka musi byt doruéena LINu stakovym casovym predstihem, aby
mohla byt pfijata a potvrzena ve Ihitach podle €l. 3. LIN neni povinen piijmout
objednavku. Nepfijme ji zejména tehdy, bude-li objednatelem poZadovana reklama v
rozporu s pravnimi predpisy, s dobrymi mravy nebo se zajmy LINu a osob s nim
spolupracujicich.

5. Zména, zruSeni objednavky

5.1. Jakoukoli zménu ¢&i zruSeni objednavky (€aste€né nebo UpIné) Ize provést pouze
pisemnou formou. Za zménu ¢&i zruSeni objednavky Uctuje LIN stornovaci poplatek, a
to:

do 3 dnu pfed zahajenim reklamni kampané - 30 % ceny kampané

méné nez 3 dny pfed zahajenim kampané - 50 % ceny kampané

5.2. Bude-li vysilani zastaveno z podnétu objednatele po zahajeni reklamni kampané,
je objednatel povinen zaplatit LINu ¢astku odpovidajici jiz odvysilané €asti reklamni
kampané a smluvni pokutu ve vysi 50 % ceny stornované €asti kampané.

5.3. Pokud bude reklamni kampari pfesunuta v dobé krat$i nez 3 dny prfed zacatkem
kampané a pozdgji stornovana, je objednatel povinen uhradit LINu smluvni pokutu ve
vy$i 50% ceny stornované kampané.

5.4. V pfipadé zruSeni objednavky specialni operace je objednatel povinen uhradit
LINu smluvni pokutu 50 % ceny kampané a veSkeré naklady s touto objednavkou
spojené.

6. Cena

6.1.  Cena je stanovena na zakladé Ceniku reklamniho vysilani Radia Impuls (dale
jen ,Cenik") a je Gctovana v eskych korunach. Aktualné platny cenik je k dispozici na
webové strance http://www.impuls.cz/info/reklama-v-radiu-impuls/. K vysledné cené je
pfipocitdvana dar z pfidané hodnoty podle pravnich predpisl. Pravo LINu na zménu
ceny je vyhrazeno.

6.2. V pfipadé zmény ceniku reklamniho vysilani Radia Impuls se cena fFidi
cenikem platnym v den potvrzeni pisemné objednavky reklamniho vysilani.

6.3.  V nize definovanych pfipadech jsou uétovany k zakladni cené spotu pfiplatky:
za kazdou citaci prvniho jiného klienta v jednom spotu- min. 20 %

za kazdou citaci druhého a dal$iho jakéhokoli jiného klienta - min. 10 %

za umisténi v pfesné pozadovaném ¢ase a misté v breaku - min. 20 %

Jinym klientem se rozumi osoba, kterd neni objednatelem reklamni kampané.
Pfesnym umisténim se rozumi blizsi uréeni €asu odvysilani v daném reklamnim
breaku v ramci stanoveného ¢asového pasma.

6.4. V nasledujicich pfipadech jsou k cené spotu dle platného ceniku uctovany
pfirazky:

e za umisténi na 1. nebo poslednim misté v breaku - min. 20 %

e za umisténi v samostatném reklamnim bloku -100 %

6.5. Cena specidlni operace je stanovovana individualné dle specifikace specialni
operace Vv zavislosti na platném ceniku.

7. Prava a povinnosti smluvnich stran

7.1. Objednatel je povinen dodat LINu pfed zahajenim reklamni kampané hotovy
reklamni spot, a to nejpozdéji do 13 hod tfetiho pracovniho dne pfedchazejiciho dni
zahajeni reklamni kampané.

7.2. Vpfipadé, Ze objednatel nedoda reklamni spoty v terminech uvedenych
v pfedchozim odstavci, je LIN opravnén nezaradit reklamni spoty objednatele do
vysilani. Porusenim povinnosti uvedené v pfedchozim odstavci objednatelem (véasné
nedodani hotovych spotll), nevznika objednateli pravo na poskytnuti nahradniho
terminu pro odvysilani danych reklamnich spotd. LIN je opravnén poZadovat od
objednatele zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100% ceny dle potvrzené objednavky
objednatele.

7.3. Objednatel je povinen pfedat LINu spoleéné s kazdym spotem souhrnnou
informaci obsahujici nazev hudebniho dila uzZitého ve spotu, jména vsech jeho autord,
véetné autorll zhudebnénych textl a stopaz hudebniho dila (,rodny list spotu®).
Formulare jsou k dispozici na pracovisti LINu. Nesplni-li objednatel povinnost podle
prvni véty v&as, je LIN opravnén neodvysilat spot.

7.4.  Neposkytne-li objednatel spolecnosti LIN reklamni spot dle ¢&l. 7.1, mGzZe LIN na
Zadost objednatele zajistit vyrobu reklamniho spotu. Takova vyroba musi byt
objednana nejméné ve stanoveném predstihu 10-ti pracovnich dnd pied prvnim
vysilanim reklamniho spotu. Krat$i termin pro vyrobu spotu je mozné dohodnout jediné
samostatnou dohodou smluvnich stran, a to zpravidla za expresni pfiplatek ve vysi az
100% ceny vyroby spotu. Cena za vyrobu spotu bude stanovena individualné podle

naro¢nosti vyroby a pouzitych hudebnich dél. Cena za poskytnuti prav vyrobce

zvukového zaznamu je stanovena platnym cenikem.

7.5.  Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s platnym Cenikem. Nejkratsi délka

spotu ¢ini 5 sec. Skute¢na délka spotu se v pfipadé prekroceni dohodnuté stopaze pfi

zUctovatelné jednotky 5 sec.

7.6. Objednatel si mlize jednu reklamni kampaf objednat v maximalné tfech

lokalnich odpojenich najednou. Ma- li objednatel zajem o vice nez tfi odpojeni v jedné

kampani, musi si objednat kampar nacionalini.

7.7.  Objednatel odpovida za pravni pfipustnost obsahu spotu. LIN si vyhrazuje

pravo:

e neuvefejnit reklamu, ktera je v rozporu s pravnimi predpisy, Kodexem reklamy
Rady pro reklamu, s dobrymi mravy nebo se zajmy LINu a osob s ni
spolupracujicich, zejména spole¢nosti LONDA spol. s r.o.,

e neuvefejnit reklamu, kterd by mohla po$kodit jméno, povést nebo poslechovost
rozhlasového programu,

e neuvefejnit reklamu, kterd by navozovala dojem zpravodajské nebo publicistické
informace,

e neuvefejnit reklamu, jejiz technicka kvalita neodpovida standardu bézné
pouzivanému v radiich, (standardem se rozumi nasledujici moznosti dodani
spotu: E-mail,CD),

- formaty *.MP3 - s doporu¢enymi parametry Sample rate 44,1kHz a datovy tok
256000b/s—stereo, s minimalnimi parametry Sample rate 44,1kHz a datovy tok
128000b/s-stereo

- format *.WAV - Sample rate 44,1kHz, 16bit PCM — stereo

e  provést v rdmci vyroby spotu potfebné zmény v textu (formainiho, nikoliv
obsahového charakteru) v zajmu maximalné profesionalniho zpracovani reklamy
za predpokladu, Ze objednatel s takovymi zmé&nami souhlasi

7.8.  LIN neodpovida:

e za spravnost Udaji a neni povinna zkoumat, zda jimi nejsou poru$ovana prava
tretich osob,

o za piipadné naroky vyplyvajici z pravnich pfedpisl o ochrané autorskych prav a
jinych prav k nehmotnym statkiim u spotli dodanych objednatelem,

o za vcasné odvysilani reklamnich spotl v pfipadé, Ze objednatel nedoda LINu
spoty ve Ihité stanovené v ¢l. 7.1.

8. Odpovédnost
LIN se zavazuje, ze reklamni kampar bude odvysilana podle potvrzené objednavky.
Pokud dojde z vaznych technickych, organizaénich nebo jinych diivodl na strané LINu
k neodvysilani spotu, LIN se zavazuje odvysilat spot v ndhradnim terminu ve stejném
cenovém pasmu. Tento nahradni termin musi byt objednatelem pfedem odsouhlasen.
V pfipadé zasahu vy$8i moci je LIN zbaven odpovédnosti za pinéni objednavek a
odpovédnosti za $kodu.
9. Platebni a fakturaéni podminky
9.1. V pfipadé prvni objednavky uhradi objednatel 100% ceny kampané platbou
prfedem. Objednatel je povinen uhradit fakturované ¢astky ve Ihitach jejich splatnosti
stanovenych na kazdé z vystavenych faktur. V pfipadé prodleni s Ghradou ceny nebo
jeji ¢asti je objednatel povinen zaplatit LINu Urok z prodleni ve vysi 0,05% z dluzné
Castky za kazdy den prodleni.
9.2. Prodleni objednatele s Uhradou faktury na sjednané pinéni del$i nez 5 dnl je
podstatnym poru$enim smluvnich ujednani a zaklada pravo LINu bez dal$iho od
uzaviené smlouvy jednostranné odstoupit. LIN neodpovida za jakoukoli majetkovou
ani nemajetkovou Ujmu, ktera by tim mohla objednateli vzniknout.
10. Reseni sporu
Spory, které nebudou mezi smluvnimi stranami vyfeSeny smirnou cestou, tj. jednanim
opravnénych zastupcl smluvnich stran, budou predkladany k rozhodnuti vécné a
mistné pfislusnému soudu podle sidla LIN.
1. Ochrana informaci
Smluvni strany se zavazuji zachovavat v tajnosti informace ziskané pfi vzajemné
spolupréci, které by mohly poskodit druhou stranu nebo pfinést smluvni strané nebo
tfeti osobé& neopravnény prospéch.
12. OdchyIné dohody
Dohody, které se lisi od téchto podminek, je mozné sjednat pouze pisemnou formou.
Takovato odchylna ujednani maji pfednost pfed t€mito podminkami.
13. Nevyzadana obchodni sdéleni
Smluvni strany souhlasi s tim, aby jim druhd smiuvni strana zasilala na jejich
elektronickou adresu nevyzadana obchodni sdéleni, na jejich adresu nevyzadany
direct mail a kontaktovala jej prostfednictvim nevyzadaného telemarketingu s
nabidkami tykajicimi se produktli, obchodu a sluzeb vlastnich i ostatnich spole¢nosti
tvoficich se smluvni stranou holding nebo se smluvni stranou majetkové propojenych.
Tento souhlas je udélovan na dobu neuréitou a nezanika skonéenim smluvniho
vztahu.
14. Zavére€na ustanoveni
V8eobecné obchodni podminky vysilani reklamy na Radiu Impuls mohou byt LIN
priibézné dopliiovany a aktualizovany a jsou pro objednatele platné vzdy v aktualnim
znéni ke dni objednani reklamy. V pfipadé jiz uzavienych smluv oznami LIN zménu
téchto podminek prostfednictvim elektronické posty na kontaktni emailovou adresu
druhé smluvni strany & pisemnym oznamenim zaslanym postou s tim, Ze zména
nabude Gcinnosti 45 dni ode dne doru€eni oznameni druhé smiluvni strané. Druha
smluvni strana muze zménu podminek odmitnout a smlouvu vypovédét s vypovédni
dobou 30 dndi.

V pfipadé, Ze vznikne rozpor mezi ustanovenimi smlouvy a VSeobecnymi obchodnimi

podminkami vysilani reklamy na Radiu Impuls ma pfislusna smlouva prednost pfed

témito podminkami. Vztahy neupravené témito vSeobecnymi obchodnimi podminkami
nebo smlouvou se Fidi pfislusnymi ustanovenimi zakona €. 89/2012, ob&anského
zakoniku, v platném znéni a dal$imi souvisejicimi pravnimi pfedpisy s tim, ze se

vylu€uje uziti ust. §§ 1799, 1800, 1805 odst. 2, 1950, 1952 odst. 2, 1995 odst. 2

zakona €. 89/2012, ob&anského zakoniku.

Tyto V8eobecné obchodni podminky vysilani reklamy na Radiu Impuls jsou platné od
1.4.2014.



