Smlouva na nakup sluzby komplexni cilené reklamy v prostfedi internetu —
propagace naboru vojenského personalu do ozbrojenych sil CR

objednavka ¢j. MO 249116/2018-2230

CL L
Smluvni strany

1.1. Kupujici:
Ceska republika — Ministerstvo obrany, organiza¢ni sloZka statu

Se sidlem: Tychonova 1, 160 01 Praha 6 — Hrad¢any

Jednajici: plk. git. Ing. Vratislav BERAN, feditel Agentury personalistiky ACR
Na adrese: namesti Svobody 471/4, 160 01 Praha 6 — Bubenec

IC: 60162694

DIC: CZ60162694

Bankovni spojeni:  Ceska narodni banka, Na Piikopé 28, Praha 1

Cislo uctu: 404881/0710

Koneé¢ny pfijemece: Vojenské zafizeni 2230, nam. Svobody 471/4, 160 01 Praha 6

(dale jen ,.konecny piijemce)
R _

(dale jen , kupujici®)
a
1.2. Prodavajici:
Obchodni spole¢nost — Fox Hunter s.r.o.
Se sidlem: Pfremyslovska 211, 130 00 Praha 3
Zapsana: v OR ved. MéS v Praze, oddil C, vlozka 127722
IC: 27936325
DIC: CZ 27936325
Zastoupena osobou: Tomas Kovar
Bankovni spojeni: UniCredit Bank
Cislo uétu: 2107331802/2700

Adresa pro dorucovani korespondence:
(dale jen ,,prodavajici®)

uzaviraji podle ustanoveni § 2079 a nasl. zakona ¢. 89/2012 Sb., obcéansky zikonik (dale jen ,,0Z%)
tuto:

kupni smlouvu na nakup sluzby komplexni cilené reklamy v prostiedi internetu
— propagace naboru vojenského personalu do ozbrojenych sil CR

(dale jen ,,Smlouva®).



2.1.

CL 1L
Predmét a ucel Smlouvy

Pfedmétem Smlouvy je sluzba internetové reklamy — mnavrh ucinného FeSeni
a realizace reklamni kampané (déle jen ,,reklama‘ a ,,reklamni kampaii*) k propagaci naboru
vojenského personalu do ozbrojenych sil CR (déle jen ,,0S CR*). Reklamni kampani se rozumi
programatickd, dynamicka reklamni kampan v prostfedi internetu a hybridniho televizniho
vysilani.

OS CR se ve smyslu reklamy rozumi:

- Armada Ceské republiky,

- aktivni zaloha OS CR,

- dobrovolné vojenské cviceni,

- Univerzita obrany (vojenska vysoka skola).

Ulelem reklamy je zajisténi dynamické regionalné (v&. hyperlokalni) a socialné tzce cilené
propagace naboru vojenského personalu do OS CR dle aktualnich potieb doplitovani personalu,
posileni image OS CR coby poskytovatele atraktivniho zaméstnani a studijnich p¥ileZitosti,
zviditelnéni  webovych  stranek pro ndbor do OS CR  Kariera.army.cz
(URL: http://kariera.army.cz).

Primarnim cilem reklamy je maximalizovat pocetnost odeslanych elektronickych
formulait.  zdjemce o povoldni do  sluzebniho poméru  vojdka  zpovolani
(URL: https://kariera.army.cz/registracni-formular#1). Minimalni pocet unikatnich odeslani
elektronickych formulait souvisejici s reklamnimi a finan¢nimi prostfedky, G€elem, orientaci,
cili a terminem reklamni kampané: 600 elektronickych formulaid, tedy 600 konverzi.
Unikatnim odeslanim se rozumi elektronicky formular vyplnény a odeslany skutecnou,
existujici osobou, obéanem CR.

Pozadovana navstévnost webovych stranek kariera.army.cz z odkazujicich zdroji ptfimo
souvisejicich s reklamnimi a finanénimi prosttedky, ucelem, orientaci, cili a terminem reklamni
kampan¢ — pozadovana hodnota v terminu zvefejnéni reklamy: min. 100 000 unikatnich
navS§tévniki — RU, (maximum nestanoveno) v nejvyssi mozné miie odpovidajicich cilové
skupiné naboru do OS CR.

Obecna definice cilové skupiny naboru: aktivni lidé, ob¢ané CR ve véku 18 az 26 let, min.
s dokoncenym stiedoskolskym vzdélanim s vyucnim listem nebo maturitou.

Reklama je orientovana na dynamickou internetovou pisobnost — vcetné hybridniho
televizniho vysilani — v ramci tzemi Ceské republiky, komunikaénim jazykem reklamy ve
smyslu syntaktickém i sémantickém je CeStina.

Hlavni systémy SiFeni reklamy:

- obsahova sit Google, tj. internetovy vyhledava¢ Google, google.com, resp. google.cz
(URL: https://www.google.cz/),

- reklamni sit’ Google, tj. Siroka selektivni sit’ partnerskych webit Google v¢etné Youtube.com,
- obsahovd sit Seznam, tj. internetovy vyhleddva¢ Seznam, seznam.cz, (URL:
https://www.seznam.cz/),

- reklamni sit’ Seznam, tj. Siroka selektivni sit’ partnerskych webii Seznam véetné Stream.cz,

- webové stranky (portaly; napt. videoportaly), které nejsou soucasti partnerské sit¢ Google
ani partnerské sit¢ Seznam,

- hybridni televizni vysilani (HbbTV).



Vyse uvedené systémy zahrnuji zpisob financovani PPC (,,Pay Per Click* — platba za proklik)
1 zplisob financovani za jednotliva zhlédnuti reklamnich prostiedki — imprese.

Soucasti reklamni kampané je placena reklama na socidlnich sitich.

Systém Facebook Ads a Instagram Ads:

- internetova socialni sit’ Facebook Ceska republika (URL: https://cs-cz.facebook.com/),
- internetova socialni sit’ Instagram Ceska republika (URL https://www.instagram.com/).

Sprava efektivni reklamy na socialni siti Facebook a na socialni siti Instagram k realizaci pies
ucty/stranky kupujiciho:

- socialni sit’ Facebook,

(URL: https://www.facebook.com/NaborDoOzbrojenychSilCzechArmy/),

- socialni sit’ Instagram: Ucet/stranka na socialni siti Instagram bude zalozen kupujicim se
zahdjenim reklamni kampané¢ a oznamen zastupci dodavatele.

Prodavajici je u uvedenych ucti kupujiciho v dobé ucinnosti Smlouvy veden jako spravce
placené reklamy, za niz zodpovida. Prodavajici rovnéz odpovida za celkové zabezpeceni
vSech nezbytnych prostiedkii k dosaZeni dostatené ucinné reklamy na uvedenych
socialnich sitich.

Reklamni kampai je rozdélena na tyto faze:

- faze ptipravna,

- faze vetejné realizace (terminované zvetejiiovani, vyhodnocovani, optimalizace, ptidavani
reklamnich prostfedk atp.).

Faze reklamni kampané zahrnuji:

- piresna specifikace cilové skupiny naboru a regionu k zasahu reklamou,

- navrh a realizace technického zabezpeceni reklamni strategie,

- vytvoreni reklamnich prostiedk,

- realizace piislusné technologické piipravy v IT prostiedi,

- technické zabezpeCeni reklamniho prostoru odpovidajici pozadavkim dle Smlouvy,
véetné zabezpeceni budouciho Sifeni dostatecné U¢inné reklamy na socidlni siti Facebook a na
socialni siti Instagram,

- orientacni navrh zvefejiiovani (plan) cilenych reklamnich prostiedki.

(dale jen ,,faze ptipravna‘)

- zvetejiiovani (aktivace) cilenych reklamnich prostiedkd,

- prubézné vyhodnocovani efektivity reklamnich prostiedkii,

- optimalizace a aktualizace reklamnich prostredkd,

- deaktivace a reaktivace reklamnich prostredkii,

- vytvofeni dalSich reklamnich prostiedki,

- sledovani propagacnich postupti dle zadani kupujiciho (reflektovat pribézny vyvoj naboru do
0S CR),

- reporting o vykonnosti reklamy.

(déle jen ,,faze vetejné realizace®)

Reklamnimi prostiedky se rozumi tyto internetové elementy, prostory a mechanismy:
webovy poutaC staticky nebo dynamicky (banner — dale jen ,,poutac¢*), videoreklama, textova
reklama v¢. nativni (dale jen ,reklamni text), prolink, proklik, emailing, kli¢ova slova
a souslovi, obsahova sit’ (internetovy vyhleddva¢ Google a Seznam), reklamni sit’ (partnerské
weby Google a Seznam), reklama a systém promovani na socialni siti Facebook a socialni siti



Instagram, textové vyhledavani, retargeting (behavioralni reklama), promovani, zvyhodnéna
pozice, topovani apod.

Termin pripravy reklamni kampané (fdze ptfipravna): do 21 pracovnich dni od nabyti
ucinnosti Smlouvy.

Termin zverejnéni reklamy (faze vefejné realizace): pocinaje ukoncenim faze ptipravné do
30. dubna 2019 — celkova délka terminu urcena objemem cerpani dil¢ich tikoni smluvniho
plnéni (dale jen ,,plnéni*) ze strany kupujiciho, dale zejména dosazenim kritérii (ciltt) reklamy
(viz dale).

Diléim dkonem plnéni se ve smyslu Smlouvy rozumi ndvrh zvefejnéni a zvefejnéni
reklamniho prostfedku, sledovani a vyhodnoceni jeho efektivity, ndvrh jeho optimalizace, jeho
optimalizace a aktualizace, popt. deaktivace nebo reaktivace.

Primarnim cilem reklamy je maximalizovat pocetnost odeslanych elektronickych
formulafi  zdjemce o povolani do  sluzebniho poméru vojdka  z povolani
(URL: https://kariera.army.cz/registracni-formular#1). S tim souvisi prvotni i pribézna volba
a nastaveni reklamnich prostiedki pro dosazeni nejptiznivéjsSiho konverzniho poméru.
Minimalni pocet unikdtnich odeslani elektronickych formulaii zajemce o povoldni do
sluzebniho poméru vojaka z povolani: 600 elektronickych formularia, tedy 600 konverzi.
Dosazeni této hranice je pevnym kritériem reklamni kampané. DosaZeni této hranice vSak
neopraviiuje prodavajiciho ke skon¢eni Smlouvy. Smlouva bude skonéena v souladu s Cl. III
Smlouvy. Pfi nesplnénim tohoto kritéria jsou zivazné kroky dle Cl. VI. Smlouvy. Predikce
poctu odeslanych elektronickych formulaia celkem: 720 elektronickych formulédii zdjemce

o povolani do sluzebniho poméru vojéka z povolani.

Pozadovana navstévnost webovych stranek kariera.army.cz z odkazujicich zdroji pifimo
souvisejicich s reklamnimi a finanénimi prosttedky, ucelem, orientaci, cili a terminem reklamni
kampan¢ — pozadovana hodnota v terminu zvefejnéni reklamy: min. 100 000 unikatnich
navS§tévniki — RU (maximum nestanoveno) v nejvyssi mozné mife odpovidajicich cilové
skupiné naboru do OS CR. Cilova skupina bude v prostiedi internetu identifikovana v ramci
faze ptipravné. Dosazeni této hranice je pevnym kritériem reklamni kampané. DosaZeni této
hranice vSak neopraviiuje prodavajiciho ke skonceni Smlouvy. Smlouva bude skoncena
v souladu s CL. III Smlouvy. P¥i nesplnénim tohoto kritéria jsou zévazné kroky dle Cl. VI.
Smlouvy.

BIiZsi specifikace reklamy, reklamou se dale rozumi:

- reklamni kampani se rozumi online reklamni kampan, ktera jako zakladni jednotku méieni
efektivity kampané zapocitava proklik, resp. ,.click through rate — CTR, tedy navstévnost
webovych stranek kariera.army.cz, resp. miru ,,proklikovosti reklamnich prostredkd,

- dynamickd propagace s nutnosti pribézné optimalizace, tedy planovité i operativni spravy
reklamni kampan¢ — terminované nasazovani reklamnich prosttredkii,

- pfesné a rychlé osloveni cilovych skupin uzivatelli v prostfedi internetu dle aktuédlniho
pozadavku kupujiciho,

- moznost rychlého odprezentovani ptipadnych ,,akénich nabidek* kupujiciho,

- reklama cilena regionalné, socialné i behavioralné (retargeting),

- okamzité aktivace, deaktivace i reaktivace reklamy na zéklad€ pozadavku kupujiciho.
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Piedpokladané nastroje pro spravu a vyvhodnocovani reklamy:
- Google AdWords,
- AdForm (také pro HbbTV),
nastroj prime spravy reklamy v HbbTV,
- Google Analytics,
- SOS.Seznam apod.

Implicitni soucasti poutact, popt. jinych k tomu vhodnych reklamnich prostfedki, je vlozeny
odkaz (prolink) na webové stranky kariera.army.cz. Poutace, videoreklamy, reklamni texty
apod. budou navrZeny a vytvofeny kupujicim v tizké spoluprici s prodavajicim. Uzkou
spolupraci se rozumi bilaterdlni participace na navrhu a vzdjemné umoznéni editace reklamnich
prostiedki mezi smluvnimi stranami.

Format (velikost) a souborovy format pouta¢t a videoreklam, resp. reklamnich textl, véetné
rozmérl,, resp. rozsahu, bude vramci fize pfipravné uréen prodavajicim. Poutace,
videoreklamy a reklamni texty, popt. jiné reklamni prostfedky ve finalni podobé schvalené pro
zvefejnéni kupujici vzdy zasle pres elektronickou postu (z e-mailu: ||| G -
e-mail prodavajicimu, spoleéné se struénou informaci o
definitivnosti podoby poutacu, videoreklam, reklamnich textd, popt. jinych reklamnich
prostiedku, a to véetné informace o terminu zahdjeni dil¢iho ukonu plnéni (terminované
nasazovani). Emailova komunikace, s uvedenym terminem zahajeni dil¢iho tkonu plnéni je pro
prodavajiciho zavazna s ndlezitostmi dle odst. 7.1.

Za pomoci analyzy navStévnosti (dle poctu prokliki — prolink na webové stranky
kariera.army.cz, popf. dle poc¢tu konverzi) budou vramei reklamy ponechiavany poutace,
videoreklamy, reklamni texty a dal$i reklamni prostfedky s nejvyssi ,,proklikovosti™ (nejlepsi
»click through rate™ — CTR) &1 jinou pfisluSnou interakci vedoucich k navstévé webovych
stranek kariera.army.cz. Pribéznou analyzu nav§tévnosti uskuteénuje prodavajici, kupujici nad
timto vykonava dohledovou ¢innost a je opravnén v pribéhu reklamy i po jejim skonceni po
prodavajicim poZadovat pFislu$ny reporting. Reportingem se rozumi zaznam o vykonnosti
reklamnich prostfedkl a pribéhu reklamy jako celku (kvantifikace vysledki, grafy vykonnosti
apod.).

Prodavajici se zavazuje k tomu, uskutec¢iiovat dil¢i ukony plnéni hospodarné, transparentné
a vidy pouze po pisemném souhlasu kupujiciho (e-mail: dale také
umoznit kupujicimu prubézny audit spravy reklamy dle podminek dohodnutych pied podpisem
Smlouvy — napi. poskytnuti pfistupu do piislusnych nastroju spravy reklamy.

Kupujici se zavazuje k tomu, nepozadovat po prodavajicim zvefejnéni takové reklamy, jez neni
v souladu s pravnimi pfedpisy CR (v¢etné GDPR), obecnou korektnosti, dobrymi mravy apod.

Prodavajici se zavazuje k tomu, aby reklama v terminu zvefejnéni nebyla zobrazovana na
takovych partnerskych webech spolec¢nosti Google a Seznam (reklamni sit’ Google a Seznam)
a ani jinde, kde by formalni nebo obsahova stranka byla v piikrém rozporu s naborem
vojenského personalu do OS CR (nevztahuje se na seriozni naborové kampané bezpeénostnich
sborii CR) ¢i v nesouladu s pravnimi predpisy CR, obecnou korektnosti, dobrymi mravy (napf.
zobrazovani erotickych motivii a projevii) apod. Blacklist (seznam nezadoucich prostorti

e

k Siteni reklamy) bude smluvnimi stranami vytvofen v prabéhu fize piipravné.

Prodavajici se zavazuje akceptovat narok kupujictho na provadéni operativnich nahrad
a deaktivaci reklamnich prostredkti, vzdy vSak pfi striktnim respektovani termini umozhujicich
technickou proveditelnost takového zasahu.

Ln



2.8.

2.9.

3.1.
3.2.

4.1.

4.2.

Kupuyjici si vyhrazuje pravo provadét konkretizace v oblasti vybéru propagace urcitych slozek,
volnych pozic a studijnich pfilezitosti v OS CR ve vztahu k reklamé, avSak vzdy vylu¢né po
piedchozim ozndmeni prodévajicimu ¢i v ramci operativni ndhrady (viz odst. 2.7.).

Poutace, videoreklamy, reklamni texty apod. jsou majetkem kupujiciho, ten s nimi miize
nakladat dle vlastnich potieb také soubézné s probihajicim zvetejnénim reklamy, ale i kdykoliv
po ném.

CL. 111.
Doba a skonc¢eni Smlouvy

Doba smluvniho plnéni je od nabyti i€innosti Smlouvy do 30. dubna 2019.

Smlouva mize skonit:

a) splnénim vSech smluvnich zavazkl fadn¢ a vcas,

b) dnem, ktery bude uveden v dohod¢ obou smluvnich stran o skonfeni Smlouvy pfi
vzajemném vyrovnani uceln¢ vynalozenych a prokazatelné¢ doloZzenych nékladl ke dni zéniku
Smlouvy,

¢) jednostrannym odstoupenim od Smlouvy ze strany kupujiciho pro jeji podstatné poruseni
prodéavajicim, kterym se rozumi ve smyslu § 2002 odst. 1 OZ:

- prodleni se zahdjenim faze piipravné o vice nez 14 kalendarnich dni;

- prodleni se zahajenim faze vetejné realizace o vice nez 10 kalendainich dni;

- prodleni s dil¢im ukonem plnéni o vice nez 5 kalendainich dni;

- nedodrzeni podminek zvefejnéni reklamy ve stanovené podobé, formdatu, optimalizaci
a aktualizaci, obdobi (terminu zvefejnéni), ¢etnosti, vykonnosti, umisténi a v ohledu pevnych
kritérii,

- zjisténé vady plnéni nebyly odstranény do 3 pracovnich dnli od uplatnéni vad plnéni.

CL1IV.
VySe kupni ceny

Smluvni strany se ve smyslu zdkona ¢. 526/1990 Sb., o cenach, ve znéni pozd¢jsich predpist,
dohodly na celkové kupni cené ve vysi:

Celkova cena véetné DPH 681 230 K¢
cena bez DPH 563 000 K¢

vySe DPH 118 230 K¢

Prodavajici se zavazuje uvadét celkovou kupni cenu za celou, kompletni zakazku, tedy cenu
celkem za reklamni kampan ve fazi ptipravné i za fazi vetrejné realizace. Celkova kupni cena je
stanovena jako cena nejvyse pripustna. Kupujici neposkytuje zalohové platby.
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6.2.
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CL V.
Dodaci podminky

Kupujici zasle elektronickou postou na emailovou adresu [ GG
prodavajicimu nejpozdéji ti1 pracovni dny pred kazdym dil¢im ukonem plnéni finalni podobu
poutace, videorcklamy reklamniho textu apod., tato lhuta se vSak nevztahuje na fazi
ptipravnou.

Kupujici neni povinen akceptovat reklamu, ktera vykazuje nedostatky a odporuje Smlouvé ve
smyslu bezvadné, u¢inné a korektni propagace naboru do OS CR dle C1. II. a IIL. Smlouvy.

Mistem plnéni (sluzby) je: obsahova a reklamni sit’ Google a obsahova a reklamni sit’ Seznam,
socidlni sit’ Faceboook a socialni sit’ Instagram, prostiedi hybridniho televizniho vysilani
(HbbTV), dle dohody smluvnich stran uskutecnéné v ramei faze pfipravné také jiné webové
stranky (servery, videoservery, portaly prace atp.), aplikace pro chytre telefony (napft. ,.click to
call*), emailingovy systém prodavajiciho ¢i zprostfedkovany apod.

Mistem schvileni poutaéu, videoreklam, reklamnich textd apod., déle také akceptace reklamni
strategie v¢. akceptace jednotlivych reklamnich prostfedkl je: Vojenské zatizeni 2230, nam.
Svobody 471/4, Praha 6 — Bubeneé¢. Pro elektronickou komunikaci v¢. schvalovani ze strany

kupujiciho je vyuzivan e-mail: ||| G

Cl. VL
Faktura¢ni a platebni podminky

Podminky vzniku a rozdéleni prava fakturace:

- po ukonceni piipravné faze reklamy vznika prodavajicimu pravo fakturovat 40 % celkové
¢astky z dohodnuté ceny,

- dne 30. dubna 2019 vznika prodavajicimu pravo fakturovat zbyvajicich 60 % celkoveé
castky z dohodnuté ceny, za podminky Fadného splnéni naleZitosti vyplyvajicich ze
Smlouvy a zujednani smluvnich stran po podpisu Smlouvy. Pokud se prodavajicimu
nepodaii splnit pozadovane kritérium zisku 600 konverzi nebo se prodavajicimu nepodafi
splnit pozadované kritérium 100 000 unikatnich néavStévnikti pfivedenych na webove
stranky kariera.army.cz, (dle CL IL. Smlouvy), vznikd mu narok fakturovat 60 % celkové
castky z dohodnuté ceny az tehdy, kdy dojde ke splnéni téchto kritérii.

Timto neni dotéeno ustanoveni ¢l. II1. Doba a skonéeni Smlouvy.

Do 5 pracovnich dni po vzniku prava fakturace prodavajici vystavi a doporuené odesle
kupujicimu danovy doklad (dile jen ,faktura™). Faktura bude obsahovat zejména vSechny
nalezitosti stanovené § 29 zakona ¢&. 235/2004 Sb., o dani z pifidané hodnoty, ve znéni
pozdéjSich predpist (déle jen ,,zdk. o dani*) a ¢islo Smlouvy.

Fakturu zasle prodavajici na adresu konec¢ného piijemce nebo pies elektronickou postu na
c-mi

Kupujici zaplati cenu dle faktury do 30 dni od jejiho prokazatelného doruceni. Je-li na fakture
odlisna lhuta splatnosti, plati ujednani podle Smlouvy.
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8.1.

8.2.
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Faktura se povazuje za uhrazenou okamzikem odepsani platby z uctu kupujiciho a jejim
smérovanim ve prospéch uctu prodavajiciho.

Kupujici bude na fakture uveden ve formé:

Odbératel: CR - Ministerstvo obrany
Tychonova 1, 160 01 Praha

Konecny prijemce: Vojenské zarizeni 2230 Praha
Namésti Svobody 471/4
161 01 Praha 6 — Bubenec

Pokud faktura nebude obsahovat pozadované nalezitosti uvedené v odst. 6.2. a 6.6. Smlouvy,
vrati kupujici fakturu prodavajicimu bez proplaceni k opravé jejich nalezitosti.

V piipadé, ze kupujici vrati fakturu prodavajicimu dle bodu 6.7. Smlouvy, nedostava se
do prodleni a plati, Ze nova lhlta splatnosti po¢ind bézet dnem doruceni opravené faktury
kupujicimu.

Nova lhtita splatnosti faktury dle odst. 6.8. Smlouvy, poc¢ina bézet dnem doruceni nové faktury
kupujicimu 1 v ptipad€, Zze prodavajici ndmitky kupujiciho neuzna a s pisemnym odiivodnénim
neuzndni namitek vrati fakturu kupujicimu v ptivodnim znéni zpét.

Pokud budou u prodévajiciho shledany divody k naplnéni institutu ruceni za dan podle
§ 109 zék. o dani, bude kone¢ny piijemce pii zasilani uplaty vzdy postupovat zvlastnim
zpusobem zajisténi dan¢ podle § 109a tohoto zakona.

Cl. VIL.
Smluvni pokuty a uroky z prodleni

Prodavajici zaplati kupujicimu v piipadé¢ nedodrZzeni podminek Smlouvy uvedenych
v Cl. II. P¥edmét a idel Smlouvy:

- smluvni pokutu ve vysi 0,07 % z kupni ceny za kazdy zapocaty den prodleni se
zahajenim faze ptipravné (vztahuje se pouze na pracovni dny),

- smluvni pokutu ve vysi 0,32 % z kupni ceny za kazdy zapocaty den prodleni se
zahajenim faze vetejné realizace,

- smluvni pokutu ve vysi 0,03 % z kupni ceny za kazdy zapocaty den prodleni s dil¢im ukonem
plnéni.

Pravo vymahat a fakturovat smluvni pokuty a tGroky z prodleni vznika jen kupujicimu, a to
nasledujici den po marném uplynuti lhiity pro splnéni zavazku.

Smluvni pokuty a uroky z prodleni jsou splatné do 30 dnt od marného uplynuti lhiity uplatnéni
vad pInéni dle CI. IIL.

CL. VIIL
Zvlastni ujednani

Smluvni strany se dohodly, Ze si bezodkladné pisemné sdéli skutecnosti, které se tykaji zmén
nekterého ze zakladnich identifikacnich udaja, veetné pravniho nastupnictvi.

Smlouva je vyhotovena v elektronické podobé a ulozena na portale elektronického trzisté
(www.nen.nipez.cz) a v registru smluv pokud se tato povinnost na smlouvu vztahuje.
Prodavajici podpisem smlouvy udé€luje podle zakona ¢. 101/2000 Sb., o ochrané¢ osobnich
udajt, ve znéni pozd¢jsich predpist, souhlas kupujicimu, jako spravci udaji, se zpracovanim
jeho osobnich a dalsich udaji ve smlouvé uvedenych pro ucely naplnéni prav a povinnosti
vyplyvajicich z této smlouvy, a to po dobu jeji platnosti a dobu stanovenou pro archivaci.




8.4. Pokud nebude smlouva prodéavajicim potvrzena bez jakychkoliv dodatkii nebo odchylek, jedna
se o jednostranny pravni ukon, jehoZ plnéni neni vymahatelné.

CL IX.
ZavérecCna ustanoveni

9.1. Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech kazdy s platnosti originalu, z nichz jeden
stejnopis obdrzi kupujici a jeden prodavajici.

9.2.  Smlouvu Ize ménit nebo dopliiovat pouze pisemnymi, vzajemné odsouhlasenymi, podepsanymi
a vzestupné¢ oc¢islovanymi dodatky, které se stavaji jeji nedilnou soucéasti.

9.3. Smlouva nabyva platnosti a G¢innosti dnem jejiho podpisu posledni smluvni stranou.

9.4. Tato smlouva ma 9 ocislovanych stran. Zastupci smluvnich stran na dikaz svého souhlasu s
obsahem Smlouvy pfipojuji pod ni své podpisy.
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