Priloha ¢. 3 — Reklamni plnéni ve vztahu k Medialnim partnerim

3.1. Reklamni plnéni vazici se kK FORTUNA lize
3.1.1. Status ,,Medialniho partnera“

3.1.1.1. Klub se zavazuje zajistit po celou dobu platnosti Smlouvy pravo Medialniho partnera
(maximalni pocet partnerti je 6) pouzivat spojeni - ,Medialni partner FORTUNA ligy". Toto
opravnéni maji pravo vyuzivat medidlni partnefi LFA dle platnych smluvnich vztaht.
3.1.1.2. V oblasti televiznich pfenost a internetového vysilani Utkani FORTUNA ligy zajistit
dobrou viditelnost vSech paneli (v€etné LED panelil) s reklamou partnera umisténych na
stadionu Klubu v zabéru TV kamer, televiznim pfenosu a internetovém vysilani vSech
domacich utkani FORTUNA ligy. Pfed témito panely nesmi byt umisténa zadna reklama ani
cokoli jiného, co by ztizilo ¢i znemoznilo viditelnost paneli na obrazovce ¢i monitoru.

3.1.2.

Obecna reklamni plnéni v rdmci FORTUNA ligy

3.1.2.1. V obecné poloze spoluprace v ramci FORTUNA ligy Klub zajisti:

a)

b)

3.1.3.

3.1.3.1.

b)

Opravnéni partnera vyuzivat Logo, nazev, fotografie a dalsi slovni ¢i grafické symboly
Klubu, jako tucastnika soutéze FORTUNA ligy uvedené v této Smlouvé, pro své
marketingové aktivity s védomim, ze Medialni partner je sponzor soutéze a ne Klubu.
Veskeré aktivity musi byt odsouhlaseny ze strany LFA a Klubu s tim, ze nesmi byt
narusena piiprava tymu.

Moznost vyuziti tii (3) Hraca spolecné ve skuping z aktualnich soupisek muzstev ti€astniki
FORTUNA ligy pro marketingové aktivity ATL i BTL (above/bellow the line) vcetné
jejich fotografii, vcetné podpisi Hrach a loga Klubu. Veskeré aktivity musi byt
odsouhlaseny LFA a Klubem s tim, Ze tyto aktivity musi smérovat k propagaci soutéze i
Partnera a nesméji narusovat tréninkovy proces a herni plany Klubu a Hract. Ve spojeni s
konkrétnim projektem na podporu FORTUNA ligy je Partner opravnén se souhlasem LFA
vyuzit pro komunikaci takového projektu také jednotlivce z aktualniho kadru Klubu.
Takové aktivity musi byt odsouhlaseny Hracem, Klubem a LFA a nesméji narusovat
tréninkovy proces a herni plany jednotlivych Klubid a Hracu.

pravo Medialniho partnera vyuzivat zapasové fotografie pro své PR a marketingové
aktivity. Partnerovi bude zaroven umoznén pfistup do databaze zdpasovych fotografii
potizenych Klubem.

Reklamni plnéni na stadionu

V oblasti reklamy a propagace na svém stadionu FORTUNA ligy na sebe bere Klub tyto
zavazky a povinnosti:
Umistit viditelné¢ 4 panely s reklamou partnera dle zvlaStnich ptedpisi UEFA, FIFA,
FACR na svém stadionu FORTUNA ligy v zabéru TV kamer. Pied témito panely nesmi
byt umisténa zadna reklama ani cokoli jiného, co by ztizilo ¢i znemoznilo viditelnost
paneli.
»LFA je opravnéna umistit na hraci plochu Klubu molitanovy panel tvaru hranolu o tfech
sténach (dale ,,toblerone banner®), pficemz:
i. Celkova délka toblerone banneru véetné ploch vyuzitych klubem neptesahne
32 metrt, pficemz 16 metrd je urceno partnerim LFA (doporucend forma je
Sestnact segmentti po 2 metrech) a vySku 0,35 metru.
ii. Toblerone banner bude umistén dle Ptilohy ¢. 8, a to tak Ze
1. po obou stranach fotbalovych branek s tim, Zze na strané blizsi ke stiidackam tymu
bude vsezoné 2018/2019 umisténa prezentace Medialnich partnerd LFA, a to
S odstupem 1,5 metru od hranice hraci plochy.

Zajistit odvysilani 30" FM spotu Medialniho partnera (6 partner) v prabéhu kazdého
utkani FORTUNA ligy prostfednictvim stadionového rozhlasu. Spot bude odvysilan 3x v



prabéhu kazdého utkani, a to pied za¢atkem utkani, v prabéhu poloc¢asové piestavky a po
skonceni utkani.

d) Zajistit odvysilani 30" videospotu Medialniho partnera (6 partnerti) v prubéhu kazdého
utkani FORTUNA ligy prostfednictvim velkoplo$né obrazovky. Spot bude odvysilan 3x v
prabéhu kazdého utkani, a to pted zacatkem utkani, v pribéhu polocasové prestavky a po
skonCeni utkéni. Odvysilani pouze v pfipadé, ze klub ma kdispozici velkoplosnou
obrazovku. V piipadg, ze bude splnén tento bod d), nebude plnén bod c).

3.2.  Reklamni plnéni vaZici se k Poharu FACR

3.2.2. Utkani Poharu FACR na stadionu Klubu

3.2.2.1. Na kazdém utkéni Poharu FACR na stadiéonu FORTUNA ligy se Klub zavazuje zajistit
odvysilani FM spotu a videospotu za stejnych podminek jako pti utkanich FORTUNA ligy.



