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RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI SLUZEB

C. 4200011492
Smluvni strany:

Statni zemédélsky intervenéni fond,

ziizeny zédkonem ¢. 256/2000 Sb., o Statnim zeméd€lském intervencnim fondu a o zméné
n¢kterych dalSich zakoni, ve znéni pozdéjsich predpisi

se sidlem: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1,

IC: 48133981,

DIC: CZ 48133981

zastoupeny Ing. Martinem Sebestyanem, MBA, generdlnim feditelem SZIF

bankovni spojeni: Ceska narodni banka

¢islo uctu: 40002-3926001/0710

(déle jen ,,Zadavatel*)
a

1 YEAR & MORE PRODUCTION s.r.o.

zapsana v obchodnim rejstiiku, vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, vlozka 539 17,
se sidlem: Sabinova 707/7, 130 00 Praha 3,

IC: 25602012,

DIC:CZ 25602012,

zastoupena Mgr. Attilou Kovacem, jednatelem

bankovni spojeni: Raiffeisenbank a.s.

¢islo uctu: 1011098001/5500

(déle jen ,,Agentura“)
(déle spole¢n€ oznacovany i jen jako “Strany”)

vzhledem k tomu, Ze dospély k Uplné a vzijemné shod€ v niZze uvedenych skutecnostech,
rozhodly se uzaviit v souladu se zdkonem ¢. 89/2012 Sb., obfansky zakonik, ve znéni
pozd¢jsich predpist, zakonem ¢. 121/2000 Sb., autorsky zakon, ve znéni pozd¢jsich predpist
a podle zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vetejnych zakazek, tuto Rdmcovou dohodu o
poskytovani sluzeb (dale i jen "Dohoda" ¢i ,,Ramcova dohoda“):

CL 1
Uvodni ustanoveni

1. Dne 14. 5. 2018vyhlédsil Zadavatel v informacnim systému o vetejnych zakéazkach
pod ev.¢. Z2018-015124 oteviené zadavaci fizeni na nadlimitni vefejnou zakéazku
,Ramcova dohoda — Realizacni ¢ast informacni a propagacni kampané na podporu
kvalitnich potravin pro roky 2018 — 2020“. Dne 18. 6. 2018 podala Agentura do
otevieného fizeni uvedeného v tomto odstavci svou nabidku (dale jen ,,Nabidka“).
V ramci uvedeného zadédvaciho fizeni byla jako nejvhodnéjsi vybrdna Nabidka
Agentury.
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2. Pfi vykladu obsahu této Dohody budou Strany pfiihlizet k zaddvacim podminkdam
vztahujicim se k zadavacimu fizeni dle pfedchoziho odstavce, k ucelu tohoto zadavaciho
fizeni a dalSim Ukontim Stran udinénym dle zékona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vefejnych zakazek, v platném znéni, v prabéhu zadavaciho fizeni, jako k relevantnimu
jednani Stran o obsahu Dohody pted jejim uzavienim. Ustanoveni pravnich predpist o
vykladu pravnich jednani tim nejsou nijak dotena. Pfi ureni pozadavkii na plnéni,
zejména pokud jde o Casovy harmonogram plnéni, se pihlizi k Nabidce Agentury podané
v uvedeném zadavacim fizeni, pfi€emz Strany podpisem této Dohody stvrzuji, ze jak
zaddvaci podminky k zadavacimu fizeni dle pfedchoziho odstavce, tak Nabidka Agentury
v tomto zadavacim fizeni jsou jim zndmy.

3. Smluvni strany timto berou na védomi, Ze ¢ast nabidky s navrhem predmétu plnéni
vetejné zakazky je ukdzkovy ndvrh realizace plnéni dle této Dohody, pfi¢emz skute¢na
realizace muze byt od tohoto ukézkové nadvrhu rozdilna.

CLII
Piedmét dohody

1. Pfedmétem této Dohody je dprava pravnich vztahli a vzajemnych prav a povinnosti
vznikajicich mezi Stranami sméfujici ke komunikacni podpote kvalitnich potravin ze
strany Agentury pro Zadavatele, zahrnujici poskytovani sluzeb v oblasti marketingovych
aktivit podpory prodeje smétujici ke komunikacni podpote kvalitnich potravin a dalSich
¢innosti s reklamou a komunikaci spojenych ze strany Agentury Zadavateli smétujicich
ke komunikacni podpote kvalitnich potravin v obdobi 3 let od uc¢innosti této Dohody
(dale téz jen "poskytovani reklamnich sluzeb"). Za vyse uvedenym ucelem bude
Agentura Zadavateli poskytovat, vzdy v rozsahu sjednaném pisemnou dohodou stran
(dil¢i smlouvou), plnéni specifikovana v ¢l. III této Dohody.

2. Tato Dohoda obsahuje podminky spoluprace Stran. Specifikace dil¢ich plnéni
(fj. ptredmét, Cas a cena plnéni, ptip. dalsi specifikace) budou predmétem jednotlivych
dil¢ich smluv sjednavanych postupem dle § 134 zdkona &. 134/2016 Sb., o zaddvani
vetejnych zakazek, (dale téZ jen ,,diléi smlouvy*).

ClL 11
Sluzby poskytované Agenturou

1. Agentura se zavazuje na zdklad¢ dil¢ich smluv sjednanych na zdkladé této Ramcové
dohody poskytovat Zadavateli tyto rimcové vymezené sluzby:

e Realizace projektu edukace spotiebiteld o kvalité potravin prostfednictvim
zajisténi organizace hosteskové/ochutndvkové podpory na vybranych akcich,
piicemz za realizaci se povazuji veskeré aktivity umoziujici uskutecnéni akce,
tedy zejména poskytnuti proSkolenych hostesek, zajisténi prezentovanych
produkti, zajisténi propagacnich a edukacnich materiall, zajisténi technickych
prostiedkil, thrada prondjmi, komunikace se zii€astnénymi subjekty, doprava,
vyuctovani a vypracovani zaveéreéné zpravy.

e Realizace projektu edukace spotiebitelli o kvalité potravin v misté prodeje,
pfi¢emz za realizaci se povazuji veSkeré aktivity umoznujici uskutecnéni akce,
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tedy zejména zajiSténi proskoleného persondlu, zajiSténi prezentovanych
produkti, zajisténi propagacnich a edukacnich materiald, zajisténi technickych
prostfedkti, thrada prondjmi, komunikace se zicastnénymi subjekty, doprava,
vyuctovani a vypracovani zavérecné zpravy.

e Realizace projektu edukace spotfebitelll o kvalit¢ potravin prostfednictvim

zajisténi organizace spotiebitelskych soutézi, pricemz za realizaci se povazuji
veskeré aktivity umoznujici uskute¢néni akce, tedy zejména, piiprava herniho
fadu, zajisténi pravni podpory, zajisténi proskolené¢ho personalu, zajiSténi
provozu info linky, pofizeni cen do soutéze, tisk a distribuce hernich karet,
zajisténi propagacnich a edukacnich materialti, =zajisténi technickych
prostiedkli, pfijem a vyhodnoceni hernich karet, zajiSténi slosovani cen,
zajisténi audio video sluzeb, distribuce cen vyherciim, vyfizeni reklamaci,
vypracovani prubéznych zprav o vyvoji soutéze, uhrada pronajmda,
komunikace se zucastnénymi subjekty, sluzby dopravy, skartace hracich karet,
vyuctovani a vypracovani zavérecné zpravy.

e Realizace projektu edukace spotiebitellt o kvalit¢ potravin prostfednictvim

zajisténi organizace eventovych akci, tedy zejména piiprava scénafe akce,
zajisténi proskoleného persondlu, zajisténi prezentovanych produkti, zajisténi
propagacnich a edukacnich materiald, zajisténi technickych prostredki, thrada
pronajmu, zajisténi Ulinkujicich, zajiSténi cateringovych sluzeb, ozvuceni,
komunikace se zucastnénymi subjekty, doprava, vylactovani a vypracovani
zavereCné zpravy.

e Realizace projektu edukace spotiebitelll o kvalit¢ potravin prostfednictvim

zajisténi organizace roadshow, pfiCemz za realizaci se povazuji veSkeré
aktivity umoznujici uskute¢néni akce, tedy zejména zajisténi proskoleného
persondlu, zajisténi prezentovanych produktl, zajiSt€éni propagacnich a
edukaénich materiall, zajisténi technickych prostfedkd, thrada prondjmu,
komunikace se zucastnénymi subjekty, montaZ a demontdZ stankii, doprava,
vyuctovani a vypracovani zavérecné zpravy.

e Realizace projektu edukace spotiebiteli o kvalité potravin prostfednictvim

zajiSténi organizace dalSich obdobnych projektii a sluzeb majici charakter
podlinkovych aktivit.

2. 'V pripad¢, ze se v prubéhu plnéni dle této Dohody vyskytne potieba realizovat reklamni
sluzby, které nejsou pfedmét plnéni dle této Dohody, vyhrazuje si Zadavatel v souladu
sustanovenim § 222 odst. 2 ZZVZ moznost zmeénit rozsah reklamnich sluzeb
poskytovanych Agenturou za podminek:

a) predmét plnéni nového zavazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat tak,
aby Zadavatel od tucastnikii v ramci zadavaciho fizeni obdrzel vzijemné
porovnatelné cenové nabidky, nebo nabidky v souladu se zakonem ¢. 320/2001
Sb. - Zakon o finan¢ni kontrole ve vetejné spraveé a o zméné nékterych zakont
(zékon o finan¢ni kontrole).

b) pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouZity
polozky z Nabidkovych cen za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury
(ptiloha ¢. 2 Ramcové dohody), pfi¢emz jejich vySe nesmi byt piekrocena.

¢) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky
z Nabidkovych cen za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury (piiloha €.
2 Réamcové dohody), navrhne Agentura nabidkovou cenu, piicemz vzdy
ptedlozi odivodnéni vySe nabidkové ceny jako ceny obvyklé v porovnani s
cenovou hladinou u tfi nabidek srovnatelné konkurence dané¢ho plnéni.
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d) cena za nékup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tretich stran bude uctovana
v souladu s €l. IV odst. 12 této Ramcové dohody.

CL1IV
Uzavirani dil¢ich smluv

1. Dil¢i smlouvy dle této Radmcové dohody budou uzavirany na zakladé pisemné vyzvy
Zadavatele k ptedlozeni dil¢i nabidky.

2. Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel stanovi konkrétni pozadavky na predmét dil¢iho
plnéni a podrobné podminky jeho poskytovani. Ve vyzvé k poddni nabidky Zadavatel
zaroven uvede lhltu pro podani nabidky.

3. Vyzva k podani nabidky bude Agentufe zaslana datovou zpravou odeslanou z adresy
opravnéné osoby Zadavatele.

4. Nabidku na poskytnuti dil¢ich sluzeb je Agentura povinna Zadavateli dorucit ve lhaté
stanovené Zadavatelem ve vyzvé k poddni nabidky, a to datovou zpravou opatfenou
zaruCenym elektronickym podpisem opravnéné osoby Agentury odeslanou z adresy této
opravnéné osoby.

5. Nebude-li ve vyzvé k podani nabidky stanoveno jinak, Agentura ve své dil¢i nabidce
vzdy uvede podrobny popis navrzené¢ho plnéni odpovidajici podminkdm a pozadavkim
stanovenym ve vyzve k podani nabidky, této Dohodé (v€etné jejich ptiloh, harmonogram
plnéni, maximalni cenu plnéni a zékladni ideovou koncepci reklamni sluzby vyplyvajici
z vyzvy k podéani nabidky). Pokud Agentura uvede ve své dil¢i nabidce vysSi cenu za
reklamni sluZzbu nez je nabidkové cena uvedena v Pfiloze ¢. 2 Dohody, plati nabidkova
cena uvedend v Pfiloze ¢. 2 Dohody. Uvedeni vyssi ceny neni divodem pro odmitnuti
nebo vraceni dil¢i nabidky Agentufe.

6. Nabidku Agentury bud’ Zadavatel ve lhité 7 pracovnich dnl od doruceni ptfijme, nebo
oznami, ze se kni vyjadii v prodlouzené lhuté, nebo nabidku odmitne. V piipadé
odmitnuti nabidky Zadavatel sdé&li Agentufe diivody odmitnuti nabidky a vyzve ji
piipadné k podani nabidky nové. Na takovy postup se pfiméten¢ aplikuji ustanoveni odst.
2, 3, 4 a 5 tohoto c¢lanku Dohody. Pfijeti nabidky, popf. nové nabidky ze strany
Zadavatele se povazuje za pokyn k uzavieni dil¢i smlouvy; Dil¢i smlouva je uzaviena a
nabyva platnosti jejim podpisem obéma smluvnimi stranami. Uginnosti dil¢i smlouva
nabyva ve vSech ptipadech az v okamziku uvedeném odst. 9 tohoto ¢lanku Dohody.

7. Po uzavteni dil¢i smlouvy Agentura ve lhiité 14 dnl rozpracuje v terminech pfedloZzeného
harmonogramu plnéni a na zaklad¢ predloZzené ideové koncepce, reklamni strategii do
konecnych navrhi a pfedloZi ji Zadavateli ke schvaleni.

8. Jakmile je Zadavatelem schvélena reklamni strategie do konecnych navrhi, ptedlozi
Agentura v terminech odsouhlaseného harmonogramu Zadavateli ke schvédleni podrobné
produkéni rozpocty nutné k realizaci ptislusné reklamni sluzby.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

Schvéalenim rozpoctu ze strany Zadavatele nabyva dil¢i smlouva na realizaci dané
reklamni sluzby tuc¢innosti. Nebude-li rozpocet Zadavatelem schvalen do 14 dnl po
uzavieni dil¢i smlouvy, pozbyva dil¢i smlouva platnosti.

Objem a rozsah poskytovanych reklamnich sluzeb Agenturou musi byt v souladu
s vyzvou Zadavatele k poddni nabidky a touto Dohodou. V opa¢ném ptipadé Zadavatel
neni povinen k uhrazeni nédkladt vzniklych Agentuie v souvislosti s realizaci reklamnich
sluzeb.

Agentura neni opravnéna piekrocit rozpocet uvedeny v dil¢i smlouve.

Cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran bude Uctovana Zadavateli
bez piirdzky a bude zohlednéna v rdmci ro¢niho vyactovani agenturniho fee, pokud splni
podminky pro uplatnéni agenturni provize. Kazda nabidka, ktera bude obsahovat ceny
plnéni tretich stran dle ¢lanku III. odst. 2 této dohody, musi zaroven obsahovat tfi cenové
nabidky srovnatelné konkurence daného plnéni. NedoloZeni tifi cenovych nabidek
srovnatelné konkurence je divodem pro odmitnuti nebo vraceni dil¢i nabidky Agentufte.

Agenturni provize ve formé fee bude Agenturou Uétovana Zadavateli na zakladé vyzvy
k ptedloZeni nabidky vyuacétovani agenturniho fee, vzdy ke konci kalenddiniho roku,
nejpozdéji vSak k 10.12., a nebo ke konci smluvniho obdobi ramcové dohody. Soucasti
nabidky musi byt kopie vSech poddodavatelskych faktur zahrnutych do vypoctu fee.

V ramci nabidky na vyuctovani agenturniho fee uzna Zadavatel pouze poddodavatelské
faktury subjekti, ktefi poddodavku poskytli bez zprostfedkovani, jako vyrobce, dovozce
nebo skute¢ny realizator plnéni a zarovenl nejsou persondlné, majetkové ani jinym
obdobnym zptisobem propojeni s Agenturou s vyjimkou poddodavatelti uvedenych v
Ptiloze ¢. 1 této dohody. Z vyuctovani agenturniho fee jsou vylouceny faktury
poskytovatelli pravnich sluzeb.

Agentura se zavazuje vynaloZit soucinnost pii ziskavani slev v souvislosti s ndkupem
zbozi nebo reklamnich sluzeb od ttetich stran.

Zastupcem Zadavatele a osobou jim povéfenou pro Ucely této Dohody, jakoz i
jednotlivych dilé¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni dil¢i smlouva jinak, je Mgr. Katefina
Ratajov4, e-mail: katerina.ratajova@szif.cz.

Zastupcem Agentury a osobou ji povéfenou pro ucely této Dohody, jakoZ 1 jednotlivych
dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni dil¢i smlouva jinak, je Mgr. Martin Vyhnanek, e-
mail: martin@ lyear.cz

Zménu adres, e-maili, ¢isel faxu ¢i telefonu a osob opravnénych k jednédni za jednotlivé
Strany jsou si Strany povinny bezodkladné pisemné oznamit datovou zpravou, pficemz
zménénych udaji se 1ze dovolavat az po doruceni oznameni druhé Stran€.

CLV
Prava a povinnosti Stran p¥i pInéni diléich smluv
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1. Tato Dohoda ma povahu dohody rdmcové. Jednotlivé, konkrétni reklamni sluzby a dalsi
¢innosti s reklamou a komunikaci spojené bude Agentura poskytovat na zaklad¢ dil¢ich
smluv sjednanych postupem dle ¢l. IV této Dohody.

2. Zadavatel se zavazuje poskytovat Agentufe soucinnost nezbytnou pro fadné plnéni
dil¢ich smluv. Agentura se zavazuje vyvijet soustavnou ¢innost k ziskani pro Zadavatele
vyhodnéjsich cenovych podminek, nez které jsou uvedeny v Ptiloze €. 2 této Dohody;
Agentura je v tomto ohledu zejména povinna poskytnout Zadavateli odpovidajici slevu z
ceny reklamnich sluzeb dle Piilohy ¢. 2 této Dohody, pokud se ji podaii ziskat slevu z
puvodné piedpokladané ceny nebo pokud vyuzije v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, specidlnich nabidek ze strany tfetich stran.

3. Agentura se zavazuje, ze bude poskytovat své reklamni sluzby vc€as a fadné, na
profesionalni Grovni, se svédomitosti fddného obchodnika, s potiebnou odbornou péci a
podle vSeobecné uznavanych etickych a jinych pravidel reklamy a ze vysledky jeji
¢innosti budou odpovidat podminkdm uréenym v této Dohodé, v dil¢ich smlouvach ¢i v
dal$ich pokynech Zadavatele.

4. Agentura je povinna Zadavateli neprodlen¢ oznamit jakoukoliv skutecnost, kterd by
mohla mit, byt 1 jen castecné, vliv na schopnost Agentury plnit své povinnosti
vyplyvajici z Dohody ¢i dil¢i smlouvy. Takovym ozndmenim vSak Agentura neni
zbavena povinnosti naddle plnit své zdvazky vyplyvajici z Dohody ¢i dil¢i smlouvy.

5. Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé reklamni sluzby umoznit Zadavateli
prabéznou kontrolu jejiho fadného plnéni. Agentura je v takovém piipadé¢ povinna na
pisemnou vyzvu Zadavatele ptedlozit dosavadni vysledky své prace na realizované
reklamni sluzbé ve lhaté do 7 dni od doruceni této vyzvy. Pokud Zadavatel pii provadéni
této kontroly zjisti, Ze Agentura postupuje v rozporu se svymi povinnostmi, je opravnén
pozadovat v jim stanovené lhité odstranéni zjisténych nedostatkli na ndklady Agentury a
fadnou realizaci této reklamni sluzby.

6. Agentura je povinna umoznit na zéklad¢ predchoziho ohlaSeni v béZné pracovni dobé&
osobam pisemné¢ povéfenym Zadavatelem provadéni kontrol vSech dokumentl
souvisejicich s veSkerymi néklady, vydaji a poplatky vynaloZenymi Agenturou jménem
Zadavatele nebo Zadavateli uftovanymi v souvislosti s plnénim dle dil¢ich smluv.
Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze osoby jim povéfené k provadéni kontrol budou
zachovavat ml€enlivost o skutecnostech, o kterych se dozvi v souvislosti s provadénou
kontrolou.

7. Agentura se zavazuje zajistit, aby pifi plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich
smluv, nedoSlo z jeji strany k poskozeni dobrého jména ¢i povésti Zadavatele anebo
dobrého jména znacek kvality reklamni kampani podporovanych.

8. Agentura ptredlozi Zadavateli k odsouhlaseni veskeré vystupy vytvorené v souvislosti
s poskytovanim reklamnich sluzeb ¢i dfive vytvofend dila, kterd maji byt v rdmci
reklamnich sluzeb uzita, zejména vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarnd dila,
medidlni plany, propagacni navrhy a modely, oznaceni a slogany, scénafe, nahravky,
reklamy, navrhy dotaznikd, pfirucek a metodiky prizkumu trhu. Agentura je opravnéna
tyto vystupy uzit vramci plnéni reklamnich sluzeb az poté, co byly Zadavatelem
schvéleny.
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

V piipad¢, ze Agentura nezahdji nebo neprovede n€kterou z ¢innosti dle dil¢ich smluv z
diivodli na své strané ve lhitach stanovenych dil¢imi smlouvami, popt. v dodatecné lhité
stanoven¢ Zadavatelem, je Zadavatel opravnén zajistit provedeni téchto cinnosti v
nezbytném rozsahu jinym zpiisobem nebo prostfednictvim tfeti osoby, a to na naklady
Agentury. Piipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu ¢i odstoupeni od Dohody tim
neni dotcen.

Agentura prohlasuje a zavazuje se zajistit, ze plnéni ji poskytované na zaklad¢ dil¢ich
smluv v zadném piipadé neporusi platné pravni piedpisy Ceské republiky, tj. zejména
zékon ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a zmén¢ a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb.,
v platném znéni, a ze poskytovanim plnéni dle této Dohody nedojde k poruSeni prav
tietich osob, a to pfedevsim pokud jde o prava osobnostni dle § 81 zdkona ¢. 89/2012 Sb.
obcansky zakonik, v platném znéni, ddle prava k osobnim tidajim dle zékona ¢. 101/2000
Sb. o0 ochran¢ osobnich udaji a o zméné nékterych zakont, v platném znéni, a autorska
prava dle zékona ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pradvem
autorskym a o zmén¢ nekterych zakont (autorsky zékon), v platném znéni.

V ptipadé, ze vici Zadavateli bude uplatiiovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou
jakykoliv narok treti strany, majici piivod v nesplnéni zadvazku Agentury dle ustanoveni
predchoziho odstavce, zavazuje se Agentura nahradit veskeré ndklady a Skody timto
jedndnim Agentury Zadavateli vzniklé, a to zejména: naklady za piipadné soudni ¢i
spravni fizeni, ndklady pravniho zastoupeni, ndhradu skody zaplacenou tietim osobam.

Agentura je opravnéna k plnéni zavazkt dle dil¢ich smluv vyuzivat tfeti osoby
(poddodavatele - seznam poddodavatell tvoii pfilohu €. 1, a to v pfipad¢, Ze Agentura
prostiednictvim poddodavatele prokazovala v zadavacim fizeni splnéni kvalifikace dle §
83 zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavéni vefejnych zakdzek, v platném znéni); odpovida
vS8ak za jejich plnéni ve stejném rozsahu, jako by dané sluzby poskytovala sama.
Agentura se déle zavazuje zavdzat poddodavatele k dodrZzovani podminek této Dohody
resp. dil¢ich smluv, a pfedavat Zadavateli bez zbytecného odkladu veSkeré dokumenty
(faktury, smlouvy, atd.), které od poddodavatelli obdrZi, pro né¢ vyda ¢i s nimi uzavfe,
jestlize maji souvislost s ¢innosti provadénou dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv.

Veskeré vystupy vytvorené v souvislosti s poskytovanim reklamnich sluzeb, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarna dila, medidlni plany, propaga¢ni navrhy a
modely, oznaeni a slogany, scénare, nahravky, reklamy, dotazniky, pfirucky a metodiky
prizkumu trhu, budou zadavateli pfedavany rovnéz v elektronické podobé, a to ve
formatu umoznujicim dalsi zpracovani.

Kterdkoliv ze stran muze od dil¢i smlouvy odstoupit s okamzitou ucinnosti v ptipade
jejiho podstatného porusSeni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za podstatné
poruseni dil¢i smlouvy se bude vzdy povazovat:
a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle dil¢i smlouvy po dobu delsi nez 30
kalendarnich dn,
b) prodleni Zadavatele s placenim faktur za sluzby dle piislusné dil¢i smlouvy po dobu
delsi nez 30 pracovnich dnt.

Zadavatel je opravnén pied dokoncenim €innosti dle jednotlivych dil¢ich smluv ze strany
Agentury tyto i bez udani divodu vypovédét; v takovém piipadé Agentura s plnénim dle
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dil¢i smlouvy nezapocne nebo jeho realizaci ihned ukonci. Zadavatel v takovém piipadé
uhradi Agentuie ji vzniklé naklady v souvislosti se zapoCatym plnénim a jeho
predcasnym ukoncenim, za predpokladu, ze takové naklady byly Agenturou vynalozeny
v souladu s pfislusnou dil¢i smlouvou a stouto Dohodou a ze budou Agenturou
Zadavateli fadné doloZeny.

CL VI
Prevzeti plnéni z diléich smluv, prechod vlastnictvi movitych véci a nebezpeci Skody na
téchto vécech

1. Agentura bude uschovavat vSechny zakladni doklady (kone¢nou verzi, predtisky atd.) a
movité véci po dobu plnéni ptislusné reklamni sluzby, kterd je plnénim dil¢i smlouvy ze
strany Agentury. Po skonceni takové reklamni sluzby je Agentura povinna piedat
vSechny tyto materidly Zadavateli béhem nésledujicich 60 dni po skonceni plnéni
dotéené sluzby, a to nejpozdéji v den podpisu predavaciho protokolu.

2. Zadavatel se zavazuje piebirat od Agentury plnéni predmétu dil¢ich smluv a pisemné
kazdé prevzeti Agentufe potvrdit. Odmitnout pievzit plnéni je Zadavatel opravnén pouze
v piipad¢, ze tato plnéni odporuji podminkam obsazenym v dil¢i smlouvé anebo v této
Dohodgé.

3. Dnem podpisu, kterym Zadavatel potvrdi pfevzeti plnéni, je plnéni pfedano. Den pievzeti
plnéni je dnem zdanitelné¢ho plnéni.

4. Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvofeny v rdmci poskytovani reklamniho servisu
dle dil¢ich smluv, pfechazi na Zadavatele v okamziku jejich prevzeti od Agentury, pokud
nebude Stranami stanoveno jinak. Ve stejny okamzik ptechazi na Zadavatele 1 nebezpeci
Skody na vécech.

5. Do doby ptechodu vlastnictvi k movitym vécem, které byly vytvofeny v rdmci
poskytovani reklamnich sluzeb dle dil¢ich smluv, z Agentury na Zadavatele, je Agentura
povinna tyto véci opatrovat takovym zplsobem, aby mohly byt pfedany fadné a v¢as, t.
zejména bez jakychkoli pravnich €1 faktickych vad.

6. Veskeré nehmotné statky vytvofené na zakladé této Dohody, resp. dil¢ich smluv museji
byt do pfedani jejich hmotné zachyceného vysledku Zadavateli doposud nezvetejnéné
(nezptistupnéné veiejnosti), nedohodnou-li se Strany pisemné jinak.

7. Agentura je povinna oznacit ¢i jinak zfejm¢ identifikovat movité véci dle odstavce 1
tohoto ¢lanku, a to bez zbytecného odkladu po jejich vyhotoveni.

ClL VIl
Cena predmétu plnéni a zpisob jeji thrady

1. Za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv sjednanych na zaklade¢
této Dohody, nalezi Agentufe odména ve vysi dle povahy a rozsahu poskytovanych
sluzeb. Cena za poskytované sluzby bude stanovena v jednotlivych dil¢ich smlouvach, a
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to dle tabulky jednotkovych cen uvedené v Pfiloze ¢. 2 této Dohody. Ceny uvedené
v tabulce jednotkovych cen jsou nejvyse piipustné a konecné; veskeré vydaje Agentury
souvisejici s poskytovanim sluzeb dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, véetné odmény
za poskytnuti licenci ¢i podlicenci poskytovanych v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, jsou jiz zahrnuty v jednotlivych polozkach tabulky jednotkovych cen.
Agentura je vSak oprdvnéna v nabidce na uzavieni dil¢i smlouvy navrhnout nizsi
jednotkové ceny (slevu) za poskytovani reklamnich sluzeb. Nebude-li pro konkrétni dil¢i
reklamni sluzbu, resp. soubor reklamnich sluzeb v Piiloze €. 2 této Dohody stanovena
dil¢i jednotkova cena, bude Zadavatel postupovat v souladu s § 222 odst. 2 ZZVZ a
v souladu s ¢l. III. odst. 2 této Dohody.

2. Agenturni fee je agenturni pfirdzkou na ndklady tfetich stran, pfi¢emz veskeré naklady
tietich stran bude Agentura uctovat Zadavateli v cendch, ve kterych Agentuie bude tyto
naklady uctovat tfeti strana (poddodavatelé). Vyse fee bude ze strany Agentury uctovana
zadavateli vzdy jednou ¢astkou na zdkladé vyzvy k predlozeni vyuctovani fee za obdobi
12 kalendéinich mésicu.

3. Celkova cena pfedmétu plnéni dle této Dohody nesmi v souctu piekrocit castku
89.250.000,- K¢ (slovy: osmdesat devét miliona dve sté padesat tisic korun ceskych) bez
DPH.

4. Cenu za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle jednotlivych dil¢ich smluv se
Zadavatel zavazuje hradit Agentufe na zéklad¢ danového dokladu (faktury), ktery bude
vystaven Agenturou nejpozdéji do 2 mésicli po vykondni vSech ¢innosti dle jednotlivé
dil¢i smlouvy. Splatnost faktury bude minimaln¢ 21 dnti ode dne jejiho doruceni
Zadavateli. Platba bude provadéna bezhotovostnim pfevodem na et uvedeny na fakture.

5. Cena za poskytovani sluzeb se povaZzuje za uhrazenou dnem odepsani ptislusné ¢astky
z uCtu Zadavatele.

CL. VIII
Zaméstnanci a ¢lenové tymu Agentury podilejici se na realizaci dil¢ich smluv

1. Agentura je povinna zajistit, aby odbornd kvalifikace ¢lenii tymu, podilejicich se na
poskytovani reklamnich sluzeb, byla na vysoké profesiondlni drovni odpovidajici povaze
a slozitosti pfedmétu plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dilgich smluv. Cleny
realizacniho tymu, na pozicich uvedenych v €l. 10. 3. zaddvaci dokumentace, musi byt
osoby, prostiednictvim kterych Agentura prokazovala kvalifikaci v rdmci zaddvaciho
fizeni. Tito konkrétni CcClenové realizacniho tymu mohou byt nahrazeni pouze
z objektivnich diivodli (pracovni neschopnost piesahujici jeden mésic, umrti, ukonceni
pracovniho nebo obdobného poméru k Agentuie). K nahrazeni musi dojit ve lhité
jednoho mésice, pouze osobami splitujicimi kvalifika¢ni kritéria dle €l. 10. 3. zadavaci
dokumentace pro zde uvedené pozice v realizacnim tymu. Zaroven je Agentura povinna
zajistit dostateCny pocet pracovniki, podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb,
aby byla zajiS§téna fadnd a v¢asna realizace pfedmétu plnéni této Dohody, resp. dil¢ich
smluv.

2. Agentura je povinna zavazat zaméstnance a dal$i osoby podilejici se na poskytovani
reklamnich sluzeb mlcenlivosti v rozsahu dle ¢l. IX této Dohody a sezndmit tyto osoby s
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podminkami této Dohody a pfislusnych dil¢ich smluv, které potiebuji znat pro zajiSténi
fadného plnéni dle téchto smluv a dodrzeni vSech jejich ujednani.

3. Agentura Zadavateli na jeho zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb. Agentura je povinna zajistit, Ze
poskytnuti takovych informaci a jejich uziti Zadavatelem pro ucely vyplyvajici z této
Dohody nebude v rozporu s pravnimi predpisy na ochranu osobnich udaji, zejména
zékonem ¢. 101/2000 Sb., o ochran¢ osobnich udaji, ve znéni pozdéjsich predpist.

4. Agentura se zavazuje pfedbézné konzultovat se Zadavatelem jakoukoli reorganizaci nebo
zménu kli¢ovych osob podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb a v maximalni
mozné mife zohlednit Zadavatelovy ptipadné pozadavky.

5. Pokud bude Zadavatel nespokojen s vysledky prace nékterého Clena realiza¢niho tymu
Agentury a spolecnym usilim nebude mozné zélezitost vyfeSit jinym zplUsobem, je
Agentura povinna nahradit takovou osobu osobou jinou, majici potiebné predpoklady.

CLIX
Obchodni tajemstvi a ochrana duvérnych informaci

1. Agentura se zavazuje zachovavat ml¢enlivost o vSech skutecnostech, o nichz se dozvi v
priabé¢hu vykonu své ¢innosti podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv. Agentura se
zavazuje zachovéavat mlcenlivost zejména o skutecnostech, které Zadavatel oznaci jako
skute¢nosti utajované a divérné, stejné tak i o osobé Zadavatele, s vyjimkou informaci,
které jsou urCeny ke zvefejnéni. Za divérné a utajované informace ve smyslu tohoto
¢lanku se povazuji veskeré informace, které jsou jako takové vyslovné oznacené anebo
jsou takového charakteru, ze mohou v piipadé zvetejnéni privodit Zadavateli Gjmu bez
ohledu na to, zda maji povahu osobnich, obchodnich ¢i jinych informaci, dokud se tyto
informace nestanou zndmymi. Agentura neni opravnéna zpfistupnit divérné a utajované
informace jakékoli tieti strané bez piedchoziho souhlasu Zadavatele. Agentura rovnéz
nesmi pouzit tyto informace v rozporu s jejich i€elem pro své potieby.

2. Povinnost mlcenlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jesté dva roky po skonceni
ucinnosti této Dohody, nebude-li v jednotlivém ptipad¢ dohodnuto Stranami jinak.

3. Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) zakona ¢&. 89/2012 Sb., obcansky zdkonik,
v platném znéni, nejsou timto ¢ldnkem dotcena.

CL X
Autorska prava

1. Pfedmétem tohoto ¢lanku je dprava majetkovych prav autorskych k dilim napliiujicim
znaky dila ve smyslu zédkona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, v platném znéni (dale
jen ,autorsky zakon) (prava uzit dilo), ktera budou vytvofena v ramci poskytovani
reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, bud’ v rdmci Agentury jako
zamestnanecka dila dle § 58 autorského zakona nebo tfetimi osobami. Osobnostni
autorskad prava k témto dilim ziistdvaji Dohodou nedot¢ena.

2. Dila vytvofend vramci Agentury, jako dila zaméstnaneckda, budou pro Zadavatele
vytvatrena v rdmci poskytovéani reklamnich sluzeb podle této Dohody zejména na zakladé
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jednotlivych dil¢ich smluv (dilo vytvofené na objedndvku) ve smyslu § 61 autorského
zdkona. Agentura je povinna poskytnout Zadavateli k takovym dilim vyhradni, Gzemnég
neomezenou licenci, v neomezeném rozsahu ke vSem uceliim uziti, a to po dobu 4 let od
skonCeni platnosti této Dohody (s vyjimkou pro kampail navrzenych a vytvotrenych
slogani/claimu, logotypti, znacek a maskotd, u kterych Agentura poskytuje licenci ¢asove
1 Gzemn€ neomezenou).

3. Agentura se zavazuje, ze na autorska dila vytvoiena tfetimi osobami (tj. nikoliv dila
vytvofena v ramci Agentury, jako dila zaméstnaneckd) uzitd v reklamnich sluzbach dle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziskd od autort ¢i jinych tfetich osob vyhradni, izemné
neomezené licence, popf. podlicence, v neomezeném rozsahu ke vSem uceliim uziti, a to
po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody (s vyjimkou pro kampan navrzenych a
vytvofenych sloganii/claimu, logotypt, znacek a maskotii, u kterych Agentura ziska od
autort licenci Casové a Gzemn€ neomezenou). Zaroven se Agentura zavazuje zajistit
svoleni autora ¢i jiné tieti osoby s poskytnutim podlicence tfeti osob¢, a to ve stejném
rozsahu, v némz mé byt Zadavateli poskytnuta licence dle pfedchozi véty, jakoz i s jejim
postoupenim na tfeti osobu. Agentura se zavazuje, ze uzavie k tomuto ucelu vSechny
potfebné smlouvy se tietimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout Zadavateli
veskerd takto ziskand majetkova autorska prava tretich osob. Agentura se zavazuje
zajistit, ze takto nebudou porusena prava tietich osob.

4. Agentura se rovnéz zavazuje zajistit Zadavateli souhlas k provedeni jakychkoliv zmén
nebo modifikaci autorského dila, a to i prosttednictvim tfetich osob.

5. Agentura se zavazuje v kazdém piipadé¢ predem pisemné informovat Zadavatele o povaze
jakéhokoli mozného omezeni, pokud jde o poskytnuti autorskych prav dle pfedchozich
odstavct tohoto ¢lanku Dohody.

6. Zadavatel je opravnén uzit autorskd dila od okamziku ptevzeti hmotnych substrati
(movitych véci), v nichZ jsou tato dila vyjadiena, od Agentury, pokud nebude Stranami
v dil¢i smlouvé stanoveno jinak. Zadavatel neni povinen dila uzit.

7. Agentura odpovidd Zadavateli za to, Zze prava poskytovand podle predchozich odstavci
budou v uplném souladu s obecné zavaznymi pravnimi ptedpisy.

8. Prdva poskytnutd Zadavateli podle pfedchozich odstavci tohoto ¢lanku neni Agentura
opravnéna poskytnout jakékoli tfeti osobé.

CL XI
Prava k ostatnim nehmotnym statkim

1. Pfedmétem tohoto ¢lanku je dprava majetkovych prav k vykondm napliiujicim znaky
uméleckého vykonu ve smyslu autorského zakona (prava uzit umélecky vykon), které
budou vytvofeny v rdmci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich
smluv tfetimi osobami (dale jen ,,umélecké vykony*). Pfedmétem tohoto ¢lanku je dile
uprava prav

a) vyrobce zvukového zdznamu k jeho zdznamu,
b) vyrobce zvukove obrazového zaznamu k jeho prvotnimu zdznamu,
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c) kprfedmétu databaze, patentu, uzitného a primyslového vzoru, topografie
polovodicovych vyrobkt, ochranné znamky a dal§im nehmotnym statkim,
vytvofenym tfetimi osobami v rdmci poskytovani reklamnich sluzeb Agenturou podle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv (dale souhrnné jen ,,nehmotné statky*). Mezi tyto
nehmotné statky patii i prava z ptihlasek k registraci vSech prav, ktera vznikaji az na
zéklad¢ vefejnopravni registrace. Osobnostni prava k uméleckym vykoniim a nehmotnym
statkiim zastavaji Dohodou nedotcena.

2. Agentura se zavazuje, ze kuméleckym vykonim uzitym v reklamnich sluzbéach
poskytovanych dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziskd od tfetich osob vyhradni,
uzemné neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke v§em zptsobtim
uziti, a to po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody. Zaroven se Agentura zavazuje
zajistit svoleni umélce ¢i jiné tfeti osoby s poskytnutim podlicence tfeti osobé, a to ve
stejném rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle pifedchozi véty, jakoz 1
s jejim postoupenim na tieti osobu. Agentura se zavazuje, ze uzavie k tomuto ucelu
vSechny potiebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout
Zadavateli veskera takto ziskand majetkova prava tretich osob. Agentura se zavazuje
zajistit, Ze takto nebudou poruSena prava tretich osob. Pro prava k uméleckym vykonlim
se pouziji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 této Dohody obdobné.

3. Agentura se dale zavazuje, ze prevede na Zadavatele veskera prava k nehmotnym
statkiim uzitym v reklamnich sluzbach poskytovanym dle této Dohody, poptipadé, pokud
by nebylo objektivné mozné tato prava pievést, ziska Agentura pro Zadavatele vyhradni,
uzemn¢ neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke vSem zpiisobiim
uziti, a to po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody. Pro prava k nehmotnym
statkiim se pouziji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 této Dohody obdobné.

Cl. XII
Smluvni pokuty

1. 'V pfipad¢ prodleni Zadavatele s platbou ceny sluzeb dle jednotlivych dil¢ich smluv,
ma Agentura narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vys$i 0,05 % z dluzné ¢astky za kazdy
den prodleni, maximalné¢ vSak do vySe castky, s jejiz uhradou je Zadavatel v daném
ptipadé v prodleni.

2. 'V piipadé, Ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. IV odst. 4 Dohody v Zadavatelem
stanovené lhiité¢ nepoda nabidku na dil¢i pInéni ¢i novou nabidku na dil¢i plnéni dle ¢l. IV
odst. 4 Dohody ve spojeni s ¢l. IV odst. 6 Dohody, je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ (slovy: padesét tisic korun ceskych), a to
za kazdy ptipad poruSeni uvedené povinnosti.

3. 'V pfipad¢ prodleni Agentury s vystavenim daiiového dokladu dle ¢1. VII odst. 4 Dohody
ma Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z ceny poskytnutych
sluzeb za kazdy den prodleni, maximaln¢ vSak do vySe ceny poskytnutych sluzeb,
s jejichZ vyuctovanim je Agentura v prodleni.

4. V ptipad¢ prodleni Agentury s vyménou ¢lend realiza¢niho tymu dle ¢l. VIII odst. 1
Dohody, po dobu delsi nez 30 dnli, ma Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve

12



Piiloha €. 2

10.

11.

12.

13.

14.

vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun ceskych), a to za kazdy jednotlivy ptipad
prodleni.

V piipadé¢, Ze plnéni Agentury (tj. napf. vyrobné technické realizace apod.), nebude
odpovidat podminkdm této Dohody ¢i dil¢i smlouvy, je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K¢ (slovy: dvacet tisic korun ¢eskych) za
kazdy ptipad takového rozporu.

V pfipad¢ poruseni povinnosti dle ¢l. V odst. 2, 5 nebo 6 Dohody zaplati Agentura
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢ (slovy: pét tisic korun ¢eskych), a to za
kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

V pripad¢é poruseni povinnosti dle ¢l. V odst. 7 Dohody zaplati Agentura Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 100.000 K¢ (slovy: jedno sto tisic korun ¢eskych), a to za kazdé
jednotlivé poruSeni uvedené povinnosti.

V piipad€¢ nesplnéni zdvazku dle ¢l. V odst. 11 Dohody je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K¢ (slovy: pét set tisic korun ¢eskych), a to
za kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

Za poruseni povinnosti stanovenych v ¢lanku IX Dohody se Agentura zavazuje
Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K¢ (slovy: pét set tisic korun
ceskych) za kazdy jednotlivy ptipad poruseni povinnosti.

Za poruSeni n¢které z povinnosti stanovenych v ¢lanku X odst. 2, 3, 4, 5 nebo 8 Dohody
se Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K¢ (slovy:
tficet tisic korun Ceskych) za kazdy ptipad poruSeni nékteré z uvedenych povinnosti.

Za poruSeni nékteré z povinnosti stanovenych v ¢lanku XI odst. 2 nebo 3 Dohody se
Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K& (slovy: tficet
tisic korun Ceskych) za kazdy ptipad poruseni nékteré z uvedenych povinnosti.

V piipadé€, ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. XIII odst. 2 Dohody nedoplni v tam
stanovené 1hité financni zaruku do vyse 200.000,- K¢, zavazuje se zaplatit Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ (slovy: padesat tisic korun ¢eskych), a to za kazdy
ptipad poruSeni uvedené povinnosti.

V piipadé€ nesplnéni jiného zavazku nebo povinnosti vyplyvajici z této Dohody, v jehoz
dasledku vznikne Skoda Zadavateli, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni
pokutu ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun ¢eskych), a to za kazdé jednotlivé
poruseni uvedené povinnosti.

Smluvni pokuty dle odst. 2 az 13 tohoto ¢lanku Dohody je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli do 14 dnii ode dne doruceni pisemné vyzvy k zaplaceni smluvni pokuty
zaslané Zadavatelem. Ustanovenimi odst. 2 az 13 tohoto ¢lanku Dohody neni dotcena
povinnost Agentury k nahradé¢ skody v plné vysi.

Cl. XIII
Finanéni zaruka
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Piiloha €. 2

1. Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dni ode dne uzavieni této Dohody ziidit a
Zadavateli v origindlu pfedlozit finan¢ni zaruku ve smyslu § 2029 a nasl. zdkona ¢.
89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik, v platném znéni, sjednanou ve prospéch Zadavatele, a to
k zajisténi veskerych pohleddvek Zadavatele vi¢i Agentufe vzniklych v souvislosti
s plnénim této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv na zéklad€ této Dohody
sjednanych, z niz bude vyplyvat neodvolatelny zavazek vystavce, zaplatit na prvni vyzvu
Zadavatele ¢astku do vyse 200.000,- K¢ (slovy dvé sté tisic korun Ceskych). Finan¢ni
zéruka musi byt sjedndna na celou dobu platnosti a ucinnosti této Dohody. Finan¢ni
zéaruka muze mit podobu Bankovni zaruky nebo Notaiské ¢i1 Advokatni tschovy.

2. Bude-li finan¢ni zaruka Zadavatelem vyuzita, sdéli Zadavatel tuto skutec¢nost
pisemné Agentufe, véetné vyse prostredki cerpanych z finan¢ni zaruky, spolu se zadosti
o jeji doplnéni. Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dni ode dne doruceni takové
zéadosti finan¢ni zaruku doplnit do ¢astky 200.000,- K&. V ptipadé, Ze Agentura finan¢ni
zaruku v uvedené lhiité nedoplni, je Zadavatel opravnén vedle uplatnéni smluvni pokuty
rovnéz odstoupit od Dohody dle ¢l. XV odst. 3 pism. d) Dohody.

3. Origindl zaruéni listiny pfedany Zadavateli dle odst. 1 tohoto ¢lanku Dohody bude po
celou dobu platnosti a u¢innosti této Dohody v drzeni Zadavatele. Zadavatel se zavazuje
vratit Agentufe original zarucni listiny do 30 dni ode dne skonceni platnosti této Dohody.

CL X1V
Ostatni ujednani

1. Agentura se zavazuje poskytovat Zadavateli pisemné vyhodnocovani veskerych
probihajicich nebo ukoncenych dil¢ich plnéni dle této Dohody, a to ve formé tzv.
zavéreCnych zprav. Smluvni strany se dohodly, Ze vZdy po ukonceni kazdého Ctvrtleti
roku platnosti této Dohody Zadavatel provede zhodnoceni c¢innosti Agentury v
predchazejicim Ctvrtleti.

2. Agentura je povinna na své vlastni ndklady vést a archivovat - postaci v elektronické
podobé (formou skeni dokumentid, fotodokumentace apod.) - po dobu plnéni této
Dohody a déle po dobu deseti let od ukonceni jeji platnosti, doklady a zdznamy o
veSkerych plnénich provedenych a nékladech vynalozenych v souvislosti s plnénim této
Dohody, v¢etné povahy, typu médii, dat, ndkladl a vydajii vSech plnéni, kterd Agentura
pro Zadavatele realizovala, a to chronologicky s pfesnym casovym urcenim vzniku
jednotlivych dokladll ¢i zdznaml. Na pozadani Zadavatele je Agentura povinna vydat
Zadavateli zédznamy ¢i doklady v elektronické podobé€, potvrzujici vykonani sluzeb
véetné piipadného zajisténi autorskych a jinych prav duSevniho vlastnictvi; tento zdvazek
trva jesté deset let od ukonceni platnosti této Dohody.

CL XV
Ucinnost Dohody
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1. Tato Dohoda nabyvé platnosti dnem jejiho podpisu obéma Stranami a ucinnosti dnem
jejiho zvetejnénim v registru smluv. Tato dohoda se uzavird na dobu urcitou, a to na dobu
3 let ode dne ucinnosti této Dohody.

2. Tuto Dohodu lze pred uplynutim doby, na niz byla sjednéna, ukoncit pisemnou dohodou
Stran, vypovédi ze strany Zadavatele ¢i odstoupenim od Dohody, a to za podminek
uvedenych dile v tomto ¢lanku. Odstoupeni od Dohody ¢i vypovéd’ Dohody musi byt
pisemné a dorucené druhé Stran¢ osobné, kuryrem nebo doporuc¢enou postou.

3. Kterdkoliv ze Stran mize od Dohody odstoupit s okamzitou uc¢innosti v ptipad¢ jejiho
podstatného porusSeni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, ze za podstatné
poruseni Dohody se bude vzdy povazovat:

a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv
sjednanych dle této Dohody, po dobu delsi nez 30 kalendatrnich dnf;

b) prodleni Zadavatele s placenim faktur v rozsahu pfevysujicim v souhrnu ¢astku
vyse 2.000.000,- K¢ (slovy dva miliony korun ¢eskych bez ptisluSenstvi), po dobu
delsi nez 30 pracovnich dnti ode dne doruceni pisemného vyrozuméni Agentury o
prodleni Zadavatele s thradou faktur a o zamysleném odstoupeni od Dohody;

¢) pokud Agentura neplni pfedmét Dohody fadnym zplisobem, pficemz jeji postup
nebo dosavadni vysledek provadéni predmétu Dohody vede opakované a
nepochybné k prokazatelné vadnému plnéni a na tento stav byla Agentura alespoii
dvakrit Zadavatelem pisemné upozornéna;

d) poruseni povinnosti Agentury dle ¢l. XIII odst. 1 a 2 Dohody, tj. neptedlozeni
finan¢ni zdruky v poZzadované dobé a o pozadovaném obsahu nebo jeji v€asné
nedoplnéni v ptipadé jejiho Cerpani ze strany Zadavatele;

e) pokud vici majetku Agentury probihd insolvenéni fizeni, v némzZ bylo vydéano
rozhodnuti o upadku nebo insolvencni navrh na Agenturu byl zamitnut proto, ze
majetek Agentury nepostacuje k uhrad€ ndkladi insolvencniho fizeni, nebo
Agentura vstoupi do likvidace;

f) pokud dojde k prokazatelnému poruseni autorskych prav ze strany Agentury.

4. Zadavatel je opravnén tuto Dohodu vypoveédét bez udani diivodu, a to s vypovédni lhiitou
2 mésice, kterd poc€ina bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po doruceni vypovéedi.
Po dobu vypovédni lhiity trvaji vSechna prava a povinnosti stran touto Dohodu, resp. dil¢i
smlouvou zalozené. Nedohodnou-li se strany pisemné jinak, je Agentura povinna
poskytnout sluzby, na nichz se se Zadavatelem dohodla do doby doruceni vypovédi, neni-
li ve vypovédi stanoveno jinak. Zadavatel je povinen tyto sluzby v souladu s touto
Dohodou, resp. dil¢i smlouvou, zaplatit.

5. 'V ptipadé ukonceni této Dohody pied uplynutim doby, na niz byla sjedndna, miize
Zadavatel pozadovat, ze urcité dil¢i plnéni nebude dokonceno nebo Ze se s jeho plnénim
nezapocne, ackoliv bylo mezi stranami zdvazné sjedndno na zdkladé dil¢i smlouvy.
Zadavatel v takovém piipadé¢ uhradi Agentuie ji vzniklé ndklady v souvislosti se
zapocatym plnénim a jeho pfed¢asnym ukoncenim, za ptedpokladu, ze takové ndklady
byly Agenturou vynaloZeny v souladu s pfislusnou dil¢i smlouvou a s touto Dohodou a Ze
budou Agenturou Zadavateli fddné¢ doloZeny. Narok na thradu nékladt dle ptredchozi
véty vSak Agentura nema v pfipad¢€, ze k ukonceni Dohody, byt ze strany Zadavatele,
doSlo z diivodi stojicich na stran€ Agentury.
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CL XVI
Ustanoveni spolecna a zavérecna

1. Tato Dohoda je vyhotovena ve dvou stejnopisech v jazyce ¢eském. Oba stejnopisy maji
platnost originalu, kdy kazd4 ze Stran obdrzi po jednom z nich.

2. Tato Dohoda se fidi pravem Ceské republiky a pro piipadné spory jsou piislusné soudy
Ceské republiky.

3. Strany souhlasi s tim, ze jejich projevy, s vyjimkou odstoupeni od Dohody dle ¢l. XV
odst. 3 Dohody a vypovédi dle ¢l. XV odst. 4 Dohody, mohou byt ucinény i
prostiednictvim e-mailu na adresu kontaktni osoby uvedené v ¢l. IV této Dohody, neni-li
v této Dohodé ¢i dil¢i smlouvé stanoveno jinak.

4. Menit ujednani v této Dohod¢ uvedend je mozno pouze na zékladé souhlasné vile
smluvnich stran, a to vzdy ve formé& pisemnych dodatkl k této Dohodé.

5. Agentura je srozuména s tim, ze Zadavatel je povinnym subjektem dle § 2 odst. 1 zdkona
¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach Gc¢innosti nékterych smluv, uveiejiovani téchto
smluv a o registru smluv a je tak povinen zvefejnit obraz smlouvy a jeji ptipadné zmény
(dodatky) a dalsi dokumenty od této smlouvy odvozené vcetn¢ metadat. Zadavatel se
zavazuje tuto Dohodu uvetejnit v souladu s timto zdkonem, a to pozadovanym zptsobem,
v zdkonem stanovené lhute.

6. Nedilnou soucasti této Dohody jsou nésledujici ptilohy:

- Ptiloha ¢. 1 - Seznam poddodavateli (pfilohou Dohody je seznam
poddodavatelll pouze v ptipadé€, Ze Agentura prostfednictvim poddodavatele
prokazovala v zaddvacim fizeni splnéni kvalifikace dle § 83 zdkona ¢.
134/2016 Sb., o zadavani vetejnych zakazek).

- Ptiloha ¢. 2 — Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
Agentury — Tabulka jednotkovych cen

7. Je-li nebo stane-li se n€které ustanoveni této Dohody neplatnym ¢i neucinnym, nedotyka
se to ostatnich ustanoveni této Dohody, ktera zlistdvaji platna a i¢innd. Smluvni strany se
v tomto piipadé¢ zavazuji jednat v dobré vife s cilem nahradit neplatné/netcinné
ustanoveni  ustanovenim platnym/u¢innym, které nejlépe odpovidda plvodné
zamyslenému ucelu ustanoveni neplatného/neucinného.

8.  Smluvni ustanoveni, z nichZ vyplyva, ze maji pfetrvavat i po skonceni u€¢innosti Dohody,
ptetrvavaji zanik Dohody.

9. Podpisem této Dohody vyjadiuji smluvni strany svou vuli ctit a plnit jeji veskera

ustanoveni v plném rozsahu.

V Praze dne .............. A VA dne .....coeeeee.
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Ing. Martin Sebestyan, MBA, Mgr. Attila Kovag,
generdlni feditel SZIF jednatel
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