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(dale jen ,Smiouva"“)

NiZze uvedeného dne, mésice a roku uzaviraji

BPA sport marketing a.s.

IC: 04597605, DIC: CZ04597605

se sidlem: Ceskomoravska 2420/15, PSC 190 00 Praha 9

zastoupend: || orcdsedkyné predstavenstva

zapsana v obchodnim rejstriku vedeném u Méstského soudu v Praze, oddil B, vlioZzka 21139
(dale jen ,BPA™)

na straneé jedné

a

(v:veské televize

1C: 00027383, DIC: CZ00027383

Praha 4, Podoli, Na Hrebenech II 1132/4

zFizena zékonem ¢&. 483/1991 Sb. o Ceské televizi
nezapisuje se do obchodniho rejstriku
zastoupend: Ing. Petr Dvorak, generaini feditel
(dle jen ,Ceska televize" nebo ,€T")

na strané druhé

(CT a BPA se dale spole¢né oznacuii jako ,Smluvni strany")

tuto Smlouvu:

1.

1.1

1.2

Vychodiska smlouvy

Smluvni strany uzaviraji soucasné s touto Smlouvou smlouvu o postoupeni prav
k televiznimu vysilani hokejovych poradl v sezénach 2018/2019, 2019/2020,
2020/2021, 2021/2022 a 2022/2023, jejimz predmétem je postoupeni televiznich
prav (dale jen , TV smlouva"). Smluvni strany sjednavaji, Ze tato Smlouva a TV
smlouva jsou na sobé vzajemné zavislé ve smyslu ustanoveni § 1727 zakona C.
89/2012 Sb., oblansky zakonik, ve znéni pozdéjSich predpist (dale jen ,obcansky
zakonik"), a Ze vznik kazdé z téchto smluv je zavisly na vzniku druhé smlouvy.

BPA je obchodni spolecnosti podnikajici zejména v oblasti reklamy a marketingu. BPA
prohlasuje, Ze pro hokejové sezony 2018/2019, 2019/2020, 2020/2021, 2021/2022 a
2022/2023 je opravnéna disponovat reklamnimi a marketingovymi pravy k utkani
Reprezentace, ELH a k televiznimu vysilani dalSich Hokejovych pofadll. Tato prava
byla BPA poskytnuta CSLH a Kluby ELH jako vyhradni, pricemZ BPA je opravnéna je
dale postoupit na dalsi subjekty. BPA dale prohlasuje, Ze na zakladé této skuteCnosti



je opravnéna poskytnout CT pinéni podle Smlouvy a 7e zde nejsou jakékoliv prekazky,
které by mohly ohrozit pinéni takto ze strany BPA prevzatych zavazkl. BPA
prohlasuje, Ze uzavrela smlouvu se spolec¢nosti 02 TV s.r.0., IC: 03998380, se sidlem
Za Brumlovkou 266/2, Michle, 140 00 Praha 4 (ddle jen ,02 TV"), které bude
poskytovat plnéni podobného rozsahu jako Ceské televizi dle ustanoveni ¢l. 3 odst.
3.2 TV smlouvy a v rozsahu prilohy ¢. 1.

1.3 €T je provozovatelem televizniho vysilani ze zékona, ktery poskytuje sluzbu vefejnosti
tvorbou a Sifenim televiznich program{, popripadé dalSiho multimedialniho obsahu a
dopliikovych sluzeb na celém tzemi Ceské republiky za ucelem naplfiovani
demokratickych, socidlnich a kulturnich potfeb spoleCnosti a potfeby zachovat
medialni pluralitu. Soucasti poskytovani vefejné sluzby CT je také vyroba a vysilani
sportovnich porfadl, k nimz je opravnéna vysilat obchodni sdéleni v souladu
s platnymi pravnimi predpisy a poskytovat sluzby specifikované v této Smiouvé. Za
timto Gcelem pfistupuje CT k uzavreni Smlouvy a prohlasuje, Ze zde nejsou jakékoliv
prekazky, které by mohly ohrozit pinéni takto ze strany CT prevzatych zavazkd.

2. Vyklad pojmt
2.1 Neni-li ve Smlouvé uvedeno vyslovneé jinak, rozumi se:

a) Smlouvou tato Smlouva o komercnim plnéni v souvislosti s televiznim vysilanim
hokejovych poradll v sezénach 2018/2019 az 2022/2023 vcetné.

b) Extraligou ledniho hokeje nebo ELH nejvyssi profesionalni klubova soutéZ v lednim
hokeji muz& hrané na tzemi Ceské republiky, kterou poradad CSLH ve spolupraci s Kluby
ELH. Pokud se ve Smlouvé uziva pojem utkani ELH, jde o soutézni hokejova utkani
Ucastnikd ELH v rdmci ELH, at’ jiZz v Zakladni ¢asti ELH nebo v Play-off, v ramci skupiny
0 umisténi (tzv. Play-out) Ci ve hfe o udrZeni (tzv. baraz). V dobé uzavreni této
Smlouvy souté? nese oficiaini nazev TIPSPORT EXTRALIGA LEDNIHO HOKEJE. Toto
oznaceni mlze byt pozménéno podle jména generalniho partnera ELH pro danou
sezonu.

c) Reprezentaci utkani reprezentaéniho muzstva Ceské republiky muzd ,A" v lednim
hokeji na jednotlivych turnajich Euro Hockey Tour (dale jen ,EHT") Ci Euro Hockey
Challenge (dale jen "EHCH") v sezéné 2018/2019 az 2022/2023 vcetné nebo na
obdobném mezinarodnim turnaji, ktery by EHT ¢i EHCH nahradil, dale ostatni utkani
reprezentaéniho muzstva Ceské republiky muzi ,A" v lednim hokeji mimo utkani
v ramci EHT, ¢i EHCH na (zemi CR a Domdci utkan( reprezentaci muzd do 18 a do 20
let Ceské republiky v lednim hokeji, pofddana a hrana v sezéné 2018/2019 az
2022/2023 vcetné. Utkani Mistrovstvi svéta (dale také jen "MS") a Olympijskych her
(dale také jen "OH") nejsou predmétem této Smlouvy, neni-li stanoveno jinak.

d) Hokejovymi soutézemi Reprezentace a ELH.

e) Hokejistou sezony ELH spolecenska udalost, kterd se kona na zavér ELH za Ucasti
vybranych hostll, hokejovych hracl a trenérl, pripadné clend realizanich tymd
hokejovych klubl, a na které jsou vyhlasovany vysledky soutézi a/nebo anket, jenz se
jakymkoli zplsobem tykaji ELH. Hokejista sezony ELH je spojen s publicitou v médiich a
jeho poradatelem je BPA a/nebo osoba povérena BPA. Zplsob a podminky vysilani ze
strany CT bude vzdy feSeno samostatnymi smlouvami mezi BPA a CT.

f)  Zakladni casti dlouhodoba Cast ELH probihajici zpravidla od zafi do brezna, z jejichz
vysledkd se urdi kluby postupujici do Play-off a kiuby hrajici Play-out a poté hrajici
baradz o postup Ci udrZeni v soutézi.




9)

h)

),

k)

Play-off systém utkani ELH nasledujici v kazdé sezoné po dokonceni Zakladni casti, ve
kterém hraji hokejové kluby v zavislosti na svém umisténi po Zakladni casti
vyFazovacim zplsobem na urcity pocet vitéznych utkani hranych do rozhodnuti. Vitéz
Play-off se stava vitézem ELH.

Sezonou se pro Ucely této Smlouvy ve vztahu k ELH rozumi obdobi mezi prvnim a
poslednim oficialnim hracim dnem ro¢niku ELH, které zpravidla zacina v zafi a zpravidla
kond¢i v dubnu nasledujiciho roku. Sezénu tvori zakladni ¢ast ELH, skupina o udrZeni,
predkolo play-off a play-off. Ve vztahu k Reprezentaci jde o obdobi mezi prvnim a
poslednim oficidlnim hracim utkanim Reprezentace v prislusném rocniku, kterézto
obdobi zpravidla zacina v listopadu a zpravidla konci v ¢ervnu nasledujiciho roku.

Hracim kolem v Zakladni ¢asti a Play-out ELH se rozumi soubor utkani vSech klubd
ELH, hranych zpravidla v jednom terminu urceném rozpisem CSLH. Hracim kolem
v Play-off a barazi ELH se rozumi vzdy utkani hrana v jednom hracim dni v terminu
uréeném CSLH.

Hokejovym poradem porad vysilany Ceskou televizi, v rdmci kterého CT &iti a sdéluje
verejnosti televizni pfimy prenos nebo televizni zaznam utkani Hokejovych soutézi, a
pripadné dalsi hokejové porady.

APK Asociace profesionalnich klub ledniho hokeje CR, kterd je zajmovym sdruzenim
pravnickych osob, jez provozuji profesionalni kluby ledniho hokeje, jez se tcastni ELH.

CSLH Cesky svaz ledniho hokeje, ktery je zapsanym spolkem a ktery organizuje
Hokejové soutéze a ridi Reprezentaci.

Product placementem umisténi produktu, neboli jakakoli podoba zaclenéni vyrobku,
sluzby, ochranné znamky, ktera se k vyrobku nebo sluzbé vaze, nebo zminky o vyrobku
a sluzbé do poradu za Uplatu nebo obdobnou protihodnotu.

Sponzorskym vzkazem sponzora pofadu druh obchodniho sdéleni, kterym je
oznaCeno sponzorovani poradu, tedy pfispévku poskytnutého k pfimému nebo
neptimému financovani Hokejového pofadu s cilem propagovat své jméno nebo nazev,
ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, cinnosti nebo obraz na vefejnosti. Kazdy
sponzorovany pofad je vzdy na zaCatku a dale v prlbéhu nebo na konci zfetelné
oznacen jménem nebo nazvem, obrazovym symbolem (logem) nebo jinou znackou
sponzora, kterou se rozumi zejména odkaz na jeho vyrobky, sluzby nebo na jejich
charakteristicky znak.

Sponzorskym vzkazem sponzora programu druh obchodniho sdéleni, kterym je
oznaCeno sponzorovani programu, tedy pfispévku poskytnutého k pfimému nebo
nepfimému financovani programu Ceské televize s cilem propagovat své jméno nebo
nazev, ochrannou znadmku, vyrobky, sluzby, cinnosti nebo obraz na verejnosti.
Sponzorsky vzkaz sponzora programu obsahuje tyto nalezitosti: oznameni sponzorovani
programu, zfetelné oznaceni jména nebo ndzvu sponzora a uvedeni hlavniho predmétu
jeho Cinnosti. Sponzorsky vzkaz sponzora programu nesmi byt vysilan v upoutavkach
na porad, v priibéhu poradu a bezprostifedné pred zacatkem nebo po ukonleni porady;
za bezprostfedni odvysilani se nepovazuje takové uvedeni Sponzorského vzkazu
sponzora programu, je-li pofad od daného sponzorského vzkazu zfetelné zvukové,
obrazové nebo zvukové-obrazové nebo prostorovymi prostfedky oddélen. V pripadé,
kdy je pred nebo po Sponzorském vzkazu sponzora programu odvysilana Reklama, je
nezbytné ji zfetelné zvukové, obrazové nebo zvukové-obrazové nebo prostorovymi
prostfedky oddélit.




p)

q)

£)

Kumulovanym sponzorskym vzkazem Sponzorsky vzkaz sponzora poradu nebo
sponzora programu, Vv jehoz pribéhu je prezentovano soucasné vice sponzord. V
pfipadé kumulovaného sponzorského vzkazu sponzorl programu mize byt uvedeno
spole¢né oznaceni ,Sponzofi programu®, avsak u kazdého sponzora musi byt uveden
obchodni nazev spolecnosti a jeji hlavni obchodni ¢innost.

Reklamou oznédmeni, prfedvedeni i jind prezentace, majici za cil podporu
podnikatelské ¢innosti, zejména podporu spotfeby nebo prodeje zboZzi, vystavby,
prondjmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo zavazkd, podporu
poskytovani sluzeb, propagaci ochranné znamky. Ve vysilani bude reklama jakozto druh
obchodniho sdéleni vysilana samostatné ¢i béhem reklamnich blokd, které budou
vysilany pred, béhem, nebo po Hokejovém pofadu. Reklama ¢i reklamni blok jako
Casovy Usek ve vysilani urceny pro odvysilani reklam jsou zfetelné zvukové, obrazové
nebo zvukove obrazové nebo prostorovymi prostredky oddéleny od ostatnich castl
vysilani. Cas vyhrazeny reklamé v televiznim vysilani Ceské televize na programech Cr
2 a CT 4 nesmi presahnout 0,5 % denniho vysilaciho Casu na kazdém z téchto
program(, pfi¢emZ vysilani reklam nesmi v dob& od 19.00 hodin do 22.00 hodin
prekrocit 6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny na Zadném z téchto programd. Ceska
televize nesmi do vysilani na ostatnich programech zarazovat reklamu s vyjimkou
reklamy zafazované do vysilani programu v pfimém spojeni s vysilanim sportovni
udalosti, je-li vysilani takové reklamy nezbytnou podminkou k ziskani prav k televiznimu
vysilani sportovni udalosti, ¢as vyhrazeny takové reklamé nesmi presahnout 0,5 %
denniho vysilaciho Casu, pficemz v dobé od 19.00 hodin do 22.00 hodin nesmi prekrocit
6 minut v pribéhu jedné vysilaci hodiny.

Injektazi druh obchodniho sdéleni, kterym je vkliCovani obrazového zaznamu
Sponzorského vzkazu sponzora poradu formou loga nebo ochranné znamky sponzora
do vysilani Hokejového pofadu; injektaz nelze vyuzit samostatné bez sponzorského
vzkazu sponzora poradu odvysilaného pred Hokejovym poradem. Injektdz bude ve
vysilani upravena na velikost 1/16 obrazovky, a to bud’ v dolnim rohu obrazovky a/nebo
uvedeni loga u vysledkové listiny a/nebo Casomiry a/nebo stavu utkani. Logo nebo
ochranna zndmka sponzora musi byt doplnéna napisem ,Sponzor poradu®.

Virtualni grafikou druh obchodniho sdéleni, kterym je jina obrazova sekvence se
zvukem nebo bez zvuku zafazovana Ceskou televizi b&hem televiznich pFimych pienost
utkani, kdy se do redlné snimaného prostredi vklada graficky prvek (grafika) viditelny
pouze na televiznich obrazovkach (napf.: virtualni puk nad ledovou plochou apod.)
zobrazujici logo nebo ochrannou znamku Partnera Hokejové soutéze.

Countdownem se rozumi zvlastni forma sponzorského vzkazu sponzora programu,
jejimz Gcelem je upozornit na bliZici se zacatek sportovni udalosti, vysilaného po hlavni
sportovni relaci na CT1 (Branky, body, vtefiny, dale jen ,BBV").

Znélkou poradu audiovizudini forma sdéleni vysilana vzdy v Gvodu Hokejového
poradu, ktera napomaha k identifikaci pofadu. Obsahem Znélky pofadu je vzdy oficialni
logo Hokejové soutéze.

Znélkou Hokejové soutéze audiovizualni forma sdéleni vysilana vidy pred a po
utkdni ELH a utkani Reprezentace, ktera napomaha k jejich identifikaci. Obsahem
Znélky ELH je vzdy oficidlni logo a nazev ELH a/nebo play off, v pfipadé Znélky
Reprezentace je obsahem vzdy oficidlni loga a nazev Reprezentace a/nebo Turnaje.

Znélkou sponzorované soutéze audiovizualni forma sdéleni vysilana vzdy pred a po
sponzorované soutézi (napf. Zlatd helma, Radegast index), kterd napomaha K jeji
identifikaci. Obsahem Znélky sponzorované soutéZe je vzdy oficidlni logo prislusné
sponzorované soutéze a logo jejiho partnera.




x) Soutézi Zlata helma hlasovaci soutéZ o nejpovedenéjsi hokejové akce v ramci ELH,
které jsou prezentovany v prlibéhu Hokejového pofadu a na www.hokej.cz. Hlasovani
probihd prostfednictvim SMS zprav a/nebo prostrednictvim sité internet na hokejovém
serveru www.hokej.cz ¢&i dle urceni BPA.

y) Power breakem prestavka ve hre v délce 60 sekund, ktera probiha po 6. a 12.
minuté v pribéhu kazdé tretiny utkani, v ramci niz jsou vysilany Sponzorské vzkazy
sponzorll porfadu a Reklamy, pfiemz Reklamy musi byt zfetelné zvukové, obrazovée
nebo zvukové-obrazové nebo prostorovymi prostfedky oddélené od ostatnich casti
vysilani, tedy i od Sponzorského vzkazu sponzora poradu.

z) PFimym prenosem se rozumi Sifeni obsahu (Hokejového poradu), pricemz tento
program bezprostredné a okamzité zachycuje nebo popisuje konkrétni udalost.

aa) Reprizou se rozumi opakovani PFimého pfenosu s ¢asovym odstupem, pfiemz tento
obsah zachycuje nebo popisuje konkrétni udalost.

bb) Zaznamem se rozumi Sifeni obsahu (Hokejového poradu), pficemz tento obsah
zachycuje nebo popisuje ucelené s Casovym odstupem konkrétni udalost nebo jeji cast,
ktera nebyla pfenasena pfimym prenosem.

cc) Vysilatelem se rozumi provozovatel televizniho vysilani utkani ELH a/nebo poradu
(Magazin) dle této Smlouvy.

dd) Domacim utkanim reprezentace se rozumi jakékoliv Reprezentacni utkani sehrané
na Uzemi Ceské republiky, s vyjimkou utkani sehranych v ramci Mistrovstvi svéta IIHF,
Olympijskych her ¢i svétového poharu (dale také jen ,.SP").

ee) Reprezentaci ,A" se rozumi reprezentaéni tym seniord muzd (tzv. Tym ,A") Ceské
republiky v lednim hokeji. Tym se sklddd z hracl, ktefi jsou nominovani hlavnim
trenérem a ktefi startuji na zakladé hracské smlouvy uzavrené s CSLH.

ff) Partnerem Hokejové soutéze je jakykoliv subjekt obchodné ¢i medialné participujici
na Hokejové soutézi, ktery je takto oznacen ze strany BPA.

3. Predmét Smiouvy

3.1 BPA se zavazuje provadét pro CT po dobu trvani této Smlouvy Reklamu v rozsahu a
zplsobem stanovenym dale touto Smlouvou.

3.2 CT se zavazuje poskytnout BPA plnéni spocivajici ve vysilani- obchodnich sdéleni v
dohodnutych terminech a formatech technickych podminek CT v rozsahu a zpfisobem
stanovenym dale touto Smlouvou.

4. PlInéni poskytované ze strany BPA

4.1 BPA se zavazuje provést pro CT nasleduijici Reklamni pinéni:

4.1.1 ELH - BPA bude po dobu trvani této Smlouvy provadét pro CT Reklamni
pInéni v rdmci ELH zplsobem specifikovanym v Pfiloze ¢. 1 — ELH, ktera tvori
nedilnou soucast této Smlouvy.

4,1.2  Hokejista sezony - BPA bude po dobu trvani této Smlouvy provadét pro CT
Reklamni plnéni v ramci tohoto Galavecera ELH zplsobem specifikovanym v
Pfiloze €. 2 — Hokejista sezony, ktera tvofi nedilnou soucast této Smlouvy.

4.1.3  Hokejova Reprezentace ,A" - BPA bude po dobu trvani této Smlouvy
provadét pro CT Reklamni plnéni v ramci hokejové Reprezentace ,A"
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zplsobem specifikovanym v Pfiloze ¢. 3 — Hokejova Reprezentace ,A", ktera
tvori nedilnou soucast této Smlouvy.

PInéni poskytované ze strany CT

CT se zavazuje poskytnout BPA exkluzivni pinéni v souvislosti s vysilanim Hokejovych
poradd, které je specifikovano v Pfiloze ¢. 4 Smlouvy. CT je opravnéna vyuzit plnéni
v souvislosti s vysilanim Hokejovych poradl, které je specifikovano v Priloze ¢&. 6
Smlouvy. CT se v takovém pfipadé zavazuje vyuzit pinéni pro své klienty pFedem
odsouhlasené BPA, pricemz nebude rusit exkluzivitu BPA pfi prodeji sponzorovani
Hokejovych poradll, a dodrzovat oboustranné schvaleny cenik tohoto plnéni. Pro
vylouceni pochybnosti Smluvni strany uvadéji, ze bez predchozi dohody Smluvnich
stran nelze odvysilat jiné plnéni v ramci Hokejovych poradd, nez které je uvedeno v
Priloze €. 4 a Pfiloze C. 6.

Déle se CT zavazuje poskytnout BPA pinéni v souvislosti s vysilanim Pfimych prenost,
Repriz & Zaznam{ utkéni CR tymu z Mistrovstvi svéta v lednim hokeji poradanych
IIHF, Zimnich Olympijskych Her a/nebo Svétového poharu, bude-li na né CT drzet
prava. Sponzorské vzkazy sponzor( poradu pfi utkani Reprezentace v ramci MS, ZOH
a SP je BPA opravnéna vyuZit pouze pro oficidlni partnery Reprezentace a neni
opravnéna_sponzorské vzkazy nabizet jinym subjektim na trhu bez pfedchoziho
souhlasu CT. Pro vylouceni pochybnosti Smiluvni strany uvadéji, ze na zapasy
Mistrovstvi svéta, Olympijskych her a pfipadné Svétového pohdru se nevztahuje
produktova exkluzivita a dalsi obdobnd omezeni. BPA se zavazuje, Ze nebude rusit
exkluzivitu CT pfi prodeji sponzoringu utkani MS, ZOH a SP. Rozsah plnéni je
specifikovano v Pfiloze ¢. 5 Smlouvy.

CT se zavazuje poskytnout BPA moznost plnéni v souvislosti s vysilanim Hokejovych
poradl poskytnutim zobrazeni Partnerl Hokejové soutéZe formou Virtudlni grafiky.
Pokud se BPA rozhodne tuto moznost u kteréhokoliv z televiznich pfimych prenos
nebo zaznaml vyuZit, BPA sama hradi naklady spojené s realizaci. CT v takovém
pfipadé na naklad BPA zajisti technické podminky odbaveni a spolupraci technickych
a tvlrcich pracovnik(l zabezpecujicich vysilani pfislusného pfimého prenosu. CT se
zavazuje Virtudini grafiku vyuZitou v PFimém pfenosu nebo Zaznamu Hokejového
poradu v nezménéné formé odvysilat i v Reprize daného Hokejového poradu, déle se
zavazuje Virtudini grafiku zachovat v nezménéné formé pfi umisténi Hokejového
pofadu do nabidky pofadd v ramci poskytované audiovizudini medialni sluzby na
vyzadani na svych webovych strankach (iVysilani). BPA se zavazuje, Ze bude pfi
vyuzivani Virtualni grafiky dodrzovat pravni predpisy a pravidla organizace EBU, které
je CT clenem. Stopaz zobrazeni jedné Virtualni grafiky ve formé aktivniho prvku ve
vysilani bude maximalné 5 sekund. Rozpis realizace Virtualni grafiky a technickych
podminek odbaveni tvori Prilohu €. 7 Smlouvy.

CT se zavazuje zajistit moZnost hlasovani prostifednictvim SMS zprav pfi realizaci
soutézi v prlbéhu Hokejovych soutézi a Hokejovych poradl, a to v souladu
s pFislusnymi pravnimi predpisy.

Smluvni strany se dohodly, Ze b&hem Hokejového pofadu (resp. téZ tésné
pred zaCatkem a tésné po skonceni Hokejového pofadu) je CT povinna odvysilat
pouze pinéni definované v Pfiloze ¢. 4 Smlouvy, tj. pInéni dodané vyhradné a pouze
ze strany BPA. Vyjimku z tohoto ujednani mlze tvorit pouze komercni plnéni CT,
které je uvedeno v Pfiloze ¢. 6 Smlouvy. CT se zavazuje v rdmci Hokejovych porad(l
k oborové exkiuzivité pfi vyuziti pinéni uvedeného v Priloze ¢. 6 Smlouvy smérem
ke generalnim partnerdm a hlavnim Partnerlm Hokejovych soutéZi (maximalné 5




5.6

5.7

partnerll jedné Hokejové soutéZe). Seznam spolecnosti doda BPA vidy 1 meésic
pred zahajenim pfislusné Sezony. Toto ustanoveni se netykd Reklamy vysilané CT
pred zaCatkem a po skonceni Hokejového poradu.

Smluvni strany ¢ini nespornym, Ze, pokud se ve Smlouvé zminuje vysilani znélek a
loga Hokejovych soutézi, Hokejovych pofadl a log partnerl & sponzorl, jde o
oficidini znélky a loga Hokejovych soutézi, Hokejovych poradl a loga partner(l Ci
sponzorll, chrdnénad autorskymi a dalSimi pravy dusevniho vlastnictvi a jako takové
jsou nedilnou podminkou poskytnutl prav k vysilani Hoke]ovych soutézi a HokeJovych
poradll. BPA poskthJe CT ke vsem znélkam, upoutdvkam ¢i jinym zvukovym Ci
zvukové obrazovym zaznamlm (dale pro ucer tohoto cClanku jen ,zaznamy") a
loglim dodan;'/m CT na zakladé Smlouvy vSechna potrebna prava k jejich uziti dle
Smlouvy a soucasné prohladuje, Ze veSkeré naroky vsech nositell prav k zaznamdm a
Iogum byly a budou ze strany BPA vyporadany. CT je opravnéna k uziti téchto
zéznamd a Iog v rozsahu a za podminek stanovenych Smlouvou tak, Ze Jakymkollv
nositellim prav neprlslu5| a nebude pfisludet Zadné pravo na odménu v@& CT v
souvislosti s wuzitim zdznaml a log die Smlouvy, s vyjimkou uZiti vysilanim
zverejnénych a ke zverejnéni nabidnutych hudebnich dél autor(l zastupovanych OSA
zafazenych do zaznami a s vyjimkou uZiti vysildanim obchodnich snimkl (jak jsou
definovany nize) zarazenych do zaznam.

Smiuvni strany se dohodly, Ze pokud se v Pfiloze ¢. 4 a 5 Smlouvy uvadi vysilani
Sponzorskych vzkaz nebo Injektdzi log sponzorl, rozumi se sponzorem reklamni
partnefi BPA. Na zajisténi vysilani Sponzorskych vzkazl a Injektdzi se uplatni
pro Smluvni strany zavazna nasledujici pravidla. BPA se zavazuje:

vyrobit Sponzorsky vzkaz na vlastni naklady v kvalité odpovidajici technickym
podminkam pro zarazeni televizniho poradu do vysilani CT,

k tomu, Ze Sponzorsky vzkaz bude identifikovat sponzora a vyjadfi jeho spojeni se
sponzorovanym poradem,

konkretizovat odvysilani Sponzorského vzkazu (vCetné Injektazi, popfipadé Virtualni
grafiky) dorucenim radné vyplnéného formulare, ktery je BPA povinna dorucit CT
nejpozdéji 3 pracovni dny pfed vysilanim sponzorovaného poradu, vyjimkou je Play-
off,

dodat ze strany CT schvaleny Sponzorsky vzkaz na nosi¢i Betacam Digital nejpozdéii
do 3 pracovnich dnl pred vysilanim sponzorovaného poradu (ve vyjimecnych
piipadech béhem Play-off do 24 hodin); CT vrati BPA/sponzorovi nosi¢ bez
zbytecného odkladu,

k tomu, Ze obsah Sponzorského vzkazu bude v souladu s pravnimi predpisy, zejména
se zakonem C¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve
znéni pozdeéjSich predpisl, zakonem €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpisti, zakonem ¢. 132/2010 Sb., o audiovizudlnich medialnich sluzbach
na vyzadani, ve znéni pozdéjsich predpisti a zakonem ¢. 182/2016 Sb., o hazardnich
hrach, ve znéni pozdéjsich predpisl, a Ze nebude naruSovat prava ¢i opravnéné
zajmy tretich osob,

k tomu, Ze Sponzorsky vzkaz nebude obsahovat zabéry na vyrobky a sluzby, pokud
nejsou vyrobni nebo obchodni znackou sponzora (napf. ochrannd zndmka), nebo jeji
soucasti, Tuto skutecnost je sponzor povinen doloZit. Sponzorsky vzkaz nesmi mit
charakter Reklamy; Cinnost sponzora mdze byt zminéna jen obecné,

vyporadat veSkera autorska prava a prava s autorskym pravem souwsejlu spojena s
odvysilanim Sponzorského vzkazu a poskytnout CT vSechna potfebna prava k uZiti




Sponzorského vzkazu die Smlouvy a soucasné prohlasuje, ze veskeré naroky vsech
nositeld prav zGCastnénych na vyrobé Sponzorského vzkazu byly ze strany BPA
vypofadany a Ze jakymkoliv nositeldim prav nepfislusi a nebude pfisluset Zadné pravo
na odménu vac¢i CT v souvislosti s uzitim Sponzorského vzkazu dle Smlouvy;

h. neovliviiovat obsah sponzorovaného poradu.

CT je opravnéna neodvysilat Sponzorsky vzkaz v pFipadé, Ze tento vzkaz nesplfiuje
naleZitosti uvedené v tomto ¢lanku.

BPA dale prohlasuje, Ze sponzor neni a nebude osobou, jejiz hlavnim predmétem
c¢innosti je vyroba vyrobkd, jejich prondjem nebo poskytovani sluzeb, které nesmi byt
podle zakona predmétem reklamy (tabakové vyrobky; elektronické cigarety a
nahradni naplné do nich; humanni |éCivy pripravek neregistrovany podle zvlastniho
pravniho predpisu; humanni lécivé pripravky, jejichZ vydej je vazan pouze na lékarsky
predpis; humanni lécCivé pripravky obsahujici omamné nebo psychotropni latky;
zbrané a streliva; zbozi, sluzby nebo jiné vykony c¢i hodnoty, jejichz prodej,
poskytovani nebo Sifeni je v rozporu s pravnimi predpisy; v dobé od 06.00 hodin do
22.00 hodin nelze vysilat obchodni sdéleni tykajici se erotickych sluzeb, erotickych
vyrobkl a humannich lécivych pfipravkd nebo doplikd stravy na podporu sexuaini
vykonnosti). BPA dale prohlasuje, Ze je na zakladé pFislusnych zmocnéni opravnéna
sponzory zastupovat.

58 CT mlze pro zajisténi plnéni svych povinnosti, popfipadé prav vyplyvajicich z &. 5
odst. 5.1 az odst. 5.7 Smlouvy, vyjma ¢l. 5 odst. 5.4 Smlouvy, povérit treti osobu jako
svého zastupce.

5.9  BPA je povinna CT hlasit kazdé uziti hudebnich dél s textem i bez textu OSA na
zdkladé hromadné smlouvy uzaviené mezi CT a OSA se BPA zavazuje poskytovat CT
ke vSéem zaznamOm tyto informace: nazvy uZzitych hudebnich dél, jména vSech autor{
kazdého hudebniho dila a autord zhudebnénych textl, stopaz uvedeného dila, a to
vzdy do 14 dnl ode dne vysilani zaznamd.

510 Sjednava se, ze budou-li soucasti zaznam@l dodanych CT k uZiti na zakladé Smiouvy
zvukové zaznamy vydané k obchodnim Gclellm ve smyslu § 72 odst. 2 zdkona
¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zméné nékterych zakonl (déle jen ,autorsky zakon"), ve znéni pozdéjSich pFedpisl
(déle jen ,obchodni snimek"), je BPA povinna sdélit Ceské televizi nasledujici
informace: nazev a rozliSeni obchodniho snimku, rok vyroby, nazev labelu snimku
(popf. vyrobce, neni-li label uveden), identifikacni Cislo nosice (je-li uvedeno), jména
umélcd a nazvy uméleckych soubord uvedenych na nosii, uZitou stopaz, a to vzdy do
14 dn@ ode dne vysilani zdznam@. Pro splnéni povinnosti CT hlasit kazdé uziti
hudebnich dél s textem i bez textu Ochrannému svazu autorskému pro prava k diliim
hudebnim (dale jen ,OSA") na zakladé hromadné smlouvy uzaviené mezi CT a OSA
se BPA zavazuje poskytovat CT ke viem znélkdm a Sponzorskym vzkazfim & jinym
dodanym zvukovym ¢i zvukové obrazovym zaznamidm tyto informace: nazvy uzitych
hudebnich dél, jména vsech autorl kazdého hudebniho dila a autorl zhudebnénych
textd, stopaz uvedeného dila, a to vzdy do 14 dnl ode dne vysilani Pfimého prenosu
nebo zvukové obrazového Zaznamu Hokejovych poradd.




6.1

6.2

7.1

7.2

7.3

Cenové a platebni podminky

v

Platebni podmink

Dalsi ustanoveni Smluvnich stran

Setreni zajmi CT a BPA

BPA se touto Smlouvou zavazuje podle svych nejlepSich schopnosti a znalosti provést
kazdou Reklamu pro CT takovym zplsobem, ktery bude pro CT pfi dodrzeni vSech
ustanoveni této Smlouvy znamenat co nejvétsi zviditelnéni v ramci reklamni
spoluprace.

Umisténi a viditelnost Log

Loga CT, resp. jeho tituld ¢ produktd dodand BPA budou podle podminek této
Smlouvy umisténa na nakiady BPA. BPA se zavazuje pri provadéni Reklamy podle této
Smlouvy zajistit viditelnost grafického zndzornéni Log CT umisténych na zakladé této
Smlouvy.

Podklady pro Reklamu }

Nebude-li Smluvnimi stranami dohodnuto jinak, plati, Ze CT dodé pro vyrobu Reklamy
potfebné grafické podkilady a navrhy v elektronické podobé na adresu
do 30.6. pfed zahdjenim pfislusné sezony (tj. v prvnim roce trvani
smlouvy do 30. 6. 2018). Pfi pouziti Loga CT je nutno vychazet z platného grafického
manudlu Ceské televize. Je dohodnuto, Ze vyrobu Reklamy zajisti na vlastni naklady
BPA, pokud tato Smlouva nestanovi jinak. Jsou-li stanoveny rozméry Loga pro
Reklamu, ma se za to, Ze tyto rozméry jsou orientacni, Pficemz odchylka od
specifikovanych rozmérl mdze Cinit max. 10% pokud se strany nedohodnou jinak.
Pokud totiz nebudou technické podminky s ohledem na velikost Stadionu
prokazatelné umoznovat velikost Reklamy dle Smlouvy, je BPA opravnéna provést
Reklamu o rozmérech mensich, avSak takovych, aby propagacni Ucinek takové
Reklamy zlstal v daném pfipadé co nejvyssi.
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7.4

7.5

7.6

8.1

8.2
8.3

8.4

Zmeéna Loga

Dojde-li ke zméné loga CT nebo jinych ndzvd specnf kovanych v této Smlouve,
zavaZUJe se BPA takovou zménu loga provest na své naklady za predpokladu, ze CT
zZménu Ioga oznami BPA alespon dva (2) mésice pfed zahdjenim pfrislusné Sezdny.
V ptipadé, ze CT ozndmi zménu loga pozd&ji, zavazuje se CT uhradit BPA dodateéné
vzniklé naklady spojené se zménou Reklamniho pinéni. V pfipadé pozdniho oznameni
zmény loga BPA zaroven s prihlédnutim k technickym a Eason podminkam
neodpowda za skutecnost, ze Reklamni pInéni nebylo provedeno vcas, neprokaze-li
CT, ze prodleni bylo zplsobeno zcela nebo Eastecné jednanim nebo opomenutim
BPA.

Nahradni pInéni

Pokud BPA nesplni s ohledem na objektivni priCiny (zejména v pfipadech pdsobeni
vysSi moci, hracské stavky, zvlastniho utkani ELH bez reklam na ledové plose, nebo
All — Star_game utkani) své zavazky z této Smlouvy, je povinna poskytnout ve
prospéch CT adekvatni nahradni plnéni. O rozsahu a zpusobu plnéni musi byt CT
pfedem informovana a pouziti nahradniho plnéni musi byt predem ze strany CT
pisemné odsouhlaseno.

Dokumentace o provedené Reklamé

Nebude-li mezi Smluvnimi stranami dohodnuto jinak, je BPA povinna po skonceni
Sezdny zpracovat pro CT Dokumentaci o provedené Reklamé. Dokumentaci o
provedené Reklamé je BPA povinna zaslat CT nejpozdéji do 60 dnd po skonceni
Sezény a CT je povinna potvrdit jeji pFevzeti podpisem pfipojeného predavaaho
protokolu CTses prevzatou Dokumentaci o provedené Reklamé podrobné seznami,
pficemz své plsemne namitky ke kvalit¢ a obsahu Dokumentace o provedené
Reklamé je opravnena vznést nejpozdéji do 30 dnl od jejiho prevzeti. Vznese-li CTv
této [hdté své namitky k Dokumentaci o provedené Reklamé, BPA je povinna tyto
namitky do Dokumentace o provedené Reklamé doplnit, a to ne]pozdejl do 15 dnd
ode dne, kdy ji byly tyto namitky doruceny. Nevznese-li CT ve vyde uvedené Ihaté
zadné namitky k prevzaté Dokumentaci o provedené Reklamé&, ma se zato, ze
Reklama byla provedena fadné v souladu s touto Smlouvou a bez jakychkoli vad i
jinych nedostatkd.

Trvani a ukonceni Smlouvy

Smlouva nabyva platnosti a Gcinnosti dnem jejiho uzavreni. Dnem uzavreni Smlouvy
je den oznaceny datem u podpis@ Smluvnich stran. Je-li takto oznaceno vice dni, je
dnem uzavieni Smlouvy den z oznacenych dni nejpozdéjsi.

Smlouva se uzavird na dobu urcitou, a to do 30. Cervna 2023.

Smlouva m@ze byt ukoncena dohodou Smiluvnich stran v pisesmné formé, pricemz
ucinky ukonéeni Smlouvy nastanou k okamziku stanovenému v takovéto dohodé.
Nebude-li takovyto okamzik dohodou stanoven, pak tyto Gcinky nastanou ke dni
uzavreni takovéto dohody.

Smiuvni strany jsou opravnény od Smlouvy odstoupit v nasledujicich pripadech:

a) druhd Smluvni strana bude opakované v prodleni s pinénim svych povinnosti
dle Smlouvy,
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b) druha Smiluvni strana porusi svou jakoukoliv smluvni ¢i zakonnou povinnost a
nezjedna napravu ani v dodatecné poskytnuté pfimérené lhiité stanovené Smiuvni
stranou v pisemné vyzve,

c) va¢i majetku druhé Smluvni strany bude probihat insolvencni fizeni nebo bude
insolvencni navrh zamitnut proto, Ze majetek nepostacuje k thradé néklad{
insolvencniho fizeni nebo se Smluvni strana ocitne v Upadku, aniz by ten musel
byt osvédCen rozhodnutim soudu; obé Smiuvni strany timto kazda za sebe
prohlasuji, Ze nejsou v Upadku a zavazuji se v pfipadé, Ze by takova situace
nastala, informovat do 3 dnd ode dne vzniku takové situace druhou Smluvni
stranu.

d) druhd Smluvni strana vstoupi do likvidace nebo bude v{ci ni zahajeno insolvencni
nebo exekucni Fizeni,

e) druha Smluvni strana pozbude jakékoli opréavnéni vyZzadované obecné zavaznymi
pravnimi predpisy pro provadéni cinnosti, k nimz se dle této Smlouvy zavazuje.

8.5  Kazdé odstoupeni od Smlouvy musi mit pisemnou formu, pfiemZ pisemny projev
vile odstoupit od Smlouvy musi byt druhé Smluvni strané radné dorucen. Ucinky
kazdého odstoupeni od Smlouvy nastavaji okamzikem doruceni pisemného projevu
ville odstoupit od Smlouvy druhé Smiluvni strané.

8.6  Odstoupeni od Smiouvy se nedotkne pfipadného naroku na nahradu skody vzniklé
porusenim Smlouvy nebo naroku na zaplaceni smluvnich pokut ¢ droku z prodleni.
Odstoupenim od Smlouvy narok na jiz uplatnénou smiuvni pokutu nezanika.

8.7 Vpripadé, ze dojde kzaniku TV smlouvy jinym zplsobem nez splnénim nebo
zplsobem nahrazujicim splnéni, zanika k okamziku zaniku TV smlouvy i tato Smlouva,
a to s obdobnymi pravnimi ucinky.

9. Sankce, vysilaci prava a nahradni plnéni

9.2 Smluvni strany jsou povinny zajistit, aby poruseni kterékoli povinnosti dle Smlouvy
bylo okamzité odstranéno, resp. napraveno, je-li to dle povahy porusené povinnosti
mozné, a aby se neopakovalo. Uplatnénim smluvni pokuty ani jejim skutecnym
zaplacenim jednou Smluvni stranou neni tato povinnost druhé Smiuvni strany
nikterak dotéena.

9.3  Vznikem povinnosti hradit smluvni pokutu ani jejim skutecnym zaplacenim neni
dotcen narok na nahradu skody zplsobené porusenim povinnosti.
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9.4  Narok na zaplaceni smluvni pokuty nevznikne tehdy, jestlize k poruseni povinnosti
doslo v dlsledku okolnosti vylucujicich odpovédnost ve smyslu ustanoveni § 2913
odst. 2 obcanského zakoniku.

9.5  Smluvni pokuty a Grok z prodleni jsou splatné do 30 dnd ode dne, kdy jedna Smluvni
strana obdrzi od druhé Smluvni strany prislusny danovy doklad s vycislenim smluvni
pokuty vcetné specifikace porusené povinnosti. Povinnost zaplatit smluvni pokutu
Zddnym zplisobem neovlivni ostatni prava a povinnosti Smluvnich stran dle Smlouvy,
a to vCetné prava odstoupit od Smlouvy.

10. Zavérecna ustanoveni

10.1  Smluvni strany prohlasuji, Ze vymezeni pfedmétu této Smlouvy se zde uvadi pouze
pro Ucely provedeni uverejnéni této Smlouvy v registru smiuv.

10.2  V pripadé neplatnosti nékterého ustanoveni této Smlouvy, které lze od ostatniho
obsahu oddélit, Smluvni strany sjednavaji neplatnou jen tu cast a nikoliv Smlouvu
jako celek. Zaroven se Smluvni strany zavazuji postupovat v souladu se zajmy
vedoucimi k dosazeni Uceld uvedenych v této Smlouve

10.3  Tato Smlouva je vyhotovena ve tfech stejnopisech s platnosti originalu (dva pro CT,
jeden pro BPA).

10.4  Smluvni strany timto prohlasuji, Ze Smlouvu uzaviraji svobodné a vazné, ze shora
uvedenému porozumély a bez vyhrad s ni souhlasi, na dfkaz cehoz pfipojuji své
podpisy.

10.5 Smluvni strany se dohodly, Ze obsah této Smlouvy se povazuje za divérny, stejné
jako veskeré informace, které vejdou ve znamost Smluvnich stran v souvislosti s
jednanim o uzavreni této Smlouvy, pri jejim plnéni a v souvislosti s nim, a zadna ze
Smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé Smluvni strany
opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonceni plnéni této
Smiouvy ¢i ukonceni této smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se Smluvni
strana seznamila nezavisle na druhé Smiuvni strané€; (ii) které CT sama sdéluje tretim
osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci a/nebo propagaci svého
programového obsahu, k némuz se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznacenych BPA jako jeji obchodni tajemstvi);
(iii) které Smluvni strana poskytne nebo uverejni na zakladé pravniho predpisu nebo
vykonatelného rozhodnuti soudu ¢i spravniho organu; a (iv) které Smluvni strana
poskytne svym odbornym poradclim a/nebo jinym spolupracovnikim vazanym
zakonnou a/nebo Smluvni povinnosti micenlivosti. Vzhledem k tomu, Ze tato Smlouva
podléha povinnosti uverejnéni podle zakona €. 340/2015 Sb., o registru smluv, ve
znéni pozdéjsich predpisd (dale jen ,zakon o registru smluv"), Smluvni strany ve
vzajemné shodé oznacily v jejich stejnopisech Zlutou barvou informace, které budou
zneliteinény v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména,
nikoli vSak vylu¢né, obchodni tajemstvi, jehoZ utajeni Smluvni strany odpovidajicim
zplsobem zajistuji. Na informace, které v této Smlouvé nejsou oznaleny Zlutou
barvou, se po jejim uvefejnéni postupem podle zakona o registru smiuv nevztahuje
povinnost micenlivosti dle tohoto odstavce. Tuto smlouvu je opravnéna postupem
podle zékona o registru smluv uvefejnit pouze CT, a to v dob& do 80 dn{l od jejiho
uzavfeni. Nedojde-li v této dobé k uverejnéni této smlouvy ze strany CT, pak je
k jejimu uverejnéni postupem podle zakona o registru smiuv opravnéna kterakoli
Smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je
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dot¢ena smluvni strana opravnéna poZadovat od porusujici Smluvni strany zaplaceni
smiuvni pokuty ve vysi 100.000 K¢.

10.6  Nedilnou soucast Smlouvy tvori tyto prilohy:

Pfiloha €. 1 — Zplsob provedeni Reklamy v ramci utkani ELH

Priloha ¢. 2 — Hokejista sezony

Priloha C. 3 — Reprezentace ,A"

Pfiloha €. 4 — PInéni pro BPA v souvislosti s vysilanim Hokejovych soutézi a poradi
Priloha €. 5 — PInéni pro BPA v souvislosti s vysilanim MS, ZOH a SP

Pfiloha €. 6 — PInéni pro CT v souvislosti s vysilanim Hokejovych poradi

Pfiloha ¢. 7 — Rozpis realizace virtualni grafiky a technickych podminek odbaveni
Priloha ¢. 8 — Technické podminky pro vyrobu a zarazeni sponzorovani ve vysilani
Hokejovych porad(

(Y.<

Y/
2018 VPraze dne 4. 8. 2018

V Praze dne .

Ceska televize
Ing. Petr Dvorak
generalni reditel

BPA sport marketing a.s.

predsedkyné predstavenstva

BPA sport
ma
Harfa Office Park,

rketing a.g
190 93 P? ;
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Priloha ¢. 1 - Zptisob provedeni Reklamy v ramci utkani ELH

BPA se touto Smlouvou zavazuje provadét pro CT Reklamu po dobu trvani této Smlouvy,
v ramci utkani ELH takto:

1. moznost uzivat nazev ,Oficialni partner hoke]ove extraligy";

2. umisténi 2x Loga CT, popt. jinych log & produktd spolecnosti CT (dale jen ,,Logo ) na
ledové plose po obvodu nebo tecné centralniho stfedového kruhu (o max. vysSce pisma
100 cm & max. délce Loga 450 cm dle toho, kterého maximalniho rozméru je dosazeno
drive dle dispozic loga a jeho umisténi na ledové ploSe) z pohledu hlavni TV kamery.
Nahled pozice je soucasti této Prilohy ¢. 1;

3. umisténi Loga na spolecnych sponzorskych tabulich ve VIP prostorech a PRESS roomech
na vSech stadionech ELH;

4. zajisti umisténi Loga CT na spolecném sponzorském panelu, pred kterym probihaji
interview s hraci ve vystroji véetné helmy (s vyjimkou brankard, zranénych a vyloucenych
hracll) a trenéry béhem kazdého Televizniho pfimého pFenosu utkani ELH;
umisténi Loga na portal www.hokej.cz v sekci partnerd ELH jako Vysilatele;
6. bannerova reklama v celkovém rozsahu 300.000 impresi na celém portale HOKEJ.cz
vCetné sekci a podsekci. Reklamni banner 728x120 px s maximalni velikosti 50 kB bude
zaroven prolinkovan na webové stranky klienta. Naklady na vyrobu reklamy nejsou
predmétem této Smlouvy. Konkrétni terminy této reklamni prezentace budou sjednany na
zakladé vzajemné odsouhlasené objednavky/mediaplanu a aktualné volné kapacity
plochy v daném terminu;

moznost usporadat divacké soutéze v ramci 2 hracich kol ELH na vsech stadionech ELH;

8. umisténi Loga na spolecné strance sponzorll ELH v programech vydavanych ke kazdému
utkani ELH;

9. moznost distribuovat letdky ¢ jiné propagacni predméty (na naklady CT) v rdmci 2
hracich kol ELH na vSech stadionech ELH;

10. po dohodé obou Smiuvnich stran budou realizovany i dalsi formy interaktivni spoluprace
dle moznosti obou Smluvnich stran, a to s vyuZitim napf. facebooku, mobilnich stranek a
aplikaci a dalSich novych typl medii, o jejichz vyuziti bude rozhodnuto po podpisu této
Smlouvy apod. Zejména pak BPA zajisti mésiCné uverejnéni minimalné dvou
internetovych odkaz{ dodanych partnerem tykajicich se hokejovych aktivit partnera na
internetovych a facebookovych strankach HOKEJ.cz na adrese
https://www.facebook.com/hokejcz, ¢i oficidlnich profilech CZECH ICE HOCKEY TEAM
(déle jen ,CIHT") (@narodnitym) ¢i oficidlnich profilech ELH (@telh). BPA ma pravo
uvefejnéni odmitnout, bude-li obsah v rozporu s dobrymi mravy a Zzivotospravou
profesionalniho sportovce, Ci déti.

P

=

CT bere na védomi, Ye¢ BPA bude rovnéZ provadét pinéni ve prospéch 02 TV v
obdobném rozsahu uvedeném v této pfiloze ¢. 1.
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Pozice na ledové ploSe dle bodu 2.

“reieINIDIS

KAMERY
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BPA se zavazuje zajistit pro CT provedeni Reklamy v rdmci spoledenské akce Hokejista
sezony nasledujicim zplsobem:

Priloha €. 2 — Hokejista sezony

1. umisti Logo v pozici partnera na podiu v zabéru televiznich kamer, o jejichz rozmisténi
rozhoduje Ceska televize;

2. umisti Logo v pozici partnera na svételném panelu v sale;

3. umisti Logo CT v pozici partnera na sponzorském panelu v prostorach slavnostniho
rautu;

4. umisti Logo v pozici partnera na vSech oficidlnich tiskovinach tykajicich se projektu

(pozvanky, vstupenky, oficialni vysledky, atd.);

umisti Loga v ramci inzertni kampané;

umisti Loga v ramci internetové kampané a na webovych strankach projektu.

o ;n

CT bere na védomi, Ze v obdobném rozsahu bude rovnomémé prezentovéan druhy Vysilatel.
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Priloha ¢. 3 — Reprezentace , A"

L. Zplsob provedenl Reklamy v ramci Domaciho utkani Reprezentace
BPA se zavazuje CT béhem kaZdého jednotlivého Domaciho utkani Reprezentace, hraného
v obdobi trvani této Smiouvy, zajistit ¢i poskytnout nasledujici pinéni:

1. Prezentace 2 log CT na prvni viné mantinelu o délce 3m a vydce 1 m (v&etné
ochranné zony), z toho 1 logo v pfimém zébéru TV kamer, jak je uvedeno v této
priloze;

2. Odvysilani reklamy CT v délce az 30s. na multimedialni kostce Stadionu, je-li takovou
kostkou Stadion vybaven, a to min. 3x béhem kazdého Domaciho utkani
Reprezentace. Spot doda CT na své naklady a na pozadovaném nosici min. 3 tydny
pred zacatkem prvniho Domaciho utkani Reprezentace Sezdny;

3. Prezentace loga CT na reklamnim panelu, ktery zobrazuje partnery Reprezentace a je
uzivan pro veskeré TV rozhovory a tiskové konference, a dale ve VIP prostorach.

4. Prezentace loga CT v oficidlnim programu utkani, a to na jedné strané programu
zobrazuijici spolecné vsechny partnery Reprezentace.

II. ZpUQsob provedeni Reklamy v ramci Reprezentace

BPA se dale zavazuje po celou dobu trvani této Smlouvy zajistit ¢i poskytnout nasledujici
pInéni:

1. BPA se zavazuje CT zajistit uzivani statutu ,oficidlni partner Ceské hokejove
reprezentace" a prezentaci CT v médiich a na tiskovych konferencich jako oficialniho
partnera Reprezentace;

2. BPA se zavazuje Za]IStIt pro CT umlstem loga na rukavech soutézniho dresu
Reprezentace 0 rozméru 15 x 3 cm. CT se zavazuje respektovat manual dresu CIHT,
zejména pri aplikaci loga CT na tmavy podklad. Nahled pozice je soucasti této PFilohy
¢. 3.

3. Reklamni oznaeni CT na plakatech a pfipadnych daldich inzerdtech k Domécim
utkanim Reprezentace na pozici odpovidajici postaveni partnera;

4. Reklama na panelech partnerl Reprezentace, tiskovych konferencich a pfi
rozhovorech s Hraci Reprezentace;

5.  Reklamni oznaceni CT na panelu partnerl Reprezentace ve VIP prostorech pfi viech
Domacich utkanich Reprezentace na pozici odpovidajici postaveni partnera s moznosti
umisténi i jinych reklamnich predmétl CT;

6. Reklamni oznaceni CT na panelu partnerll Reprezentace, ktery bude umistén v mix

zOoné pfi televiznich rozhovorech s hraci a trenéry na pozici odpovidajici postaveni
hlavniho partnera;

7.  Reklamni oznaceni C’Fvna panelu partnerll Reprezentace, ktery bude uzivan pri
tiskovych konferencich CSLH a PRO-HOCKEY CZ;

Zajisti, ze PARTNER obdrzi pozvani na tiskové konference Reprezentace;

9. BPA ve spoluprau s CSLH za]|st| umisténi Loga CT a prezentaci na internetovych
strankach CSLH (ke dni uzavieni Smlouvy www.cslh.cz) a na internetové strance
www.hokej.cz v sekci Reprezentace vzdy spolecné s ostatnimi logy partnertl CSLH, a
to s aktivnim prolinkem na internetové stranky CT.
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10. Propagace souté?i CT spojenych s Ceskym hokejem a Reprezentaci, zejména na
internetovych strankach CSLH.

11.  Zajisténi moZnosti pro propagacni akce CT pii DomAcich utkénich Reprezentace; BPA
umozni CT realizovat vlastni propagacni akce v ramci Domacich utkani Reprezentace,
a to v rozsahu a podobé urcené dohodou s BPA (koordinace s akcemi dalSich
partnerl).

12. CT je opravnéna poradat jakékoliv soutéZe ve spojeni s Tymem, s Reprezentacnimi
utkanimi, dalSimi Turnaji a ceskym hokejem, a to jakoukoliv formou predem
schvalenou pisemné BPA.

13. CT mé prévo nechat si vyrobit repliky Dresu Reprezentace pro viastni reklamni a
marketingové Ucely a dalsi predméty s logy CSLH a CIHT pouze u oficidlniho vyrobce
spolecnosti PRO-HOCKEY CZ a vyufzit je pro vlastni propagaci a soutéze.

Tato prezentace CT v ramci Reprezentace ,A" je v oboru Vysilatele exkluzivni.
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Pozice reklamni plochy na mantinelu v ramci Domacich utkani

Pozice reklamni plochy na dresech hraci

SKODA
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Priloha €. 4 - PInéni pro BPA v souvislosti s vysilanim Hokejovych soutézi a poradii

ROZSAH PLNENI V RAMCI 1 HOKEJOVEHO ZAPASU:

BOD PLNENI P
a) Sponzorsky vzkaz sponzora poradu -
15sec.

b) Znélka soutéze - 30sec.

c) Znélka poradu — 15sec.

d) Kumulovany sponzorsky vzkaz — 30sec.
e) Injektaz

f) Injektaz brankové situace — g branek 5-
6 za zapas - 1/16 v dolni casti obrazovky
vpravo

g) Znélka sponzorované soutéze (napr. o
nejlepsi akci) — 15sec.

h) logo partnera do grafiky soupisek a
tabulek

i) Moznost Virtualni grafiky

j) Rozhovor pred reklamnimi panely -
realizace v zapase (v prFipadé vyssiho
poctu rozhovort, realizace vSech, vcetné
predtacek pred panely)

1. ROZSAH PLNENI — HOKEJISTA SEZONY:

BOD . P
a) Kumulovany sponzorsky vzkaz -
30sec.

b) Znélka poradu — 15sec.

c) Sponzorsky vzkaz sponzora poradu |

— 15sec.

d) | Injektaz

e) loga sponzorli v ramci scény (max. | ano
20 partnert akce)

f) loga generalnich partnerti na|ano

moderatorském pultiku (max. 4)
g) umisténi vozu vramci scény |ano
(nedominantnim zpiisobem)
h) osobni predani cen sponzory (max. | ano
5)

zastupci APK, CSLH a médii nejsou
Sponzori
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ROZSAH PLNENI — MAGAZIN, SOUTEZE, DISKUSE:

BOD PLNENI POCET

a) Kumulovany sponzorsky {2
vzkaz — 30sec. S

b) | Znélka pofadu — 15sec. 20N Ute

C) Injektaz S B

d) | Product placement 3 produkty

e) loga sponzorii v ramci scény | ano
(max. 20 partneri akce)

f) logo soutéze na | ano
moderatorském pultiku

ROZSAH PLNENI — PO BBV NA PROGRAMU CT1:

PLNENI

a) Countdowny — 10sec. ;1N
/4x pred zakladni casti a 4x|
pred play-off ELH/ TR

ROZSAH PLNENT — OZNAMENI O SPONZOROVANI PROGRAMU:

BOD PLNENI POCET
a) PRED UTKANIM / CT odvysila 6 Celkem
sponzorskych vzkazii sponzora 22

programu na programuCT 1a 6
sponzorskych vzkazil sponzora
programu na programu CT2 pred
kazdym primym prenosem
utkani, napr. v zakladni casti - v
pondeéli, v atery, ve ctvrtek,

v patek, v sobotu a v nedéli, _
napric vysilacim casem dale CT
odvysila 10 sponzorskych vzkazi
sponzora programu ha programu
CT4.

CT zajisti promo v ramci BBV pri
kazdém TV prenosu ustni
pozvankou ke sledovani aktualné
hraného prenosu na programu
CT14.

b) PRED ~ VYHLASOVACIM _ VECEREM (40
/10xCT1, 10xCT2, 20xCT4, napric
vysilacim casem/
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) PRED MAGAZINEM, SOUTEZI, DISKUSI
/10xCT4/

CT se zavazuje predavat BPA predbézny plan nasazeni sponzorskych vzkaz(i sponzortl porad®
minimalné 1 tyden pred jejich vysilanim a jednou za 14 dni zpétné Casovy prehled vysilani
sponzorskych vzkaz@ na programech CT. Pro sponzorské vzkazy sponzora pofadu a
sponzorské vzkazy sponzora programu plati, Ze CT bude uvadét v grafice i verbalné
v souvislosti s Hokejovymi soutézemi, tymy a Hokejovymi porady Upiné, nezkracené a
nezkreslené textové ndzvy a grafické podoby log. PouZiti log a nazvil podléha schvaleni a
vécné korekture pred zahajenim kazdé sezony ze strany BPA. CT se zavazuje pred zahajenim
kazdé sezény Hokejové soutéze konzultovat s BPA graficky namét k vyrobé upoutdvek
k Hokejovym poraddim, konzultace bude spocivat zejména v kontrole loga Hokejové soutéze

a zabér( hracl plsobicich v ELH.

SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"

SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA | 15|
znélka powerbreaku 5
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"

PB 1 REKLAMA €T 30"

SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
znélka powerbreaku :

znélka powerbreaku 5
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
PB 2 REKLAMA €T 30"

SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
znélka powerbreaku ”

SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA

SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA [ sz o
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA [ 30" |
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA [y |
REHtret ast

znélka powerbreaku 5
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"

PB 1 REKLAMA CT 30"
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"

znélka powerbreaku

znélka powerbreaku 5
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
PB 2 REKLAMA CT 30"
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
znélka powerbreaku §2°
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 30"
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
znélka powerbreaku 5
P8 1 SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
REKLAMA CT 30"




SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
znélka powerbreaku 5
znélka powerbreaku 5
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
PB 2 REKLAMA CT 30"
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
znélka powerbreaku S
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA 15"

SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA EE
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA e

Ponzonsxv VZKAZ SPONZORA PORADU BPA T

& e — —- -
SPONZORSKY VZKAZ SPONZORA PORADU BPA
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Priloha €. 5 - PInéni pro BPA v souvislosti s vysilanim MS, ZOH a SP

Sponzorské vzkazy na utkani ¢eského tymu v ramci MS, ZOH a SP je BPA opravnéna vyuzit
pouze pro oficidlni partnery Ceské hokejové reprezentace a neni opravnéna sponzorske
vzkazy nabizet jinym subjektlim na trhu bez predchoziho souhlasu CT. Pro vyloudeni
pochybnosti Smluvni strany uvadéji, Ze na zapasy Mistrovstvi svéta, Olympijskych her a
pfipadné Svétového poharu se nevztahuje produktova exkluzivita a dalsi obdobna omezeni.
BPA se zavazuje, Ze nebude rusit exkluzivitu CT pii prodeiji sponzorovani utkani MS, ZOH a
SP.
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Priloha ¢. 6 — PInéni pro CT v souvislosti s vysilanim Hokejovych poradi

1. ROZSAH PLNENI V RAMCI 1 HOKEJOVEHO ZAPASU:

BOD PLNENI

a) |Reklama - 30sec. (uvniti 1. a 2.power |

breaku v kazdé tretiné)

b) Injektaz v pribéhu studii (1/16 obrazu) 1 Mgy

c) | Product placement individualng
P2 T AP

smiu l.-q][ 3

stran

CT se zavazuje k oborové exkluzivité pri vyuziti tohoto plnéni smérem ke generalnim a
hlavnim partnerdm Hokejovych soutézi (maximalné 5 partner(). Seznam spolecnosti
doda BPA vzdy 1 mésic pred zahajenim Sezdny.

2. ROZSAH PLNEN{ - PO BBV NA PROGRAMU CT1:

BOD  PLNENI POCET

a) Countdowny — 10sec.

(:fT ma pravo vyuzit pinéni v ramci countdown(, které mohou byt odvysilané po BBV.
CT se zavazuje k oborové exkluzivité pfi vyuziti tohoto plnéni smérem ke generalnim a
hlavnim partnerm Hokejovych soutéZi (maximalné 5 partner(l). Seznam spolecnosti
doda BPA Ceské televizi vzdy 1 mésic pred zahajenim Sezony.
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Priloha €. 7 - Rozpis realizace virtualni grafiky a technickych podminek odbaveni

Technické podminky 5

V pripadé realizace virtudini grafiky dle bodu 5.3 se CT zavazuje na naklad BPA zajistit
potiebnou technickou soucinnost. Jedna se zejména o zajisténi potfebnych objektivd (80, 60,
55) pro vsechny pfimé prenosy, ve kterych bude virtualni grafika pouZita. Pfitom objektiv 60
bude umistén na kamere ¢.1, na kterou také bude umisténa virtualni grafika. CT rovnéz
zabezpedi soucinnost svych tvircich a technickych pracovnikd, pracovnikd produkce.

Rozsah virtualni grafiky (kreativa)

CT se zavazuje akceptovat a odvysilat v kazdém ureném prenosu ve stanovené Cetnosti
vSechny prvky virtudini grafiky, které predlozi BPA jakozto smluvné danou prezentaci svého
klienta a které soucasné vyhovuji pravidldm EBU a Opatfenim reditele obchodu a
komunikace (predpisu o virtualni komunikaci, ktery stanovuje jeji zasady) v souladu s bodem
5.3 této Smlouvy. V pfipadé nedodrzeni kvality nebo Cetnosti prvkd zavinénych nekoordinaci
ze strany CT, je CT povinna poskytnout odpovidajici ndhradni pinéni.

Ke dni uzavreni Smlouvy se jednd o nasledujici pozice/momenty v ramci prenosu:

- pred zacatkem kazdé tretiny utkani (event. zacatkem prodlouzeni)

- po skonceni kazdé tretiny utkani (event. skonceni prodlouzeni)

- po kazdé vstrelené brance v utkani (respektive pfed kazdym vhazovanim po vstrelené
brance)

- v dalsich pripadech preruseni hry, jestlize se o tom Smluvni strany dohodnou

- v pripadé nékterych prvkd kterykoli okamzik prenosu pokud splfiuje pravidla EBU

Ke dni uzavreni Smlouvy se rovnéz jedna o nasledujici grafické prvky/animace:

- virtualni puk nad ledovou plochou — Gtocnou/obrannou tretinou

- virtualni puk nad stfedovym kruhem

- LVyfiznuti a otoCeni™ stredového kruhu

- bannery za plexisklem na kratkych stranach hristé (tyto mohou byt statické nebo
animované)

- bannery nad hledistém na diouhé strané hristé proti TV kameram (tyto mohou byt
statické nebo animované)

- virtuaini jumbotron/obrazovka nad ledovou plochou nebo v rozich stadionu

BPA mdZe po dohodé s CT v pribéhu platnosti Smiouvy vyuzit dal$i prvky nebo animace
virtualni grafiky, i nekomercniho charakteru, které v pripadé, ze budou v souladu s pravidly
EBU a Opatrenim feditele obchodu a komunikace (predpisem o virtualni komunikaci, kterym
se stanovi jeji zasady), ma BPA pravo v plném rozsahu realizovat.
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Priloha €. 8 - Technické podminky pro vyrobu a zarazeni sponzorovani ve vysilani
Hokejovych poradt /dopini CT/
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CD Ceska televize

V&eobecné smluvni podminky pro sponzorovani poradd a program( v televiznim vysilani Ceské
televize

1. Plsobnost
Tyto V3eobecné podminky pro sponzorovani pofadli a programil v televiznim vysilani Ceské televize
upravuji zakladni pravidla pro sponzorovani pofad( a programu vysilanych v programech Ceské televize.

2. Zakladni pojmy a podminky

Soulad s pravnimi predpisy a ostatnimi predpisy.

Sponzorské vzkazy dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
V&eobecnymi podminkami pro sponzorovani pofad(i a programd v televiznim vysilani Ceské televize (dale
jen ,,VSeobecné podminky*), v souladu spravnimi predpisy zejména zak. ¢. 231/2001 Sh,, o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpist, zak. €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve
znéni pozdgjsich predpisti a v souladu s Kodexem Ceské televize.

Nestanovi-li zak. €. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdgjSich
predpist, jinak, postupuje se pfi sponzorovani pofad(i Ceské televize podle zak. & 40/1995 Sh., o regulaci

reklamy, ve znéni pozdgjsich predpisd.

Ceska televize
Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zakonem & 483/1991 Sh., kter4 je provozovatelem televizniho
vysilani ze zakona.

Ceska televize mé pravo vysilat programy svobodné a nezavisle. Obsah televiznich pofadd a programdi, které
jsou sponzorovany a chronologické uspofadani pofadl a dalSich Gasti vysilani ve skladbé programu nesméji
byt ovlivnény zpdsobem, kterym by mohla byt dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize.
Ceska televize nepfipusti, aby Zadavatel nebo klient mohli ovlivnit obsah pofadll a programovou skladbu.
Redaké&ni odpovédnost a nezéavislost se za dottené nepovazuji, pokud Ceska televize z vlastniho rozhodnuti
akceptuje ndvrh Zadavatele na sponzorovani pofadu nebo programu u€inénym v souladu s pravnimi predpisy
a Kodexem Ceské televize.

Zadavatel
Zadavatelem sponzorovani se rozumi pravnicka nebo fyzickd osoba, ktera objednala u Ceské televize
sponzorovani pofadu nebo sponzorovani programu, jejichz televizni vysilani provozuje Ceska televize.

Zpracovatel sponzorského vzkazu
Zpracovatelem sponzorského vzkazu se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou
pravnickou osobu zpracovala sponzorsky vzkaz.

Objednavka

Objednavkou se rozumi ndvrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, u€inény na vzorovem formuléfi objednavky
Ceské televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat. Navrh (storyboard) i hotovy sponzorsky
vzkaz podléha konenému schvaleni Ceskou televizi.
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Sponzor

Sponzorem poradu nebo programu mizZe byt pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd neprovozuje rozhlasové a
televizni vysilani, neposkytuje audiovizualni medidlni sluzby na vyZadani a ani neni vyrobcem
audiovizudlnich dél.

PFi volbé sponzora Ceska televize prihliZzi k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu a pfipadnému zaméfeni
sponzorovaneho poradu €i programu.

Sponzor nesmi ovliviiovat obsah ani ¢asové zafazeni pofadu a dalSich Casti vysilani ve skladbé programu.

Porady a program nesmeéji sponzorovat osoby, jejichZz hlavnim pfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej
cigaret nebo jinych tabakovych vyrobk( a vyroba a prondjem vyrobk(l nebo poskytovani sluzeb, které
nesméji byt podle zdkona pfedmétem reklamy.

PFi sponzorovani porad(i a programu osobami, jejichz predmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo distribuci
léCivych pripravkl nebo léebné postupy, nelze propagovat lécivé pripravky nebo lécebné postupy vazané
v Ceské republice na IékaFsky predpis.

Porady pro déti a mladez nesméji sponzorovat osoby, jejichZz pfedmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo prodej
alkoholickych napoji.

Definice sponzorovani:

Sponzorovanim je jakykoli prispévek poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani programu nebo
pofadu s cilem propagovat jméno nebo nadzev sponzora, jeho ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, ¢innosti
nebo obraz sponzora na verejnosti.

ZpUsoby sponzorovani:
1) sponzorovani porad
2) sponzorovani programu

Porad

Pofadem se pro Ucely sponzorovani v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem
nebo bez zvuku, kterd svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a pFedstavuje
samostatnou poloZku programu.

Sponzorovat nelze zpravodajskeé a politicko-publicistické porady.

Program

Programem se rozumi program CTI1, CT2, CT24, CT sport, CT:D, CT Art, jejichz vysilani provozuje Ceska
televize.

Sponzorovat nelze program CT24.

Oznémeni o sponzorovani.
KaZdy porad nebo program, ktery je zC&sti nebo zcela sponzorovan, musi byt zfetelné oznaen, Ze je
sponzorovan.

Oznaceni sponzorovaného poradu nebo programu mlze mit formu klasického sponzorského vzkazu, zvukové
nebo obrazové zminky nebo injektdze. VZdy musi byt patrno, Ze jde o prezentaci v zajmu sponzora, tedy
osoby odligné od Ceské televize. Zietelnou soucasti (tedy pfiméfené Citelnou a srozumitelnou) musi byt vzdy
sdéleni, Ze se jedna o sponzorovani (napf. sponzorem pofadu je...., nebo sponzorem programu je....);
uvedené sdéleni mize mit formu obrazovou nebo/i zvukovou. Injektazi se rozumi vkliovani obrazového
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zaznamu sponzorského vzkazu formou loga nebo ochranné znamky sponzora do vysilani pofadu; injektaz
nelze vyuzit samostatné bez ozndmeni o sponzorovani.

Sponzorsky vzkaz je druhem obchodniho sdéleni odliSnym od dalSich obchodnich sdéleni jako je reklama,
teleshopping nebo umisténi produktu.

Oznameni o sponzorovani pofadl je tfeba uvést vzdy na zacatku poradu a ddle i v prib&hu nebo na konci
pofadu. tj. v rdmci pofadu vzdy v poltu 2 sponzorskych vzkazh (nelze umistit pouze jeden sponzorsky
vzkaz).

Zarazeni oznameni o sponzorovani programu do vysilani je omezeno pouze zdkazem vysilani v upoutavkach
na pofad (ovSem nikoli umisténim oznameni o sponzorovani pfed a po upoutdvkach na pofad) a zdkazem
vysilani v priibéhu pofadu a bezprostiedné pied zalatkem nebo po ukonéeni pofadu; mezi ozndmenim o
sponzorovani programu (sponzorskym vzkazem sponzora programu) a poradem musi byt povinné umistén
predél (znélka, jingl) v délce minimalné 2 sek.

Leva horni ¢4st obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovatele vysilani (logotyp).

Stopaz sponzorskych vzkazi
1) Klasicky sponzorsky vzkaz maze trvat maximalné 15 sekund
2) InjektaZ mliZe trvat maximalné S sekund.

Omezeni tykajici se obsahu sponzorovanych pofadi a programu:
Sponzorované potady a sponzorovany program nesméji pfimo nabadat k ndkupu nebo prondjmu zboZi nebo
sluZeb, zejména zvlaStnim zminovanim zboZi nebo sluzeb za G¢elem propagace.

Obsah sponzorského vzkazu
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora poradu
1) sdéleni, Ze potad je sponzorovan
2) jméno nebo nazev, obrazovy symbol (logo), ochranna zndmka sponzora, vyrobek, stuzba nebo jiny
vykon.
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora programu
1) sdéleni, Ze program je sponzorovan
2) jméno nebo nazev sponzora

5) Hlavnt prednet eimosi sponzora (N

Ostatni pozadavky na obsah sponzorského vzkazu

1) Propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zakladnim ufelem sponzorovani je vytvofeni
dobrého jména, dobré povésti (goodwill) sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy mubzZe obsahovat
propagaci sponzora, jeho vyrobku a sluZby, a to i prostfednictvim odkazu na jeho vyrobky, sluzby a
jejich charakteristicky znak, a rovnéZ prostfednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni
charakterizujiciho sponzora, jeho vyrobek nebo sluzbu, ktery muze, ale nemus{ byt ochrannou
znamkou sponzora.

2) Sponzorsky vzkaz musi obsahovat udaje primarné informativniho charakteru, nikoli idaje nabidkové,
vyzvu a nabddani k ndkupu &i spotfeb&, zminky o kvalité, ceng, srovnavani s jinymi obdobnymi
vyrobky nebo sluzbami, prednostech, vyhodach pouzivani, zpisobu distribuce, moznosti koupg,
informace o mimofadnych nabidkach a konkrétnich akénich nabidkdch apod. Ve sponzorském
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3)

4)

5)

6)

7)

8)

vzkazu tedy nesmi byt obsaZen ptfimy presvédCovaci proces, ktery by zvukové nebo obrazové vedl
divdka primarné k uvédoméni si kvalit vyrobku tak, aby divdk shledal jako Zadouci si vyrobek
koupit. Sponzorsky vzkaz ve svém komplexnim vyznéni nesmi nabadat k nakupu &i spotiebg,
ustfednim motivem nesmi byt takova propagace vyrobku ¢i sluzby, jejimz cilem by bylo presvédgéit
divdka ke koupi €i spotiebé, primarnim Gcelem musi byt informovani divédka o existenci sponzora,
jeho vyrobku i sluzby.

Ve sponzorském vzkazu se miiZze objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k
podrobnéjSim informacim o sponzorovi, avSak neuvadi mista prodeje ¢i prodejnich akei. Takovym
kontaktnim spojenim muZe byt teletextova stranka ¢i adresa webovych stranek sponzora. Sponzorsky
vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora ¢i jeho telefonni ¢islo. Odkaz na webové &i
teletextové stranky vSak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k ndkupu produktu &i vykonu.
Ptiklad neptipustného pouziti: Tento pofad sponzoruje jogurt

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cen€ ani o srovnani uZitnych vlastnosti znacky,
produktu ¢i vykonu s konkurenci, hodnoceni prednosti znacky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych
s jejich pouZivani ¢i koupi.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici kritérium sponzora, jeho vyrobku nebo sluzby, ve
formé superlativii nebo komparativil.

Ve sponzorském vzkazu se nesmi rovnéz uvadét datum jednordzovych prodejnich akei.
Datum mtiZze byt uvedeno pouze u akci, které maji SirSi neZ jen komeréni ucel. Priklad

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat zvukové €i obrazové ukazky ze sponzorovaného pofadu. Mlze
viak vyjadfovat spojeni s konkrétnim pofadem, ktery je sponzorovan, a to v textové i obrazové €asti.
Oznameni o sponzorovani vak nesmi byt formulovano tak, aby z néj divak mohl dovodit, Ze potad
(program) byl vyroben sponzorem. Pfiklad neptipustného pouziti: ,,Tento porad pripravil...*, ,Tento
pfenos zajistil...

V ptipadé sponzorovani vyrobel a distributorti volné prodejnych 1€kl a potravinovych dopliik musi
sponzorsky vzkaz obsahovat viditelné oznaceni ,,volné prodejny 1ék®, ,,dopln€k stravy*, ,,potravinovy
doplnék®, ,,potravina pro zvlastni vyzivu“ nebo jiné ptesné oznafeni humanniho 1é&ivého ptipravku
(dané slozenim vyrobku). Na obrazovce se muze objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodejni podobé (tj.
se viemi detaily), viechny informace z obalu &i etikety pfitom musi zistat uvedeny pouze jako
soudast obalu (to se tyka i G¢innych latek). Obal ¢&i etiketa vSak nesmi obsahovat reklamni sdéleni
(napf. zvlastni baleni 30% navic zdarma apod.).

Specifické pozadavky pro nékteré formy sponzorovani

Uvedeni sponzora programu pfed ¢i po upoutdvce

Sponzor programu nesmi byt uveden vramci upoutidvky na pofad, ale pouze pred upoutdvkou, nebo po
upoutavce, pri€emz vzdy musi byt takovy sponzorsky vzkaz zietelné oddélen od upoutdvky jinglem.
V pfipadé kumulovaného sponzorského vzkazu mize byt uvedeno spole¢né oznaceni ,,Sponzofi programu®,
aviak u kazdého sponzora musi byt uveden obchodni nazev spolecnosti a jeji hlavni obchodni €innost.

Uvedeni sponzora potadu v upoutdvece na poiad

Nelze sponzorovat upoutavky na pofad, avSak soucasti takové upoutdvky miZe byt stru¢nd informativni
zminka o tom, Ze porad sponzoruje konkrétni sponzor (jehoz sponzorsky vzkaz je umistén u pofadu, ktery
sponzoruje a k némuz se vztahuje upoutavka); tato informace v3ak nesmi obsahovat Zadné propagacni prvky.

4



C D Ceskatelevize

Kamparni
Kampani se rozumi umisténi sponzorskych vzkaz( za penézni pInéni (tj. sponzorsky prispévek) za urgité
obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Ceny dle ceniku neobsahuji platnou zékladni sazbu DPH.

2) Cenajednotlivého sponzorského vzkazu mize byt zvysena o pfirazky ¢i snizena o slevu.

3) Zakladem pro vypocet ceny za vysilani sponzorského vzkazuje stopaZz sponzorského vzkazu obsazena
v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zmény ceniku.

GRP
GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné Dospéli

Jedna se o ukazatel vyjadfujici poCet zhlédnuti sponzorského vzkazu, pricemz uvadi pocet kontaktl na 1% z
cilové skupiny, vypodet vychazi ze souctu ratingl vSech sponzorskych vzkazil dané kampangé. Jednotlivci

mohou byt zapoéitani vicekrat, proto mize byt hodnota vy$$i nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skupiné D15+, ktefi v daném Case sledovali dany sponzorsky vzkaz.

3. Postup pfi uzavirdni smlouvy o sponzorovani

3.1. Ke sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské televize dochézi na zakladé
smlouvy pro sponzorovani pofadi a programl v televizni vysilani Ceské televize (dale jen ,.Smlouva‘)
uzaviené mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize
zavazuje poskytnout Zadavateli pInéni v podobé sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani
Ceské televize a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dale téZ jen ,,Odména®),
nestanovi-li Smlouva jinak.

3.2. Smlouva se uzavira pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). Pfi uzavirani Smlouvy se vyuZije formulaf objednédvky, ktery Zadavatel fadné vyplni,
podepie a doruci Ceské televizi. Smlouvaje uzaviena v okamziku, kdy je objednavka Zadavatele podepséana
i Ceskou televizi. Smlouvu Ize ménit & rusitjen pisemné.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy
dodani pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobkl nebo sluzeb, na které se vztahuje.

3.4. Soucésti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim 8§ 1751 odst. 1 zak. ¢ 89/2012 Sh., obcanského
zékoniku, ve znéni pozdgjsich predpisti (,,obansky zékonik*) tyto VSeobecné podminky. Odchylné ujednani
ve Smlouvé maji prednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek.

3.5. Soucasti navrhu Smlouvy - Objednavky je pfesna specifikace poradu, ktery ma byt sponzorovan, ato za
pfedpokladu sponzorovani poradu, dale presné jméno a prijmeni fyzické osoby nebo nazvu pravnické osoby,
ktera je sponzorem, a dale t6Z, pokud si to Ceska televize vyzada, obrazovy symbol (logo) i ochranna
znamka sponzora nebo jeho sluzby, vyrobk{ nebo jinych vykon( &i jiného predmétu, ktery ma byt v ramci
sponzorovani propagovén, dale pfedmét Cinnosti sponzora a v pfipadé sponzorovani programu uvedeni
hlavniho predmétu Cinnosti sponzora.

pisemného vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi dorudeno nejpozdgji 6 tydnd pred prvnim dnem
vysilani sponzorského vzkazu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti Ih(ity stanovené vétou prvni je
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Zadavatel povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmeény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992
obcanského zakoniku.

3.7. Smlouva a pravni vztahji zaloZeny se Fidi ob&anskym z&konikem.

4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro prijimani objednavek realizovanych v rezimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nélezitosti stanovenych v ¢l. 3, poZadovany pocet GRP (Gross Rating
Point) pro kaZdou stopaZ, cenu kampané (Odmeénu), specifikaci stopdZe a ¢asovani kampané.

4.2. Zadavatel naplanuje umisténi sponzorskych vzkaz( v souginnosti s odpovédnym oddélenim Ceské
televize do libovolnych disponibilnich asll. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v
pripadé umisténi sponzorskych vzkazdl u poradt, které jsou urceny pro specifickou cilovou skupinu (napf.
sportovni porady, détské pofady apod.) nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V priibéhu kampané méa Ceska televize pravo pridavat, ubirat &i ménit planované nasazeni sponzorskych
vzkaz( ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampai dosahla poZzadovaného mnoZstvi GRPs. Zadavatel ma
pravo pfi planovani kampang po dohodé s Ceskou televizi oznagit 20% sponzorskych vzkaz( jako kli¢ové a
tyto sponzorské vzkazy nebudou v priibéhu kampané odebrany ani presunuty k jinym pofadim.

4.4. V pripadé, Ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizsi nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipadé preplnéni kampané povinen uhradit skute¢né dodané
mnozstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden meésic a poZadované celkové mnozstvi GRPs bude
dodano v pribéhu predmétného mésice trvani kampané. V pripadé pozadavku Zadavatele na trvani kampané
po kratSi dobu méa Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skutecné dodané
mnozstvi GRPs je niZsi nez sjednané ve Smlouvé) budou uctovany readlné (skutecné) dodané GRPs, pficemZ
v takovém pfipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméngé. V takovém pripadé pocet
realné dodanych GRPs (jakoZ i vySe Odmeény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodani materiall

5.1. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnl pred
prvnim planovanym vysilanim na misto uréené Ceskou televizi. Materialem pro vysilani se rozumi: nosi¢ se
zédznamem sponzorského vzkazu, rozpis vysilani sponzorského vzkazu, veetné tzv. AKA kédd v pripadé
sponzorskych vzkazll v rezimu garantovaného sponzorovani a hudebni sestava spotu. Hudebni sestava musi
obsahovat minimalné nazev uzité hudebni skladby, jména vsech autor(i (véetné textare), oznageni vyrobce
(nakladatele), presnou stopaz hudby pouZité ve spotu, zplsob uZiti, jména a pFijmeni vykonnych umélcd,
origindlni ¢islo nosic¢e a v pripadé uziti obchodnich snimk( téZ nazev snimku, ndzev vyrobce, jména a
prijmeni vykonnych umélct, originalni ¢islo nosice, rok vyroby a uzitou stopaz obchodniho snimku.

5.2. Neni-li ve Smlouvé sjednéno jinak, Zadavatel se zavazuje vyrobit sponzorsky vzkaz na vlastni naklady
v kvalité odpovidajici Technickym podminkam pro televizni vysilani sponzorskych vzkazd v Ceské televizi,
pfiCemz sponzorsky vzkaz musi byt v souladu stémito VSeobecnymi podminkami, v souladu s pravnimi
predpisy, zejména zak. €. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdgjsich predpisl, zak. ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisti a v souladu
s Kodexem Ceské televize.

5.3. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze ke sponzorskému vzkazu byla ziskana veSkera potfebna prava a Ze
veSkeré naroky vsech
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a) nositell prav autorskych ¢i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichz dila, umélecké vykony ¢i
zdznamy jsou pouzity a zafazeny do sponzorského vzkazu, a to zejména autord, vykonnych umélcd, vyrobcl
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd;

b) nositeldl ostatnich prav du$evniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uzitnych a priimyslovych
vzor();

c) nositeld prav osobnostnich;

d) nositeldl prav na ochranu proti nekalé soutéZi a nositel(l ostatnich prav,

€) jakoZ i v3ech dalSich fyzickych a pravnickych osob zucastnénych na vyrobé sponzorského vzkazu

budou vyporadany s vyjimkou odmén za televizni vysilani hudebnich dél autor(l zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dildim
hudebnim, o.s. a odmeén za televizni vysilani zvukovych zaznam( vydanych k obchodnim ucelim ve smyslu
872 odst. 2 zak. €. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zméné
nékterych zakon( (autorsky zakon), ve znéni pozd&jsich predpisil. Zadavatel se zavazuje na vyzadani Ceské
televizi prokazat vyporadani narokll ve shora uvedeném rozsahu. V pfipadé, Ze Zadavatel porusi své zavazky
uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukaze jako nepravdivé, bude povinen nahradit
Ceské televizi veskerou $kodu tim vzniklou.

5.4. Jestlize Zadavatel nedodd sponzorsky vzkaz, ktery bude v souladu spravnimi predpisy, témito
V&eobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro televizni vysilani sponzorskych vzkazd v Ceské
televizi nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo dojit k poruseni pravnich predpisd, etickych kodex
nebo k postihu ze strany tfetich osob anebo k ohroZeni opravnénych zajmd Ceské televize, ma Ceska televize
pravo od Smlouvy odstoupit. V pfipadg, Zze Zadavatel nepfeda Ceské televizi Fadné a véas kompletni material
pro vysilani, je Ceska televize opravnéna nezafadit sponzorsky vzkaz do vysilani.

5.5. Pokud Zadavatel nesplni povinnosti uvedené v odst. 5.1., 5.2, 5.3., 5.4. tohoto ¢lankuje Zadavatel
povinen zaplatit Ceské televizi smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény a Ceska televize je souCasné
opravnéna odstoupit od Smlouvy. Timto ujednanim neni dotéen narok Ceské televize na nahradu $kody
v plné vysi.

5.6. Sponzorsky vzkaz mliZe propagovat Zadavatele, pfipadné jeho klienta uvedeného ve Smlouvé, Cijejich
vyrobky €i sluzby. Osobu neuvedenou ve Smlouvé Ci jeji vyrobky €i sluzby sponzorsky vzkaz propagovat
nesmi.

6. Odvysilani sponzorského vzkazu

6.1. Neni-li ve Smlouvé stanoveno jinak, odvysila Ceska televize sponzorsky vzkaz s obsahem a v provedeni
dodaném Zadavatelem. Sponzorsky vzkaz, ktery bude zafazen do vysilani, podléhd vzdy konec¢nému
schvaleni Ceské televize.

6.2. Ceska televize je opravnéna sponzorsky vzkaz oznacit vhodnym zplsobem.

6.3. Zadavatel prohlasuje a garantuje, Ze viici Ceské televizi nebudou uplatnény Zzadné opravnéné naroky
nositell autorskych prav, prav vykonnych umélcd a prav vyrobcd ¢i opravnéné naroky jinych tfetich osob v
souvislosti s uZitim jejich pfedmétd ochrany nebo osobnostnich atributd pri odvysilani sponzorského vzkazu
zplsobem a v rozsahu podle Smlouvy. Budou —li takové naroky vGci Ceské televizi uplatnény, zavazuje se
Zadavatel, Ze tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi veskeré skute¢né vzniklé naklady spojené s tim,
Ze tyto opravnéné naroky byly uplatnény.

7. Odstoupeni od Smlouvy

7.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G&inky ex nunc, a to z nasledujicich divodd:
a) v pripadech stanovenych témito VSeobecnymi podminkami (Cl. 5 odst. 5.4.; 5.5.; €l. 10 odst. 10.8.; 10.13)
b) pokud neni moZné zajistit vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské

televize z dlivodu programovych zmén,
7
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¢) pokud je Zadavatel v prodleni s thradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku vici Ceské televizi,

7.2. Zadavatel i Ceska televize jsou déle opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zékonem,
a to vzdy s ucinky ex nunc.

7.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji dorucenim druhé strang; po této dobé nelze G¢inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

8. Odpovédnost za vady

8.1. Odvysila-li Ceska televize sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami, zejména S nespravnym
obsahem, nefunkéni, v nespravném technickém provedeni &i nespravnym zplsobem, je Zadavatel opravnén
poZadovat:

a) odstranéni vady (je-li to mozné)

b) a/nebo pozadovat nahradni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu bez vady v rozsahu
odpovidajicim povaze vady a rozsahu, v jakém se u vysilani sponzorovani poradu a/nebo programu vyskytlo,
c) nebo pfiméfenou slevu z Odmeény (respektive z alikvotni Casti Odmény odpovidajici cené za vysilani
sponzorského vzkazu), pficemz pfimeérena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

8.2. Narok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odstavce 8.1. je Zadavatel povinen uplatnit
u Ceské televize pisemné do péti (5) dnli poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdéji do péti (5) dni
od ukonceni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu, jinak narok zanika. Vedle uplatiovaného naroku
je Zadavatel povinen presné specifikovat vadu, kterd narok odlivodiiuje. Uplatnény narok nemize Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

8.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 8.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami zplsobeno okolnostmi vylu€ujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povazuji zejména ob¢anské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudd
Ci orgény vefejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo
technické zavady zpisobené tretimi osobami, stavky &i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

9. PFirazky

9.1. Za vyZzéadanou pozici sponzorského vzkazu nebo za exkluzivni umisténi sponzorského vzkazu se Uctuje
pfirdZka 30 % z cenikové ceny.

9.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku nebo sluzby ve sponzorském vzkazu se UCtuje pFirdZzka 15%
za kazdy z nich.

10. Platebni a cenové podminky

10.1. Za umisténi sponzorského vzkazu je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve
Smiouve.

10.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym Castkdm uvedenym ve Smlouvé
pripoctena DPH podle platnych pravnich predpist.

10.3. Odména dle Smlouvy je uctovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smlouvy. Odména dle
¢l. 4 odst. 4.1. téchto V3eobecnych podminek je stanovena na zakladé individudlniho posouzeni kampané
Ceskou televizi.
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10.4. Sponzorské vzkazy jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy
vysilani budou dodrzovany v maximalné mozné mife. Ceska televize si viak vyhrazuje pravo z divodi
programovych, technickych nebo za okolnosti vylu€ujicich odpovédnost odvysilat sponzorsky vzkaz podle
moZnosti v jiném Case, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym pofadem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skute¢né realizovano, ne vak vy3si neZ kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci vysilani sponzorského vzkazu se v tomto pfipadé vyslovné vylucuji.

10.5. Odména dle Smlouvy je splatna na zékladé faktury - dafiového dokladu. Faktura- dafnovy doklad je
vystavovana po skonceni zdafiovaciho obdobi (kalendafniho mésice, pficemz DUZP je posledni den
kalendafniho mésice), s tim, Ze Ceska televize si ponechava pravo fakturovat v pribé&hu mésice v pfipadé,
Ze je vysilani sponzorského vzkazu ukonceno (DUZP je datum ukonceni vysilani sponzorského vzkazu).

10.6. Faktura je splatna ve Ihté tficeti (30) dnl ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pripsani
Odmeény na bankovni ucet Ceske televize uvedeny na fakture.

10.7. Ceska televize je opravnéna pfed vysilanim sponzorského vzkazu pozadovat zaplaceni zalohy aZ do
pIné vyse sjednané Odmény za vysilani sponzorského vzkazu vEetné pfipadné DPFL

10.8. V pfipadé prodleni s uhradou Odmeény je Ceska televize opravnéna GGtovat k dluzné Castce urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapocCaty den prodleni. Déle v pfipadé, ze Zadavatel je
v prodleni s thradou Odmény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a Zadavatel je povinen
zaplatit smluvni pokutu ve vy$i Odmény. Pfipadny narok na nahradu 3kody Ceské televize neni timto
ujednanim dotcen.

10.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahéjit objednané a potvrzené vysilani sponzorského vzkazu a/nebo
prerusit vysilani sponzorského vzkazu jiz zahajeného v pripadé, Ze Zadavatel je v prodleni s Ghradou splatné
Odmény dle Smlouvy a/nebo splatnych finanénich zavazk( vici Ceské televizi. Timto neni dotéen narok
Ceské televize na nahradu $kody (zejména nahradu uglého zisku) v pIné vysi.

10.10. Pfimé platby ze zahranici jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vy3i odpovidajici fakturované Castce v
pfepoctu dle oficialniho devizového kurzu vyhlaSovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych €astek ze zahrani€i jsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni $eku &i sménky bez prislusného prevedeni na ucet Ceské televize.

10.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo V3eobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Ceska televize Zadavateli na prislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dn(i.

10.12. Ceska televize ma narok na dhradu nakladd spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené
faktury ze strany Zadavatele dle Smlouvy.

10.13. Pokud dojde ke zméné cenikove ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby vysilani sponzorského
vzkazu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zmeénu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim
za plivodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

11. Odpovédnost za Skodu

11.1. Pokud v disledku plnéni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje vpIné vysi uhradit, a to i za predpokladu, Ze byla zplisobena okolnostmi vyluéujicimi
odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 obfanského zakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veSkeré naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti s pInénim podle Smlouvy obréti tfeti osoba z dlivodu
porudeni prav.



CD

Ceska televize

11.2. Vys3e Skody, kterouje Ceska televize v ramci své odpovédnosti za $kodu zpdisobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vySi Odmény sjednané ve Smlouve.

12. Dalsi ustanoveni

12.1. Tyto V3eobecné podminky jsou nedilnou soucésti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

12.2. Po odsouhlaseni kédovani spotl (sponzorskych vzkaz() pro Ucely elektronického méfeni
sledovanosti TV stanic musi byt veSkery materidl pro vysilani fadné oznacen. V pfipadé poruSeni tohoto
ustanoveni si Ceska televize vyhrazuje pravo nechat takovy material oznadit, a to na naklad Zadavatele
v plném rozsahu.

12.3.  Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povazuje za ddvérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti s jedndnim o uzavieni Smlouvy, pfi jejim
plnéni a v souvislosti s nim, a Zadna ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobdm, a to ani po ukonceni plnéni Smlouvy Ci
ukon&eni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana sezndmila nezavisle na druhé smluvni
strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pFipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci svého programového obsahu, k némuZ se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uverejni na zakladé pravniho pfedpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu Ci
spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradcdm a/nebo jinym
spolupracovnikdm véazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti micenlivosti. Pro pfipad, Ze Smlouva
podléhé nebo by v budoucnu podléhala (napf. v ddsledku prijeti dodatku) povinnosti uverejnéni dle zakona ¢.
340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,,zadkon o registru smluv*), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznacily vjejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skdle Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou znelitelnény
v souladu se zdkonem o registru smluv. Takto bylo oznafeno zejména, nikoli vSak vylucng, obchodni
tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo v jiném zifejmém oznaceni, tj. ve Skéle Sedé), se povinnost mi¢enlivosti
dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle z&kona o registru smluv
uverejnit pouze Ceska televize, ato v dob& do 30 dnii od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé k uverejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je k jejimu uvefejnéni postupem podle zékona o registru smluv
opravnéna kterdkoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dotfena
smluvni strana opravnéna pozadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100.000
K¢.

12.4.  Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize &i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.

125. V pripadé, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé &i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoz predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat predmétu plvodniho
ustanoveni. Smlouva mdze byt ménéna pouze pisemné.

12.6. Dle § 1765 obcCanského zakoniku na sebe Zadavatel pFevzal nebezpe€i zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily plné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.
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12.7. Smluvni strany se dohodly, Ze prdva a povinnosti pfipadné vzniklé z pInéni v ramci predmétu
Smlouvy, k némuz doslo pfed nabytim GCinnosti Smlouvy, nahrazuji zdvazkem vzniklym z této Smlouvy.
PInéni v ramci pfedmétu Smlouvy pfed GcCinnosti Smlouvy se povaZzuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z néj vzniklé se ¥idi Smlouvou.

12.8.  Smluvni strany vyslovné vylucuji aplikaci ustanoveni § 2050 obcanského zakoniku a dale vyslovné
prohladuji, Ze mezi nimi neni jakakoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZz aplikaci
vyslovné vyluCuji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostrednictvim e-mailové posty.

12.9. Veskeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se Fidi obanskym zékonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pripadé mezinarodniho prvku ve vztahu zaloZzeném Smlouvou smluvni strany sjednévaji pro
vSechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soudl Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, ze v pripadé vztahl vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné pFislusnym
soudem v pripadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji ucinnosti dne 1.7.2017.

PFilohy
1 Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkazi v Ceské televizi
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Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz(i v Ceské televizi

Vydani technickych podminek pro vysilani sponzorskych vzkaz( v Ceské televizi se uskuteCfiuje pro zajisténi
optimalni technické kvality televizniho vysilani, jeZ musi v souladu s platnymi normami splfiovat nasledujici
technicke Udaje:

1 Zaznam na formatu Digital Betacam nebo XDCam s vyuZitim kodeku MPEG-2/IMX 50 nebo 30 Mbit/s
(I-frame only, 422P@ML) pro SD a MPEG-2 50 Mbit/s (Long GOP, 422P@HL) pro FULL HD. (Oba
formaty jsou kompatibilni se zafizenimi fady Sony XDCAM.)
2. Format se predpoklada FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kédovani 24 bit /
48 kHz.
3. Reprodukovany videosignal bude ve vSech pfipadech kontrolovan v soustavé PAL (v pfipadé HD
downkovertovany) a musi vyhovovat mezinarodnim doporucenim ITU-R BT.601 pro obrazovou sloZzku a
EBU R128 pro zvukovou slozku.
4. Audiosigndl je vizdy nekomprimovany u verze mono musi byt shodny v obou stopdch CH1l a
CH2.Modulace v CH1 a CH2 nesméji byt ve vzdjemné protifazi. Zvukova modulace ve stereofonni verzi s
dodrzenim zéasady CH1 =L, CH2 = P.
5. Charakteristika zvukové slozky oznaceni sponzora:
a) hladina hlasitosti oznaceni sponzora je normovana na cilovou hladinu -23 LUFS, s maximalni
odchylkou +/-1 LU a
b) maximalni povolena skutecna Spickova hladina hlasitosti oznaCeni sponzora je - 3 dBTP ( dB
skuteCné SpiCky) pfi meéfeni méficim zafizenim odpovidajicim Doporu€eni Mezinarodni
telekomunikacni unie ITU-R BS.1770-2 ,,Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych programi a
skute€né Spickové urovné zvuku“, bfezen 2011 a Technickému dokumentu Evropské vysilaci unie
EBU Tech Doc 3341 ,,Méreni hlasitosti: méfeni v ,,rezimu EBU* na doplnéni normalizace hlasitosti
v souladu s EBU-R 128" Zeneva, srpen 2011.
6. Levy horni roh musi zlstat volny pro IDENT programu, kterym musi byt ze zédkona opatieny veskeré
sponzorské vzkazy.
Akceptovatelny format obrazuje v HD FULL HD, v pfipadé SD 16:9 Anamorfic.

Obraz formatu SD 16:9 anamorphic: Obraz forméatu Full HD
16:9:

Injektaz

Velikost injektaze: Velikost predané injektaze z dlivodu zachovani kvality v rozliseni SD 720x576 pixeld
Anamorphic, nebo Full HD 1920x1080 (pokud se sponzorovany pofad v HD vysild) s tim, Ze ve vysilani
bude upravena na velikost 1/16 obrazovky ve forméatu 16:9 pfi deklaraci poméru stran zadaného objektu
Zadavatelem.

Logo musi byt doplnéno napisem ,,SPONZOR PORADU* v dostatecné velikosti.

ZpUsob predani: CD, DVD, prenosny harddisk ( flash-disk), je mozny prenos prostfednictvim e-mailu. Po
pfedchozi dohodé moZzno ulozit nekomprimované ve formétu ,,targa sequnce®, nebo ,,tiff‘s alpha kanalem v
signdlovém tvaru RGBK ( t s klicem ) na ftp server.

Doba trvani jedné injektaze - 5 sec, neni-li dohodnuto jinak.

1. Statickéa grafika
» Velikost grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bod{
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« Pripustné formaty jsou z dCvod( celistvosti
nekomprimované bitmapoveé formaty TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif>) a Windows Bitmap (BMP), v

signalovém tvaru RGBK (ij. s klicem).

- Alphakanal je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitli barvy + 8 bitll alphakanal). Barevné

rozliSeni - True Color

2. Dynamické grafika (animace)

» Velikost animované grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodl s pfihlédnutim k odlisnému

stranovému poméru bodd na TV obrazovce.

* Pripustné formaty animované grafiky jsou opét pouze nekomprimované. Grafiku je mozné dodat
jako jediny soubor videosekvence nebo jako sekvenci za sebou jdoucich o€islovanych statickych

snimkd.

Formaty videosekvenci: TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif) v signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).
« Alphakanal je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitl barvy + 8 bitli alphakanal). Barevné

rozliseni - True Color

» Snimkova frekvence musi byt 25 snimkd / sekundu
Tabulka hodnot barevnych pruhd PAL 100/0/75/0

Pruhova Luminace Chrominace
barva Groven rozkmit
(mV) (mV) fadek n
w bila 700 0 *
YL Zluta 465 470 167.0
CY azurova 368 664 283.5
G zelena 308 620 240.5
MG purpurova 217 620 60.5
R cervena 157 664 103.5
B modra 60 470 347.0
SIB burst 0 300 135.0
Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/75/0
(0] 700m
615
527
489
465
W 295
368
308
308
230
v 489
5/iis 295
+100ns 36
Groven cerne Cy
300+9 -93
vo- M _
300+9m v Anmy
BURST R B

Doba trvani 10+1 cykl
(Symetricky k Grovni ¢erné)

Ghel ve stupnich
fadek n+1

*

193.0

76.5
119.5
299.5
256.5

13.0
225.0

Oomv

pokryti plochy jednolitou barvou pouze
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Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/100/10 - mezni signaly

133% 934mV MEZNIHODNOTA BOZ SIGNALU 100%

Technické Udaje vychazeji ze zpravy CCIR ¢.624





