SMLOUVA O DILO & 20072018/1
(SSC 047-A/18) uzaviena mezi

1. Stiedisko spole¢nych ¢innosti AV CR, v. v. i.

se sidlem: Narodni 1009/3, 110 00 Praha 1

zastoupena: | - icditclem

ICO: 60457856

DIC: CZ 60457856

bankovni spojeni:

zapsana Vv rejstiiku vetejnych vyzkumnych instituci vedeném Ministerstvem Skolstvi, mladeze a
télovychovy

(dale jen "objednatel™)

2. ADVERTISING WAY s.r.o.

se sidlem: Charvatska 25, 612 00 Brno

zastoupena: | cdnatclkou spoleCnosti
ICO: 26269384

DIC: CZ26269384

bankovni spojeni:

Zapis u KS v Brné, odd. C, vlozka 41125

(dale jen "agentura™)

kterou dnesniho dne strany ujednaly podle § 2586 a nasl. zak. ¢. 89/2012 Sb., obcanského
zékoniku a ve smyslu zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zakont v platném znéni (dale jen* autorsky zakon*)

1.
Prohlaseni stran

1.1. Agentura prohladuje, Ze je drZitelem Zivnostenského opravnéni vydaného Zivnostenskym
ufadem mésta Brna, Malinovského nam. 3, 601 67 Brno, ¢.j. MMB/0168727/2014, sp. zn.
ZU/MMB/0163647/2014), s ptedmétem c¢innosti v ramci ohlaSovaci Zivnosti volné — obor ¢innosti
- “Reklamni ¢innost a marketing, medialni zastoupeni"(vznik opravnéni 26.11. 2001)

2.
Piedmét smlouvy

2.1. Agentura se zavazuje provést pro objednatele a dle jeho zadani dilo, spocivajici v zajisténi
reklamni Cinnosti zahrnujici On-line kampari putovni vystavy Republika Ceskoslovenska
1918 — 1939, zameétenou na Sirokou vetejnost realizovanou s vyuzitim on-line reklamnich systému
Google Adwords, Sklik a Youtube. Dilo je podrobnéji specifikovano polozkovym rozpoctem v
piiloze ¢. 1 této smlouvy. Objednatel se zavazuje fadné provedené dilo ptevzit a zaplatit za né
sjednanou cenu.



2.2. Dilo bude realizovano ve dvou etapach, které zahrnuji v souladu s nabidkou agentury ze dne
22. 06. 2018 (viz ptiloha €. 2) tyto ¢innosti (polozky):

|. etapa — ZaloZeni a nastaveni On-line kampani, dobiti krediti potfebnych pro spusténi
kampani, tj. zalozeni a nastaveni uc¢tu a kampani v systému Google Adwords, zalozeni a
nastaveni G¢tu a kampani v systému Sklik, on-line kampan na siti Youtube, kredity na kampan¢
(Sklik, Google Adwords, Youtube).

I11 etapa — Sprava On-line kampani, tj. sprava kampani v systému Google Adwords a sprava
kampani v systému Sklik, a v siti Youtube. Vyhodnoceni kampang.

2.3. Objednatel se zavazuje poskytovat agentuie potiebnou sou¢innost k provedeni dila.

2.4. Agentura je opravnéna v radmci této smlouvy pouzit k plnéni svych zavazk i tfeti osoby, ledaze
by to povaha zavazku neumoznovala. Plni-li agentura tuto smlouvu za pomoci tfeti osoby, odpovida
objednateli jako by plnila sama.

3.
Prava a povinnosti smluvnich stran

3.1. Objednatel je povinen:

3.1.1. poskytnout agentuie veskerou pottebnou soucinnost pro plnéni dila, zejména piedat vcasné,
pravdivé, uplné a prehledné informace, a predkladat veskery materidl potiebny pro zpracovani
navrhil a jejich realizaci.

3.1.2. uhradit za podminek sjednanych v této smlouvé sjednanou cenu dila.

3.2. Agentura je povinna:

3.2.1. provadét veskeré tkony souvisejici se sjednanou ¢innosti s vynalozenim veskerého mozného
usili a odborné péce, které po ni lze rozumné pozadovat

3.2.2. dodrzovat stanovené harmonogramy realizace pfedmétu dila

3.2.3. predat objednateli veskeré podklady a navrhy realizace k predchozimu odsouhlaseni a
korekture.

3.2.4. piedat objednateli do jednoho mésice od ukonceni smlouvy veskeré podklady, které od néj
prevzala za ucelem zhotoveni dila, jakoz i veskeré vysledky své ¢innosti €i ¢innosti spolupracujicich
osob na dile, bez rozdilu zda byly ¢1 nebyly na vysledném dile pouzity.

3.2.5. nejpozdéji do 3 dnili od doruceni reklamace objednatele odstranit ptipadné vady dila.

4.
Termin zhotoveni dila, cena dila, lhuty splatnosti

4. 1. Dilo bude provedeno ve v obdobi 16. 8. 2018 — 21. 11. 2018, ve dvou etapach:

a) |. etapa: Zalozeni PPC kampané¢, dobiti kreditd, dodani podklada: 16.8.2018.
b) Il. etapa: Sprava PPC kampani a ¢innosti s tim souvisejici: 22. 8. — 21. 11. 2018

O plnéni dila bude agentura vyhotovovat pro objednatele pribézné tydenni zpravy a do tii dnd od
skonceni Il. etapy vyhotovi a pieda objednateli pissmnou souhrnnou zavére¢nou zpravu o pribéhu
a vysledku medialni kampang realizované dle této smlouvy.



4. 2. Celkova cena dila ¢ini 250.000,- K¢ (slovy: dvéstépadesattisickorunceskych), ke které bude
piipoc¢tena sazba DPH platna ke dni uskutecnéni zdanitelného plnéni. Tato cena dila je stanovena
dle polozkového rozpoctu v priloze 1 této smlouvy, ktery je uplny a zavazny.

4. 3. Objednatel uhradi celkovou cenu uvedenou v odst. 4. 2. tohoto ¢lanku smlouvy nésledujicim
zpusobem:

1. zalohu ve vysi 142 175,- K¢ formou bezhotovostniho prfevodu na ticet agentury uvedeny
v zahlavi smlouvy na zakladé zalohové faktury, kterou je agentura oprdvnéna vystavit
nejdiive po splnéni povinnosti uvetejnéni této smlouvy prostrednictvim registru smluv
(viz bod 8.4), jimz tato smlouva nabyva své uc¢innosti. K pfijaté platb¢ (zaloze) agentura
vystavi daitovy doklad k pfijaté zaloze.

2. zalohu ve vysi 96 800,- K¢ formou bezhotovostniho pievodu na ucet agentury uvedeny
v zahlavi smlouvy na zakladé zalohové faktury, kterou je agentura oprdvnéna vystavit
nejdiive po provedeni a piedani plnéni uvedeného v odst. 4. 1. a) a zahajeni plnéni 4. 1.
b) tohoto ¢lanku. K pfijaté platbé (zaloze) agentura vystavi danovy doklad k pfijaté
zaloze.

3. Zbyvajici ¢ast ve vysi 52.500,- K& bez DPH formou bezhotovostniho pifevodu na ucet
agentury uvedeny v zahlavi smlouvy na zakladé vystavené kone¢né faktury/daiiového
dokladu vystavené po celkovém predani dila a ukonceni reklamni ¢innosti. K této cené
bude pfipoc¢tena DPH v souladu s pravnimi pfedpisy ucinnymi ke dni uskutecnéni
zdanitelného plnéni.

4. Celkové vyuctovani akce bude provedeno danovym dokladem (s vyictovanim DPH ve
smyslu § 26 a nasl. zdkona ¢. 235/2004 Sb. o dani z ptidané hodnoty, v platném znéni,
(dale jen ,, zdkon o DPH*). Danovy doklad (vyuctovani) vystavi Agentura ke dni
uskute¢néni zdanitelného plnéni a zohledni v ném diive zaplacené zalohové platby, resp.
daniové doklady o pfijeti plateb.

4. 4. O ptedani dokonceného dila bude sepsan piedavaci a akceptacni protokol, v némzZ objednatel
potvrdi fadné ptedani, prevzeti a schvaleni dila.

4. 5. Smluvni strany vyslovné ujednaly, Ze celkova cena je konecna a nelze ji bez souhlasu
objednatele zvySovat.

4. 6. Splatnost danového dokladu ¢ini 21 dnii ode dne doruceni fadné vystaveného datového
dokladu objednateli. Datlovy doklad bude mit veSker¢ nalezitosti dle zakona o DPH.

4. 7. V ptipad¢, Ze danovy doklad nebude spliiovat zakonné nalezitosti danového dokladu, neni
objednatel povinen jej uhradit a neni v prodleni s thradou a je opravnén doklad agentufe vratit a pro
opravenou nebo novou fakturu bude bézet nova lhita 21 dnd od doru¢eni nového daniového dokladu.

4. 8. Agentura prohlasuje, ze v dob¢€ uzavieni této smlouvy neni "nespolehlivym platcem" ve smyslu
§ 106a zdkona o DPH a zavazuje se, Ze v pfipadé, ze se v dobé plnéni smlouvy nespolehlivym
platcem stane, ozndmi tuto skutecnost neprodlené pisemné objednateli.

4.9. Agentura prohlaSuje, Ze jeho ucet uvedeny v zahlavi smlouvy je G¢tem, ktery je sprdveem DPH
zvetfejnén zpusobem umoziujicim dalkovy pfistup a ze ziistane takovym uctem po celou dobu
ucinnosti této smlouvy.



Vys$si moc

5.1. Zadna ze smluvnich stran neni odpovédné za prodleni s plnénim povinnosti stanovené touto
smlouvou, pokud bylo zpisobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost.

5.2. Za okolnosti vylucujici odpovédnost ve smyslu této smlouvy se povazuji mimoiradné
nepfedvidatelné okolnosti branici doCasn€ nebo trvale splnéni v ni stanovenych povinnosti, pokud
nastaly po jejim uzavieni nezavisle na vili povinné strany a jestlize nemohly byt tyto okolnosti nebo
jejich nasledky povinnou stranou odvraceny ani pii vynalozeni veskerého usili, které 1ze rozumné v
dané¢ situaci pozadovat.

5.3. Za okolnosti vylucujici odpovédnost se vSak nepokladaji okolnosti, jez vyplyvaji z osobnich,
zejména hospodarskych poméri povinné strany a dale prekazky plnéni, které byla tato strana
povinna piekonat nebo odstranit podle této smlouvy, obchodnich zvyklosti nebo obecné zavaznych
pravnich pfedpist, jakoz i okolnosti, které se projevily az v dobé¢, kdy byla povinna strana jiz v
prodleni.

5.4. Za okolnost vylucujici odpovédnost se rovnéZz nepovazuje okolnost, kterou mohla a méla
povinna strana pti uzavirani smlouvy predvidat.

6.
Prava autorii a prava souvisejici s pravem autorskym a osobnostni prava

6.1. Objednatel garantuje, ze ke vSem jim agentufe dodanym materialim, popf. pfi jinych jim ptimo
realizovanych ¢innostech, ziskal v souladu s autorskym zédkonem a obcanskym zakonikem od
autort, vykonnych umeélci, vyrobeli zvukovych, obrazovych a zvukové obrazovych zdznamii a
zucCastnénych osobnosti opravnéni k vykonu prava uzit dél, vykont, zvukovych a zvukové
obrazovych zaznamd, jakoz i vSech osobnostnich prav k materialim piedanym objednatelem
agentufe k plnéni pfedmétu této smlouvy. Objednatel garantuje, ze ziskal tato opravnéni v takovém
rozsahu, Ze agentura je opravnéna realizovat reklamy a dal$i ¢innosti dle této smlouvy, aniz by byla
povinna uzavirat s t€émito osobami zvlastni smlouvy a aniz by ji vii¢i nim vznikaly jakékoli jiné
zavazky.

6.2. Pokud si agentura sama opatfi a v ramci medialni kampané pouZzije kromé materialit dodanych
objednatelem dle odst. 6.1 této smlouvy i dal$i materialy, zejména pouzije-li pfi realizaci predmétu
této smlouvy autorska dila, umélecké vykony, zvukové a zvukové obrazové zaznamy, ¢i podobizny,
pisemnosti a jin€ projevy osobni povahy, k jejichz uZiti je tfeba ziskat svoleni opravnénych osob, je
povinna si takovéto opravnéni v potiebném rozsahu vcas obstarat. Pfislusné smlouvy podle
obcanského zakoniku ¢i autorského zdkona uzavira v takovém piipadé s opravnénymi subjekty
agentura, pfi¢emz veSkeré odmény a nahrady za vytvofeni a uziti dél, vykont, zdznami a snimku
jsou hrazeny z prostfedkl poskytnutych objednatelem v ramci celkové ceny, ktera je upravena v ¢l.
4. odst. 4. 2. a 4. 3. této smlouvy.. To se tykd také plateb ochrannym organizacim autorti a
vykonnych umélct. Ustanoveni bodu 6.3. ziistava timto nedotéeno. Agentura zajisti, aby objednatel
byl opravnén k uziti ve smyslu odst. 6.5 tohoto ¢lanku této smlouvy.

6.3. Ten ucastnik smlouvy, ktery uziva reklam, dél, vykont, zdznamt, snimku a jinych pfedmétu
ochrany podléhajicich autorskému zakonu, nebo prav na ochranu osobnosti chranénych dle
obCanského zakoniku, a které jsou soucasti dila dle této smlouvy, odpovida pii své ¢innosti za
dodrzovani téchto prav a povinnosti vyplyvajicich pro n¢j z této smlouvy a pfislusnych pravnich
piedpist a garantuje, ze jakdkoli tfeti osoba nevznese vii¢i druhému ucastniku smlouvy jakékoli
naroky, které by se ukazaly jako opravnéné, vzniklé poruSenim svych prav v souvislosti s takovym
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uzitim, ani jiné naroky v souvislosti s timto uzitim. V ptipad¢ poruseni této povinnosti uhradi ten
ucastnik smlouvy, ktery ji porusil druhému ucastniku smlouvy veSkerou vzniklou Skodu, véetné
poruSeni dobrého jména firmy a naklada ptipadnych soudnich sport a tento je rovnéz opravnén od
smlouvy odstoupit. Odstoupeni od smlouvy se fidi ustanovenim§§ 2001 a nasledujici ob¢anského
zékoniku.

6.4. Kazdy ucastnik smlouvy je povinen upozornit pfedem na veskeré mozné problémy, které by
mohly vzniknout v oblasti prav autorskych, prav s autorskym pravem souvisejicich a osobnostnich
prav, a na nutné kroky vyplyvajici ze specifik autorskopravnich nebo jinych obdobnych ptedpist
tykajicich se ochrany prav k nehmotnym statkim.

6.5. Bude-li vysledné dilo, které je pfedmétem této smlouvy, obsahovat zejména slovni, grafické,
audio, video, audio-video ¢i jiné prvky vytvorené ¢i dodanéagenturou , které jsou chranény
zékonem ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zméné nekterych zakont (autorsky zakon), v platném znéni, poskytuje agentura objednateli
vyhradni licenci k uziti takového dila ¢i jeho jednotlivych ¢asti (i nepouzitym viz 3.2.4.), a to jako
licenci bezuplatnou a mnozstevné ¢i teritoridlné neomezenou, na celou dobu trvani autorskych
majetkovych prav a prav s autorskym pravem souvisejicich, k takovym dilim ¢i jinym pfedmétim
ochrany ve smyslu autorského zakona.

7.
Odstoupeni od smlouvy

7.1. Smluvni strany jsou opravnény od této smlouvy odstoupit dle niZze uvedenych podminek:
7.1.1. objednatel: v piipadé poruSeni zakonnych ¢i smluvnich povinnosti agentury, neni-li
provedena naprava v dodate¢né 1hiité stanovené agentuie objednatelem.

7.1.2. agentura: v piipad¢ prodleni objednatele s thradou opravnéné vystaveného daiového dokladu
déle jak 20 dnti od jeho splatnosti, nebo v piipadé prodleni objednatele déle jak 20 dni s poskytnutim
soucinnosti nezbytné k provedeni dila pies pisemnou vyzvu agentury nebo z divodu poruseni
povinnosti objednatele dle ¢l. 6 a nezjednani napravy pies pisemnou vyzvu agentury.

7.2. Pfi zruSeni smlouvy odstoupenim se smlouva zrusuje s G€inky od dne doruceni odstoupeni
druhé smluvni strané (tzv. ex nunc). Byla-li cena dila nebo jeji ¢ast objednatelem uhrazena ptedem,
je agentura povinna ¢astku pievySujici cenu zhotoveného rozsahu dila objednateli vratit. Agentuie
nalezi v takovém piipad€ cena za plnéni, které do té€ doby jiz ze smlouvy fadné realizovala a predala
objednateli. V ptipadé¢, ze agentura do doby odstoupeni objednatele od smlouvy nerealizovala zadné
plnéni, je povinna objednateli vratit pfedem uhrazenou cenu dila nebo jeji ¢ast v plné vysi do 5 dni
od doruceni odstoupeni objednatele od smlouvy. Zanikem smlouvy nezanikaji naroky ze smlouvy
J1Z vzniklé.
8.
Zavérecna ujednani

8.1. Tato smlouva byla sepsana ve dvou vyhotovenich, z nichz kazdy z ucastnikti piejima jedno.
8.2. Utastnici se zavazuji, Ze v ptipadé sporti o obsah a plnéni této smlouvy vynalozi veskeré usili,
které 1ze spravedlivé pozadovat, k tomu, aby tyto spory byly vyfeSeny smirnou cestou, zejména aby

byly odstranény okolnosti vedouci ke vzniku prava od smlouvy odstoupit nebo zplisobujici jeji
neplatnost.



8.3. Pokud by se v diisledku zmény pravnich piedpisii nebo jinych divodi stala néktera ujednani
této smlouvy neplatnymi nebo neucinnymi, ucastnici prohlasuji, ze smlouva je ve zbyvajicich
ustanovenich platna, neodporuje-li to jejimu ucelu nebo nejedné-li se o ustanoveni, ktera oddélit
nelze.

8.4. Smlouva bude uveiejnéna v souladu se zakonem ¢&. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach
ucinnosti nekterych smluv, uverejiiovani téchto smluv a registru smluv, v platném znéni (zakon o
registru smluv), s ¢imz obé¢ strany souhlasi. Smluvni strany se vzajemné dohodly, Ze k zajisténi
uvetrejnéni smlouvy prostfednictvim registru smluv se timto zavazuje Stredisko spole¢nych ¢innosti
AV CR, v. v. i. Stfedisko spoleénych &innosti AV CR, v. v. i. se zavazuje informovat agenturu o
uvefejnéni této smlouvy Vv registru smluv.

8.5. Ve vécech tykajicich se plnéni této smlouvy jsou opravnéni jednat

8.5.1. za objednatele: |
8.5.2. za agenturu:
1

8.6. Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu smluvnich stran a G¢innosti dnem uvetejnéni
Vv registru smluv.

8.7. Tuto smlouvu je mozné zménit pouze pisemnou formou ¢islovanych dodatki a ptiloh, pficemz
podpisy zéstupcil obou stran musi byt na tézZe listin€.

8.8. Agentura nesmi sdélit idaje, které jsou pfedmétem obchodniho tajemstvi a dalsi idaje, na které
byla objednatelem vyslovné upozornéna a které od ného ziskala pfi své ¢innosti dle této smlouvy
bez jeho souhlasu jinym osobam nebo je vyuZit pro sebe nebo pro jiné osoby. Tyto povinnosti trvaji
i po ukonceni smlouvy.

8.9. Ustanoveni piedchoziho ¢lanku neplati, jde-li o bézné dostupné informace.

8.10. Neni-li v této smlouvé dohodnuto jinak, obé dve strany se pfi pievzeti dila, event. piipadnych
reklamacich fidi pfislusnymi platnymi pravnimi pfedpisy. Objednatel je povinen dodané dilo pii
pievzeti fadné¢ zkontrolovat. O ptevzeti dila bude vyhotoven protokol o ptedani, ktery bude
podepsan obéma stranami.

Pfiloha &. 1. Polozkovy rozpocet — On-line kampan Republika ¢eskoslovenskd 1918-1939
Piiloha €. 2. Nabidka On-line kampait REPUBLIKACESKOST.OVENSKA 2018 ze dne 22. 06. 2018.

V ...Praze...... dne 15.8.2018 Vo, dne
objednatel: 5 agentura:

Stredisko spolecnych ¢innosti AV CR, v. v. 1. ADVERTISING WAY s.r.0.
I,  cdite] I jccatelka



Pfiloha €. 1. ke smlouvé €. 20072018/1

Polozkovy rozpocet On-line kampan Republika ¢eskoslovenska 1918-1939

Polozkovy rozpocet On-line kampan Republika
ceskoslovenska 1918-1939

Polozka - popis sluZzby

pocet
jedn.

jednotka

cena K¢
jednotka

cena celkem
CZK bez DPH

7 rv

Kompletni zaloZeni tictu a nastaveni kampani Google Adwords
(zaloZeni a setup kampani, analyza cilového publika, analyza KW,
tvorba text. reklam, nahrdvdni a test grafickych reklam, zacileni
umisténi v médiich, nastaveni metrik, budgetda, cild, analytik)

kampan

Kompletni zaloZeni tuctu a nastaveni kampani Sklik (zaloZeni a

reklam, nahrdvadni a test grafickych reklam, zacileni umisténi v
médiich, nastaveni metrik, budgetd, cilt, analytik)

setup kampani, analyza cilového publika, analyza KW, tvorba text.

kampan

ZaloZeni a nastaveni kampané Youtube (setup kampané, analyza
cilového publika, nastaveni metrik, cilti, zpracovadni prokliki a C2A
prvki ve videich)

kampan

Sprava a optimalizace kampani Adwords a Sklik (pribézna
optimalizace, aktualizace inzerdti - obsahovad a vyhleddvaci sit,
analytika, méreni, reporting, vyhodnoceni)

m-

tydnu

Sprava a optimalizace videokampané Youtube (optimalizace,
reporting, analytika)

m"

tydnt

ZaloZeni a sprava kampani Remarketing a Retargeting (Adwords,
Sklik, Youtube, analyza a prdce s publiky)

m"

tydnt

Nakup Youtube (flexibilni rozdéleni, jinak dle ndvrhu plénu
videokampané)

nakup

Nakup Google Adwords (media bannery, obsahovad sit,
vyhleddvdni, remarketing)

nakup

Nakup Sklik (obsahovd sit, vyhleddvdni, media bannery,
retargeting)

nakup

DTP grafické prace (zpracovadni formadti banneru, C2A, kreativa)

hod

Celkem cena K¢ bez DPH

250 000,00 K¢

* terminy kampané po dohodé mozno upravit



Pfiloha €. 2. ke smlouvé €. 20072018/1

Nabidka On-line kampann AV_CR_REPUBLIKACESKOSLOVENSKA 2018 ze dne 22. 06. 2018.

On-line kampan
Akademie véd CR
Republika ¢ceskoslovenska 1918-1939

Zpracoval: ADWAY / Advertising Way s.r.o. Uréeno: Akademie véd Ceské republiky (AV CR)

"Tento dokument obsahuje informace, které Advertising Way s.r.o. povazuje za soucdast svého obchodniho tajemstvi ve
smyslu § 504 obcanského zdkoniku a je uréen pouze pro vnitini potfebu pfijemce dokumentu. Jakékoliv zverejnéni
obsaZzenych informaci, jejich pfedani treti strané nebo vyuZiti pro potfebu jiného subjektu, bez pisemného souhlasu
Advertising Way s.r.o. bude povaZovdno za nekalou soutéZ ve smyslu § 2976 obc¢anského zakoniku."



Podpora akce

Popis

Termin kampané

Cilova URL:

Celkovy budget:

Cil:

Cileni kampané:

Unikatni putovni vystava Republika ceskoslovenska 1918-1939

Putovni vystava — Brno, Praha, 24 mést (probéhne 3.9.-29.11.2018),
specidlni vernisaze akce probéhnou 7. 9. v Brné a 27. 10. v Praze

Cilem vystavy je zabavnou a poucnou formou prezentovat Siroké verejnosti vyznamné
vyrodi vzniku republiky a také vyzkum a praci AV CR.

15. 8.-21. 11. 2018 (celkem 14 tydnu)

I  /¢/iradné podstrany, cileni na aktudlni mésta/

250.000 K¢ bez DPH (v¢etné spravy kampané a kreditu, rozpracovani podklad()

osloveni Siroké verejnosti pozvanim na putovni vystavu Republika
Ceskoslovenska 1918-1939

cela CR - se zaméFenim na PRAHU a BRNO, zahrnuje 24 mést - bude upfesnéno

Specifikace cilové skupiny:

Cilovou skupinou je Siroka verejnost i rodiny s détmi; mladsi generaci chceme seznamit s vyro¢im republiky,
stfedni generaci chceme rozsifit znalosti a starsi generaci chceme oZivit dand témata.

UZivatelé internetu a chytrych telefond zajimajici se o navstévu akci, sledujici novinky ze svéta, sledujici
zpravodajské portaly, objevy a trendy, aktudlni déni, sledujici dokumentdrni pofady a zajimavosti. Jsou
geograficky zasazitelni lokalitami putovni vystavy. Praha + Brno + 24 mést.

Ndastroje kampané:

Cile kampané:

Méreni kampané:

Online kampan v obsahové siti systému Google Adwords, Sklik a Youtube

Zapojeni remarketingu, retargetingu, vyufZiti cileni pro mobilni telefony

Podpora navstévnosti vystavy Republika ¢eskoslovenska 1918-1939

Zvyseni povédomi o akci Republika ¢eskoslovenska 1918—-1939

poget navstév na webu - prokliky na we

pocet zobrazeni/impresi inzeratd

zhlédnuti videi



Definice cili kampané dle zadani:

»

»

»

»

»

pfivést cilovou skupinu na web projekt i
na kanal youtube: [

zapojeni remarketingu, retargetingu, vyufziti cileni pro mobilni telefony
zvySeni informovanosti cilového publika o akci - zvySeni ndvstévnosti webu cilového URL
propagace spotu Republika ¢eskoslovenska 1918—-1939 — navyseni poctu zhlédnuti videa

Akvizice novych zajemcti o akci:

»

»

»

»

»

»

pfivést na web projektu | GGG cilovou skupinu

vyuziti kampané na Sklik a Adwords v obsahové siti

online podpora promo video spotu cca 60 sec (doda AVCR), kampati na podporu videf vést na YT
zapojeni remarketingu, retargetingu, vyufZiti cileni pro mobilni telefony

zvySeni informovanosti cilového publika o akci - zvySeni ndvstévnosti webu cilového URL
propagace spotu Republika ¢eskoslovenska 1918—1939 — navyseni poctu zhlédnuti videa

Navrh jednotlivych fazi kampané

Jednotlivé ¢asti kampané budou cileny dle lokalit. Vétsi povédomi bude cileno jednotlivymi kampanémi na

specialni vernisaZe 7. 9. v Brné a 27. 10. v Praze, kde doporucujeme jinou kreativu banner( a text(, byt jen

s obménou datumu a upozornéni na konkrétni akci.

Navrhujeme zpracovani 4 kreativ bannerovych podkladu:

* Obecné image bannery (obecné info o akci, a AVCR)

=  Pozvanka na vernisaz 7.9. v Brné (datum a misto)

=  Pozvanka na vernisaz 27.10 v Praze (datum a misto)

= Remarketingové a retargetingové bannery (celkové povédomi o vyroci vzniku republiky +
vyrazné C2A s pozvanim na vystavu — prolink do programu mést)

1. Faze (od 15.8.-6.9.)

» obecné image bannery, které vytvofi povédomi o udélosti (obecné image info o akci)

» + kampané s pozvankou na vernisaz 7.9. v Brné (jina kreativa, zvyraznény datum a misto)

2. Faze (7.9.-26.10)

» obecné image bannery (obecné image info o akci)

» + kampané s pozvankou na 27.10 v Praze (jina kreativa, zvyraznény datum a misto)

3. Faze (po celou dobu kampané, s posilenim od plilky kampané, cca od 15.10.)

» obecné image bannery (obecné image info o akci)

» posileny remarketing, retargeting — dle rozdéleni jednotlivych publik



Navrh hlavnich webl obsahové sité, kam budou cileny bannery

www.seznam.cz (homepage i podstrany, nejnavstévovanéjsi cesky portal)

www.novinky.cz (zpravodajstvi seznamu)

www.idnes.cz (prestizni internetovy portal s vysokou navstévnosti)
www.denik.cz (VLP, zpravodajstvi v regionech, skvélé cileni na mésta)
www.iprima.cz (velka sledovanost Siroké verejnosti)
www.play.prima.cz (populdrné sledované serialy a porady)

www.centrum.cz (velmi navstévovany portal, zvySeni zapojeni predevsim publika 40+)

www.aktualne.cz (zpravodajstvi portalu Centrum.cz)

www.tv.nova.cz (Siroky zdsah, supluje zasah televizniho publika)
wWww.programy-tv.cz (Siroka verejnost, sledujici porady, cileno na dokumenty)

www.informuji.cz (zasah publika, hledajici navstévu akci)

www.atlasceska.cz (kalendar akci, osloveni navstévniku)

www.ceskenoviny.cz (sledované zpravodajstvi)

www.svetkolemnas.info (cilova skupina sledujici zajimavosti a novinky)

www.lidovky.cz (zasah cilové skupiny sledujici zpravodajstvi a aktualni déni)
www.reflex.cz (zasah cilové skupiny sledujici zpravodajstvi a aktualni déni)
www.czechmag.cz (zpravodajstvi, pfedevsim novinky z kultury a kulturniho déni, pozvanky na akce)

www.21stoleti.cz (osloveni zajimavé cilové skupiny, podpora image AV CR ve spojitosti s unikatni akci)

www.impuls.cz (osloveni Sirsiho publika se zajmem o navstévu akci)
www.evropa2.cz (osloveni Sirsiho publika se zajmem o navstévu akci)

www.frekvencel.cz (osloveni SirSiho publika se zajmem o navstévu akci)

www.mobil.idnes.cz (osloveni publika na mobilnich telefonech)

www.akce.cz (Siroké cilové publikum hledajici akci pro navstévu)
www.el5.cz (zpravodajstvi, Siroka verejnost)
www.csfd.cz (predevsim mladsi a stfedni vékova kategorie se zajmem o filmy a kulturu)

impuls.cz

Vysilané zpravy a zpravy na siti, Mluvené rozhlasové stanice, Online média, Rozhlas
Televizni sité a stanice, Podcasting, Radiovybaveni

=8 2,5 mil.-3 mil.

cookie Zobrazen

iprima.cz

Témata

Vysilané zpravy a zpravy na siti, Online video, Sdileni videa, Televizni programy a
odkazy, Telenovely, Televizni sité a stanice, Televizni drama

Tydenni inventar sité

- 15 mil.—20 mil.

Soubory cookie Zobrazeni



http://www.seznam.cz/
http://www.novinky.cz/
http://www.idnes.cz/
http://www.denik.cz/
http://www.iprima.cz/
http://www.play.prima.cz/
http://www.centrum.cz/
http://www.aktualne.cz/
http://www.tv.nova.cz/
http://www.programy-tv.cz/
http://www.informuji.cz/
http://www.atlasceska.cz/
http://www.ceskenoviny.cz/
http://www.svetkolemnas.info/
http://www.lidovky.cz/
http://www.reflex.cz/
http://www.czechmag.cz/
http://www.21stoleti.cz/
http://www.impuls.cz/
http://www.evropa2.cz/
http://www.frekvence1.cz/
http://www.mobil.idnes.cz/
http://www.akce.cz/
http://www.e15.cz/
http://www.csfd.cz/

Okruhy webi rozdéleny na jednotlivé oblasti dle oblasti a zajmi uzivatell:

Hodnotna ¢ast kampané bude zacilena na budovani povédomi o akci, optimalizaci kampané budeme selektovat

vhodné ndvstévniky akce. Kampan bude nastavena tak, aby primarné zastihla uzivatele planujici ndvstévu akci,

k tomu dopomlze celkové vhodné rozloZeni a Casové naplanovani kampani s ohledem na navstévnost webl

cilovou skupinou.

»

»

»

»

»

»

Akce, uddlosti, cestovani, pozndvani (pf. atlasceska.cz, akce.cz, kam-na-vylet.cz,..)

Zpravodajské portaly (centrum.cz, denik.cz, lidovky.cz, idnes.cz ... )

Weby zamérené na kulturu a udalosti (idnes.cz/kultura, impuls, e15 ...)

Zabava, filmy, sledovani videi, dokumentarni filmy (pf. Csfd, PrimaPlay, iPrima, Videacesky,Play.cz ...)
Trendy - lifestylové casopisy (pf. CiliChilli, Creativelife...)

Portaly zabyvajici se poc¢asim a tydennim planovanim (pf. In-pocasi, meteopress)

Trendy a novinky, It, véda, pfiroda (21stoleti, 100+1, tech.ihned.cz, natinal-geographic)

Cileni na mobilni telefony a zpravodajské aplikace (mobilni aplikace ¢sfd, zpravy...)

iDNES.cz (Google Play), by MAFRA, a.s.

= 5 mil.—10 mil.




Polozkovy rozpocet
On-line kampan Republika ceskoslovenska 1918-1939

pocet cena K¢ | cena celkem

Polozka - popis sluzby jedn, |/€9nOtka | oo inotka | CzK bez DPH

Kompletni zaloZeni tGc¢tu a nastaveni kampani Google Adwords
(zaloZeni a setup kampani, analyza cilového publika, analyza KW,
tvorba text. reklam, nahrdvdni a test grafickych reklam, zacileni
umisténi v médiich, nastaveni metrik, budgetu, cilli, analytik) kampan
Kompletni zaloZeni G¢tu a nastaveni kampani Sklik (zaloZeni a
setup kampani, analyza cilového publika, analyza KW, tvorba text.
reklam, nahrdvadni a test grafickych reklam, zacileni umisténi v

meédiich, nastaveni metrik, budgetd, cili, analytik) kampan

ZaloZeni a nastaveni kampané Youtube (setup kampané, analyza
cilového publika, nastaveni metrik, cild, zpracovdni proklik( a C2A
prvku ve videich) kampan
Sprava a optimalizace kampani Adwords a Sklik (pribéZnd
optimalizace, aktualizace inzerdti - obsahovd a vyhleddvaci sit,
analytika, méreni, reporting, vyhodnoceni)

Sprava a optimalizace videokampané Youtube (optimalizace,
reporting, analytika)

ZaloZeni a sprava kampani Remarketing a Retargeting (Adwords,
Sklik, Youtube, analyza a prdce s publiky) B tydnl
Nakup Youtube (flexibilni rozdéleni, jinak dle ndvrhu pldnu
videokampané) nakup
Nakup Google Adwords (media bannery, obsahovad sit,
vyhleddvdni, remarketing) nakup
Nakup Sklik (obsahovad sit, vyhleddvadni, media bannery,
retargeting) nakup

tydn(

tydn(

DTP grafické prace (zpracovadni formdti bannerd, C2A, kreativa) | hod [

Celkem cena K¢ bez DPH 250 000,00 K¢

* terminy kampané po dohodé mozno upravit
Kompletni sprava a projektové rizeni kampané zahrnuje:

» Navrh strategie on-line kampané vedouci k dosazeni stanovenych cil(

» Kreativni zpracovani kampané a podkampani s ohledem na sdéleni a cilovou skupinu
» Marketingova podpora a konzultace klientovi

» Vybér vhodnych typu nastrojl reklamnich kampani a jejich zacileni

» Obsahova analyza, analyza klicovych slov (KW)

» Vytvoreni Call To Action prvkil (v banneru, ve videu, v textovych inzeratech)

» Vytvoreni textd, textovych variant pro bannery a textovou ¢dst obsahové sité

» Vytvoreni kampani, reklamnich sestav a jednotlivych inzeratd

» Nastaveni vhodnych metrik a pravidelné vyhodnocovani kampané

» Pravidelna optimalizace kampani v prdbéhu kampané

»  Findlni vyvhodnoceni kampané (navstévnost, zobrazeni, zhlédnuti)

» Prabéiné reportovani kampané (na zakladé pozadavku klienta)

» DTP grafické prace — zpracovani variant banner( podle dodaného zakladniho layoutu



Odhad pInéni kampané Republika ceskoslovenska 1918-1939

Rozpocet Imprese Prokliky Zhlédnuti videi odhad CPC
Adwords I I . ]
Sklik I BN . ]
Youtube I e [ I (zhlédnuti)
Celkem* IS B S . m

Odhad pInéni kampané je pocitdn priimérem na doporucenou délku kampané 14 tydnu. Toto odhadované plnéni
kampané neni garantovdno. Vychdzi z primérnych propocti aktudlnich hodnot siti danych systému. Tzn. cenové
nabidky a pocet ndvstév jednotlivych web( se mohou v zdvislosti na obdobi a konkurenci lisit, pocet zobrazeni je
variabilni. CTR bannert v obsahové siti je zdvislé na kreativé zobrazovanych bannerd, call to action prvcich
v jednotlivych inzerdtech, na copywritingu texti apod.

PInéni kampané odhaduje az 30 000 proklikd uzZivateld na web N

minimdlné 25 000 zhlédnuti videa. Dle hodnoty CTR a kreativy bannerl mGzeme odhadovat az
10 630 000 zobrazeni/impresi vSsech reklamnich formatd kampané. Tento odhad pInéni zaleZi
také na vysledné hodnoté CTR banneru. Pti lepsi kreativé ocekdvame vice prokliki a méné
zobrazeni/impresi grafickych formatQ reklamy. V pfipadé, Ze by bannery nebyly tak atraktivni,
ocCekavame vétsi pomér zobrazeni ku proklikim. Hlavnim cilem kampané je dovést uZivatele na
web I 2 sc:namit je sakci a programem, pozvat je k navstévé
putovni vystavy Republika ¢eskoslovenska 1918-1939. Hodnoticim kritériem kampané je pocet

privedenych uzivateli na web — tedy pocet proklika, u videokampané je to pocet zhlédnuti videa.

Soucasti kampané bude aktivni Remarketing a Retargeting

V ramci sité Google Adwords a Sklik bude spustén Remarketing a Retargeting, cilici na uZivatele, ktefi

jiz cilovou URL I ccnou navstivili. Tento zplGsob on-line marketingu

poskytne aktivni pfipomenuti se potencialnim ndvstévnikim a Siroké verejnosti s cilem vratit uzivatele

na web a podpofit povédomi o unikatni putovni vystavé Republika ceskoslovenska 1918-1939 a praci

AV CR.

- 7




Diky zapojeni siti Sklik, Google Adwords a Youtube, posileni Remarketingu
a Retargetingu se zamérenim, jak na navstévnost, tak na pocet zobrazeni primo
na relevantnich webech a v mobilnich telefonech, zapojenim relevantni
sledovanosti videi na socialni siti YOUTUBE, dosahneme on-line kampani
predevsim:

¢ Osloveni sSirokého spektra uzivatel( ¢eského internetu (90% zasah)

e Vyrazny Branding — posileni povédomi o akci v ramci celé CR (Brno,Praha,+24)

e Osloveni toho spravného publika ve spravnou chvili (vhodné nacasovani a umisténi)

¢ Vyrazného pfipomenuti ndvstévy akce a zvySeni zapamatovatelnosti udalosti pomoci

REMARKETINGU a RETARGETINGU
¢ Osloveni sirSiho cilového publika na socialni siti YOUTUBE

o Efektivniho zasahu aktivni cilové skupiny diky videoreklamé a mobilni reklamé

vV

plochy




	SSC_Advertising way
	Priloha 1
	priloha 2



