Rámcová smlouva o zajišťování reklamního prostoru

Smluvní strany:

Adexpres.com, s.r.o., Praha 7, Argentinská 1610/4, PSČ 17000, IČO: 28490797, DIČ: CZ28490797, zapsaná u obchodního rejstříku, vedeného Městským soudem v Praze oddíl C, vložka 145439, jejímž jménem jedná Ing. Jan Galgonek, jednatel a Ing. Petr Chajda, jednatel.
(dále jen “Agentura“)
a

Česká filharmonie, Praha 1, Alšovo nábřeží 79/12, PSČ 11000, IČO: 00023264, DIČ: CZ00023264, zastoupena MgA. Davidem Marečkem, Ph.D., generálním ředitelem. 

(dále jen “Klient“)
uzavřely níže uvedeného dne tuto

rámcovou smlouvu o zajišťování reklamního prostoru na Internetu:

1.
Agentura bude na základě dílčích smluv nakupovat pro Klienta reklamní prostor a poskytovat mu s tím související služby. Při své činnosti bude Agentura jednat svým jménem a na svůj účet. Souvisejícími službami se rozumí tvorba digitální mediální strategie, dílčích mediaplánů, kontrola uveřejňování reklamy, zajištění statistik, optimalizace a další. 
2.
Tato smlouva obsahuje obecná pravidla spolupráce stran. Specifikace dílčích plnění (tj. zejména předmět, čas a cena plnění) budou předmětem tzv. mediaplánů. Mediaplán  potvrzený oběma stranami zakládá platnou dílčí smlouvu, která se řídí podmínkami sjednanými v této rámcové smlouvě. 
3.
Agentura se zavazuje zajistit reklamní prostor a uveřejnění reklamy v něm podle Klientem dodaných podkladů, a to v souladu se schváleným mediaplánem; k tomu se Agentura zavazuje poskytnout související služby. 
4.
Agentura se zavazuje zajistit pro Klienta měření reklamních kampaní, analytiku a vyhodnocování nakoupeného reklamního prostoru. Dále jeho optimalizaci vzhledem k cílům, které budou dopředu odsouhlaseny oběma stranami.
5.
Klient se zavazuje řádně a včas dodat podklady pro uveřejnění reklamy a uhradit sjednanou cenu plnění Agentury. Klient se dále zavazuje respektovat technické možnosti uveřejnění reklamy a termíny pro dodávání podkladů všeho druhu, jinak jde následek prodlení k jeho tíži.
6.
Klient se zavazuje poskytnout také maximální součinnost při implementaci a změnách kódů, potřebných k plnění bodu 4.

7.
V případě vadného či opomenutého uveřejnění má Klient nárok na řádné náhradní uveřejnění v nejbližším možném termínu, nebo na přiměřenou slevu z ceny. Klient je povinen reklamovat plnění nejpozději do 5 pracovních dnů ode dne vadného uveřejnění reklamy anebo ode dne, v němž měla být reklama uveřejněna, jinak tato zanikají. 
8.
Klient odpovídá za jakékoliv případné porušení autorských a jiných práv, vážících se k  dodaným podkladům, a zavazuje se uhradit Agentuře případnou škodu, která by mu v souvislosti s porušením takových práv vznikla. Klient rovněž odpovídá za obsahovou stránku reklamy, zejména z hlediska soukromoprávního anebo veřejnoprávního omezení reklamy, a zavazuje se uhradit Agentuře případnou škodu, která by mu v souvislosti s porušením takových právních předpisů vznikla. 

9.
Účastníci se zavazují, že nákup reklamního prostoru Klienta bude realizován pouze a výhradně jedním z účastníků této smlouvy s tím, že většina nákupu by měla být realizována prostřednictvím Agentury.

10.
Klient je povinen uhradit Agentuře cenu reklamního prostoru, sjednanou v mediaplánu. Cena mediaplánu je splatná vždy po splnění mediaplánu; v případě uveřejnění reklamy po dobu delší třiceti dnů je cena z poměrné části splatná již po třiceti dnech. K ceně bude připočtena DPH dle platných předpisů. 
11.
Veškeré faktury (daňové doklady) jsou splatné do 14 dnů od data jejich doručení Klientovi. 
12.
Smlouva se uzavírá na dobu určitou:

a) do 30. 6. 2019; a zároveň

b) do doby, kdy bude dosažena celková maximální částka ceny ve výši 400 tisíc Kč bez DPH,

podle toho, co nastane dříve.
13.
Tato smlouva může být vypovězena kteroukoliv ze stran písemnou výpovědí bez udání důvodu, s dvouměsíční výpovědní lhůtou, která počne běžet dnem doručení výpovědi druhé smluvní straně. Jinak lze smlouvu vypovědět či od ní odstoupit pouze za podmínek stanovených výše anebo v obecně závazných předpisech. 
14.
Smluvní strany se zavazují zachovávat mlčenlivost o veškerých skutečnostech, tvořících jejich obchodní tajemství (zejména seznam smluvních stran klienta, výše reklamních rozpočtů, údaje v media plánech, způsob a výše kalkulace cen a platební podmínky,  know-how, ekonomickou situaci, marketingové plány a strategie, kreativní návrhy apod.), a to i po ukončení účinnosti této smlouvy. 
15.
Účastníci se zavazují, že v případě sporů o obsah a plnění této smlouvy vynaloží veškeré úsilí, které lze spravedlivě požadovat, k tomu, aby tyto spory byly vyřešeny smírnou cestou, zejména aby byly odstraněny okolnosti vedoucí ke vzniku práva od smlouvy odstoupit nebo způsobující její neplatnost.
16.
Pokud by se v důsledku změny právních předpisů nebo jiných důvodů stala některá ujednání této smlouvy neplatnými nebo neúčinnými, budou tato ustanovení uvedena do souladu s právními normami a účastníci prohlašují, že smlouva je ve zbývajících ustanoveních platná, neodporuje-li to jejímu účelu nebo nejedná-li se o ustanovení, která oddělit nelze.

17.
Tuto smlouvu je možné změnit pouze písemnou formou, přičemž podpisy zástupců obou stran musí být na téže listině.

18.
Tato smlouva je vyhotovena ve dvou (2) stejnopisech v českém jazyce; každá ze smluvních stran obdrží jeden (1) stejnopis smlouvy. V případě rozporů mezi jazykovými verzemi převládá česká jazyková verze. 
V Praze dne 25. 6. 2018
………………………………….





………………………………….
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