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Smlouva o dilo
I. Smluvni strany
Jihofesky kraj
se sidlem: U Zimniho stadionu 1952/2, 370 76 Ceské Bud&jovice
zastoupeny: Mgr. Ivanou Straskou, hejtmankou
IC: 70890650
DIC: CZ70890650
l?ankovm’ spojeni: CSOB a.s.
Cislo uétu: 2500001121/0300
kontaktni osoba: Ing. Jan Navara, tel.: 386 720 385, e-mail: navara@kraj-jihocesky.cz
(dale jen ,,o0bjednatel*)
a
Foxo, s.r.o.
se sidlem: Wichterlova 10, 182 00 Praha 8
zastoupeny': Ing. Benjaminem Hasi¢em, jednatelem
IC: 27921565
DIC: CZ27921565
Bankovni spojeni: Raiffeisenbank
Cislo uctu: 1376667/5500
kontaktni osoba: ing. Benjamin Hasic, tel.: 776 31 85 31, e-mail: ben@foxo.cz

(dale jen ,,zhotovitel*)

uzaviely na zakladé vysledku vyb&rového Fizeni na vefejnou zakdzku malého rozsahu s ndzvem
»Kreativni zpracovani komunika¢ni kampané v ramci projektu Smart akcelerator v Jiho€eském kraji“
a v souladu s §2586 a nasl. zdkona &. 89/2012 Sb., ob&ansky zakonik (dale téz ,NOZ“), ve znéni
pozdé&jsich piredpisq, tuto

smlouvu o dilo
(déle jen ,,smlouva®)

I1. Zakladni ustanoveni

1. Smluvni strany prohla$uji, Ze Gdaje uvedené ve smlouvé a taktéZ opravnéni k podnikéani jsou
v souladu s pravni skutednosti v dob& uzavieni smlouvy. Smluvni strany se zavazuji, Ze zmény
dotenych udajii oznami bez prodleni druhé smluvni strang. Strany dale prohladuji, Ze osoby
podepisujici smlouvu jsou k tomuto ukonu opravnény.

2. Zhotovitel je odborné zptisobily k zaji§téni pfedmétu plnéni podle smlouvy.

3. Zhotovitel umoZni viem subjektim opravnénym k vykonu kontroly projektu, z jehoZz prostiedki je
dodéavka hrazena, provést kontrolu dokladd, souvisejicich s plnénim zakédzky, a to po dobu danou
pravnimi pedpisy Ceské republiky k jejich uchovavani (zakon &. 563/1991 Sb., o ietnictvi, a zdkon
¢.235/2004 Sb., o dani z ptidané hodnoty), minimalné& vsak do konce roku 2032.
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III. Uéel a predmét smlouvy

1. Utelem smlouvy je kreativni zpracovani a navrh komunikani kampané v rdmci propagace
Jihodeského kraje pouze v regionu jiznich Cech v oblasti inovagniho systému regionu (véda,
vyzkum, vyvoj, inovace).

2. Zapodminek stanovenych touto smlouvou se zhotovitel zavazuje na sviij ndklad a na své nebezpeci
ve sjednané dobé provést dilo specifikované v bodech 3, 4 a 5 tohoto ¢lanku a objednatel se zavazuje
fadné provedené dilo protokolarné prevzit a zaplatit zhotoviteli dohodnutou cenu.

3. Pfedmétem smiouvy je kreativni zpracovani a navrh komunikaéni kampané zadavatele. Jedna se o
propagaci Jihoteského kraje pouze v regionu jiznich Cech v oblasti inova¢niho systému regionu —
véda, vyzkum, vyvoj a inovace. Pfedmétem vefejné zakazky neni prondjem vhodnych reklamnich
ploch, médii a realizace dal§ich marketingovych aktivit, které byly vytvofeny grafickym ztvarnénim
pro jednotlivd média.

4. Poskytovani komplexnich siuzeb se rozumi zejména v nasledujicich oblastech:

A. Nastudovani dokumentu ,Marketingova strategie a marketingovy komunikacni plan
v ramci projektu Smart akcelerator v Jihoceském kraji®.
Tento dokument je vychozi a kli¢ovy pro realizaci této vefejné zakazky.

B. Kreativni tvorba komunikaéni kampané v Jiholeském kraji vychazejici z jiz
zhotoveného dokumentu ,,Marketingova strategie a marketingovy komunika¢ni plan
v ramci projektu Smart akcelerator v Jihoceském kraji“.
Komplexni kreativni tvorba komunika¢ni kampan& v néavaznosti na dokument “Marketingova
strategie a marketingovy komunikaéni plan v ramci projektu Smart akcelerator v JihoCeském kraji‘,
strategie sd&leni, obsah reklamniho sdéleni, tvorba komplexnich grafickych navrhi, prace
s obsahem, kompletni copywriting (headline, bodycopy, ad.) prace s fotografiemi, tvorba kliCového
vizualu pro kreativitu kampané (print, atd.).

C. Zajisténi obecnych grafickych praci
Zajisténi kompletniho grafického zpracovani a uprav kli¢ovych vizuali do poZzadovanych formati
dle konkrétni potfeby zadavatele. Bude se jednat o nasledujici adaptace: tisténé materidly, on-line
uziti, atd. Sjednoceni grafického vizualu pro viechny komunika¢ni nastroje v ndvaznosti na
Marketingovou strategii a marketingovy komunika¢ni plan a v souladu s grafickym manualem
JihoCeského kraje.

D. Realizace fotoprodukce v souvislosti s marketingovou kampani
Zajisténi fotoprodukce pro tvorbu jednotlivych komunikaénich néstroja.

E. Navrh konceptu a tvorba reklamnich spotii a jejich kompletni produkéni zajiSténi
Navrh a tvorba skriptti, storyboardii, popf. tvorba technickych scénéafi, location scouting, nato¢eni
a vyroba spotl v&etn& viech souvisejicich uikoni (tvorba hudebniho podkresu, herecké obsazeni,
animace ad.), veSkeré postprodukéni prace.

Sougasti plnéni zejména v ramci vech vySe uvedenych bodii je povinnost spoluprace dodavatele
s dal§imi dodavateli zadavatele pfi realizaci dil¢ich plnéni, ktera nejsou pfedmétem této vefejné
zakdzky (napf. digitalni sluzby, tiskafské sluzby), a to v souladu s pozadavky zadavatele ve smyslu
uspésného naplnéni cild této vefejné zakazky.

Zpracovatel vytvofi kreativni zpracovani a navrh komunika¢ni kampan€ na nize uvedené
komunikagni néstroje, které jsou vyzadovany objednatelem. Nasledujici nastroje vychazeji
z dokumentu ,,Marketingova strategie a marketingovy komunika¢ni plan v rdmci projektu Smart
akcelerator v JihoCeském kraji“ a maji byt v souladu s marketingem JihoCeského kraje. Soucasti



dodavky musi byt vyfeSena autorska prava pro JihoCesky kraj formou neomezeného uZiti dila ve
smyslu autorského zakona a mozné pouziti ve vech typech médii.

Graficky manual:
Vytvofeni grafického manualu obsahujici zdvazna pravidla a doporu¢ené varianty pouzivani loga
nebo jeho jednotlivé prvky vychazejici z dokumentu ,Marketingova strategie a marketingovy
komunika¢ni plan v ramci projektu ,,Smart akcelerator v JihoCeském kraji*, z n€hoz vychazi nize
uvedené komunikacni nastroje. Jedna se o tyto prvky:
* Koncepce (popis znacky) — symbol, text, barevnost,
* Proporce (velikost loga) — velikost, minimalni velikost, pouZiti,
* Proporce (konstrukce symbolu) — zakres loga,
* Barevnost — zdkladni barevna varianta, popiipadé barevné alternativy loga,
e Ochrana — ochranna zéna loga (vymezeni prostoru kolem loga, do kterého nesmi zasahovat
text ani dal3f grafické prvky,
* Font - druh pisma,
* Grafické prvky — priklady pouziti loga a piktogramu v niZe uvedenych komunikacnich
nastrojich,
* Slogan — vymySleni sloganii pro jednotlivé komunikani nastroje a jednotlivé cilové
skupiny.

Video spot:
Pocet ks: 2

Délka: 30 a 60 sekund

Format: MP4; MOV

Kvalita: minimaln€ Full HD, 1épe 4K

Dodani: USB/DVD

Pouziti: TV, Facebook

Idea: zam&Feny na vSechny cilové skupiny vychazejici z dokumentu ,,Marketingova strategie a
marketingovy komunika¢ni plan v ramci projektu ,,.Smart akcelerator v JihoCeském kraji®.
V kalkulaci bude zohlednéno kompletni zpracovani videa — tvorba konceptu videa, namét, scénaf,
herecké obsazeni spotu, drondi, preprodukce, produkce, postprodukce, rezie, vizudlni efekty a
animovana grafika, autorska prava na lokace, podkladova hudba aZ po findlni audiovizuélni dilo.

Réadiovy spot:
Pocet ks: 1

Délka: 30 sekund

Format a kvalita: WAV a mp3 (stabilni frekvence; 44 kHz, 320 kpbs)

Dodani: USB/CD

Idea: zamé&feny na vechny cilové skupiny vychéazejici z dokumentu ,,Marketingova strategie a
marketingovy komunika¢ni plan v ramci projektu ,Smart akcelerdtor v JihoCeském kraji*.
V kalkulaci bude zohledn&no natoéeni spotu, vybér a honoréaf herce, pronajem studia, postprodukee,
autorska prava, ndkup podkladové hudby a vymysleni spotu.

Billboardy:
Vitaci, lou¢ici (umistény na hranicich kraje), klasicky rozmér billboardu; 1 navrh na vitaci billboard

+ 1 navrh na loucici billboard zam&feny na vSechny cilové skupiny vychazejici z dokumentu
»Marketingova strategie a marketingovy komunikaéni plan v ramci projektu ,,Smart akcelerator
v Jiho&eském kraji“. Minimalni rozmér: 5,1 x 2,4 m. Grafika dodana v tiskové kvalité ve formatu
PDF, Ai, cdr.



Roll up:
1 ndvrh zaméfeny na viechny cilové skupiny vychazejici z dokumentu ,Marketingova strategie a

marketingovy komunika¢ni plan v ramci projektu ,,Smart akcelerator v JihoGeském kraji*. Grafika
pfipravena na klasické roll-up formaty: 85 x 200 cm, 100 x 200 cm,120 x 200 cm. Kalkulace
zahrnuje graficky navrh.

Inzerce:

Format A5 na vysku i na 3ifku; dodat v tiskovych datech se spadem 3 mm a ve formatu PDF, Ai,
cdr; 3 grafické navrhy dle cilovych skupin vychazejici z dokumentu ,,Marketingova strategie a
marketingovy komunikaéni plan v ramci projektu ,,Smart akcelerator v Jiho¢eském kraji‘.

Letak:

Format A5 a A3; dodat v tiskovych datech se spadem 3 mm a ve formatu PDF, Ai, cdr; 3 navrhy
dle cilovych skupin vychazejici z dokumentu ,,Marketingova strategie a marketingovy komunikacni
plan v rdmci projektu ,,Smart akcelerator v Jihoeském kraji*.

Webové stranky:
Definované pozadavky na funk&nost — stavajici grafické ztvarnéni webovych stranek Regionalni
inovaéni strategie JCK (www.risjk.cz) sjednotit s grafickym ztvarnénim vyse uvedenych néstroji —
PC a mobilni verze webu.
Zakladni parametry webu:

- nadoméné risjk.cz / eu,

- vlastni administraéni prostfedi,

- dvé& drovné menu — hlavni menu, 3 rychlé navigaéni boxy,

- novinkovy systém,

- infobox,

- patic¢ka s rychlymi odkazy (partnefi, kontakt),

- vychozi grafika — sjednotit s grafickym ztvarn&nim vyS$e uvedenych komunikacnich

nastrojil,
- vyhledavani (search box).

PPC kampaii:
AdWords, SKLIK — zpracovani kampang a kliovych slov. Sougasti toho neni samotné platba za

kampar, jen nastaveni a navrh kampané.

5. Pii zpracovévani komunika¢ni kampané je zhotovitel povinen aktivné spolupracovat se
stanovenou pracovni skupinou a dal$imi zastupci objednatele, které objednatel uréi a
ucastnit se jejich jednani.

6. Zhotovitel je povinen po kreativnim zpracovani komunika¢ni kampané zorganizovat
pracovni jednani s objednatelem, pfipadné i dal§imi osobami uréenymi objednatelem a
pracovni skupinou, na kterych budou projednany pfipominky objednatele, a zapracovat jeho
pfipominky do komunikaéni kampané. Zhotovitel zde odprezentuje kreativni ztvarnéni
vySe uvedenych komunikaénich néstroji.

7. Finalni verze komunika¢ni kampan€ bude pfedloZena ¢lenim Komise pro inovace
Jiho€eského kraje. Zhotovitel je povinen zapracovat pfipominky ¢leni Komise pro inovace
Jiho€eského kraje do komunikaéni kampang.

8. Zhotovitel se zucastni jednani Komise pro inovace Jiho&eského kraje, na kterém bude
schvélena zpracovand komunika¢ni kampail. Zhotovitel zde odprezentuje kreativni
ztvarnéni vyse uvedenych komunika¢nich nastroja.

9. Zhotovitel je pfi zpracovani komunikaéni kampan€ povinen vychazet z dokumentu
~Marketingova strategie a marketingovy komunikaéni plan projektu Smart akcelerator
v Jiho¢eském kraji.*



10. Kreativni zpracovani komunikaéni kampané bude zhotoveno ve dvou tiSt€nych

vyhotovenich a dvou vyhotovenich v digitalni podob& na nosi¢i USB ve formatu PDF a
.docx.

IV. Doba a misto plnéni, misto predani

Termin zahajeni praci: ihned po uzavieni smlouvy.
Casovy harmonogram:

a. 1. etapa— schiizka se zastupci zadavatele do dvou tydnii od podpisu této smlouvy

b. 2. etapa — spolupréce s pracovni skupinou Propagace a dal$imi zastupci objednatele, které
objednatel urdi a G¢ast na jejich jednanich v obdobi duben aZ fjen 2018

c. 3. etapa — ptedloZeni navrhu kreativniho zpracovani komunikaéni kampané uvedené v €l
III. odst. 4 této smlouvy, usporadani pracovniho jednani pracovni skupiny Propagace
nejpozd&ji do 31. 5. 2018. Po schvéleni navrhd zpracovatel vytvoii viechny komunikacni
nastroje.

d. 4. etapa — vytvofeni kompletni komunika¢ni kampan& do 31. 8. 2018. Nésledn& bude
kampati pfedstavena na jednani pracovni skupiny Propagace. Po zapracovani pfipominek
bude kampati projedndna na Komisi pro inovace.

e. 5. etapa — aktivni (i¢ast na jednani Komise pro inovace Jiho¢eského kraje, na kterém bude
prezentovano kreativni zpracovani komunikaéni kampané (zafi — fijen 2018).

Mistem plInéni je: CZ031 JihoCesky kraj.

Mistem ptedani zpracované komunikacni kampang, viech zhotovenych prezentaci komunikacni
kampang &i jejich ¢asti a tiskovych zprav je sidlo objednatele: Krajsky ufad JihoCeského kraje, U
Zimniho stadionu 1952/2, 370 76 Ceské Bud&jovice.

V. Cena predmétu plnéni

Cena za realizaci celého pfedmétu plnéni €ini:

Cena bez DPH: 1197 600,00 CZK CZK
DPH (sazba 21 %): 251 496,00 CZK CZK
Cena véetné DPH: 1 449 096,00 CZK CZK

Polozkovy rozpodet je Gplny a zavazny a je uveden v Piiloze &. 1 této smlouvy. Zhotovitel pfebira
nebezpeci zmény okolnosti.

Vyse ceny byla pfedloZena zhotovitelem jako nabidkova cena a v této vysi byla akceptovéina
objednatelem.

DPH se rozumi penéZni ¢astka, jejiz vySe musi odpovidat vy$i dang z pfidané hodnoty vy¢islené
podle piisluiného pravniho pfedpisu (zakon &. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni
pozdéjsich ptedpisd).

Celkova cena pfedmétu plnéni obsahuje veskeré sluzby definované touto smlouvou.

Sjednana cena pfedmétu plnéni je cenou nejvyse ptipustnou, se zapoctenim veskerych ndkladd,
vicendklad a rizik, kterou je mozné piekrotit pouze v piipadé zmeény sazby DPH.

Do sjednané ceny predmétu dila jsou zahrnuty i veskeré naklady zhotovitele na vytvoreni ¢asti dila
ptedmétu plnéni, kterd ma charakter dila a jeho hmotné zachyceni, zejména cestovni vydaje, ndklady
na softwarové vybaveni pouZité pro vytvofeni dila a jeho hmotné zachyceni a odmény autorim
jednotlivych ¢asti dila.

Cena zahrnuje i odmé&nu zhotovitele za opravnéni objednatelli uzivat majetkova prava k dilu.



VL. Platebni podminky

Cena predmétu plnéni bude uhrazena zadavateli po fadném piedani a prevzeti celého dila
objednatelem.

Podkladem pro vystaveni faktury a ptilohou faktury je podepsany protokol o pfedani a pievzeti
finalni verze komunikaéni kampané.

Objednatel se zavazuje zaplatit zhotoviteli cenu pfedmétu plnéni na zakladé zhotovitelem
vystavenych tcetnich dokladd — faktur. Lhita splatnosti bude &init 30 dni ode dne doru€eni faktury
objednateli.

Faktura musi obsahovat veskeré naleZitosti i¢etniho a daflového dokladu stanovené platnymi
pravnimi predpisy. Dale bude v textu faktury uveden projekt ,,Smart akceleritor v Jihoceském
kraji, islo projektu CZ.02.2.69/0.0/0.0/15_004/0000676.

V ptipadé, ¥e zhotovitel vyuctuje sluzby, které neprovedl, vyuadétuje chybné cenu nebo faktura
nebude obsahovat nékterou néleZitost, je objednatel opravnén vadnou fakturu pied uplynutim thity
splatnosti vratit zhotoviteli bez zaplaceni k provedeni opravy. Ve vracené faktufe oznaci diivod
vraceni. Zhotovitel provede opravu vystavenim nové faktury.

Vrati-li objednatel vadnou fakturu zhotoviteli, pfestdva b&Zet piivodni lhita splatnosti. Celd Ihita
splatnosti bé7i opét ode dne doruceni opravené faktury.

Povinnost zaplatit je splnéna dnem odepsani ptislu§né ¢astky u uctu smiuvni strany, ktera provadi
platbu.

Stane-li se zhotovitel nespolehlivym platcem ve smyslu § 106a zakona &. 235/2004 Sb., o dani z
pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich predpisi (zdkon o DPH), je povinen neprodlené o tomto
pisemn¢ informovat objednatele.

Bude-li zhotovitel ke dni poskytnuti zdanitelného plnéni veden jako nespolehlivy platce ve smyslu
§ 106a zdkona o DPH, je objednatel opravnén &ast ceny odpovidajici dani z pfidané hodnoty uhradit
pfimo na Gcet spravce dané v souladu s ust. § 109a zdkona o DPH. Zhotovitel obdrzi pouze cenu
bez DPH.

VII. Prava a povinnosti smluvnich stran

Zhotovitel se zavazuje, Ze pfi pouzivani loga objednatele bude dodrzovat zasady pro pouZiti loga
uvedené v Grafickém manualu JihoCeského kraje, ktery bude objednatelem zhotoviteli poskytnut.
Zhotovitel se zavazuje, Ze tyto grafické podklady pouZije jen pro naplnéni Géelu této smlouvy,
nezneuzije je a neposkytne je tfetim osobadm a viechny vytvorené kopie znici.

PH zpracovani komunika¢ni kampané bude dale pouzit logolink Operaéniho programu Vyzkum,
vyvoj a vzdélavani. Zhotovitel se zavazuje, Ze pti pouZivani tohoto logolinku bude dodrzovat zasady
pro jeho pouzivani uvedené v Manudlu Jednotného vizualniho stylu ESI fondl v programovém
obdobi 2014-2020, ktery bude objednatelem zhotoviteli poskytnut. Zhotovitel se zavazuje, Ze tyto
grafické podklady pouZije jen pro naplnéni uéelu této smlouvy a nezneuZije je.

Objednatel je opravnén kdykoliv v pritb&hu realizace pfedmétu plnéni kontrolovat kvalitu, zpGsob
provedeni a soulad se zadanim ve smlouvé a zhotovitel je povinen objednateli na pozadani
poskytnout moZnost provést kontrolu.

Objednatel si vymituje, ¥e predmét plnéni a jednotlivé vystupy nebudou obsahovat vécné ani
formalni chyby, budou odpovidat stanovenému zadani a budou provedeny v dohodnuté formé.
Zhotovitel je povinen pfedavat dil¢i plnéni pfedmétu plnéni v dohodnutych terminech.

Zhotovitel je povinen v prib&hu realizace pfedmé&tu plnéni poskytovat objednateli informace o
provadéni predmétu plnéni, dodrZovat obecn& zdvazné predpisy, technické normy, postupovat
s naleZitou odbornou pééi a chranit zajmy objednatele.

Zhotovitel je povinen priib&Zng informovat objednatele o v8ech zmé&nach, které by mohly v pribéhu
praci nebo po dokon&eni predmé&tu pln&ni zhorsit jejich pozici, dobytnost pohledavek nebo prav
z odpovédnosti za vady.



10.

11.

12.

Zhotovitel je povinen realizovat pfedmét plnéni v&as a v fadné kvalité, pfi realizaci pfedmétu pInéni
bude postupovat s ndleZitou odbornou pééi a profesionalné.

Zhotovitel odpovida v priib&hu realizace pfedmétu plnéni za $kody zplsobené poruSenim svych
povinnosti podle této smlouvy.

Zhotovitel se zavazuje b&hem realizace predmétu plnéni priib&zné konzultovat s objednatelem
jakékoliv nejasnosti; ptipadné zmény pfi realizaci pfedmétu plnéni mize provadét jen se souhlasem
objednatele.

Zhotovitel je povinen v priib&hu realizace pfedmétu pinéni poéinat si tak, aby v ramci své Cinnosti
nezplisobil objednateli $kodu nebo neposkodil dobré jméno objednatele.

Objednatel si vyhrazuje pravo odsouhlasit vechny subdodavatele, ktefi se budou na realizaci
pfedmétu pInéni spole¢né se zhotovitelem podilet.

Zhotovitel se zavazuje k ml&enlivosti o ptipadnych diivérnych informacich, s nimiZ by mohl pfijit
do styku.

VIII. Splnéni zavazki a majetkova prava k dilu

Zavazek zhotovitele provést pfedmét plnéni je splnén fadnym dokonéenim pfedmétu plnéni a
predénim objednateli bez vad.

Zhotovitel predmét plnéni pfed4 v terminech a misté& podle &l. 111. a IV. této smlouvy. O pfedini a
pfevzeti pfedmétu plnéni bude zhotovitelem vyhotoven pisemny protokol o pfedani a pievzeti;
protokol bude podepsan zastupci smluvnich stran. Zjevné vady spolivajici v tom, Ze realizace
pfedmé&tu plnéni nebude odpovidat zadani podle smlouvy, je objednatel povinen reklamovat pfi
ptevzeti pfedmétu plnéni (¢asti pfedmétu pInéni), ostatni vady dila je objednatel povinen reklamovat
bez zbyte¢ného odkladu poté, co tyto vady zjisti. Objednatel viak neni povinen prozkoumdvat
technicka feSeni. V piipadé skrytych vad nebo technickych feseni, kterd jsou v rozporu se zdvaznymi
ptfedpisy, se zhotovitel nezbavuje odpovédnosti za Skody.

Objednatel miize poZadovat opravu nebo Gpravu realizace pfedmé&tu pinéni tak, aby to odpovidalo
Gcely, ktery je uveden v této smlouvé.

Prevzetim dila nabyva objednatel k dilu vlastnické pravo.

Dnem prevzeti hmotného zachyceni dila pfechazi na objednatele opravnéni hmotné zachyceni dila
uzivat ke viem zplsobiim uZiti v neomezeném rozsahu, v¢etné opravnéni déle zpracovat piisludné
Sasti dila a pofizovat rozmnoZeniny jejich hmotného zachyceni nad rozsah sjednany v této smlouve
(dale jen ,licence®). Objednatel je opravnén spojit dilo s jinym dilem, jakoZ i zafadit jej do dila
souborného.

Objednatel je opravnén poskytnout opravnéni tvofici soucast licence podle odst. 6 tohoto ¢lanku
zcela nebo zCasti tieti osobe.

Zhotovitel udéluje objednateli vyslovny souhlas s pfipadnym postoupenim licence podle odst. 6
tohoto ¢lénku, a to ve stejném rozsahu v jakém je opravnén ji sdm uzivat.

Zhotovitel neni opravnén dilo sdm vyuZivat nebo poskytnout jeho rozmnoZeniny jiné osob€, nesmi
rovnéZz poskytnout jiné osobé licenci uzivani dila.

IX. Zaruka za jakost

Zhotovitel poskytuje objednateli zaruku za jakost dila, tzn., Ze dilo bude provedeno v souladu
s pozadavky této smlouvy. Vadou dila se pro Gcely této smlouvy rozumi rozpor mezi sjednanymi
podminkami provedeni dila a skute¢nym stavem dila.

Zaru¢ni doba trva 24 mésici a podina bézet ode dne piedani a pievzeti dila.

Smluvni strany se dohodly, Ze za v¢asné oznameni vad dila povaZzuji ozndmeni vad dila kdykoli
v zaruéni dobé.



Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadé vady dila, kterou objednatel uplatni v zaru¢ni dobé&, ma
objednatel pravo:
a. pozadovat na zhotoviteli jeji bezplatné odstranéni v pfiméfené 1hité, kterou objednatel
zhotoviteli za timto U¢elem stanovi, nejvyse ve [hité 14 dni;
b. pravo na poskytnuti pfim&fené slevy z ceny odpovidajici rozsahu reklamovanych vad,
c. pravo na odstoupeni od smlouvy, kdy vady jsou takového charakteru, Ze zté€Zuji ¢i dokonce
brani v uzivani dila, nebo
d. pravo na zaplaceni ndkladd na odstranéni vad v ptipadg, kdy si objednatel vady odstrani
sam nebo pouZije tfeti osoby k jejich odstranéni.
Oznameni vady objednatel musi podat pisemné neprodlené po zjidténi vady, nejpozd&ji v posledni
den zaru¢ni doby; v ozndmeni objednatel uvede svou volbu podle odst. 4. tohoto ¢lanku. Zhotovitel
se zavazuje odstranit p¥ipadné vady dila bez zbyte¢ného odkladu po jejich uplatnéni objednatelem,
nejpozdé&ji do 14 dnd. O dobg, pfedmétu vady a zpisobu odstranéni vady dle tohoto ustanoveni
sepisi smluvni strany pisemny zapis, ktery smluvni strany podepisi.
Zhotovitel je povinen v navaznosti na objednatelem uplatnénou vadu zahé4jit prace na odstranéni
zjisténé vady, a to i v pfipadé, Ze svoji odpovédnost za takto uplatnénou vadu neuzna. V piipadg, Ze
zhotovitel za uplatnéni vady neodpovidd, budou mu nasledné vzniklé néklady objednatelem
uhrazeny do 14 dn od doruéeni jejich pisemného uplatnéni zhotovitelem.
Zaruéni doba se prodluzuje o dobu odstratiovani vytcené vady.

X. Sankce za prodleni, odstoupeni od smlouvy

Nesplni-li zhotovitel sviij zavazek dokongit a pfedat pfedmét plnéni €i jeho ¢ast ve sjednaném
rozsahu a ase plnéni, je objednatel opravnén pozadovat smluvni pokutu ve vysi 0,5 % ze sjednané
ceny pfedmétu plnéni za kazdy zapo&aty den prodleni, nejvyse viak 50 % ceny pfedmétu plnéni. V
pfipadé prodleni zhotovitele s pfedanim pfedmétu plnéni je objednatel oprdvnén od uzaviené
smlouvy odstoupit, coZ nemd vliv na povinnost zaplaceni smiuvni pokuty. Zaplacenim smluvni
pokuty neni dotleno pravo objednatele na nahradu $kody.

Nesplni-li zhotovitel v dohodnutém terminu sviij zdvazek odstranit vady vytknuté pfi prevzeti dila
(Gasti dila) nebo v prib&hu zaruéni doby, je objednatel opravnén poZadovat smluvni pokutu ve vy3i
0,5 % celkové ceny pfedmétu plnéni za kazdy zapocaty den prodleni az do uplného odstranéni vad,
nejvySe viak 50 % ceny pfedmétu plnéni. Zaplacenim smluvni pokuty neni doteno pravo
objednatele na nahradu $kody.

Je-li objednatel v prodleni s Ghradou ceny p¥edmétu plnéni, je zhotovitel oprdvnén uctovat
objednateli Grok z prodleni ve vysi 0,05 % z dluzné &astky za kazdy zapocaty den prodleni po
terminu splatnosti az do doby zaplaceni.

Porusi-li zhotovitel podstatnym zplsobem povinnosti vyplyvajici pro ng z této smlouvy, je
objednatel opravnén od této smlouvy odstoupit a poZadovat po zhotoviteli nahradu Skody.
Podstatnym porusenim se rozumi i v€asné nezahajeni praci.

Objednatel si vyhrazuje pravo od smlouvy odstoupit, pokud zjisti, Ze zhotovitel pfi podani nabidky
na vefejnou zakdzku, na zakladé které je realizovdn pfedmét plnéni dle této smlouvy, uved]
nepravdiva prohlaeni nebo informace za Glelem ziskat zakazku nebo jiny majetkovy prospéch.
Odstoupeni od smlouvy musi byt pisemné, jinak je neplatné. Odstoupeni je u€inné dne, kdy bude
dorugeno druhé smluvni strang. V pochybnostech se ma za to, Ze odstoupeni od smlouvy bylo
doru¢eno druhé smluvni strané tfetim pracovnim dnem po odeslani, byla-li v8ak zisilka
prokazateln€ dorucena.



. Smiouva nabyva platnosti dnem podpisu obéma smluvnimi stranami a t€innosti dnem zvefejnéni
v registru smluv.

2. V3echny pravni vztahy, které vzniknou pfi realizaci zavazkd, vyplyvajicich z t¢to smlouvy, se fidi
pravnim fadem Ceské republiky.

3. Tuto smlouvu lze ménit pouze pisemnymi dodatky, podepsanymi osobami oprdvnénymi jednat za
smluvni strany.

4, Zhotovitel bere na védomi, Ze smlouva bude uvefejnéna v registru smluv zpisobem umoziujicim
dalkovy ptistup. Zhotovitel prohladuje, Ze tato smlouva neobsahuje Gdaje, které tvofi predmét jeho
obchodniho tajemstvi podle § 504 zédkona & 89/2012 Sb., obfansky zakonik. Ostatni vztahy touto
smlouvou zvlast' neupravené se fidi piislusnymi ustanovenimi ob&anského zakoniku.

5. Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichZ 1 obdrzi zhotovitel a | objednatel.

Prilohy, které jsou nedilnou souéasti této smlouvy:

Ptiloha &. 1 Polozkovy rozpocet — pfiloha &. 3. v nabidce

Zaobjednatele: Za zhotovitele:

. Lff- Fafen v s .». . Kﬁ’ {.'.i. . J
&, v,

XI. Zavéreéna ustanoveni
|
|



Piiloha ¢. 3 Polozkovy rozpodet

Kreativni zpracovani komunikaéni kampané v rdmei projektu "Smart akcelerdtor v Jihoteském kraji"

ldea: sam&feny na viochny cilove shupiny vichizgjici z dokuments _Marketingovi stratege s morketingeny'
komunikséni plan v rdme projekin Smar akeslerdtor v ihobeském kran™ W kalkalaci bude sohlednéne
profesiondlni natoéeni spotu, vibér a honorir herce, prondjem studia, postprodukce, autorskd prava, nikep

pod ladové hudby 2 vvmiydleni spoiu

Pelodka Jednotkovd cena Polst jednoidk Cenn v Kbz DFR
Craficky manual

Vepvoderd grafickéhs manedfy obeshyjiet #Gvaums peavidla s doporudend varionty poufivini loga nebo jeho

jednotlive prvky vychdeggicl 2 dokumeniu Masketingovi sirategic a marketingovd Komunikadni plén v ramei

projekia . Smart akeclerstor v Whodeskem krgji~, z néhoZ vychdzi nize uvedend komunikaéni nistroje. Jodna seo

Ivip prvky

* Koneepoe {popis anacky ) — symbel, e, bargviost,

1 Proporee (velikost loga) - velikost, minimailnd velikost, pouit, 4000000 CZK. " S0 0008 CZE
+  Proporce {kenstrubce svmbolu) - zékres logs,

*  Barevnost - zakladni barevnd varianta, paphipads barevng allemativy loga,

+  (chrana - ochrannd zdna loga (vymoreni prostors kelem loga. do kiercho nesmi msahovat text ani dalsi

graficke proboy.

*  Font - drub pisma,

+  Craficke prvky — priklady pouZiti koga 2 piktegramy v nife avedenych komuaniketnich nastagich,

*_ Slogan — vymyvEleni sloganis pro jednotlive komunsh afni nésiroje a jednodling cilove shuping:

Videoxpot

Podotks: 2

Delka: 30 a6 sehuond

Formal: MP4, MOV

Kualita: minmmiln® Full HD, lépe 4K

Boddni- ISBDVD i a0 C2K | FH0 000 CZK
Pougiti: TV, Faeebook

ldes: ramcremy na viechny cllové skupiny vwchdemilel z dobumentn  Merkeingovd sirstegie a masketingosy
{komunikaéni plan v rimcl projektu Smarl akeelerdtor v Jihedeskem kroni™. Vkalkulws bude sohlodné

komplelni wpeacovini vides - tvorba koncepta vides, named, scéndi, herecké obsazeni spotu. droail, preprodukce,

prislubce, posiprodakee, rekie, vizealni efekty 2 animovand grafibe, autorskd priva na lokace, podhladovi hudba

a7 po finakni sudiovizuabni dilo.

Réidiovy spot

Podetks: |

Délka: 30 sebund

Formé a kvaldla: WAV a mpd (stabilni frokyonce; 44 kHz 329 kpbs}

Deadini: USB/CD 25 00000 CEX i 25 D00 C2K

Bilibaardy

Wiaci, boubici (umbsifny na hranicich krajc). klasicky roemés billboardu; | névrh na vitack billboard + I navrh na
lowdhei billboard cxmifeny’ na viachay cilové skopiny vychize)ici = dokumentu  Marketingoy 3 sirategie a
markenagory konunikadni plan v rmel projebi . Smant akeeleritor v Nibodeském kg Minimalnf roemér 3,1
2.4 m. Grafika dodéng v tiskoveé kvalilé ve formitn PDF, Ai, el

300000 CZK

3 (b 00 CZK

Rell up

1 njveh camseny 8 vischny cilove skoping svehdssjicl zdokameniu  Marketingovd sirategic a marketingovy
komunikadni plan v ramci peojekiu, Smart skcelerstor v Jihoteském kraji™. Grafika pripravenana klasické roll-up
f ¢ B4 % 200 em, 100 % 200 ern | 20 % 200 e, Kalkolaee sahmuje pouze grafichy navrh

| G ey CZR

| 640,00 CZX

Inzerce
Format A5 na vi3ku i na 8ifku: dodat v iskovich dasech se spadem 3 mem a ve formém PDF. A, odr- 3 graficke
navrin dle silovieh skupin vechdngjicd = dokumentu  Masketingond strategie 8 maskelingen komunikadni plia

v ramci projektu . Sman akeeleritor v Jihocoskem krai~.

Jo0o0n CFE

3 MO0 CZK

Letak

Format A5 2 A3: dodot v fiskovich datech se spadem 3 mm a ve formalu PDF. A, edr: 3 navrky dle cilowich
skupin vwehdrgicd z dokumentu , Marketingova strawegic 8 marketingovy komunikaéni plia v rdms: projekin
LSmar akeclerdtor v Jihodeskim keaji™

5 (HKLDIN CZE.

3 0 CZE

Webavé sirfinky
Definovand podadaviy o funkEnest - stivajici grafické znvamanl webavych stranck Regondlni inovaini strategic
JEE {www migiho ) sjednotit § grafickvm sviméning ve uvedendch nasiroji: PC a mobilni verze weba
{Zaklacdni perametry webu - na doméng Rsth o/ G, visatai adinimsiael prosticdl, dvé drovnd meab - blavai
menu, 3 rvchlé navigadni boxy, novinkovy system, mfobox, paticka snvehbimi odkazy (partmen. kentakt) vichoz
iy sjednotit s grafickym shandnim vide wodenych komunikatnich misiroji, vy hilcdévani (scarch box).

S0 00000 CZK

A0 00 CZK

PPC kampai
AdWords. SKLIK - zpracovani kampan® a kligovych shon. Soaiasti toho neni sanioina platba za kampad. jen

nastaveni 4 nived hasipand

15 000 CZE

15 0600 CZK

Administrativni peplatky, vedlejli ndkiady....

SiH 00000 CZK

S0 ek CZK

Agenturai odména

206 00, CZK

2008 00,10 CZK

Pracovni jednini s objedn sielem, zapracoviar piipominek. Aktnni prezentace kreatinibo zhvaméni pednotlivaech
mstroju komuenkadnd kampan® na pracovni skuping Pr apracovani inck procovnl skupimy
Propegace a findlni presentsce na pracovni skuping Propagace Jednini v Ceskyeh Badijovicich sca 2 hoding/]

| sedndni.

15 i, (e CER

15 0000 CZK

Zapracovini plipominek Elené Komise pro inovace, ahtivni preseatace kreativibe aviménd jedmotlivich ndsirojd
k omuni kempang na Kowisi pro inovace v Jihodeském kraji Jodnani v Ceskich Budgovicich ca 2 hadiny.

,_.,-G';, - T i

S0 CZE

00000 CZK




