Heineken Ceska republika, a. s.

se sidlem U Pivovaru 1; 270 53 KruSovice
IC: 45148066 DIC: CZ445148066
Zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vlozka 1515
(déle jako , objednatel”)

da

Mésto Louny
se sidlem Mirové namésti 35, Louny, 440 23
zastoupena
IC: 00265209 DIC: (C€Z00265209
Bankovni spojeni:
(dale jako ,zajistovate

uzaviraji podle § 1746 odst. 2 zakona ¢. 89/2012 Sb., ob&anského zakoniku, ve znéni pozdéjsich predpisd,
tuto

SMLOUVU O ZAJISTENI REKLAMY A PROPAGACE

1.
Predmeét a ucel smiouvy

1. ZajiStovatel je subjektem opravnénym k provozovani spoledenskych, kulturnich, sportovnich nebo
obdobnych akci.

2. Zajistovatel prohlasuje, Ze:

- je hlavnim organizdtorem nize specifikované akcefi,

- disponuje kapacitami umoznujicimi akci/e zorganizovat a splnit veskeré zavazky z této smiouvy,

- disponuje pravem rozhodovat o veSkeré propagaci a reklamé souvisejici s pofadanymi akci/akcemi.

3. Objednatel je podnikatelem podnikajicim zejména v oblasti vyroby, prodeje a distribuce napojd.
Objednatel ma podnikatelsky zajem na verejné prezentaci své obchodni firmy a svych vyrobkd.

4, Tato smlouva upravuje prava a povinnosti smluvnich stran v souvislosti s reklamou a propagaci
obchodni firmy, loga a wvyrobkéi objednatele v souvislosti s nize specifikovanou akci/akcemi.
Zajistovatel se zavazuje zajistit reklamu a propagaci objednatele zplisobem a formou die ¢l. 11 této
smlouvy. Objednatel se zavazuje zaplatit zajiStovateli za reklamu a propagaci smluvni odménu dle
¢l. I1I této smlouvy.

Nazev akce: Letni lounské vabeni 2018
Konana ve dne(ch): 10.—12.8. 2018
Misto konani akce/: Louny

(déle jen ,akce™)

5. Ugelem této smlouvy je reklama a propagace objednatele a jeho vyrobkd.



10.

II.
Prava a povinnosti smluvnich stran

Zajistovatel zajisti pro objednatele reklamu a propagaci na akci/ich a bude prezentovat objednatele
jako: ,Hlavniho partnera”

Zajistovatel prohlasuje, Ze mé opravnéni nakupovat a prodavat pivo anebo mé uzavienou smlouvu
s fyzickou osobou, kterd je oprédvnéna nakupovat a prodavat pivo.

Zajistovatel se zavazuje, Ze bezpodmineéné zajisti objednateli, Ze nebude prodavdno pivo nebo
jakykoliv napoj na béazi sladu jiného subjektu, t. zajisti vyhradni (tj. vyluény) prodej jeho
produktd - piva, a to prodejem piva znacky Louny, BFezihak, KruSovice,
Zlatopramen N.A. a cider Strongbow na akci Letni lounské vabeni v Lounech, konkrétné na hlavni
a country scéné,

Zajistovatel se zavazuje, 7e bezpodminecné zajisti objednateli vyhradni (tj. vyluénou) viastni
distribuci (cepovani) jeho produktd - piva znacky Louny, Bfezinak, KruSovice, Zlatopramen
N.A. a cider Strongbow na akci.

Zajistovatel se zavazuje zajistit, ze vné i uvnitf prostor kondni akce nebude Zadnym zplisobem
prezentovan jiny subjekt, ktery ma stejny ¢ obdobny predmét podnikani jako objednatel (tj. vyroba a
prodej piva) a soucasné nebude prezentovan subjekt, ktery by mohl byt spojovan Gcastniky akce
(vefejnosti) i nepfimo s vyrobou a prodejem piva. Zajistovatel se dale zavazuje zajistit, Ze po dobu
trvani této smlouvy nebude vné i uvniti prostor konani akce prodavano a/nebo nabizeno jiné pivo nez
pivo vyrobené nebo distribuované objednatelem.

Zajistovatel se zavazuje, Ze do 15ti dnll od konani akce predd objednateli 1 ks od kazdé tiskoviny
vydané k akci, doloZi objednateli zplisob plnéni jeho povinnosti vyplyvajici ze smlouvy, ddaj o
navstévnosti akce a fotodokumentaci z akce.

Zajist'ovatel zajisti pro objednatele prezentaci obchodni firmy, loga a jména znaéky v tomto rozsahu:
Logo Bfeznak na tiskovych materidlech: letdk A5 — 10 000 ks, plakat Al ~ 200 ks

Zajisti medialni propagaci v rdmci komplexni promotion akce

Prezentace loga na akci - 8 ks banneru 3 x 1 m KruSovice/Breznak/Louny (doda objednatel)
Prezentaci znacky Bfezfiak na LED TV na hlavnim podiu

Zajisti povoleni pro umisténi stanu 10 x 15 m na Mirovém nameésti
Prezentace Iog_

Zajistovatel bere na védomi, Ze vyluénym nositelem prav k znatkam objednatele vetné loga
objednatele je objednatel a Ze neni opravnén pouzivat znacku/y objednatele jinym zplisobem a pro jiné
Ucely nez je stanovenc v této smlouve. Veskereé grafické a audio-video névrhy s logem nebo jménem
znacky objednatele musi zajistovatel predioZit objednateli k pisemnému odsouhlaseni. Bez tohoto
souhlasu nemohou byt materialy pouzity.

* @ &= 5 & 2

Zajistovatel umozni objednateli pofidit si vlastni technikou a na vlastni naklady fotografie, audio a
videozaznamy z akce pro vnitini potfebu objednatele (napf. Péna dni, Pivovarskd revue, www stranky
objednatele, PR aktivity, firemni prezentace). V pfipadé, Ze objednatel chce wyuzit vlastnich
zhotovenych materiald z akce pro komercni ucely, je povinen si zajistit prava vykonnych umélcil
k pouZziti fotografii, audio a video zdznam( z akce.

Zajistovatel umozni objednateli po vzajemné dohodé konat viastni marketingové akce, akce na
podporu znacky objednatele tzv. ,promo akce" v dob& a misté konani vySe uvedenych akci. Za timto
uéelem je objednatel opravnén umistovat v prostorach konani akce movité véci. Rozsah, charakter,
zaméreni, technické podminky pro zajisténi promo akce ma povinnost objednatel sdélit zajistovateli
minimalné 30 (tficet) dnii pfed konanim akce.

Zajistovatel umoZni objednateli zrealizovat v ramci konané akce prlizkum tykajici se vaimani znacek
objednatele i vnimani akce jako takové. Podrobna specifikace, rozsah a ¢asovy harmonogram tohoto
prizkumu bude upresnén pisemné nejpozdeji 14 dni pred konanim akce.

gggarqs_es?:m-.-—_\ e



III.
Cena a platebni podminky

Cena za veskeré dle této smlouvy zajiStovatelem poskytované sluzby za celou dobu trvani této
smiouvy je 150 000,- K€ + 21% DPH (slovy: jedno sto padesat tisic korun ceskych + 21% DPH).
Cena zahrnuje veskeré nutné a Gcelné vynalozené naklady ke splnéni zavazku zajistovatele dle této
smlouvy a je cenou uplnou a kone¢nou.

Smiuvni cenu uhradi objednatel na UCet zajiStovatele oproti dariovému dokladu vystavenému
zajistovatelem po skonleni akce a spinéni veskerych smluvnich povinnosti dle této smiouvy.
Splatnost veskerych faktur je 30 dni od skonceni akce.

Na darfiovém dokladu vystaveném zajistovatelem musi byt kromé zakonnych nalezitosti vzdy
uvedeno €islo objednavky. Objednatel mize danovy doklad zajist'ovateli vratit, bude-li obsahovat
nespravné cenové (daje, nespravné nalezitosti nebo chybi-li ve faktufe nékterd z néleZitosti. V tom
pfipadé se hledi na darfiovy doklad jako na nedorudeny. Zajistovatel je povinen vady faktury
odstranit a zaslat fakturu novou. Toto ujednani plati obdobné pro pfipad vystavovanych zalohovych
faktur. Zajistovatel zasle fakturu e-mailem nejpozdéji 21 dnll pfed datem splatnosti faktury na
adresy invoices.cz@heineken.com a marketa.jirku@heineken.com.

Smiuvni strany se dohodly, Ze v pfipadé, Ze bude mit objednatel za to, Zze jsou dany podminky
ustanoveni § 109 a nasl. zdkona &. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich
predpisii, je objednatel v kazdém takovém jednotlivém pFipadé opravnén bez dalSiho odvést DPH,
kterou mu fakturuje zajiStovatel jako poskytovatel zdanitelného pInéni, na dcet pfisluSného
finanniho Gradu (spravce dané mistné prislusného zajiStovateli) v souladu s ustanovenim § 109a
zakona €. 235/2004 Sb., ve znéni pozdéjsich predpisl. Takto zaplacena dan se pouzije pouze na
Ghradu dané z pfedmétného zdanitelného plnéni. Zaplacenim Castky ve vysi dané na Ucet spravce
dané zajistovatele a zaplacenim zbytku ceny zajiStovateli je povaZovano za spinéni zavazku
objednatele uhradit sjednanou cenu v souladu se smlouvou. Uhrazenim Castky ve vysSi dané dle
predchozi véty zanikd narok zajistovatele na zaplaceni Castky ve vysi dané objednatelem. Vznik
nékteré ze skutecnosti uvedenych v § 109 zadkona €. 235/2004 Sb. zakladé podstatné poruseni
smlouvy na strané zajiStovatele.

Pravni narok na odménu vznikd zajistovateli pouze za podminky, Ze se akce uskutecni v miste,
dobé a rozsahu dle pfedchozich ustanoveni a soucasné jestlize zajiStovatel poskytne radné
v rozsahu sjednaném v této smlouvé reklamni a propagacni sluzby a spini veskeré povinnosti
stanovené mu v této smlouvé.

IV.
Smliuvni pokuta

Smluvni strany se dohodly na tom, Ze nespini-li i porusi-li zajistovatel jakoukoliv svou povinnost
pfijatou jim v této smlouvé, vznikd za kazdé toto jednotlivé nesplnéni nebo poruseni povinnosti
objednateli vici zajistovateli pravo na smluvni pokutu ve vysi 20 000,- K& (slovy: dvacet tisic korun
Ceskych), kterou je v takovém prfipadé zajiStovatel povinen zaplatit objednateli ve lhGté 15-ti dn po
obdrzeni vyzvy objednatele k jejimu zaplaceni.

Objednatel je opravnén poZadovat nahradu skody zplsobenou porusenim povinnosti na strané
zajistovatele i v pfipadé, Ze se na toto poruSeni povinnosti vztahuje smiuvni pokuta; objednatel je
rovnéz opravnén domahat se ndhrady skody, i kdyZ tato Skoda presahuje smluvni pokutu.

3. Smluvni strany vyslovné vylucuji pouZiti ustanoveni § 2051 ob¢anského zakoniku.

V.
Odstoupeni od smlouvy

Kterdkoli smiuvni strana je opravnéna od smlouvy odstoupit v pfipadé poruseni smlouvy druhou
smluvni stranou podstatnym zplisobem, v pfipadé, Ze druhd smluvni strana prestane byt zplisobilym
subjektem prava, vstoupila do likvidace, na jeji majetek byl prohlaSen konkurs nebo navrh na
prohlaseni konkursu byl zamitnut z d@vodu nedostatku majetku nebo bylo zahajeno insolvenéni fizeni,
exekudni fizeni nebo soudni vykon rozhodnuti. Podstatnym porusenim povinnosti se rozumi poruseni
povinnosti stanovené v &l. I, II nebo III této smiouvy.



VI.
ZAvéredna ustanoveni

I. Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejlho podpisu obé&ma smluvnimi  stranami
a uzavira se na dobu urcitou do 30. 4. 2019 s tim, Ze smluvni strany sjednavaji pro objednatele
opéni pravo na prodiouZeni smiouvy o daldi rok s podminkou jeho pisemného uplatnéni
objednatelem u poskytovatele nejpozdéji do 30. 4. 2019. Objednatel je i pred uplynutim sjednané
doby opravnén tuto smlouvu vypovédét bez udani dlivodu pisemnou vypovédi. Vypovédni lhiita
je 3 mésice a zaéne béZet nasledujici den po doruceni vypovédi druhé smiuvni strané.

2. Obsah teto smlouvy a informace, které si smluvni strany sdéli &i jinak zpfistupni, jsou povaZovany
za dlvérné. Smluvni strany se proto zavazuji zachovavat mf&eplivost o skute€nostech, které se
v souvislosti s pinénim této smlouvy sdéli &i jinak zpfistupni. Udaje ziskané od objednatele pfi
plnéni této smlouvy nepoutije zajistovatel pro jiné Gcely neZ pro plnéni predmétu této smiouvy.
Tato povinnost trvd i po ukonceni této smiouvy. Toto ustanoveni smlouvy se nepouZije na pripady,
kdy je zajiStovatel povinen poskytnout nebo zvefejnit informace nebo skutecnosti dle specidlnich
prévnich predpisli (zejména dle zékona €. 106/1999 Sb., & 340/2015 Sb.). _

3. Smiluvni strany sjednavaji zplsob dorudovéni tak, Ze si budou vzajemné dorudovat pisemnosti na
adresu uvedenou v zdhlavi této smlouvy nebo nového sidla ozndmeného pisemné druhé smluvni
stran€ nebo sidla zapsaneho v obchodnim rejstitku. Nevyzvedne-li si adresat pisemnosti nebo
nepodafi-li se pisemnost dorudit na adresu, jak je uvedeno, povazuje se den vraceni zasilky za den
dorucent, | kdyZ se adresét o zasilce nedozvedél.

4. Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této smlouvy neplatnym, neni tim dotena platnost
smiouvy v jejich ostatnich ustanovenich.

5. ZajiStovatel neni opravnén postoupit tuto smlouvu na tfeti osobu bez pFedchoziho pisemného
souhlasu objednatele. Strany se dohodly, Ze objednatel je oprdvnén smlouvu postoupit osobé
ovladané, ovladajici osobé a osobé oviadané stejnou oviddajici osobou. Ustanoveni § 1799 se
nepouZije.

6. Jestlize se praxe stran odchyli od ujednani této smlouvy, maji pfednost vyslovnd ustanoveni této
smlouvy. Ve vztahu k této smlouveé se vyluCuje veskera dosud zavedend praxe a obchodni zvyklosti
mezi smluvnimi stranami. Smiuvni strany se dohodly, Ze zajiStovatel na sebe pfebird nebezped
zmény okolnosti ve smyslu § 1765 odst. 2 ob&anského zakoniku.

7. Tato smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichz kazdd ze smluvnich stran obdr¥i jedno
vyhotoveni.

8. Pripadné zmény a dodatky smlouvy musi mit vidy pisemnou formu,

9. Smluvni strany shodné prohlasuji, Ze smlouvu uzaviraji za podminek v obchodnim styku obvyklych,
Ze si text této smiouvy precetly, jejimu obsahu rozumi a s nim souhlasi a na dfikaz téchto
skuteénosti podle své svobodné vile nize pripojuji osoby opravnéné smiuvni strany zavazovat své
podpisy.

10. Smluvni strany souhlasi se zpracovanim svych osobnich (daj& ve smyslu zékona €. 101/2000 Sb., o
ochrané osobnich Udajli @ o zméné nékterych zakonf, ve znéni pozdéjsich pfedpisi, po dobu
nezbytné nutnou pro (&ely pinéni pfedmétu této smlouvy.

11. Smiuvni strany berou na védomi a souhlasi s uvefejnénim smlouvy v registru smiuv dle zékona &,
340/2015 Sb., o zakon o registru smluv, uverejnéni smlouvy zajisti zaslanim spravci registru smiuv
zajistovatel.

12. Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadé, Ze smlouva obsahuje informace tykajici se obchodniho
tajemstvi dle § 504 obcanského zékoniku, tyto informace budou oznadeny tak, aby nebyly soudasti
elektronického obrazu textového obsahu smiouvy.

13. Nedilnou soucasti této smlouvy jsou Principy samoregulace v oblasti komercni komunikace, které se
zavazuje zajiStovatel dodrZovat.

v LOunech dne. 03,05, 2018

-----------------

starosta mésta Louny
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Principy samoregulace v oblasti komeréni komunikace Priloha é. 1

Zakladni principy

s Pivo je pfirozenou soucasti Ceského Zivotniho stylu a tradice

Viyrobci piva jsou odpovédni za informovani spotfebitele v ramci platne legislativy

Informovany spotfebitel je odpovédny za své jednani.

KaZda ¢innost pivovarfi zapojenych do Iniciativy je v souladu s projektem odpovédného pFistupu k piti piva.

Komeréni komunikace zahrnuje reklamu ve viech typech medii (véetné Internetu a rozesitani komerénich SMS zprav), baleni vyrobka,
podporu prodeje, product placement, sponzoring a vyzkum.

1. Nezodpovédna konzumace piva

1.1 Reklama nebude pfedstavovat nebo propagovat nezodpovédnou konzumaci, napf. mnoZstvim napoje konzumovaného nebo vyobrazeného
v reklamé nebo nésledky jeho nadmérného uziti. Reklama nebude podporovat nadmeémé zvySeni konzumace piva jednotlivymi spotfebiteli.
Reklama nesmi zaporné ¢i ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost.

1.2 Reklama nebude zaloZena na zobrazeni agresivniho nebo protisocidiniho chovani.

1.3 Reklama by neméla ukazovat osoby, ktere se jevi jako opilé nebo vyvolavat jakymkoliv zplisobem dojem, Ze intoxikace je pfijatelna.

1.4 Propagacni akce na vysokych Skolach a univerzitach budou pripraveny zpsobem, ktery schvali univerzitni organy, a je nutné zajistit, aby
neby! podavan alkoho! osobam mladéim 18 let.

2. Miladistvi

2.1 Reklama na pivo nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18 let. Zadna osoba vystupuijici v reklamé jako konzument piva nesmi jako osoba
mladsi 18 let ani vypadat a fakticky musi byt starsi 25 let. Osoby mladsi 18 let nebudou v reklamach zobrazovany, kromé situaci, kde je
jejich pfitomnost pfirozena, napfiklad v rodinnych scéndch nebo v davu v pozadi. Tyto osoby nebudou nikdy zobrazovény, jak piji
alkoholické napoje, ani to nebude Zadnym zplisobem naznacovano.

2.2 Reklama na pivo nesmi byt vysildna v komer¢nich prestavkach pfed, béhem nebo hned po détskych televiznich nebo rozhlasovych
programech.

2.3 Reklama nebude propagovat pivo v mediich, programech nebo béhem udalosti, u nichz je znamo, Ze vétsinu cilové skupiny tvofi nezletili.
Akce nebo aktivity, které jsou soucasti krokd v rémci programu socialni odpovédnosti firmy, jsou pfijatelné. Reklama nebude rovnéZ
umisténa na velkoplo3nych plakatech ve vzdalenosti mensi neZ 300 metrll od zakladnich a stfednich skol, détskych hfist’ a podobnych
zafizeni, ktera jsou urena pfedevsim nezletilym. Velkoplosnymi plakéty se rozuméiji plakaty, jejichZ plocha je vétdi neZ 12 m2, Z tohoto
pravidla jsou vyjmuty pfipadné reklamy umisténé na provoznich budovach pivovarQ.

2.4 Komer¢ni komunikace nebude vyuZzivat symbol& nebo obrazkd, které primarné vyvolavaji zéjem déti.

3. Rizeni
2.5 3.1 Reklama piva nebude pivo v médiich, programech nebo béhem komunikacnich udélosti spojovat konzumaci a akt Fizeni vozidel, a to
jakymkoliv zplisobem, pFimo & nepfimo.

4, Nebezpedéné aktivity
4.1 Obsah reklamy nesmi podnécovat spotfebu piva s obsahem alkoholu v nebezpeénych nebo nezakonnych situacich & mistech, napr. pred
nebo béhem ¢innosti vyzZadujici stfizlivost, zru¢nost nebo pFesnost.

5. Zdravotni aspekty

5.1 Reklama na pivo nesmi naznacovat jeho schopnost predchazet lidskym nemocem nebo je I€¢it, Ze ma povzbuzujici nebo uklidriujici Géinek
anebo Ze je prostfedkem Feseni osobnich problémd. Reklama miiZe zmiriovat osvéZujici viastnosti piva.

5.2 Reklama nebude zobrazovat téhotné nebo kojici Zeny pFi konzumaci piva.

6. Obsah alkoholu

6.1 Reklama nesmi zddraziiovat vyssi obsah alkoholu jako kladnou vlastnost znacky a déivod pro jeji zvoleni spotfebitelem. Na druhé stranég,
reklamni sdéleni by nemélo vzbuzovat dojem, Ze piti piva s nizkym obsahem atkoholu vylu¢uje nezodpovédnou konzumaci.

6.2 Reklama nesmi sniZovat nebo zamlZovat skutecny obsah alkoholu v pivu.

7. Vykonnost a sexualni Gspéch

7.1 Reklama by neméla vytvatet dojem, Ze konzumace piva posiluje mentalni nebo fyzické schopnosti, napfiklad pfi sportovani.

7.2 Reklama nesmi naznacovat nebo vytvaret dojem, Ze konzumace piva je nezbytnou nutnosti pro dosaZeni spolecenského nebo hmotného
Gspéchu.

7.3 Reklama nebude tvrdit ani naznacovat, Ze konzumace alkoholu miiZe prispét k sexualnimu Gspéchu. Reklama nebude podnécovat k sexudlni
promiskuité, nebude obsahovat nahotu nebo ¢astecnou nahotu zobrazenou nechutnym zpdsobem, zobrazeni Zenské & muZské podoby
v jakékoliv kompromitujici situaci a nebude prezentovat alkohol v pivu jako prostfedek k odstranéni sexudlinich zabran & strachu vilbec.

8. Podpora prodeje a sampling

8.1 Zadna podpora prodeje nemiize povzbuzovat k nezodpovédnému nebo protisocidlnimu chovéani nebo k nezodpovédné konzumaci alkoholu,
zejména k nadmérnému piti.

8.2 Sampling je povolen v mistech a pfi prileZitostech v souladu se zakonem. Sampling piva a ochutnavky nesméji byt nabizeny nezletilym.

8.3 Prodej a podéavani piva na sportovnich akcich je povolen jen za podminek a v souladu se zakonem €. 379/2005 Sb., o opatfenich k ochrané
pred Skodami plisobenymi tabakovymi vyrobky, alkoholem a jinymi ndvykovymi latkami, v platném znéni. Na sportovnich akcich je zakazan
prodej a podavani alkoholickych napojd s vyjimkou vyCepniho piva s extraktem plvodni mladiny do 10 hmotnostnich procent.

9. Lidska ddstojnost a naboZenské presvédéeni

9.1 Reklama nebude naznacovat ani zobrazovat spotfebu piva v blizkosti posvatnych mist a hitbitov(.

9.2 Reklama nebude tvrdit nebo naznacovat, Ze pivo s obsahem alkoholu je konzumovano pfislusniky ndbozenské skupiny, ktera svym &endim
zakazuje pozZivani alkoholu.



