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RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI SLUZEB
Smluvni strany:

Statni zemédélsky intervenéni fond,

ziizeny zékonem ¢. 256/2000 Sb., o Statnim zeméd¢€lském intervencnim fondu a o zméné
n¢kterych dalSich zakoni, ve znéni pozdéjsich predpisi

se sidlem: Ve Smeckach 33, 110 00 Praha 1,

IC: 48133981,

DIC: CZ 48133981

zastoupeny Ing. Martinem Sebestyanem, MBA, generalnim feditelem SZIF

bankovni spojeni: Ceska narodni banka

¢islo uctu: 40002-3926001/0710

(dale jen ,,Zadavatel)

a

McCANN-ERICKSON PRAGUE spol. s r.o., INTERNATIONAL ADVERTISING
AGENCY

zapsand v Obchodnim rejstiiku, vedeném Mé&stskym soudem v Praze, oddil C, vlozka 2080
se sidlem: Riegrovy sady 28, 120 00 Praha 2,

IC: 17046041

DIC: CZ17046041

zastoupend/jednajici: Ing. Jitkou Kuchatovou, jednatelkou spolecnosti

bankovni spojeni: UniCredit Bank Czech Republik and Slovakia, a.s.,

¢islo uctu: 5005381001/2700

(déle jen ,,Agentura“)
(déle spole¢n€ oznacovany i jen jako “Strany”)

vzhledem k tomu, Ze dospély k Uplné a vzijemné shod€ v niZze uvedenych skutecnostech,
rozhodly se uzaviit v souladu se zdkonem ¢. 89/2012 Sb., obfansky zakonik, ve znéni
pozd¢jsich predpist, zakonem ¢. 121/2000 Sb., autorsky zakon, ve znéni pozd¢jsich predpist
a podle zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani vetejnych zakazek, tuto Ramcovou dohodu o
poskytovani sluzeb (dale i jen "Dohoda" ¢i ,,Ramcova dohoda“):

CL 1
Uvodni ustanoveni

1. Dne 22. 11. 2017 vyhlésil Zadavatel v informac¢nim systému o vetejnych zakazkach
pod ev.¢. Z2017-032974 oteviené zadavaci fizeni na nadlimitni vefejnou zakazku
»Ramcova dohoda - Informacni a propagacni kampan na podporu kvalitnich potravin
pro roky 2018 — 2020“. Dne 5. 2. 2018 podala Agentura do oteviené¢ho fizeni
uvedeného v tomto odstavci svou nabidku (dale jen ,,Nabidka“). V ramci uvedeného
zadavaciho fizeni byla jako nejvhodnéjsi vybrana Nabidka Agentury.
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2. Pti vykladu obsahu této Dohody budou Strany piihlizet k zadavacim podminkam
vztahujicim se k zaddvacimu fizeni dle pfedchoziho odstavce, k t€elu tohoto zadavaciho
fizeni a dalsim ukontim Stran ucinénym dle zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavani
vetejnych zakazek, v platném znéni, v pribéhu zaddvaciho fizeni, jako k relevantnimu
jednéni Stran o obsahu Dohody ptfed jejim uzavienim. Ustanoveni pravnich ptfedpist o
vykladu pravnich jedndni tim nejsou nijak dotcena. Pfi urceni pozadavkil na plnéni,
zejména pokud jde o €asovy harmonogram plnéni, se pfihlizi k Nabidce Agentury podané
v uvedeném zadévacim fizeni, pfi¢emz Strany podpisem této Dohody stvrzuji, ze jak
zaddvaci podminky k zaddvacimu fizeni dle ptedchoziho odstavce, tak Nabidka Agentury
v tomto zad4avacim fizeni jsou jim zndmy.

3. Smluvni strany timto berou na védomi, Ze cast nabidky s navrhem pfedmétu plnéni
vetejné zakdzky je ukdzkovy navrh realizace plnéni dle této Dohody, pfi€emz skute¢na
realizace muze byt od tohoto ukdzkové navrhu rozdilna.

CLII
Piedmét dohody

1. Pfedmétem této Dohody je dprava pravnich vztahll a vzdjemnych prdv a povinnosti
vznikajicich mezi Stranami smétujici ke komunikacni podpote kvalitnich potravin ze
strany Agentury pro Zadavatele, zahrnujici poskytovani sluzeb v oblasti reklamy,
marketingu, komunikace, Public Relations a dalSich ¢innosti s reklamou a komunikaci
spojenych ze strany Agentury Zadavateli sméfujicich ke komunikaéni podpote kvalitnich
potravin v obdobi 3 let od tc¢innosti této Dohody (dale téZ jen "poskytovani reklamnich
sluzeb"). Za vySe uvedenym ucelem bude Agentura Zadavateli poskytovat, vzdy
v rozsahu sjednaném pisemnou dohodou stran (dil¢i smlouvou), plnéni specifikovana
v €l I této Dohody.

2. Tato Dohoda obsahuje podminky spoluprace Stran. Specifikace dil¢ich plnéni
(tj. predmét, Cas a cena plnéni, pfip. dalsi specifikace) budou ptedmétem jednotlivych
dil¢ich smluv sjednavanych postupem dle § 134 zdkona ¢. 134/2016 Sb., o zaddvéani
vetejnych zakazek, (dale téz jen ,,dil¢i smlouvy*).

Cl I
Sluzby poskytované Agenturou

1. Agentura se zavazuje na zaklad¢ dil¢ich smluv sjednanych na ziklad€ této Ramcové
dohody poskytovat Zadavateli tyto rdimcoveé vymezené sluzby:

e Poradenska Cinnost v oblasti reklamy a to zejména:
o Konzultace v otazkdch marketingu, podpory prodeje a agenturni c¢innosti
v reklamé.
o Konzultace v otazkach prizkumu trhu a vefejného minéni.
e Vypracovani souhrnné reklamni koncepce jednotlivych produktl a sluzeb klienta,
které zejména zahrnuje:
o Zpracovani zékladni reklamn{ koncepce,
o Vypracovani definitivni koncepce a harmonogramu reklamni kampané,
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o Optické ztvarnéni a prezentace reklamni ideje, textové vypovédi a zdkladniho

provedeni (basis-layout) pro nasledujici komunikac¢ni kanaly znacky:

» Navrh ideového konceptu a feSeni kli¢ovych vizualt kampani znacky,

= Navrh ideového konceptu a feseni storyboardi TVC,
= Navrh ideového konceptu a feseni online videi,

= Navrh ideového konceptu a feseni storyboarda online bannert,

= Navrh ideového konceptu a feSeni printi A4, AS, Y2 A4, podval,

=  Navrh scénafe rozhlasového spotu,
= Navrh ideového konceptu a feseni OOH,

= Navrh konceptu vizualizace znacky na obchodnich prodejnich mistech,
= Navrh systému feSeni podpory prodeje znacky v jednotlivych

obchodnich fetézcich,

= Névrh konkrétnich provedeni POS a POP prosttedki pro jednotlivé

obchodni fetézce,
= Navrh kreativniho feSeni web stranek,

= Navrh ideového konceptu a feSeni systému edukace spotiebitelské

vefejnosti na téma ,,Kvalita potravin,*
= Navrh ideového konceptu a feSeni spotiebitelskych soutézi,
= Navrh ideového konceptu a feSeni ochutnavek,
= Navrh ideového konceptu a feSeni roadshow,
= Navrh ideového konceptu a feSeni eventovych aket,
= Navrh ideového konceptu a feSeni soutézi,
= Navrh ideového konceptu a feSeni vystav.

o Vypracovani navrhu finanéniho rozpoctu jednotlivych  reklamnich

kampani/komunikacnich projekti.

o Predbézny a pribézny prizkum klasické reklamni kampané (tj.

probihajici v tisku, rozhlase, televizi ¢i jako velkoplo$na
prostiednictvim kvalitativniho vyzkumu nebo interview.

o Zavérecny pruzkum a vyhodnoceni ro¢ni reklamni kampané (t].

probihajici v tisku, rozhlase, televizi ¢i jako velkoplosna
prostiednictvim kvalitativniho vyzkumu nebo interview.

kampané
reklama)

kampané
reklama)

Sestaveni a vyroba vlastni reklamy jednotlivych produkti sluzeb klienta, coZ zejména
zahrnuje:

o Vypracovani textu a navrhii v§ech vyse zminénych reklamnich materialti az do

stadia konecného grafického provedeni.

o Vypracovani scénaii pro televizni, filmovou, rozhlasovou a jinou zvukovou
anebo zvukové-obrazovou reklamu a vypracovani navrha jeji produkce pro

jednotliva média’komunikaéni kanaly.

o Vlastni vyrobu reklamy do vSech vySe zminénych komunikaénich kanalt.

O

Vybér a koordinaci tfetich stran, zii€astnénych na vyrobé reklamy.

o Kontrolu kvality, uctovani cen, vyfizovani reklamaci, platebni styk a

dokumentace ve vztahu k objednanym vykontim ttetich stran.

Podrobnosti ohledné medialnich sluzeb budou specifikovany v ptislusné dil¢i smlouve.

2. V piipadé, Ze se v pribéhu plnéni dle této Dohody vyskytne potieba realizovat
reklamni sluzby, které nejsou predmét plnéni dle této Dohody, vyhrazuje si Zadavatel
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v souladu s ustanovenim § 222 odst. 2 ZZVZ moznost zménit rozsah reklamnich
sluzeb poskytovanych Agenturou za podminek:

a) predmét plnéni nového zavazku nebylo mozno predvidat nebo specifikovat tak,
aby Zadavatel od ucastnikli v ramci zadavaciho fizeni obdrzel vzajemné
porovnatelné cenové nabidky, nebo nabidky v souladu se zakonem ¢. 320/2001
Sb. - Zakon o finan¢ni kontrole ve vetfejné spraveé a o zméné nekterych zékont
(zékon o finan¢ni kontrole).

b) pokud mozno, musi byt pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzity
polozky z Nabidkovych cen za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury
(ptiloha ¢. 2 Rdmcové dohody), pfi¢emz jejich vyse nesmi byt piekrocena.

c¢) pokud neni mozno pro kalkulaci nabidkové ceny nového plnéni pouzit polozky
z Nabidkovych cen za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech agentury (pfiloha €.
2 Ramcové dohody), navrhne Agentura nabidkovou cenu, pfi¢emz na vyzvu
Zadavatele ptfedlozi odivodnéni vySe nabidkové ceny jako ceny obvyklé v
porovnani s cenovou hladinou u srovnatelné konkurence daného plnéni.

d) cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tietich stran bude uctovana
v souladu s ¢l. IV odst. 12 této Ramcové dohody.

CL 1V
Uzavirani diléich smluv

1. Dil¢i smlouvy dle této Ramcové dohody budou uzavirany na zakladé pisemné vyzvy
Zadavatele k ptedlozeni dil¢i nabidky.

2. Ve vyzvé k podani nabidky Zadavatel stanovi konkrétni pozadavky na pfedmét dilciho
plnéni a podrobné podminky jeho poskytovani. Ve vyzvé k poddni nabidky Zadavatel
zaroven uvede lhiitu pro podani nabidky.

3. Vyzva k podani nabidky bude Agentufe zaslana datovou zprdvou odeslanou z adresy
opravnéné osoby Zadavatele.

4. Nabidku na poskytnuti dil¢ich sluzeb je Agentura povinna Zadavateli dorucit ve lhaté
stanovené Zadavatelem ve vyzv€ k poddni nabidky, a to datovou zprdvou opatfenou
zarucenym elektronickym podpisem opravnéné osoby Agentury odeslanou z adresy této
opravnéné osoby.

5. Nebude-li ve vyzvé k podani nabidky stanoveno jinak, Agentura ve své dil¢i nabidce
vzdy uvede podrobny popis navrzeného plnéni odpovidajici podminkdm a pozadavkim
stanovenym ve vyzvé k podani nabidky, této Dohodé& (v¢etné jejich ptiloh, harmonogram
plnéni, maximalni cenu plnéni a zédkladni ideovou koncepci reklamni sluzby vyplyvajici
z vyzvy k podani nabidky). Pokud Agentura uvede ve své dil¢i nabidce vyssi cenu za
reklamni sluzbu nez je nabidkova cena uvedena v Ptiloze ¢. 2 Dohody, plati nabidkova
cena uvedend v Pfiloze ¢. 2 Dohody. Uvedeni vyss§i ceny neni divodem pro odmitnuti
nebo vraceni dil¢i nabidky Agentufe.

6. Nabidku Agentury bud’ Zadavatel ve lhité¢ 7 pracovnich dnli od doruceni piijme, nebo
oznami, Ze se kni vyjadii v prodlouzené lhité, nebo nabidku odmitne. V piipadé
odmitnuti nabidky Zadavatel sdéli Agentufe divody odmitnuti nabidky a vyzve ji
pfipadné k podani nabidky nové. Na takovy postup se piimétené aplikuji ustanoveni odst.



Piiloha €. 2

10.

11.

12.

13.

14.

15.

2, 3, 4 a 5 tohoto c¢lanku Dohody. Pfijeti nabidky, popf. nové nabidky ze strany
Zadavatele se povaZzuje za pokyn k uzavieni dil¢i smlouvy; Dil¢i smlouva je uzaviena a
nabyva platnosti jejim podpisem obéma smluvnimi stranami. Uginnosti dil¢i smlouva
nabyva ve vSech pfipadech az v okamziku uvedeném odst. 9 tohoto ¢lanku Dohody.

Po uzavfteni dil¢i smlouvy Agentura ve lhité 14 dnli rozpracuje v terminech predlozen¢ho
harmonogramu plnéni a na zaklad¢ ptedlozené ideové koncepce, reklamni strategii do
kone¢nych navrhu a predlozi ji Zadavateli ke schvaleni.

Jakmile je Zadavatelem schvalena reklamni strategie do kone¢nych névrhi, piedlozi
Agentura v terminech odsouhlaseného harmonogramu Zadavateli ke schvédleni podrobné
produkéni rozpocty nutné k realizaci ptislusné reklamni sluzby.

Schvéalenim rozpoctu ze strany Zadavatele nabyva dil¢i smlouva na realizaci dané
reklamni sluzby ucinnosti. Nebude-li rozpocet Zadavatelem schvalen do 14 dnl po
uzavieni dil¢i smlouvy, pozbyva dil¢i smlouva platnosti.

Objem a rozsah poskytovanych reklamnich sluzeb Agenturou musi byt v souladu
s vyzvou Zadavatele k podani nabidky a touto Dohodou. V opa¢ném piipadé Zadavatel
neni povinen k uhrazeni nékladi vzniklych Agentufe v souvislosti s realizaci reklamnich
sluzeb.

Agentura neni opravnéna piekrocit rozpocet uvedeny v dil¢i smlouvé.

Cena za nakup zbozi nebo reklamnich sluzeb od tietich stran bude uctovana Zadavateli
bez piirazky nebo agenturni provize. Agentura se zavazuje vynalozit souinnost pfi
ziskdvani slev v souvislosti s ndkupem zbozi nebo reklamnich sluzeb od tfetich stran.

Zastupcem Zadavatele a osobou jim povéfenou pro ucely této Dohody, jakoz 1
jednotlivych dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni dil¢i smlouva jinak, je Mgr. Petr Milas,
e-mail: petr.milas @szif.cz.

Zastupcem Agentury a osobou ji povétenou pro ucely této Dohody, jakoz i jednotlivych
dil¢ich smluv, neuvadi-li konkrétni dil¢i smlouva jinak, je David Cermak, MBA, e-mail:
david.cermak @ momentumww.com.

Zménu adres, e-mailll, ¢isel faxu ¢i telefonu a osob opravnénych k jednani za jednotlivé
Strany jsou si Strany povinny bezodkladné pisemné oznamit, pficemz zménénych udaji
se 1ze dovolavat az po doruceni ozndmeni druhé Strané.

CLV
Prava a povinnosti Stran p¥i plnéni dil¢ich smluv

Tato Dohoda ma povahu dohody rdmcové. Jednotlivé, konkrétni reklamni sluzby a dalsi
¢innosti s reklamou a komunikaci spojené bude Agentura poskytovat na zakladé dil¢ich
smluv sjednanych postupem dle ¢l. IV této Dohody.

Zadavatel se zavazuje poskytovat Agentufe soucinnost nezbytnou pro fadné plnéni
dil¢ich smluv. Agentura se zavazuje vyvijet soustavnou ¢innost k ziskani pro Zadavatele
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vyhodnéjsich cenovych podminek, nez které jsou uvedeny v Ptiloze €. 2 této Dohody;
Agentura je v tomto ohledu zejména povinna poskytnout Zadavateli odpovidajici slevu z
ceny reklamnich sluzeb dle Ptilohy ¢. 2 této Dohody, pokud se ji podati ziskat slevu z
puvodné piedpokladané ceny nebo pokud vyuzije v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, specialnich nabidek ze strany tfetich stran.

3. Agentura se zavazuje, ze bude poskytovat své reklamni sluzby vcéas a fadné, na
profesionalni Grovni, se svédomitosti fddného obchodnika, s potiebnou odbornou péci a
podle vSeobecné uznavanych etickych a jinych pravidel reklamy a ze vysledky jeji
¢innosti budou odpovidat podminkam urcenym v této Dohod¢, v dil¢ich smlouvach ¢i v
dalsich pokynech Zadavatele.

4. Agentura je povinna Zadavateli neprodlené¢ oznamit jakoukoliv skutec¢nost, kterd by
mohla mit, byt 1 jen cCastecné, vliv na schopnost Agentury plnit své povinnosti
vyplyvajici z Dohody ¢i dil¢i smlouvy. Takovym ozndmenim vSak Agentura neni
zbavena povinnosti naddle plnit své zdvazky vyplyvajici z Dohody ¢i dil¢i smlouvy.

5. Agentura se zavazuje po dobu realizace jednotlivé reklamni sluzby umoznit Zadavateli
prabéznou kontrolu jejiho fadného plnéni. Agentura je v takovém piipad¢ povinna na
pisemnou vyzvu Zadavatele ptedlozit dosavadni vysledky své prace na realizované
reklamni sluzbé ve haté do 7 dni od doruceni této vyzvy. Pokud Zadavatel pti provadéni
této kontroly zjisti, Ze Agentura postupuje v rozporu se svymi povinnostmi, je opravnén
pozadovat v jim stanovené 1hité odstranéni zjisténych nedostatkii na naklady Agentury a
fadnou realizaci této reklamni sluzby.

6. Agentura je povinna umoznit na zaklad¢ predchoziho ohlaSeni v bézné pracovni dobé
osobdm pisemné povéfenym Zadavatelem provadéni kontrol vSech dokumentt
souvisejicich s veSkerymi néklady, vydaji a poplatky vynaloZenymi Agenturou jménem
Zadavatele nebo Zadavateli uctovanymi v souvislosti s plnénim dle dil¢ich smluv.
Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze osoby jim povéfené k provadéni kontrol budou
zachovavat ml¢enlivost o skutecnostech, o kterych se dozvi v souvislosti s provadénou
kontrolou.

7. Agentura se zavazuje zajistit, aby pifi plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich
smluv, nedoSlo z jeji strany k poSkozeni dobrého jména ¢i povésti Zadavatele anebo
dobrého jména znacky KLASA a ostatnich znacek uvedenych v zaddvaci dokumentaci.

8. Agentura predlozi Zadavateli k odsouhlaseni veskeré vystupy vytvofené v souvislosti
s poskytovdnim reklamnich sluzeb ¢i dfive vytvofend dila, kterd maji byt v rdmci
reklamnich sluzeb uzita, zejména vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarnd dila,
medidlni plany, propagacni navrhy a modely, oznaceni a slogany, scénafe, nahravky,
reklamy, navrhy dotaznikd, pfiruc¢ek a metodiky prizkumu trhu. Agentura je opravnéna
tyto vystupy uzit vramci plnéni reklamnich sluzeb az poté, co byly Zadavatelem
schvéleny.

9. 'V pfipad¢ prodleni s uvefejnénim reklamni aktivity v médiich dle lhit uvedenych
v ptislusné dil¢i smlouvé Agentura zajisti uvetejnéni v nejbliz§im mozném ndhradnim
terminu, nejpozdéji do 30 dni po uplynuti terminu sjednaného v dotcené dil¢i smlouvé.
Nebude-li uvefejnéni v tomto ndhradnim terminu mozné, nema Agentura narok na
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

zaplaceni ceny za tuto reklamni aktivitu. Pfipadny ndrok Zadavatele na smluvni pokutu ¢i
odstoupeni od Dohody tim neni dotcen.

V piipad¢, ze Agentura nezahdji nebo neprovede nékterou z ¢innosti dle dil¢ich smluv z
diivodli na své strané ve lhitach stanovenych dil¢imi smlouvami, popt. v dodatecné lhité
stanovené¢ Zadavatelem, je Zadavatel opravnén zajistit provedeni téchto cinnosti v
nezbytném rozsahu jinym zptisobem nebo prostfednictvim tieti osoby, a to na naklady
Agentury. Piipadny narok Zadavatele na smluvni pokutu ¢i odstoupeni od Dohody tim
neni dotcen.

Agentura prohlasuje a zavazuje se zajistit, ze plnéni ji poskytované na zakladé dil¢ich
smluv v zadném piipadé neporusi platné pravni piedpisy Ceské republiky, tj. zejména
zékon ¢. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a zméné a doplnéni zakona ¢. 468/1991 Sb.,
v platném znéni, a Ze poskytovanim plnéni dle této Dohody nedojde k poruseni prav
tietich osob, a to predevsim pokud jde o prava osobnostni dle § 81 zdkona ¢. 89/2012 Sb.
obcansky zakonik, v platném znéni, ddle prava k osobnim idajim dle zdkona ¢. 101/2000
Sb. o0 ochran¢ osobnich udaji a 0 zméné nékterych zakont, v platném znéni, a autorska
prava dle zédkona ¢. 121/2000 Sb. o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pradvem
autorskym a o zmén¢ nekterych zakont (autorsky zékon), v platném znéni.

V ptipadé, ze vici Zadavateli bude uplatiiovan soudni, spravni, ¢i jakoukoliv jinou cestou
jakykoliv narok treti strany, majici plivod v nesplnéni zdvazku Agentury dle ustanoveni
predchoziho odstavce, zavazuje se Agentura nahradit veskeré ndklady a Skody timto
jedndnim Agentury Zadavateli vzniklé, a to zejména: naklady za ptipadné soudni ¢i
spravni fizeni, ndklady pravniho zastoupeni, ndhradu skody zaplacenou tietim osobam.

Agentura je opravnéna k plnéni zavazkt dle dil¢ich smluv vyuzivat tfeti osoby
(poddodavatele - seznam poddodavatelt tvoii pfilohu €. 1, a to v pfipadé, Ze Agentura
prostiednictvim poddodavatele prokazovala v zadavacim fizeni splnéni kvalifikace dle §
83 zakona ¢. 134/2016 Sb., o zadavéni vefejnych zakdzek, v platném znéni); odpovida
vS8ak za jejich plnéni ve stejném rozsahu, jako by dané sluzby poskytovala sama.
Agentura se déle zavazuje zavdzat poddodavatele k dodrZzovani podminek této Dohody
resp. dil¢ich smluv, a pfedavat Zadavateli bez zbytecného odkladu veSkeré dokumenty
(faktury, smlouvy, atd.), které od poddodavatelli obdrZi, pro né¢ vyda ¢i s nimi uzavfe,
jestlize maji souvislost s ¢innosti provadénou dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv.

Veskeré vystupy vytvofené v souvislosti s poskytovanim reklamnich sluzeb, zejména
vykresy, grafika, fotografie a jind vytvarna dila, medidlni plany, propaga¢ni navrhy a
modely, oznaeni a slogany, scénate, nahravky, reklamy, dotazniky, pfirucky a metodiky
prizkumu trhu, budou zadavateli predavany rovnéz v elektronické podobé, a to ve
formatu umoznujicim dalsi zpracovani.

Kterékoliv ze stran mtize od dil¢i smlouvy odstoupit s okamzitou ucinnosti v ptipade
jejiho podstatného poruseni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, Ze za podstatné
poruseni dil¢i smlouvy se bude vzdy povazovat:
a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle dil¢i smlouvy po dobu delsi nez 30
kalendarnich dn,
b) prodleni Zadavatele s placenim faktur za sluzby dle ptislu§né dil¢i smlouvy po dobu
delsi nez 30 pracovnich dnti.
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16. Zadavatel je opravnén pied dokoncenim ¢innosti dle jednotlivych dil¢ich smluv ze strany
Agentury tyto i bez udani divodu vypovédét; v takovém ptipadé Agentura s plnénim dle
dil¢i smlouvy nezapocne nebo jeho realizaci ihned ukonci. Zadavatel v takovém piipadé
uhradi Agentuie ji vzniklé naklady v souvislosti se zapocatym plnénim a jeho
predcasnym ukoncenim, za ptedpokladu, ze takové naklady byly Agenturou vynalozeny
v souladu s pfislusnou dil¢i smlouvou a stouto Dohodou a ze budou Agenturou
Zadavateli fadné dolozeny.

CL VI
Prevzeti plnéni z dil¢ich smluv, prechod vlastnictvi movitych véci a nebezpeci Skody na
téchto vécech

1. Agentura bude uschovavat vSechny zakladni doklady (kone¢nou verzi, predtisky atd.) a
movité véci po dobu plnéni ptislusné reklamni sluzby, kterd je plnénim dil¢i smlouvy ze
strany Agentury. Po skonceni takové reklamni sluzby je Agentura povinna piedat
vSechny tyto materidly Zadavateli béhem nésledujicich 60 dni po skonceni plnéni
dotéené sluzby, a to nejpozdéji v den podpisu predavaciho protokolu.

2. Zadavatel se zavazuje piebirat od Agentury plnéni pfedmétu dil¢ich smluv a pisemné
kazdé prevzeti Agentufe potvrdit. Odmitnout pievzit plnéni je Zadavatel opravnén pouze
v piipad¢, ze tato plnéni odporuji podminkdm obsazenym v dil¢i smlouvé anebo v této
Dohodé.

3. Dnem podpisu, kterym Zadavatel potvrdi pfevzeti plnéni, je plnéni pfedano. Den pievzeti
plnéni je dnem zdanitelného plnéni.

4. Vlastnictvi movitych véci, které byly vytvofeny v rdmci poskytovani reklamniho servisu
dle dil¢ich smluv, pfechazi na Zadavatele v okamziku jejich prevzeti od Agentury, pokud
nebude Stranami stanoveno jinak. Ve stejny okamzik piechazi na Zadavatele 1 nebezpeci
Skody na vécech.

5. Do doby ptechodu vlastnictvi k movitym vécem, které byly vytvofeny v rdmci
poskytovani reklamnich sluzeb dle dil¢ich smluv, z Agentury na Zadavatele, je Agentura
povinna tyto véci opatrovat takovym zplsobem, aby mohly byt pfedany fadné a v¢as, t.
zejména bez jakychkoli pravnich ¢i faktickych vad.

6. Veskeré nehmotné statky vytvofené na zakladé této Dohody, resp. dil¢ich smluv museji
byt do pfedani jejich hmotné zachyceného vysledku Zadavateli doposud nezveifejnéné
(nezptistupnéné veiejnosti), nedohodnou-li se Strany pisemné jinak.

7. Agentura je povinna oznacit ¢i jinak zfejm¢ identifikovat movité véci dle odstavce 1

tohoto ¢lanku, a to bez zbyte¢ného odkladu po jejich vyhotoveni.

ClL VIl
Cena predmétu plnéni a zpisob jeji thrady
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1. Za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv sjednanych na zaklad¢
této Dohody, nalezi Agentufe odména ve vysi dle povahy a rozsahu poskytovanych
sluzeb. Cena za poskytované sluzby bude stanovena v jednotlivych dil¢ich smlouvach, a
to dle tabulky jednotkovych cen uvedené v Pfiloze €. 2 této Dohody. Ceny uvedené
v tabulce jednotkovych cen jsou nejvyse pripustné a konecné; veskeré vydaje Agentury
souvisejici s poskytovanim sluzeb dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, véetné odmény
za poskytnuti licenci ¢i podlicenci poskytovanych v souvislosti s plnénim této Dohody,
resp. dil¢ich smluv, jsou jiz zahrnuty v jednotlivych poloZkach tabulky jednotkovych cen.
Agentura je vSak opravnéna v nabidce na uzavieni dil¢i smlouvy navrhnout nizsi
jednotkové ceny (slevu) za poskytovani reklamnich sluzeb. Nebude-li pro konkrétni dil¢i
reklamni sluzbu, resp. soubor reklamnich sluzeb v Pfiloze ¢. 2 této Dohody stanovena
dil¢i jednotkova cena, bude Zadavatel postupovat v souladu s § 222 odst. 2 ZZVZ a
v souladu s ¢l. III. odst. 2 této Dohody.

2. Celkova cena predmétu plnéni dle této Dohody nesmi v souctu piekroCit c¢astku
148.760.000,- K¢ (slovy: sto Ctyficet osm milioni sedm set Sedesat tisic korun ceskych)
bez DPH.

3. Cenu za poskytovani sluzeb dle této Dohody, resp. dle jednotlivych dil¢ich smluv se
Zadavatel zavazuje hradit Agentufe na zéklad¢ danového dokladu (faktury), ktery bude
vystaven Agenturou nejpozdéji do 2 mésicii po vykondni vSech ¢innosti dle jednotlivé
dil¢i smlouvy. Splatnost faktury bude minimalné 21 dnl ode dne jejtho doruceni
Zadavateli. Platba bude provadéna bezhotovostnim prevodem na ucet uvedeny na fakture.

4. Cena za poskytovani sluzeb se povazuje za uhrazenou dnem odepsani prislusné castky
z Uctu Zadavatele.

CL. VIII
Zaméstnanci a ¢lenové tymu Agentury podilejici se na realizaci dil¢ich smluv

Agentura je povinna zajistit, aby odborna kvalifikace ¢lenti tymu, podilejicich se na
poskytovani reklamnich sluZeb, byla na vysoké profesiondlni drovni odpovidajici povaze
a slozitosti predmétu plnéni této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv. Cleny
realiza¢niho tymu, na pozicich uvedenych v ¢l. 10. 3. zaddvaci dokumentace, musi byt
osoby, prostfednictvim kterych Agentura prokazovala kvalifikaci v rdmci zadavaciho
fizeni. Tito konkrétni c¢lenové realiza¢niho tymu mohou byt nahrazeni pouze
z objektivnich diivoda (pracovni neschopnost piesahujici jeden mésic, umrti, ukoneni
pracovniho nebo obdobného poméru k Agentufe). K nahrazeni musi dojit ve 1huté
jednoho meésice, pouze osobami splitujicimi kvalifikacni kritéria dle ¢l. 10. 3. zad4vaci
dokumentace pro zde uvedené pozice v realizacnim tymu. Zaroven je Agentura povinna
zajistit dostatecny pocet pracovniki, podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb,
aby byla zajisténa fadnd a vcasna realizace predmétu plnéni této Dohody, resp. dil¢ich
smluv.

Agentura je povinna zavazat zaméstnance a dal$i osoby podilejici se na poskytovani
reklamnich sluzeb ml€enlivosti v rozsahu dle ¢l. IX této Dohody a sezndmit tyto osoby s
podminkami této Dohody a pfisluSnych dil¢ich smluv, které potfebuji znat pro zajisténi
fadného plnéni dle téchto smluv a dodrzeni vSech jejich ujednani.
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Agentura Zadavateli na jeho zadost poskytne profesni informace tykajici se vSech osob
podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb. Agentura je povinna zajistit, Ze
poskytnuti takovych informaci a jejich uziti Zadavatelem pro ucely vyplyvajici z této
Dohody nebude v rozporu s pravnimi predpisy na ochranu osobnich udaji, zejména
zékonem ¢. 101/2000 Sb., o ochran¢ osobnich udaji, ve znéni pozdéjsich predpist.

Agentura se zavazuje predb&zné konzultovat se Zadavatelem jakoukoli reorganizaci nebo
zménu kli¢ovych osob podilejicich se na poskytovani reklamnich sluzeb a v maximalni
mozné mife zohlednit Zadavatelovy ptipadné pozadavky.

Pokud bude Zadavatel nespokojen s vysledky prace n¢kterého Clena realizacniho tymu
Agentury a spolenym usilim nebude mozné zalezitost vyieSit jinym zpisobem, je
Agentura povinna nahradit takovou osobu osobou jinou, majici potiebné predpoklady.

CLIX
Obchodni tajemstvi a ochrana duvérnych informaci

1. Agentura se zavazuje zachovavat ml¢enlivost o vSech skutecnostech, o nichz se dozvi v
priabé¢hu vykonu své ¢innosti podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv. Agentura se
zavazuje zachovéavat mlcenlivost zejména o skutecnostech, které Zadavatel oznaci jako
skute¢nosti utajované a divérné, stejné tak i o osobé Zadavatele, s vyjimkou informact,
které jsou urCeny ke zvefejnéni. Za divérné a utajované informace ve smyslu tohoto
¢lanku se povazuji veskeré informace, které jsou jako takové vyslovné oznacené anebo
jsou takového charakteru, Ze mohou v ptipad€ zvetfejnéni ptivodit Zadavateli Gjmu bez
ohledu na to, zda maji povahu osobnich, obchodnich ¢i jinych informaci, dokud se tyto
informace nestanou zndmymi. Agentura neni opravnéna zpfistupnit divérné a utajované
informace jakékoli tieti strané bez piedchoziho souhlasu Zadavatele. Agentura rovnéz
nesmi pouzit tyto informace v rozporu s jejich i€elem pro své potieby.

2. Povinnost mlcenlivosti ve shora uvedeném rozsahu plati dale jesté dva roky po skonceni
ucinnosti této Dohody, nebude-li v jednotlivém ptipadé dohodnuto Stranami jinak.

3. Ustanoveni § 504 (obchodni tajemstvi) zakona ¢. 89/2012 Sb., obcansky zdkonik,
v platném znéni, nejsou timto ¢lankem dotcena.

CL X
Autorska prava

1. Pfedmétem tohoto ¢lanku je dprava majetkovych prav autorskych k dilim napliiujicim
znaky dila ve smyslu zédkona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, v platném znéni (dale
jen ,autorsky zakon“) (prava uzit dilo), ktera budou vytvofena v ramci poskytovani
reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, bud’ v rdmci Agentury jako
zaméstnanecka dila dle § 58 autorského zakona nebo tietimi osobami. Osobnostni
autorskd prava k témto diltim zastavaji Dohodou nedotcena.

2. Dila vytvofena vramci Agentury, jako dila zaméstnaneckd, budou pro Zadavatele
vytvarena v ramci poskytovéani reklamnich sluzeb podle této Dohody zejména na zakladé
jednotlivych dil¢ich smluv (dilo vytvofené na objednavku) ve smyslu § 61 autorského
zdkona. Agentura je povinna poskytnout Zadavateli k takovym diliim vyhradni, uzemné
neomezenou licenci, v neomezeném rozsahu ke vS§em uceliim uziti, a to po dobu 4 let od
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skonceni platnosti této Dohody (s vyjimkou pro kampain navrzenych a vytvofenych
sloganti/claimu, logotypti, znacek a maskott, u kterych Agentura poskytuje licenci Casove
1 Uzemn¢ neomezenou).

3. Agentura se zavazuje, ze na autorskd dila vytvofena tfetimi osobami (tj. nikoliv dila
vytvofena v rdmci Agentury, jako dila zaméstnaneckd) uzitd v reklamnich sluzbach dle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziska od autort ¢i jinych tietich osob vyhradni, tzemné
neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke vSem ucelim uziti, a to
po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody (s vyjimkou pro kampail navrZzenych a
vytvofenych sloganti/claimu, logotypu, znacek a maskotl, u kterych Agentura ziska od
autorti licenci Casové a Uzemné neomezenou). Zaroveil se Agentura zavazuje zajistit
svoleni autora ¢i jiné tieti osoby s poskytnutim podlicence tieti osob¢, a to ve stejném
rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle pfedchozi véty, jakoZz i s jejim
postoupenim na tfeti osobu. Agentura se zavazuje, ze uzavie k tomuto ucelu vSechny
potfebné smlouvy se tietimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout Zadavateli
veskerd takto ziskand majetkovd autorska prava tietich osob. Agentura se zavazuje
zajistit, ze takto nebudou porusena prava tietich osob.

4. Agentura se rovnéz zavazuje zajistit Zadavateli souhlas k provedeni jakychkoliv zmén
nebo modifikaci autorského dila, a to i prostiednictvim tietich osob.

5. Agentura se zavazuje v kazdém ptipadé¢ predem pisemné informovat Zadavatele o povaze
jakéhokoli mozného omezeni, pokud jde o poskytnuti autorskych prav dle predchozich
odstavct tohoto ¢lanku Dohody.

6. Zadavatel je opravnén uzit autorska dila od okamziku pfevzeti hmotnych substrati
(movitych véci), v nichZ jsou tato dila vyjadiena, od Agentury, pokud nebude Stranami
v dil¢i smlouvé stanoveno jinak. Zadavatel neni povinen dila uZit.

7. Agentura odpovidd Zadavateli za to, Ze prava poskytovana podle pfedchozich odstavcl
budou v Uplném souladu s obecné zavaznymi pravnimi piedpisy.

8. Prava poskytnutd Zadavateli podle pfedchozich odstavch tohoto ¢lanku neni Agentura
opravnéna poskytnout jakékoli tieti osob¢.

CL XI
Prava k ostatnim nehmotnym statkiim

1. Pfedmétem tohoto ¢lanku je Uprava majetkovych prav k vykoniim naplilujicim znaky
umeéleckého vykonu ve smyslu autorského zakona (prava uzit umélecky vykon), které
budou vytvoreny v rdmci poskytovani reklamnich sluzeb podle této Dohody, resp. dil¢ich
smluv tfetimi osobami (déle jen ,,umélecké vykony*). Pfedmétem tohoto ¢lanku je déle
Uprava prav

a) vyrobce zvukového zdznamu k jeho zdznamu,
b) vyrobce zvukoveé obrazového zaznamu k jeho prvotnimu zdznamu,
c) kpredmétu databaze, patentu, uzitného a prtimyslového vzoru, topografie
polovodicovych vyrobkill, ochranné zndmky a dal$im nehmotnym statkim,
vytvofenym tfetimi osobami v rdmci poskytovéani reklamnich sluzeb Agenturou podle
této Dohody, resp. dil¢ich smluv (dale souhrnné jen ,nehmotné statky). Mezi tyto
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nehmotné statky patii i prava z pfihlaSek k registraci vSech prav, kterd vznikaji az na
zéklad¢ vefejnopravni registrace. Osobnostni prava k uméleckym vykoniim a nehmotnym
statkiim zastavaji Dohodou nedotcena.

2. Agentura se zavazuje, ze kuméleckym vykonim uzitym v reklamnich sluzbéach
poskytovanych dle této Dohody, resp. dil¢ich smluv, ziskd od tfetich osob vyhradni,
uzemné neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke v§em zptsobtim
uziti, a to po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody. Zaroven se Agentura zavazuje
zajistit svoleni umélce ¢i jiné tfeti osoby s poskytnutim podlicence tfeti osobé, a to ve
stejném rozsahu, v némz ma byt Zadavateli poskytnuta licence dle pfedchozi véty, jakoz 1
s jejim postoupenim na tieti osobu. Agentura se zavazuje, ze uzavie k tomuto ucelu
vSechny potiebné smlouvy se tfetimi osobami. Agentura se zavazuje poskytnout
Zadavateli veskerad takto ziskand majetkova prava tretich osob. Agentura se zavazuje
zajistit, Ze takto nebudou poruSena préava tretich osob. Pro prava k uméleckym vykonlim
se pouziji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 této Dohody obdobné.

3. Agentura se dale zavazuje, ze prevede na Zadavatele veskera prava k nehmotnym
statkiim uzitym v reklamnich sluzbach poskytovanym dle této Dohody, poptipadé, pokud
by nebylo objektivné mozné tato prava prevést, ziska Agentura pro Zadavatele vyhradni,
uzemn¢ neomezené licence, popt. podlicence, v neomezeném rozsahu ke vSem zpiisobiim
uziti, a to po dobu 4 let od skonceni platnosti této Dohody. Pro prava k nehmotnym
statkiim se pouziji ustanoveni ¢l. X odst. 5 az 8 této Dohody obdobné.

C1. X1I
Smluvni pokuty

1. 'V pfipad¢ prodleni Zadavatele s platbou ceny sluzeb dle jednotlivych dil¢ich smluv,
ma Agentura narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vys$i 0,05 % z dluzné ¢astky za kazdy
den prodleni, maximaln¢ vSak do vySe castky, s jejiz uhradou je Zadavatel v daném
ptipadé v prodleni.

2. 'V piipadé, Ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. IV odst. 4 Dohody v Zadavatelem
stanovené lhiité¢ nepoda nabidku na dil¢i pInéni ¢i novou nabidku na dil¢i plnéni dle ¢l. IV
odst. 4 Dohody ve spojeni s¢l. IV odst. 6 Dohody, je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ (slovy: padesét tisic korun ¢eskych), a to
za kazdy ptipad porusSeni uvedené povinnosti.

3. 'V pfipad¢ prodleni Agentury s vystavenim daniového dokladu dle ¢1. VII odst. 3 Dohody
mé Zadavatel narok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z ceny poskytnutych
sluzeb za kazdy den prodleni, maximaln¢ vSak do vySe ceny poskytnutych sluzeb,
s jejichZ vyuctovanim je Agentura v prodleni.

4. 'V ptipad¢ prodleni Agentury sdoddnim podkladi k uvetfejnéni reklamnich aktivit
v médiich je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 0,1 %
z celkové ceny téchto reklamnich aktivit dle dil¢i smlouvy za kazdy byt zapocaty den
prodleni.

5. 'V pfipad¢ prodleni Agentury s jinym plnénim, nez je uvedeno vyse v odst. 3 a 4 tohoto
¢lanku Dohody (tj. napf. s vyrobné technickymi realizacemi apod.), nebo s vyménou
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

Clenii realiza¢niho tymu dle ¢l. VIII odst. 1 Dohody, po dobu delsi nez 14 dnti, ma
Zadavatel ndrok na zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic
korun ¢eskych), a to za kazdy jednotlivy ptipad prodleni.

V piipad€¢ vadného uvetejnéni reklamni aktivity v médiich, je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K¢ (slovy: dvacet tisic korun ¢eskych), a to
za kazdy jednotlivy ptipad vadného uverejnéni. Vadnym uvetejnénim se ptitom pro ucely
tohoto ustanoveni rozumi rozpor uvetejnéni reklamni aktivity s obsahem této ¢i dilci
smlouvy patrny pii bézném vnimani.

V piipadé¢, Ze plnéni Agentury, jiné nez uvedené v odst. 6 tohoto ¢lanku Dohody (tj. napf.
vyrobné technické realizace apod.), nebude odpovidat podminkdm této Dohody ¢i dil¢i
smlouvy, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 20.000,- K¢
(slovy: dvacet tisic korun ¢eskych) za kazdy ptipad takového rozporu.

V piipad¢é poruseni povinnosti dle ¢l. V odst. 2, 5 nebo 6 Dohody zaplati Agentura
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢ (slovy: pét tisic korun Ceskych), a to za
kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

V piipad¢é poruseni povinnosti dle ¢l. V odst. 7 Dohody zaplati Agentura Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 100.000 K¢ (slovy: jedno sto tisic korun ¢eskych), a to za kazdé
jednotlivé poruSeni uvedené povinnosti.

V ptfipad€ nesplnéni zdvazku dle ¢l. V odst. 11 Dohody je Agentura povinna uhradit
Zadavateli smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K¢ (slovy: pét set tisic korun ¢eskych), a to
za kazdé jednotlivé poruseni uvedené povinnosti.

Za poruSeni povinnosti stanovenych v c¢lanku IX Dohody se Agentura zavazuje
Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 500.000,- K¢ (slovy: pét set tisic korun
ceskych) za kazdy jednotlivy pfipad porusSeni povinnosti.

Za poruSeni n€které z povinnosti stanovenych v ¢lanku X odst. 2, 3, 4, 5 nebo 8 Dohody
se Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K& (slovy:
ticet tisic korun Ceskych) za kazdy ptipad poruSeni nékteré z uvedenych povinnosti.

Za poruseni né€které z povinnosti stanovenych v ¢lanku XI odst. 2 nebo 3 Dohody se
Agentura zavazuje Zadavateli zaplatit smluvni pokutu ve vysi 30.000,- K¢ (slovy: tficet
tisic korun ¢eskych) za kazdy ptipad poruseni n€které z uvedenych povinnosti.

V piipadé, Ze Agentura v rozporu s ustanovenim ¢l. XIII odst. 2 Dohody nedoplni v tam
stanovené lhité finanéni zaruku do vyse 300.000,- K¢, zavazuje se zaplatit Zadavateli
smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K¢ (slovy: padesit tisic korun Ceskych), a to za kazdy
ptipad poruSeni uvedené povinnosti.

V ptipad€ nesplnéni jiného zavazku nebo povinnosti vyplyvajici z této Dohody, v jehoZ
disledku vznikne Skoda Zadavateli, je Agentura povinna uhradit Zadavateli smluvni
pokutu ve vysi 10.000,- K¢ (slovy: deset tisic korun ¢eskych), a to za kazdé jednotlivé
poruSeni uvedené povinnosti.
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16. Smluvni pokuty dle odst. 2 az 15 tohoto ¢lanku Dohody je Agentura povinna zaplatit
Zadavateli do 14 dnli ode dne doruceni pisemné vyzvy k zaplaceni smluvni pokuty
zaslané Zadavatelem. Ustanovenimi odst. 2 az 15 tohoto ¢lanku Dohody neni dotcena
povinnost Agentury k ndhradé Skody v plné vysi.

CL. X111
Finanéni zaruka

1. Agentura se zavazuje nejpozdé&ji do 30 dni ode dne uzavieni této Dohody ziidit a
Zadavateli v origindlu pfedlozit finan¢ni zaruku ve smyslu § 2029 a nasl. zdkona ¢.
89/2012 Sb., ob¢ansky zakonik, v platném znéni, sjednanou ve prospéch Zadavatele, a to
k zajisténi veskerych pohleddvek Zadavatele vici Agentufe vzniklych v souvislosti
s plnénim této Dohody, resp. jednotlivych dil¢ich smluv na ziklad¢ této Dohody
sjednanych, z niz bude vyplyvat neodvolatelny zavazek vystavce, zaplatit na prvni vyzvu
Zadavatele castku do vyse 300.000,- K¢ (slovy tfi sta tisic korun €eskych). Finan¢ni
zaruka musi byt sjedndna na celou dobu platnosti a ucinnosti této Dohody. Finan¢ni
zaruka mize mit podobu Bankovni zaruky nebo Notaiské ¢i Advokéatni Gschovy.

2. Bude-li finan¢ni zaruka Zadavatelem vyuzita, sdéli Zadavatel tuto skute¢nost pisemné
Agentufe, véetné vySe prostfedkli Cerpanych z finanéni zdruky, spolu se zadosti o jeji
doplnéni. Agentura se zavazuje nejpozdéji do 30 dnli ode dne doruceni takové zadosti
finan¢ni zdruku doplnit do ¢astky 300.000,- K¢. V ptipadé, Ze Agentura finan¢ni zaruku
v uvedené lhit¢ nedoplni, je Zadavatel opravnén vedle uplatnéni smluvni pokuty rovnéz
odstoupit od Dohody dle ¢l. XV odst. 3 pism. d) Dohody.

3. Origindl zaru¢ni listiny pfedany Zadavateli dle odst. 1 tohoto ¢lanku Dohody bude po
celou dobu platnosti a i€innosti této Dohody v drZeni Zadavatele. Zadavatel se zavazuje
vratit Agentufe original zaru¢ni listiny do 30 dni ode dne skonceni platnosti této Dohody.

CL X1V
Ostatni ujednani

1. Agentura se zavazuje poskytovat Zadavateli pisemné vyhodnocovani veskerych
probihajicich nebo ukoncenych dil¢ich plnéni dle této Dohody, a to ve formé tzv.
zavéreCnych zprav. Smluvni strany se dohodly, Ze vZdy po ukonceni kazdého Ctvrtleti
roku platnosti této Dohody Zadavatel provede zhodnoceni Cinnosti Agentury v
pfedchazejicim ctvrtleti.

2. Agentura je povinna na své vlastni ndklady vést a archivovat - postaci v elektronické
podobé (formou skenti dokumentid, fotodokumentace apod.) - po dobu plnéni této
Dohody a déle po dobu deseti let od ukonceni jeji platnosti, doklady a zdznamy o
veskerych plnénich provedenych a nakladech vynalozenych v souvislosti s plnénim této
Dohody, vcetné povahy, typu médii, dat, nadkladl a vydajii vSech plnéni, kterd Agentura
pro Zadavatele realizovala, a to chronologicky s pfesnym casovym urCenim vzniku
jednotlivych dokladl ¢i zdznaml. Na pozadani Zadavatele je Agentura povinna vydat
Zadavateli zédznamy C¢i doklady v elektronické podobé€, potvrzujici vykonani sluzeb
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vcetné piipadného zajisténi autorskych a jinych prav dusevniho vlastnictvi; tento zadvazek
trv4 jesté deset let od ukonceni platnosti této Dohody.

- CLXV
Ucinnost Dohody

1. Tato Dohoda nabyvé platnosti dnem jejiho podpisu obéma Stranami a ucinnosti dnem
jejiho zvetejnénim v registru smluv. Tato dohoda se uzavird na dobu urcitou, a to na dobu
3 let ode dne ucinnosti této Dohody.

2. Tuto Dohodu lze pied uplynutim doby, na niz byla sjednéna, ukoncit pisemnou dohodou
Stran, vypovédi ze strany Zadavatele ¢i odstoupenim od Dohody, a to za podminek
uvedenych déle v tomto ¢lanku. Odstoupeni od Dohody ¢i vypovéd’ Dohody musi byt
pisemné a doruc¢ené druhé Stran¢ osobné, kuryrem nebo doporucenou postou.

3. Kterdkoliv ze Stran mize od Dohody odstoupit s okamzitou U¢innosti v piipadé jejiho
podstatného poruseni druhou smluvni stranou. Strany se dohodly, ze za podstatné
poruSeni Dohody se bude vzdy povazovat:

a) prodleni Agentury s plnénim povinnosti dle této Dohody, resp. dle dil¢ich smluv
sjednanych dle této Dohody, po dobu delsi nez 30 kalendatfnich dnf;

b) prodleni Zadavatele s placenim faktur v rozsahu pfevysujicim v souhrnu ¢astku
vyse 2.000.000,- K¢ (slovy dva miliony korun ¢eskych bez ptisluSenstvi), po dobu
delsi nez 30 pracovnich dnti ode dne doruceni pisemného vyrozuméni Agentury o
prodleni Zadavatele s dhradou faktur a o zamysleném odstoupeni od Dohody;

¢) pokud Agentura neplni pfedmét Dohody fadnym zplisobem, pficemz jeji postup
nebo dosavadni vysledek provadéni pfedmétu Dohody vede opakované a
nepochybné k prokazatelné vadnému plnéni a na tento stav byla Agentura alespoil
dvakrat Zadavatelem pisemné upozornéna;

d) poruSeni povinnosti Agentury dle ¢l. XIII odst. 1 a 2 Dohody, tj. neptedlozeni
finan¢ni zaruky v poZadované dobé a o poZzadovaném obsahu nebo jeji v€asné
nedoplnéni v pfipadé jejiho Cerpani ze strany Zadavatele;

e) pokud vici majetku Agentury probiha insolvenéni fizeni, v némz bylo vydano
rozhodnuti o upadku nebo insolvencni navrh na Agenturu byl zamitnut proto, ze
majetek Agentury nepostacuje k uhrad€ ndkladi insolvencniho fizeni, nebo
Agentura vstoupi do likvidace;

f) pokud dojde k prokazatelnému poruseni autorskych prav ze strany Agentury.

4. Zadavatel je opravnén tuto Dohodu vypoveédét bez udani diivodu, a to s vypovédni lhiitou
2 mésice, ktera poc¢ina bézet od prvniho dne mésice nasledujiciho po doruceni vypovéedi.
Po dobu vypovédni lhity trvaji vSechna prava a povinnosti stran touto Dohodu, resp. dil¢i
smlouvou zalozené. Nedohodnou-li se strany pisemné jinak, je Agentura povinna
poskytnout sluzby, na nichz se se Zadavatelem dohodla do doby doruceni vypovédi, neni-
li ve vypovédi stanoveno jinak. Zadavatel je povinen tyto sluzby v souladu s touto
Dohodou, resp. dil¢i smlouvou, zaplatit.

5. 'V ptipadé ukonceni této Dohody pied uplynutim doby, na niz byla sjedndna, miize

Zadavatel pozadovat, ze urcité dil¢i plnéni nebude dokonceno nebo ze se s jeho plnénim
nezapocne, ackoliv bylo mezi stranami zdvazné sjedndno na zdkladé dil¢i smlouvy.
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Zadavatel v takovém piipadé¢ uhradi Agentufe ji vzniklé nédklady v souvislosti se
zapocatym plnénim a jeho pied¢asnym ukoncenim, za ptfedpokladu, ze takové naklady
byly Agenturou vynalozeny v souladu s piislusnou dil¢i smlouvou a s touto Dohodou a Ze
budou Agenturou Zadavateli fadné dolozeny. Narok na uhradu nakladl dle ptedchozi
véty vSak Agentura nema v ptipadé, ze k ukonceni Dohody, byt ze strany Zadavatele,
doslo z diivodu stojicich na stran¢ Agentury.

CL XVI
Ustanoveni spolecna a zavérecna

1. Tato Dohoda je vyhotovena ve dvou stejnopisech v jazyce ¢eském. Oba stejnopisy maji
platnost originalu, kdy kazdé ze Stran obdrzi po jednom z nich.

2. Tato Dohoda se fidi pravem Ceské republiky a pro piipadné spory jsou pfislusné soudy
Ceské republiky.

3. Mediem se pro ucely této Dohody rozumi hromadny sdélovaci prostfedek, plisobici na
vetejnost slovem psanym ¢i mluvenym, obrazem nebo zvukem (tj. rozhlas, televize, tisk,
billboard apod.).

4. Strany souhlasi s tim, Ze jejich projevy, s vyjimkou odstoupeni od Dohody dle ¢l. XV
odst. 3 Dohody a vypovédi dle ¢l. XV odst. 4 Dohody, mohou byt ucinény i
prostfednictvim e-mailu na adresu kontaktni osoby uvedené v ¢l. IV této Dohody, neni-li
v této Dohodé ¢i dil¢i smlouvé stanoveno jinak.

5. Meénit ujednani v této Dohod¢ uvedena je mozno pouze na zakladé souhlasné vile
smluvnich stran, a to vZzdy ve formé pisemnych dodatki k této Dohod¢.

6. Agentura je srozuména s tim, Ze Zadavatel je povinnym subjektem dle § 2 odst. 1 zadkona
¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smluv, uvetejiovani téchto
smluv a o registru smluv a je tak povinen zvefejnit obraz smlouvy a jeji ptipadné zmény
(dodatky) a dal$i dokumenty od této smlouvy odvozené vcéetné metadat. Zadavatel se
zavazuje tuto Dohodu uvetejnit v souladu s timto zadkonem, a to poZadovanym zplsobem,
v zdkonem stanovené lhute.

7. Nedilnou soucasti této Dohody jsou nésledujici ptilohy:

- Ptiloha ¢. 1 - Seznam poddodavateli (pfilohou Dohody je seznam
poddodavatelt. pouze v pfipadé, Zze Dodavatel prostfednictvim
poddodavatele prokazoval v zadavacim fizeni splnéni kvalifikace dle § 83
zakona €. 134/2016 Sb., o zad4vani vetejnych zakdzek).

- Ptiloha ¢. 2 — Nabidkova cena za dil¢i plnéni spocivajici ve vykonech
Agentury — Tabulka jednotkovych cen

8. Je-li nebo stane-li se n¢které ustanoveni této Dohody neplatnym ¢i neti¢innym, nedotyka
se to ostatnich ustanoveni této Dohody, ktera zlstdvaji platna a i¢innd. Smluvni strany se
v tomto piipadé¢ zavazuji jednat v dobré vife s cilem nahradit neplatné/neti¢inné
ustanoveni  ustanovenim platnym/u¢innym, které nejlépe odpovidd plvodné
zamyslenému ucelu ustanoveni neplatného/neucinného.

16



Piiloha €. 2

9. Smluvni ustanoveni, z nichz vyplyva, Ze maji pfetrvavat i po skon¢eni t€innosti Dohody,
pretrvavaji zanik Dohody.

10. Podpisem této Dohody vyjadiuji smluvni strany svou vuli ctit a plnit jeji vesSkera
ustanoveni v plném rozsahu.

V Praze dne .............. V Praze dne ..............
Ing. Martin Sebestyan, MBA, Ing. Jitka Kuchatova,
generdlni feditel SZIF jednatelka
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Priloha ¢. 1
Seznam poddodavateli
[UCASTNIK VLOZI SEZNAM PODDODAVATELU V PRIPADE, ZE
PROSTREDNICTVIM PODDODAVATELE PROKAZOVAL V ZADAVACI RiZEN{
SPLNENI KVALIFIKACE DLE § 83 ZAKONA C. 134/2016 SB., O ZADAVANI
VEREJNYCH ZAKAZEK]

UCASTNIK NEBUDE VYUZIVAT ZADNEHO PODDODAVATELE,
PROSTREDNICTVIM KTEREHO PROKAZUJE SPLNENI KVALIFIKACE.
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Priloha

Tabulka jednotkovych cen

Pfiloha €. A zadavaci dokumentace

Priloha €. 2 ramcové dohody

¢.2

A1. Nabidkova cena za dil€i pInéni spocivajici ve vykonech agentury

1. Prezentace znacky KLASAv TV

Predmét
PFedmét diléiho pinéni specifikace dilciho pinénl- BUTNO — f e v e bez hodnoticiho
DODRZET PRO STANOVENI CENY N -
DPH DPH cena vé. DPH subkritéria
Navrh 1 textového storyboardu TVC 30s 40 000,00 K& 8 400,00 K& 48 400,00 K&|A1.1
Névrvh 1 ’kreslenfého storybvoa’rd’u TVC 30s s 80 000,00 K&
dotazenim do predprodukéni faze 16 800,00 K& 96 800,00 K&|A1.1
Cena za vytvoreni navrhu TV |Navrh a produkce 1 animatiku TVC 30s 30 000,00 K¢&| 6 300,00 K& 36 300,00 K&[A1.1
spotu Navrh 1 textového storyboardu TVC 10s 20 000,00 K& 4 200,00 K& 24 200,00 K&|A1.1
Navr[’n 1 ’kreslenveho storybvoe}rd’u TVC 10s s 34000,00 K&
dotaZenim do predprodukéni faze 7 140,00 K& 41 140,00 K&|A1.1
Navrh a produkce 1 animatiku TVC 10s 25 500,00 K| 5 355,00 K& 30 855,00 K&|A1.1
2. Prezentace znacky KLASA v radiich
Predmét
PFedmét diléiho pinéni specifikace dicthopinéni-NUTNO . _ | e bez hodnoticiho
DODRZET PRO STANOVENI CENY . L
DPH DPH cena vé. DPH subkritéria
Cena za vytvoreni navrhu Navrh 1 storyboardu rozhlasového spotu
rozhlasového spotu 30s s dotazenim do piedprodukéni faze 10 000,00 K¢ 2 100,00 K& 12 100,00 K&|A1.1
Voice casting Cena za hlasovy casting - 5 hlasu 2 000,00 K& 420,00 K& 2 420,00 K&|A1.2
Vyroba funk&niho (vysilatelného)
Cena za vyrobu rozhlasového rozhlasového spotu v délce 30s - cena
spotu nebude zahrnovat cenu za hudbu a
speakera 22 000,00 K¢ 4 620,00 K& 26 620,00 K&[A1.1
3. Prezentace znacky KLASA na internetu
Predmét
predmét diliho pinéni specifikace dil¢iho pinéni -NUTNO . . hodnoticiho
DODRZET PRO STANOVENI CENY . L
DPH DPH cena vé. DPH subkritéria
Cena za vytvoreni navrhu online  |Navrh 1 storyboardu online banneru v¢.
flash banneru dotaZeni do predprodukéni faze 10 000,00 K& 2 100,00 K& 12 100,00 K&|A1.1
1 kus 300x600 px 2 200,00 K& 462,00 K& 2 662,00 K&|A1.2
1 kus 1200x800 px 2 000,00 K¢ 420,00 K& 2 420,00 K&|A1.2
Vytvoreni online bannert k predani|1 kus 300x300 px 2 000,00 K| 420,00 K& 2 420,00 K&|A1.2
ve formatu flash 1 kus 998x200 px 2 200,00 K| 462,00 K& 2 662,00 K&|A1.2
1 kus 980x200 px + 1920x600 px 3 900,00 K&l 819,00 K& 4719,00 K&|A1.2
1 kus 980x200 px + 2000x600 px 4 000,00 Ké 840,00 K& 4 840,00 K&|A1.2
4. Prezentace znacky KLASA v prodejnich mistech
Predmét
pFedmét dil&iho pInéni specifikace dil¢iho pinéni-NUTNO . .\, hodnoticiho
DODRZET PRO STANOVENI CENY N v
DPH DPH cena vé&. DPH subkritéria
. Vizualni i textovy navrh 4/0 A5 wobleru do
Cena za nvrh wobleru AS predtiskové pfipravy 6 000,00 K& 1 260,00 K& 7 260,00 K&|A1.1
Vizualnii textovy navrh 4/4 A5
Cena za navrh letaku A5 produktového letaku do predtiskové
pripravy 8 500,00 K¢| 1 785,00 K& 10 285,00 K&|A1.1
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5. Obsahova sprava webovych stranek www.eklasa.cz

Predmét
edmét dilEiho pinéni specifikace diléiho pinéni-NUTNO | h;:n'::ciho
i P DODRZET PRO STANOVENi CENY ena v Ke bez ) ol
DPH DPH cena vé. DPH subkritéria
Navrh a produkce web stranek
optimalizovanych pro vyhledavace a
optimalizace pro mobilni telefony, navrh
_— koresponduijici s Corporate Identity znacky;
Cena za vytvofeni koncepce . o L .
R web stranky umozriujici editaci via CMS;
www stranek www.eklasa.cz - . . .
napojeni na emailing databazi a vlastni
fotogalerii; navrh formou rozboru zakladni
wireframe + graficky layout hlavnich i
vedlejSich stranek
75 000,00 K¢ 15 750,00 K& 90 750,00 K&|A1.1
6. Spotrebitelska soutéz pro Sirokou verejnost
Predmét
pFedmét dilgiho pinéni specifikace diléiho plnéni - NUTNO c KE b hodnoticiho
2 1 ena v AC bez
DODRZET PRO STANOVENI CENY DPH DPH cena vé. DPH subkritéria
Navrh konceptu a mechaniky Navrh ideového konceptu spotfebitelské
spotrebitelské soutéze soutéze. 21 250,00 K& 4 462,50 K& 25 712,50 K&[A1.1
Herni Fad Ptiprava herniho Fadu v€etné pravniho
© @ posouzeni 20 000,00 K¢| 4 200,00 K& 24 200,00 K&[A1.1
7. Regionalni roadshow pro Sirokou verejnost
Predmét
tedmét diléiho pinéni specifikace diléiho pInéni - NUTNO & — hodnoticiho
P P DODRZET PRO STANOVENi CENY ena v Ké bez o e
DPH DPH cena véetné DPH |subkritéria
Névrh road show Navrh konceptu road show do
avrh road sho predprodukéni faze. 15 000,00 K& 3 150,00 K& 18 150,00 K&|AT.1
8. Public relations
Predmét
odmat diléiho oingni specifikace dilciho pinéni -NUTNO | h;zn':;ciho
B = DODRZET PRO STANOVENi CENY ena v Ké bez ) o
DPH DPH cena vé. DPH subkritéria
Tiskové zpréva Sepsani Jed?e Elskoyt_a zpravyf o jedné ) ) )
normostrané véetné jazykové korektury 5 000,00 K& 1 050,00 K& 6 050,00 K&[AT.1
Tvorba jednoho receptu vytvofeného z
produktt znacky KLASA v rozsahu A4
Recept z produktll znacky KLASA [vcetné fotodokumentace (min 10 fotografii)
receptu v tiskové kvalité véetné jazykové
korektury 6 000,00 K¢| 1.260,00 K& 7 260,00 K&|A1.1
Kompletni tvorba elektronického zpravodaje|
Newsletter . . .
0 rozsahu 2 strany A4 10 000,00 K& 2 100,00 K& 12 100,00 K&|A1.1
s Redakéni ¢lanek o rozsahu jedné
Redakéni €lanek e . . . .
normostrany véetné jazykové korektury 4 000,00 K¢| 840,00 K& 4 840,00 K&[AT1.1
Fotodokumentace z 1 akce pro potfeby
Fotodokumentace soc. sitia PR (min 20 fotografii) v tiskové
kvalité a nahledové kvalité 5 000,00 K¢| 1 050,00 K& 6 050,00 K&|A1.1
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9. Tiskova produkce

Predmét
Predmét diléiho pinéni spemfl!(ace diléiho pInéni - h'lUTNO o e hodnoticiho
DODRZET PRO STANOVENI CENY bez DPH * DPH cena vé. DPH subkritéria

Letak A5 Naklad 500 ks (offset), baleno po 100 ks 5,40 Kg| 1,13 K& 6,53 K&|A1.2

Barevnost 4/4, Material 150 gr ) 0.70 K&
kiida Naklad 10 000 ks, baleno po 500 ks ’ 0,15 K& 0,85 K&|Al.2
Letak A4 Naklad 500 ks (offset), baleno po 100 ks 6,30 K| 1,32 K& 7,62 KE[A1.2

Barevnost 4/4, Material 150 gr Ee
krida Naklad 10 000 ks (offset), baleno po 500 ks : 0,16 K& 0,94 K&|A1.2
Letak DL Naklad 50 ks (laser print) 8,60 K& 1,81 K& 10,41 KE[A1.2

Barevnost 4/4, Material 150 gr 3,30 K&
kfida Naklad 1000 ks (offset) baleno po 100 ks ’ 0,69 K& 3,99 K&|A1.2
Brozury A4 Naklad 50 ks (laser print) 90,00 K¢| 18,90 K& 108,90 K&[A1.2

Barevnost 4/4, Material 150 gr 2010012
kfida, rozsah 36 stran, Vazba V1 |Naklad 1000 ks (offset) baleno po 100 ks ’ 6,09 K& 35,09 K&|A1.2
Plakat A2 Naklad 50 ks (laser print) 80,00 K& 16,80 K& 96,80 K¢|A1.2

Barevnost 4/0, Material kiida lesk .

. 6,50 K¢|
135 gr Naklad 1000 ks (offset) 1,37 K& 7,87 K&|A1.2
Samolepka, kruhovy ofez, pramér [Naklad 500 ks, baleni arch 5,80 K& 1,22 K& 7,02 KE|A1.2
2,5¢cm, 4/0, lesk Naklad 10 000 ks , baleni role 1,30 K& 0,27 K& 1,57 K&|A1.2
Samolepka, kruhovy ofez, pramér [Naklad 500 ks, baleni arch 10,50 K¢ 2,21 K& 12,71 KE[A1.2
10 cm, 4/0, lesk Naklad 10 000 ks , baleni role 3,80 Kg| 0,80 K& 4,60 K&|A1.2
Podlahova samolepka, A2, 4/0, [Naklad 500 ks, baleni arch 60,00 K& 12,60 K& 72,60 K&|A1.2
lesk Naklad 10 000 ks , baleni role 36,00 K¢ 7,56 K& 43,56 KE[A1.2
wobler A5,4/0, material 200 gr  |Naklad 500 ks baleni po 100 ks 14,20 K¢ 2,98 K& 17,18 KE[A1.2
kfida, vEetné tichopného systému [Naklad 1000 ks baleni po 100 ks 9,90 Kg| 2,08 K& 11,98 KE|A1.2
Brozura A5, 150 gr kiida mat, |Naklad 50 ks (laser print) 72,40 K& 15,20 K& 87,60 K¢|A1.2
barevnost 4/4, 36 stran v¢. obalky [Naklad 1000 ks (ofset) 18,60 K¢ 3,91 K& 22,51 K&|A1.2
Billboard 5,1 x 2,4 m Naklad 400 ks 150,00 K& 31,50 K& 181,50 K&|AT1.2
Bigboard 9,6 x 3,6 m Naklad 100 ks 790,00 K&l 165,90 K& 955,90 K&|A1.2
Citylight 1,18 x 1,75 m Naklad 300 ks 110,00 Kg| 23.10 K¢ 133,10 K¢|A1.2

* Uvedte vzdy cenu na vyrobu jednoho kusu z celkového kalkulovaného nakladu.
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Piiloha €. 2

10. Jednotkové ceny za sluzby zajisténi podpory

Predmét dilciho pInéni

Specifikace dil¢iho pInéni - NUTNO
DODRZET PRO STANOVENI CENY

Cena v K¢ za
hodinu bez DPH

DPH

Cena za hodinu
vé. DPH

Predmét
hodnoticiho
subkritéria

Account executive

Zejména podpora AM, podpora kazdodenni
spravy projektu, komunikace s klientem a
dodavateli, dopravné, telekomunikaéni
naklady spojené s pfipravou projektu,
controlling, reporting, pfiprava podkladd.

1 100,00 K¢

231,00 K&

1331,00 K&

A1.3

Copywriter

Tvorba reklamnich textd pro propagacni a
marketingové Ucely tak, aby byly soudobé
jazykové, terminologicky a stylisticky
Spravné.

2 200,00 K¢

462,00 K&

2 662,00 K&

A1.3

PR manager

Navrh a realizace PR strategie,
konzulatace aktivit s dopadem na
medializaci, navrh textové podoby PR
materialt, sestaveni medialistu, média
lobbying, krizova komunikace.

1 400,00 K¢

294,00 K&

1.694,00 K&

A1.3

SOME manager

Navrh a realizace strategie socialnich siti,
konzultace SOME aktivit, navrh podoby a
redakéni plan socialnich médii, sprava
jednotlivych kandlu soc. siti, krizova
komunikace.

1 400,00 K¢

294,00 K&

1694,00 K&

A1.3

Production manager print

Odpovédnost za pfipravu a provedeni
v§ech kroku produkéniho procesu v oblasti
tisku, komunikace s ostatnimi ¢leny tymu,
komunikace s dodavateli, zajisténi kalkulaci
od vice dodavatelll za u¢elem vybéru
nejvhodnéjsi nabidky. Jeho ukolem je
zajistit, aby potfebné materialy byly
vyrobeny, U¢inné, ve spradvném mnoZzstvi, s
ohledem na néaklady a odpovidajici Uroven
kvality.

1.000,00 K¢

210,00 K&

1210,00 K&

A1.3

Production manager audio/video

Zejména odpovédnost za pfipravu a
provedeni v§ech kroku pfipravy a realizace
vyroby audio/video, komunikace s ostatnimi
¢leny tymu, komunikace s dodavateli. Jeho
ukolem je zajistit, aby audio/video vystupy
byly vyrobeny v odpovidajici kvalité s
odpovidajicimi naklady.

1 500,00 K¢

315,00 K&

1815,00 K&

A1.3

DTP operator

Zpracovani obrazovych a textovych navrha
reklamnich materidlt podle vytvarnych
podkladu, grafické upravy a finalizace
navrh( do koneéné podoby v ramci
predtiskové piipravy.

850,00 K¢

178,50 K&

1.028,50 K&

A1.3

Flash designer

Tvorba a zpracovani flash komponentd
kampané.

1 000,00 K¢

210,00 K¢

1210,00 K&

A1.3

Web master

Zejména vyhodnocovani navstévnosti
webovych stranek, poradenska analyza
uzivatelského chovani navstévnik( webu,
navrhy na rozvoj webovych stranek.

1.000,00 K¢

210,00 K&

1210,00 K&

A1.3

Traffic manager

Zejména distribuce kol v rdmci agentury,
odpovédnost za ¢asové plnéni jednotlivych
projektd a dodrzovani kli€ovych termind
nejen vuci klientovi, ale také vaci
dodavatelim

800,00 K¢

168,00 K&

968,00 K&

A1.3

Administrativa

Asistentska vypomoc na realizovanych
projektech.

300,00 K¢

63,00 K¢

363,00 K&

A13
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Piiloha €. 2

11. Jednotkové ceny za sluzby a projektové fizeni

Predmét diléiho pInéni

Specifikace dil¢iho pInéni - NUTNO
DODRZET PRO STANOVENI CENY

Cena v K¢ za
hodinu bez DPH

DPH

Cena za hodinu
vé. DPH

Predmét
hodnoticiho
subkritéria

Managing director*

Supervize realizace kampani i jednotlivych
projekt.

2 500,00 K¢

525,00 K&

3 025,00 K&

Al.4

Account director

Zejména odpovédnost za zajisténi
dostupnych zdroju a moznosti pro tym (AM,
PM a AE), vedeni projektového tymu,
pravidelna komunikace se zadavatelem a
kli€¢ovymi dodavateli, poskytovani
seniorniho strategického poradenstvi, i¢ast|
na strategickych jednanich, dopravné,
telekomunikacni naklady spojené s
pfipravou projektu, pfiprava smluv,
rozpoctu, odpovédnost za celkovou
realizaci, finalizace reportu, véetné
vystupnich dat.

2 200,00 K¢

462,00 K&

2 662,00 K&

Al4

Account manager

Zejména kazdodenni sprava projektu,
komunikace s klientem a dodavateli,
dopravné, telekomunikaéni naklady,
spojené s pripravou projektu, jednani,
controlling, reporting, odpovédnost za
prabéh projektu, pfiprava podkladi AD a
supervize dle aktualni potfeby,
odpovédnost za feSeni problémd, tvorba
prezentaci a nabidky véetné cen, AM slouzi
jako pfimé spojeni mezi reklamni agenturou
a zadavatelem.

1 600,00 K¢|

336,00 K&

1936,00 K&

Al.4

Creative director

Vedouci kreativniho tymu, zejména
zakladni tvorba koncept(, strategii,
odpovédnost za kreativni vystupy.

2 500,00 K¢

525,00 K&

3 025,00 K&

Al.4

Art director

Odpovédnost za vytvarné a grafické
zpracovani veskerych grafickych a

vytvarnych praci.

2 200,00 Ké

462,00 K&

2 662,00 K&

Al4

* U pozice Managing director budou uznavany hodiny max. do poétu 10 % hodin uznanych pozici Account director.

12. Ostatni naklady

Predmét dil¢iho pInéni

Specifikace diléiho pInéni - NUTNO
DODRZET PRO STANOVENi CENY

Cena v K¢ bez
DPH*

DPH

Cena za hodinu
vé. DPH

Predmét
hodnoticiho
subkritéria

Rezijni naklady

Doprava osobni automobil (cena za 50 km)

600,00 K¢

126,00 K&

726,00 K&

Al.2

Doprava nakladni automobil (cena za
50km)(nad 121)

1.300,00 K¢

273,00 K&

1573,00 K¢

Al.2

Laser print - barva (cena za 10 ks format
A4)

40,00 K¢|

8,40 K¢

48,40 K&

A1.2

Laser print - barva (cena za 10 ks format

A3)

50,00 Ké

10,50 K&

60,50 K&

A1.2

* Uvedte vzdy cenu za celou polozku.

CELKEM

A1. 1 Nabidkova cena za navrh
a vyrobu celkem

Soucet vSech cen polozek A1.1

Cena bez DPH

cena vé. DPH

541 172,50 K&

A1.2 Nabidkova cena za
vyrobu materialti a dopravu
celkem

Soucet vSech cen polozek A1.2

A1. 3 Nabidkova cena za sluzby|
zajisténi podpory celkem

Soucet vSech cen polozek A1.3

26 381,73 K&

A1. 4 Nabidkova cena za sluzby|
zajisténi projektového frizeni

Soucet vSech cen polozek A1.4

15 185,50 K&

13 310,00 K&
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	RÁMCOVÁ DOHODA O POSKYTOVÁNÍ SLUŽEB
	a
	Čl. VIII
	Zaměstnanci a členové týmu Agentury podílející se na realizaci dílčích smluv
	1. Agentura je povinna zajistit, aby odborná kvalifikace členů týmu, podílejících se na poskytování reklamních služeb, byla na vysoké profesionální úrovni odpovídající povaze a složitosti předmětu plnění této Dohody, resp. jednotlivých dílčích smluv. ...
	2. Agentura je povinna zavázat zaměstnance a další osoby podílející se na poskytování reklamních služeb mlčenlivostí v rozsahu dle čl. IX této Dohody a seznámit tyto osoby s podmínkami této Dohody a příslušných dílčích smluv, které potřebují znát pro ...
	3. Agentura Zadavateli na jeho žádost poskytne profesní informace týkající se všech osob podílejících se na poskytování reklamních služeb. Agentura je povinna zajistit, že poskytnutí takových informací a jejich užití Zadavatelem pro účely vyplývající ...
	4. Agentura se zavazuje předběžně konzultovat se Zadavatelem jakoukoli reorganizaci nebo změnu klíčových osob podílejících se na poskytování reklamních služeb a v maximální možné míře zohlednit Zadavatelovy případné požadavky.
	5. Pokud bude Zadavatel nespokojen s výsledky práce některého člena realizačního týmu Agentury a společným úsilím nebude možné záležitost vyřešit jiným způsobem, je Agentura povinna nahradit takovou osobu osobou jinou, mající potřebné předpoklady.
	V Praze dne   ..............    V Praze dne   ..............

