Heineken Ceska republika, a. s.

se sidlem U Pivovaru 1; 270 53 KruSovice

IC: 45148066 . DIC: Cz445148066

Zastoupena Jifim Spalkem a Agnieszkou Gorecki, ¢leny predstavenstva

Zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, viozka 1515
(dale jako ,,objednatel")

a

TIC BRNO, prispévkova organizace

se sidlem Radnicka 365/2, Brno 602 00

zastoupend Mgr. et Mgr. Janou Tichou Janulikovou, Feditelkou

IC: 00101460; DIC: CZ00101460

Bankovni spojeni: Komeréni Banka Brno-mésto, €. U.: 831621/0100
Zapsana v OR vedeném Krajskym soudem v Brn€, oddil Pr, vioZzka 18
(dale jako , zajistovatel")

uzaviraji podle § 1746 odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., obfanského zakoniku, ve znéni pozdeéjsich
predpist, tuto

1.

2.

SMLOUVU O ZAJISTENI REKLAMY A
PROPAGACE

I.
Predmét a acel smlouvy
Zajist'ovatel je subjektem opravnénym k provozovani spolecenskych, kulturnich, sportovnich nebo
obdobnych akci.
Zaijistovatel prohlasuje, ze:

- je hlavnim organizatorem nize specifikované akce/i,
- disponuje kapacitami umoziiujicimi akci/e zorganizovat a spinit veskeré zavazky z této smlouvy,
- disponuje pravem rozhodovat o veskeré propagaci a reklamé souvisejici s poradanymi akci/akcemi.

3.

4.

Objednatel je podnikatelem podnikajicim zejména v oblasti vyroby, prodeje a distribuce napojd.
Objednatel ma podnikatelsky zajem na verejné prezentaci své obchodni firmy a svych vyrobkd.
Tato smlouva upravuje prava a povinnosti smluvnich stran v souvislosti s reklamou a propagaci
obchodni firmy, loga a vyrobk{ objednatele v souvislosti s nize specifikovanou akci/akcemi.
Zaijistovatel se zavazuje zajistit reklamu a propagaci objednatele zpdsobem a formou dle ¢l. II této
smlouvy. Objednatel se zavazuje zaplatit zajiStovateli za reklamu a propagaci smluvni odménu dle
¢l. III této smlouvy.

Nazev akce: Festival Re:publika
Konana ve dne(ch): 26. kvétna — 17. ¢ervna 2018
Misto konani akce/: Vystavisté, Brno

(dale jen ,akce")

5. Ucelem této smlouvy je reklama a propagace objednatele a jeho vyrobkd.



10.

11.

12.

II.

Prava a povinnosti smluvnich stran
Zajist'ovatel zajisti pro objednatele reklamu a propagaci na akci/ich a bude prezentovat objednatele
jako: ,partner®.
Zaijistovatel prohlasuje, ze ma opravnéni nakupovat a prodavat pivo anebo ma uzavienou smlouvu
s fyzickou osobou, ktera je opravnéna nakupovat a prodavat pivo.
Zajistovatel se zavazuje, ze bezpodminecné zajisti objednateli, Ze nebude prodavano pivo nebo
jakykoliv napoj na bazi sladu ani cidr (cider) jiného subjektu, tj. zajisti vyhradni (tj. vylucny)
prodej jeho produkti — piva, a to prodejem piva a cideru z portfolia spolecnosti Heineken Ceska
republika, a.s. na akci.
Zaijistovatel se zavazuje, Ze bezpodminecné zajisti objednateli vyhradni (tj. vyluénou) vlastni
distribuci (¢epovani) jeho produktd - piva a to prodejem piva a cideru z portfolia spolecnosti
Heineken Ceska republika, a.s. na akci.
Zajistovatel se zavazuje zajistit, Ze v gastrozoné a ve VIP sektorech v prostorach kondni akce
nebude zadnym zplsobem prezentovan jiny subjekt, ktery ma stejny ¢i obdobny predmét podnikani
jako objednatel (tj. vyroba a prodej piva) a soucasné nebude prezentovan subjekt, ktery by mohl
byt spojovan ucastniky akce (verejnosti) i nepfimo s vyrobou a prodejem piva. Zajistovatel se dale
zavazuije zajistit, Ze po dobu trvani této smlouvy nebude vné i uvnitf prostor konani akce prodavano
a/nebo nabizeno jiné pivo nebo cidr (cider) nebo jiné napoje na bazi sladu nez tyto vyrobené nebo
distribuované objednatelem.
Zaijistovatel se zavazuje, Ze do jednoho mésice od konani akce preda objednateli 1 ks od kazdé
tiskoviny vydané k akci, doloZi objednateli zplsob pInéni jeho povinnosti vyplyvaijici ze smlouvy,
Udaj o navstévnosti akce a fotodokumentaci z akce.
Zaijist'ovatel timto udéluje objednateli nevyhradni licenci k uZiti veskerych fotografii, ¢i videozaznamd
pripadné zhotovenych zajiStovatelem na akci nebo cinnosti zajiStovatele pfi plnéni této smlouvy
(dale jen ,autorska dila“), a to v plvodni nebo jinym zpracované ¢i jinak zménéné podobng,
samostatné nebo v souboru anebo ve spojeni s jinym dilem i prvky. Tuto licenci zajiStovatel
poskytuje v neomezeném rozsahu ke vSem zplsoblm uziti, zejména k rozmnoZovani dila,
rozSifovani originalu nebo rozmnoZeniny dila, k prondjmu origindlu nebo rozmnozeniny dila,
pljcovani originalu nebo rozmnozeniny dila, vystavovani originalu nebo rozmnoZzeniny dila a k jejich
sdélovani verejnosti. Licence se poskytuje na celou dobu trvani majetkové autorskopravni ochrany,
pro Uzemi celého svéta a opraviiuje objednatele k jejich uZiti jakymkoliv technologickym postupem
v dobé podpisu této smlouvy zndmym, v jakémkoliv mnoZstvi a v neomezeném poctu uziti. Odmeéna
za vyse sjednanou licenci je jiz soucasti smluvni odmény. Zajistovatel je povinen si na své naklady
a odpovédnost zajistit prava vykonnych umélcl k pouziti fotografii, audio a video zaznami z akce.
Zajist'ovatel zajisti pro objednatele prezentaci obchodni firmy, loga a jména znacky v rozsahu a
zplsobem, ktery je specifikovan v priloze €. 1 této smlouvy.
Zajistovatel bere na védomi, Ze vyluénym nositelem prav k znackam objednatele vcetné loga
objednatele je objednatel a Ze neni opravnén pouzivat znacku/y objednatele jinym zplsobem a pro
jiné Ucely nez je stanoveno v této smlouvé. Veskeré grafické a audio-video navrhy s logem nebo
jménem znacky objednatele musi zajiSt'ovatel predlozit objednateli k pisemnému odsouhlaseni. Bez
tohoto souhlasu nemohou byt materialy pouzity.
Zajist'ovatel umozni objednateli pofidit si vlastni technikou a na vlastni naklady fotografie, audio a
videozaznamy z akce pro vnitfni potfebu objednatele (napf. Péna dni, Pivovarska revue, www
stranky objednatele, PR aktivity, firemni prezentace). V pfipad€, Ze objednatel chce vyuzit vlastnich
zhotovenych material(l z akce pro komercni Ucely, je povinen si zajistit prava vykonnych umélct
k pouziti fotografii, audio a video zaznam{ z akce.
Jestlize je pti vytvoreni autorskych dél zachycena podoba tietich osob tak, Ze dle zobrazeni je mozné
urcit jejich totoZnost, zavazuje se zajiStovatel zajistit souhlas vSech dotenych tretich osob se
zachycenim a rozsifovanim jejich podoby.
Je-li vysledkem nebo soucasti plnéni této smlouvy predmét prav primyslového vlastnictvi, ktery
dosud nebyl prihlasen k ochrané nebo na zakladé prihlasky dosud nebyl zapsan, a to zejména
ochranna znamka, vynalez, uzitny vzor ¢i prdmyslovy vzor (dale jen ,predméty prlmyslovych prav"),
prevadi touto smlouvou Zajistovatel na Objednatele veskera prava na predméty priimyslovych prav.
Objednatel je opravnén predméty prlimyslovych prav pfihlasit k ochrané na uzemi celého svéta
neomezené. Uhrada za prevod prav je jiz zahrnuta ve stanovené smluvni odméné.



III.
Cena a platebni podminky
Cena / odména za veskeré dle této smlouvy zajistovatelem poskytované sluzby za celou dobu trvani
této smlouvy bude uhrazena dvéma splatkami nasledovné:

- Prvni splatka (fixni ¢ast ceny / odmény za plnéni spocivajici v propagaci) je ujednana ve vysi
250.000,- K¢ (slovy: dvé sté padesat tisic korun ceskych) bez DPH, tato fixni ¢ast ceny bude
vyfakturovana s pfislusnou sazbou DPH,

- druha splatka (Variabilni ¢ast ceny / odmény za pInéni spocivajici v propagaci) nepresahne
150 000,- K¢ (slovy: jedno sto padesat tisic korun ¢eskych) bez DPH, pficemz zplsob vypoctu
této Casti odmény je ujednan nasledovné: tato ¢ast odmény bude ve stejné vysi, jako cena
vyrobk({ dodanych zajistovateli objednatelem na akci v souladu s ¢l. III odst. 6 této Smlouvy.
Po odsouhlaseni vysSe variabilni ¢asti obéma smluvnimi stranami bude variabilni slozka ceny
vyfakturovana s prislusnou sazbou DPH.

Cena zahrnuje veskeré nutné a Ucelné vynalozené naklady ke spinéni zavazku zajist'ovatele dle této
smlouvy a je cenou Uplnou a konecnou.

Smluvni cenu uhradi objednatel na Gcet zajiSt'ovatele oproti faktufe vystavené zajist'ovatelem po
skonceni akce a splnéni veskerych smluvnich povinnosti dle této smlouvy. Splatnost veskerych
faktur je 30 dni od jejich doruceni objednateli.

Na fakture vystavené zajistovatelem musi byt kromé zakonnych nalezitosti vzdy uvedeno Cislo této
smlouvy, jméno a prijmeni osoby, ktera ze strany objednatele akci objednala a Cislo objednavky.
Objednatel mize danovy doklad zajiStovateli vratit, bude-li obsahovat nespravné cenové Udaje,
nespravné nalezitosti nebo chybi-li ve fakture néktera z nalezitosti. V tom pripadé se hledi na
danovy doklad jako na nedoruceny. Zajist'ovatel je povinen vady faktury odstranit a zaslat fakturu
novou. Toto ujednani plati obdobné pro pripad vystavovanych zalohovych faktur.

Smluvni strany se dohodly, Ze v pfipadé, Ze bude mit objednatel za to, Ze jsou dany podminky
ustanoveni § 109 a nasl. zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsSich
predpist, je objednatel v kazdém takovém jednotlivém pFipadé opravnén bez dalsiho odvést DPH,
kterou mu fakturuje zajiStovatel jako poskytovatel zdanitelného plnéni, na Ucet pfislusného
finan¢niho Gfadu (spravce dané mistné prislusného zajistovateli) v souladu s ustanovenim § 109a
zakona ¢. 235/2004 Sb., ve znéni pozdéjSich predpisti. Takto zaplacena dan se pouZzije pouze na
Uhradu dané z pfedmétného zdanitelného pInéni. Zaplacenim castky ve vysi dané na Ucet spravce
dané zajistovatele a zaplacenim zbytku ceny zajiStovateli je povazovano za splnéni zavazku
objednatele uhradit sjednanou cenu v souladu se smlouvou. Uhrazenim ¢astky ve vysi dané dle
predchozi véty zanika narok zajist'ovatele na zaplaceni Castky ve vysi dané objednatelem. Vznik
nékteré ze skutecnosti uvedenych v § 109 zakona ¢. 235/2004 Sb. zakladd podstatné poruseni
smlouvy na strané zajistovatele.

Pravni narok na odménu vznika zajistovateli pouze za podminky, Ze se akce uskutecni v misté, dobé
a rozsahu dle predchozich ustanoveni a souCasné jestlize zajiStovatel poskytne fadné v rozsahu
sjednaném v této smlouvé reklamni a propagacni sluzby a spini veSkeré povinnosti stanovené mu v
této smlouvé.

KUPNI SMLOUVA O DODANI zBOZI ZE STRANY OBJEDNATELE: Smluvni strany se dohodly, Ze
objednatel doda zajistovateli vyrobky z portfolia objednatele v maximalni hodnoté 150 000 K¢ (slovy:
jedno sto padesat tisic korun Ceskych) + DPH v zakonné vysi. Obaly budou dodany zalohové se
stanovenim vyse zalohy a jeji splatnosti. PInéni ze strany objednatele je nutno vycerpat do 31.6.2018.
Objednatel vystavi po dodani darfiovy doklad (fakturu) na poskytnuté dodané pInéni. Konkrétni
skladba / specifikace zboZi co do mnozstvi a druhu bude urCena zajiStovatelem, konkrétné
XXXXXXXXXXXXX €-mailem z e-mailové adresy XXXXXXXXXXXXXX.

Zaijistovatel je povinen cenu za zboZi dle predchoziho odstavce tohoto smluvniho ujednani uhradit
na podkladé faktury.



8. Darfovy doklad (faktura) musi obsahovat veSkeré nalezZitosti dafiového dokladu podle platnych

1.

obecné zavaznych pravnich predpist a také naleZitosti uvedené v zahlavi této smlouvy. V opaéném
pfipadé je zajiStovatel opravnén dafiovy doklad (fakturu) objednateli pfed jeho splatnosti vratit.
Opravnénym vracenim faktury prestava bézet plvodni lhGta splatnosti a opravena nebo
prepracovana faktura bude opatfena novou lhltou splatnosti.

Smluvni strany se dale dohodly, Ze reklamni pInéni ze strany zajiStovatele a dodané pInéni ze strany
objednatele bude uhrazeno na zakladé vzajemné vystavenych danovych dokladd (faktur), které
budou castecné ¢i plné zapocteny. Sjednany zapocet nezbavuje Zadnou ze smluvnich stran povinnosti
vystavit na jednotliva radné poskytnuta plnéni podle této smlouvy faktury majici nalezitosti fadného
danového dokladu.

Zajist'ovatel je povinen dodat zpét objednateli dodaci list, ktery obdrzel pfi predani dodaného plnéni
v distribu¢nim skladu objednatele, pfipadné pfi zavozu na misto urceni.

Iv.

Smluvni pokuta
Smluvni strany se dohodly na tom, Ze nesplni-li ¢i porusi-li zajistovatel jakoukoliv svou povinnost
prijatou jim v této smlouvé, vznika za kazdé toto jednotlivé nesplnéni nebo poruseni povinnosti
objednateli vci zajiStovateli pravo na smluvni pokutu ve vysi 15 000,- K¢ (slovy: patnact tisic korun
Ceskych), kterou je v takovém pfipadé zajist'ovatel povinen zaplatit objednateli ve Ih{ité 15-ti dn{
po obdrzeni vyzvy objednatele k jejimu zaplaceni.
Smluvni strany se dale dohodly na tom, Ze nesplni-li ¢i porusi-li objednatel jakoukoliv svou povinnost
prijatou jim v této smlouvé, a to ani k vyzve ze strany zajiStovatele ve Ih(ité 3 dnd, vznika za kazdé
toto jednotlivé nesplnéni nebo poruseni povinnosti zajistovateli vici objednateli pravo na smluvni
pokutu ve vysi 7.500,- KC (slovy: sedm tisic pét set korun ceskych), kterou je v takovém pfipadé
objednatel povinen zaplatit zajistovateli ve Ih(té 15-ti dnl po obdrzeni vyzvy zajiStovatele k jejimu
zaplaceni.
Objednatel je opravnén pozadovat nahradu Skody zplisobenou poruSenim povinnosti na strané
zajistovatele i v pfipadé, Zze se na toto poruseni povinnosti vztahuje smluvni pokuta; objednatel je
rovnéz opravnén domahat se nahrady Skody, i kdyz tato Skoda presahuje smluvni pokutu.
Smluvni strany vyslovné vylucuji pouziti ustanoveni § 2051 obc¢anského zakoniku.

V.

Odstoupeni od smlouvy
Kterakoli smluvni strana je opravnéna od smlouvy odstoupit v ptipadé poruseni smlouvy druhou
smluvni stranou podstatnym zplsobem, v pfipadé, Ze druha smluvni strana prestane byt zplsobilym
subjektem prava, vstoupila do likvidace, na jeji majetek byl prohlasen konkurs nebo navrh na
prohlaseni konkursu byl zamitnut z dfvodu nedostatku majetku nebo bylo zahajeno insolvencni
fizeni, exekucni fizeni nebo soudni vykon rozhodnuti. Podstatnym porusenim povinnosti se rozumi
poruseni povinnosti stanovené v ¢l. I, II nebo III této smlouvy.

VI.

Zavérecna ustanoveni
Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami, ucinnosti pak dnem
vloZeni do registru smluv.
Tato smlouva se uzavird na dobu urcitou do 30.6.2018.  Smluvni strany jsou i pred uplynutim
sjednané doby opravnény tuto smlouvu vypovédét bez udani dlivodu pisemnou vypovédi. Vypovédni
Ih{ita je jednotydenni.
Obsah této smlouvy a informace, které si smluvni strany sdéli ¢i jinak zpfistupni, jsou povazovany za
dlvérné. Smluvni strany se proto zavazuji zachovavat micenlivost o skuteCnostech, které se
v souvislosti s pInénim této smlouvy sdéli ¢i jinak zpfistupni. Udaje ziskané od objednatele pfi pInéni
této smlouvy nepouZije zajiSt'ovatel pro jiné Ucely nez pro plnéni predmétu této smilouvy. Tato
povinnost trva i po ukonceni této smlouvy.



10.
11.

12.

Smluvni strany sjednavaji zplsob dorucCovani tak, Ze si budou vzajemné dorucovat pisemnosti na
adresu uvedenou v zahlavi této smlouvy nebo nového sidla oznameného pisemné druhé smluvni
strané nebo sidla zapsaného v obchodnim rejstiiku. Nevyzvedne-li si adresat pisemnosti nebo
nepodafi-li se pisemnost dorucit na adresu, jak je uvedeno, povazuje se den vraceni zasilky za den
doruceni, i kdyZ se adresat o zasilce nedozvedél.

Je-li nebo stane-li se nékteré ustanoveni této smlouvy neplatnym, neni tim dotCena platnost smlouvy
v jejich ostatnich ustanovenich.

Zaijistovatel neni opravnén postoupit tuto smlouvu na treti osobu bez predchoziho pisemného
souhlasu objednatele. Strany se dohodly, Ze objednatel je opravnén smlouvu postoupit osobé
ovladané, ovladaijici osobé a osobé ovladané stejnou ovladajici osobou. Ustanoveni § 1799 se
nepouzije.

Jestlize se praxe stran odchyli od ujednani této smlouvy, maji prednost vyslovna ustanoveni této
smlouvy. Ve vztahu k této smlouvé se vyluCuje veskera dosud zavedena praxe a obchodni zvyklosti
mezi smluvnimi stranami. Smluvni strany se dohodly, ze zajistovatel na sebe prebira nebezpedi
zmeény okolnosti ve smyslu § 1765 odst. 2 ob¢anského zakoniku.

Tato smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichz kazda ze smluvnich stran obdrZi jedno
vyhotoveni.

Objednatel bere na védomi, Ze je na zakladé § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sb., o finan¢ni kontrole
ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakond (zakon o financni kontrole), ve znéni pozdéjsich
predpisti, osobou povinnou spolupdsobit pfi vykonu financni kontroly.

Pripadné zmény a dodatky smlouvy musi mit vzdy pisemnou formu.

Smluvni strany shodné prohlasuji, Ze smlouvu uzaviraji za podminek v obchodnim styku obvyklych,
Ze si text této smlouvy precetly, jejimu obsahu rozumi a s nim souhlasi a na dlikaz téchto skutecnosti
podle své svobodné vile nize pfipojuji osoby opravnéné smluvni strany zavazovat své podpisy.
Nedilnou soucasti této smlouvy jsou Principy samoregulace v oblasti komercni komunikace, které se
zavazuje zajistovatel dodrzovat.

Prilohy:
Priloha €. 1 — Specifikace poskytovanych reklamnich sluzeb
Priloha ¢. 2 — Principy samoregulace v oblasti komeréni komunikace

V ..Brné...dne....25. 5. 2018 25. 5. 2018

XXXXXXKXXRKXXKKXXKXXXKXXXX XXXXXXKXXKXXXKXXXKXXKXX
TIC BRNO, pfispévkové organizace Heineken Ceska republika, a. s.
Zastoupena Ji¥i Spalek

Mgr. et Mgr. Janou Tichou
Janulikovou

Clen predstavenstva



Marketingové plnéni Priloha ¢.1

Neomezeny vstup do VIP zény akce RE:PUBLIKA 2018 pro 2 osoby — zastupcu partnera.

Umisténi loga Partnera na pozici ,Partner” na outdoor propagacnich materidlech akce RE:PUBLIKA
2018. Duben — ¢erven 2018. Druhy nosicl a jejich umisténi:
Ceska republika
e City light vitriny Praha — metro
e City light vitriny Praha — centrum — rotundy
e Billboardy Praha
e City light vitriny
e Billboardy
e Plakaty 49 x 49 ve vlakovych spojich
e Programova brozura — distribuce Praha
e Programova brozura — mista s info stojany — turisticky atraktivni lokace
Slovensko
e  City light vitriny Bratislava
e Billboardy Bratislava

Logo Partnera na webovém profilu republika2018.cz, umisténi v sekci "Partner" (s proklikem na
webovou stranku Partnera nebo FB profil dle pozadavk( Partnera)

Prezentace Partnera na velkoplo$né LED obrazovce, umisténé vedle hl. pddia, promitanim loga
Partnera na pozici , Partner”.

Pozvénka pro 2 zastupce Partnera na VIP event pfi zahdjeni akce RE:PUBLIKA 2018 dne 26. 5. 2018

Logo Partnera v souhrnném katalogu RE:PUBLIKA 2018 na pozici ,Partner” v soupisu partner(,
Cesko/anglickd mutace, distribuce v prostoru Brnénského vystavisté, ve mésté Brné a u Partner(
Poradatele.

Prezentace Partnera na facebookovém profilu Re:publika 2018. Umisténi prispévkl s
informaci, podékovanim a prolinkem na soc. sité nebo webovy profil Partnera (tematicky dle
individudIni dohody) ve frekvenci: 1x v dobé konani akce.



Principy samoregulace v oblasti komercni komunikace Priloha ¢.2

Zakladni principy

e Pivo je pfirozenou soucasti ¢eského Zivotniho stylu a tradice

Vyrobci piva jsou odpovédni za informovani spotfebitele v ramci platné legislativy

Informovany spotfebitel je odpovédny za své jednani.

Kazda cinnost pivovard zapojenych do Iniciativy je v souladu s projektem odpovédného pfistupu k piti piva.

Komer¢cni komunikace zahrnuje reklamu ve vsech typech medii (véetné Internetu a rozesilani komercnich SMS zprav), baleni
vyrobk(@, podporu prodeje, product placement, sponzoring a vyzkum.

1. Nezodpovédna konzumace piva

1.1 Reklama nebude predstavovat nebo propagovat nezodpovédnou konzumaci, napf. mnozstvim napoje konzumovaného nebo
vyobrazeného v reklamé nebo nasledky jeho nadmérného uziti. Reklama nebude podporovat nadmérné zvyseni konzumace piva
jednotlivymi spottebiteli. Reklama nesmi zaporné ¢i ironicky hodnotit abstinenci nebo zdrzenlivost.

1.2 Reklama nebude zaloZena na zobrazeni agresivniho nebo protisocialniho chovani.

1.3 Reklama by neméla ukazovat osoby, které se jevi jako opilé nebo vyvolavat jakymkoliv zplisobem dojem, Ze intoxikace je
prijatelna.

1.4 Propagacni akce na vysokych Skolach a univerzitach budou pfipraveny zplisobem, ktery schvali univerzitni organy, a je nutné
zajistit, aby nebyl podavan alkohol osobam mladsim 18 let.

2. Mladistvi

2.1 Reklama na pivo nesmi byt zaméfena na osoby mladsi 18 let. Zadna osoba vystupujici v reklamé jako konzument piva nesmi jako
osoba mladsi 18 let ani vypadat a fakticky musi byt starsi 25 let. Osoby mladsi 18 let nebudou v reklamach zobrazovany, kromé
situaci, kde je jejich pfitomnost pfirozena, napiiklad v rodinnych scénéach nebo v davu v pozadi. Tyto osoby nebudou nikdy
zobrazovany, jak piji alkoholické napoje, ani to nebude Zadnym zplisobem naznacovano.

2.2 Reklama na pivo nesmi byt vysilana v komercnich prestavkach pred, béhem nebo hned po détskych televiznich nebo rozhlasovych
programech.

2.3 Reklama nebude propagovat pivo v mediich, programech nebo béhem udalosti, u nichz je znamo, Ze vétsinu cilové skupiny tvofi
nezletili. Akce nebo aktivity, které jsou soucasti krokd v ramci programu socidlni odpovédnosti firmy, jsou prijatelné. Reklama
nebude rovnéz umisténa na velkoplosnych plakatech ve vzdalenosti mensi nez 300 metr{i od zakladnich a stfednich Skol, détskych
hFist’ a podobnych zafizeni, ktera jsou uréena predevsim nezletilym. Velkoplosnymi plakaty se rozuméji plakaty, jejichz plocha je
VEtSi neZ 12 m2. Z tohoto pravidla jsou vyjmuty pfipadné reklamy umisténé na provoznich budovach pivovard.

2.4 Komer¢ni komunikace nebude vyuzivat symbol& nebo obrazke, které primarné vyvolavaji zajem déti.

3. Rizeni
2.5 3.1 Reklama piva nebude pivo v médiich, programech nebo béhem komunikacnich udalosti spojovat konzumaci a akt fizeni
vozidel, a to jakymkoliv zplsobem, pfimo & nepfimo.

4. Nebezpecné aktivity
4.1 Obsah reklamy nesmi podnécovat spotfebu piva s obsahem alkoholu v nebezpectnych nebo nezakonnych situacich ¢i mistech, napt.
pred nebo béhem cinnosti vyzadujici stfizlivost, zru¢nost nebo presnost.

5. Zdravotni aspekty

5.1 Reklama na pivo nesmi naznacovat jeho schopnost pfedchazet lidskym nemocem nebo je 1éCit, Ze ma povzbuzujici nebo uklidriujici
Gcinek anebo Ze je prostfedkem feseni osobnich problém(. Reklama miize zmifiovat osvézujici viastnosti piva.

5.2 Reklama nebude zobrazovat téhotné nebo kojici Zeny pfi konzumaci piva.

6. Obsah alkoholu

6.1 Reklama nesmi zd@razfiovat vy33i obsah alkoholu jako kladnou viastnost znacky a déivod pro jeji zvoleni spotfebitelem.Na druhé
strané, reklamni sdéleni by nemélo vzbuzovat dojem, Ze piti piva s nizkym obsahem alkoholu vylucuje nezodpovédnou konzumaci.

6.2 Reklama nesmi snizovat nebo zamlZovat skutecny obsah alkoholu v pivu.

7. Vykonnost a sexualni ispéch

7.1 Reklama by neméla vytvaret dojem, Ze konzumace piva posiluje mentélni nebo fyzické schopnosti, napfiklad pfi sportovani.

7.2 Reklama nesmi naznacovat nebo vytvaret dojem, Ze konzumace piva je nezbytnou nutnosti pro dosazeni spolecenského nebo
hmotného Uspéchu.

7.3 Reklama nebude tvrdit ani naznacCovat, ze konzumace alkoholu mdZze pfispét k sexualnimu Gspéchu. Reklama nebude podnécovat
k sexudlini promiskuité, nebude obsahovat nahotu nebo ¢astetnou nahotu zobrazenou nechutnym zplisobem, zobrazeni Zenské ¢i
muzské podoby v jakékoliv kompromitujici situaci a nebude prezentovat alkohol v pivu jako prostfedek k odstranéni sexualnich
zabran & strachu vibec.

8. Podpora prodeje a sampling

8.1 Zadna podpora prodeje nemiize povzbuzovat k nezodpovédnému nebo protisocialnimu chovani nebo k nezodpovédné konzumaci
alkoholu, zejména k nadmérnému piti.

8.2 Sampling je povolen v mistech a pfi prileZitostech v souladu se zakonem. Sampling piva a ochutnavky nesméji byt nabizeny
nezletilym.

8.3 Prodej a podavani piva na sportovnich akcich je povolen jen za podminek a v souladu se zakonem ¢. 379/2005 Sb., o opatfenich
k ochrané pted Skodami plsobenymi tabakovymi vyrobky, alkoholem a jinymi navykovymi latkami, v platném znéni. Na sportovnich
akcich je zakazan prodej a podavani alkoholickych napojd s vyjimkou vycepniho piva s extraktem plvodni mladiny do 10
hmotnostnich procent.

9. Lidska diistojnost a naboZenské presvédceni

9.1 Reklama nebude naznacovat ani zobrazovat spotfebu piva v blizkosti posvatnych mist a hibitovd.

9.2 Reklama nebude tvrdit nebo naznacovat, Ze pivo s obsahem alkoholu je konzumovéno pfislusniky nabozenské skupiny, kterd svym
¢lendim zakazuje pozivani alkoholu.



