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Navrhovany MP 3 masiZni kampat

Medium Kreativa f Clleni ‘, Budget Zobrazeni Z4sah Prokliky

“kli¢ova slova, rdjmy, konkrétni weby

Bannery, animované bannery / Témata, ' :
: Ule«: Sl
AdWords ‘ | m
Vyhleddvanl o -
Remarketing
‘Bannery a textové inzerdty, animovand
: ,vm::m:\\ Témata, kliéovd slova, 2ajmy,
ra Sklik konkrétni weby
Vyhledsvani
Remarketing

Fcubnk Newsfeed a carousel / Zajmy, look a like

“Remarketing

» l

. iCelkemaz

™ PROFICIO



Bannerty, animovang bannery / Témata, . .
klitova slova, 2ajmy, konkrétni weby :

AdWords . o e
'Vyhledavani : (- KE -

sk Remarketing | -

‘N y "
Cacobook ewsfeed a carousel / Z3jmy, look a like o
-Cetkem 5K ; :
‘Bannery, animované bannery / Témata,

AdWords klitova slova, zajmy, xczx..ﬁz_ weby

Vybledavani o
AT ‘Remarketing
| Facebook ‘Newsfeed a carousel / Z&jmy, look a like

\Remarketing

TREINLE

Celkem AT

‘Nastaveni kampani, sprava a whodnoceni e
- Phiprava kreativy v
Kredit . A

£ 5 - . oo
i H : ;
{ ? : B i H
3 ' & : 3
¥ : .
: e e
: i ; A by
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‘ H
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L4 A V4
Zaver
VSechna média otestujeme a k Fizeni kampani budeme pfistupovat dynamicky:

e Nazakladé prvnich vysledkii kampani pfeskupime rozpocty a vyuZijeme nejkvalitnéjsi cilenti.

e Zhodnotime kvalitu navstévnosti i pozici, kde se reklama zobrazovala.

e  Kuvdli zvySeni povédomi o festivalu pro nas bude zasadni dosdhnout 3+ zobrazeni v dané cilové skupiné na
uZivatele.
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25



Mediaplan kampané

Kampané budou cileny na publikum rodiny s détm, hidi v oktivaim veku, mladez a seriory v zemich Ceska republike (predeviim fihomoravsky kraj), severni Rakousko a zipad Slovensko. Rozpocty jsou navrhovane na 3mésicni kampan (13.4. - 17.6.].

Vzhledem datu zacatku kampané utratime hiavni édst rozpoctu béhem kvétna.

Vyhiedavani, kde je navitévnost nejrelevantnéf§i nebudeme omezovat a ptipadné sni2ime rozpocet pro bannery.

Medium

AdWords

cz Sklik

Facebook

Celkem CZ

AdWords

SK

Facebook

Celkemn SK

RozloZeni rozpottu podle médii

Navrhovany MP 3 mésiéni kampan
Budget Zobrazeni 24sah

Kreativa / Cileni

Bannery. animované bannery / Témata,
klicové slova, zajmy, konkrétni weby

Vyhledavani

Remarketing

Bannery a textoveé inzeraty, ammovaneé
banrnery / Témata, kiicova slova, zdjmy,
konkrétni weby

Vyhledavani

Remarketing

Newsfeed a carouse! / Zajmy, look a like

Remarketing

Bannery, animované bannery / Témata,
klicova slova, zdjmy, konkrétni weby

Vyhledavini
Remarketing

Newsfeed a carousel / Zajmy, fook a like

Remarketing

YRR

URTRR

. oz

Timming
160 000 K¢
140 000 KZ
120 000 K
100 000 KE

80 000 K¢ 2
60 000 K¢
40 000 Ké
20 000 K¢
- K¢
Duben Kvéten Cerven
= PPC (Sklik + AdWords) Facebook
Timing
Medium Budget Duben Kvéten Cerven

PPC (Sklik + AdWords)
Facebook
Celkem

Adwords

Temata: aulomoedily a vozidla - » skutry a mopedy, hodby a velny ¢as, 110¢€ a speletniost, uMment 3 2a0ava, 001, Ipravy
Klitova slova: vystava, historie, vyle?, Brao
2ajmy: castovan, divetni styl @ vondiky (midovaits uménia divadla, fotoama

i rodina;, 73/8MIC € NeVIKY.

Za:my ¢ koupI: vstuoany

Sklik

Témata: cestovani, fotografovan, historie, mezilidsce vitahy, sporty, uméni, 7oravedajstv
Klitova slova: vystava, historie, vylet, Brno

Zajmy: cestovany, fetogratie, volny ¢as, kultura, redina

24jmy € xoups: vstupanky

Klicovd slova jsou pro AdWords a Sklik shodna:
vystawiits 8rno, kam o vikendu s détmi, akce Brno, vystavy Brno, xam s cétmi tento vikend,
Brro program, ¢¢ se déje v Brnd, festivaly v Brnd

facebook
Zaymy: Turistsa, cestovany, festivaly, kenterty, <ultura, divadic, zabave
Podabna cubhixa: 26donna publixa z fanouik’, a ravitbunixi weby



Bannery, amimované bannery / Temata, ‘ '
AdWord klicova slova, zajmy, korkrotnn weby ' '
ores
Vyhledavan: . - - o Piiklady konkrétnich webd, na kterych se bude rekiama zobrazovat
A Romarketing - e : - )
2Zpravodajské zahranitni  Zp dajské feské C anf
Newsfeed a carousel / Zajmy, look a like ' , E A -na- X
tacebook W / 2aimy, W ‘ ! wum:u:ﬂmw .““:cw_:n. oz _S..: na <M_mM. cz W
od.s| idnes.cz vyletyprodeti.cz
Remarketing : - - L ) aktuality.sk ihned.cz vylety-zabava.cz
Celkem AT ‘ L™ ‘ aktuality.sk novinky.cz turistika.cz |
Nastaveni kampani, sprava a vyhodnoceni aktualne.atlas.sk lidovky.cz tipnavylet.cz
azet.sk echo2d.cz kamnavylet.sk

Pfiprava kreativy )
Kredit i i cas.sk super.cz dobrodruh.sk
Cetkem vietné préice L ) i dennikn.sk blesk.cz dromedar.zoznam.sk

PFiklad kiitovych slov pro vyhleddvdni v ¢estiné

Klitové slovo Hledanost
brno akce tento vikend 592
akce pro déti tento vikend brno 113
vystavisté brno 940
vystavy brno 159
festival brno 42
kam o vikendu s détmi 320
akce v brné 400
vylety jizm morava 183
tipy na vylet 1600
kam na vylet o tomto vikendu 2928
rok 1918 150

PFiklad klicovych slov pro vyhleddavani ve siovenstiné

Kligové slovo Hledanost
dovolenka na morave 110
divadlo brno 170
vystavy brno 110
brno pamiatky 140
kam ra morave 30
brro zaujimave miesta 90
kam v brne 210
brno testival 10
akcie v brne 10
brno akcie 40
co v brne 20

PFiklad klicovych slov pro vyhleddvani v némdiné

Klitové slovo Hledanost
brmo festival 10
brénn tschechien 320
brao tschechien 70
brunn tschechien interessante orte 10
sehenswiurdigkeiten in brinn 10

brno sehenswordigkeiten 90



