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NABIDKA

,Komplexni sprava profili na socialnich sitich pro projekt Re:publika 2018 — Facebook,
Instagram*
Na zakladeé Vyzvy k podani nabidky na vefejnou zakazku ze dne 6.3.2018

Zadavatel

TIC BRNO, prispévkova organizace

se sidlem: Radnicka 365/2, Brno 602 00

1ICO: 00101460, DIC: CZ00101460

zapsana v OR vedeném KS v Brné, oddil Pr, viozka 18

zastoupena: Mgr. et Mgr. Janou Tichou Janulikovou, feditelkou organizace

kontaktni osoba dviutmisessehitiasniny < +<SRMSOMSREB: M2 CENNIEEN—

Dodavatel:

ADCALL systems s.r.o.

se sidlem: Bubenska 225/49, 170 00 Praha 7

1CO: 29293286, DIC: CZ29293286

Obchodni spole¢nost zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném u Méstského soudu v Praze pod sp
zn. C 271760

Zastoupena: Bc. Ondfejem Lidmilou, jednatelem

Kontaktni udaje:

Bc. Ondfej Lidmila
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Obsah nabidky:

1. Doklady, kterymi dodavatel prokazuje kvalifikaci:
a  Opravneéni k podnikani,
b. Vypis z obchodniho rejstfiku, je-li v ném dodavatel zapsan.

2. Piehled referenCnich zakazek, kterymi je dodavatel povinen prokazat, Zze v poslednich 5
letech realizoval min. 1 zakazku obdobného charakteru v minimaini hodnoté 150.000.- K& bez
DPH
V pfehledu referentnich zakazek bude v popisu kazdé zakazky uvedeno:

a  obdobi realizace zakazky a jeji rozsah
b. nazev zakazky nebo stru¢ny popis

3. Strukturovany plan propagace a informace o praci s reklamnim uctem, intenzita piispévku,

rozsah nabizenych sluZzeb.

Podrobny rozpocet dle zadani.

5 Navrh rozpoltu na placenou kampan (jeji Uhrada neni soulasti této zakazky, zadavatel
poskytne po odsouhlaseni zviast — nakoupi prostor pro reklamu na Facebooku a Instagramu).
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1. Doklady prokazujici kvalifikaci dodavatele — pfiloha této nabidky

2. Piehled referenénich zakazek

Olympijske festivaly 2018

Zadavatel: Olympic festival s.r.o.

Doba realizace 1.1. -4.3 2018

Popis akce Olympijské festivaly v Brné a Ostravé byly vytvofeny jako misto pro Sirokou
vefejnost, kde si mohla po celou dobu ZOH v Jizni Koreji vyzkouset fadu sportu (nejen
zimnich a olympijskych). pfijit se pobavit, zasportovat si. vyzkou$et nove aktivity, setkat se se
sportovnimi legendami. podpofit teské sportovce a samoziejmé si uZit olympijskou atmosferu
Akce probihaly od 9. do 25.2. 2018 v Brné a Ostravé a za celou dobu je navstivilo vic jak

250 000 navstévniku.

Rozsah nasich sluzeb: kompletni zajidténi komunikace akci na Facebooku v¢. Spravy
reklamnich kampani. Tvorba strategie, publika¢niho planu, tvorba pfispévkl, komunikace

s fanousky, krizova komunikace, sbér materiali pro pfispévky v terénu akce. reporting,
vyhodnoceni

Olympiada déti a mladeze v Pardubickém kraji

Zadavatel. Pardubicky kra)

Doba realizace: 1 12. 2017 —4.2 2018

Popis akce: Olympiada déti a miadeze se konala v Pardubickém kraji znovu po 15 letech. O
medaile se bude bojovalo v jedenacti sportovnich soutézich (alpské lyzovani. bézecke
lyzovani. ledni hokej, skicross, snowboarding, biation, krasobrusleni, rychiobrusleni. lyzafsky
orientacni béh, tane&ni soutéz a sachy) Mladi olympionici byli rozmisténi po méstech
Pardubického kraje, a to v Litomysli. kde byl také olympijsky dum, Ceské Treboveé, Vysokem
Myté. Chocni, Letohradu. Cenkovicich a na Dolni Morave. Ucast byla dohromady vice jak
1722 sportovcl, trenérl. servismanu a vedoucich vyprav.

Rozsah nasich sluzeb. kompletni zajisténi komunikace akce na Facebooku v¢. Spravy
reklamnich kampani. Tvorba strategie. publikacniho planu, tvorba pfispévku, komunikace

s fanousky, krizova komunikace. sbér materiali pro pfispévky v terenu akce, reporting.
vyhodnoceni Dodavka interaktivniho softwaru Enplug na jednotliva sportovisté veetné jako
spravy po dobu trvani akce

Olympiada déti a mladeze v Jihomoravském kraji

Zadavatel: Jihomoravsky kraj (GALANT Brnosro))

Doba realizace: 1. 5 - 30 6 2017

Popis akce: Hry Vil letni olympiady déti a miadeze Ceské republiky se uskuteénili v metropols
Jihomoravského kraje v Brné Pofadatelé vypsali 22 sportovnich odvétvi (atletika, badminton,
baseball, basketbal, cyklistika, florbal. fotbal. hazena, jachting. karate, koleCkove brusle.
moderni gymnastika, orientaéni béh. plavani. plavani hendikepovanych, sportovni
gymnastika. sportovni stfelba, stolni tenis. synchronizované plavani, tenis, triatlon. volejbal) a
jednu umeleckou soutéz (kratky film a video). Celkova ucast byla téméf 4500 sportovcu a
trenéru.

Rozsah nasich sluzeb: kompletni zajisténi komunikace akce na Facebooku v&. Spravy
reklamnich kampani Tvorba strategie, publika¢niho planu. tvorba pfispévku. komunikace

s fanousky. krizova komunikace, sbér materialu pro pfispévky v terénu akce, reporting.
vyhodnoceni. Dodavka interaktivniho softwaru Enplug na jednotliva sportovisté veetné jako
spravy po dobu trvani akce.




3. Strukturovany plan propagace a informace o praci s reklamnim uctem, intenzita pfispévku,
rozsah nabizenych sluzeb.

Propagaci Ize rozdélit do nékolika fazi podle aktualni potfeby a tasoveho stadia ptiprav akce. V prvni
fazi je potfeba oslovit co nejvice lidi a pfemenit je v nade fanousky/sledujici. V této chvili je nutne tvofit
obsah natolik kvalitni, aby se uZivatelé sami pfidavali na udalosti a lajkovali stranku, coz placene
promo podpofi

V dalsich fazich vyuzijeme k propagaci jiz vytvofené okruhy uzivatelu (vlastni fanousci, uc¢astnici
udalosti, publikum na webu + lookalike audiences) k co nejefektivnéjsimu osloveni lidi s
pravdépodobnym zajmem o akci

Plan propagace v bodech:

1 Bfezen 2018: Pfipravna faze - zalozeni reklamniho uétu. pfifazeni platebni karty.
vygenerovani a implementace FB Pixelu na web a zaloZzeni novych okruhu uZivatelu.

2. Bfezen - kvéten 2018: Kampan optimalizovana na sbér fanousku/sledujicich (promo
stranky).

3. Duben 2018 — kvéten 2018 Promo uspésnych a vyznamnych pfispévku s optimalizaci na co
nejvy$si dosah v cilové skupiné uzivatelu (pfi cileni vyuziti jiz vytvofenych okruhu uZivatell z
prvni faze i cileni podle zajmu a jinych identifikatoru, které nabizi Facebook. Napf. vyuziti
externiho okruhu uzivatelu zadavatele (napf. mailingova databaze TIC Brno. sdilené okruhy
uzivatelu partneru apod. ).

4 Kvéten 2018: Postupna propagace vikendovych udalosti a programu festivalu.

5 Kvéten 2018: Remarketing uzivatelu. kiefi navstivili web nebo projevili zajem o udalosti, ale
nesleduji nas hlavni profil na socialnich sitich

6 V dobé akce: Promo uspésnych a vyznamnych piispévku s optimalizaci na co nejvyS$si
dosah.

V&echny faze planu propagace se budou prolinat a aktualné upravovat dle situace. potfeby akce a
efektivnosti vynalozenych prostfedku tak. aby bylo dosazeno co nejlepsich vysledku

Intenzita prispévku

o Cca kazdy tfeti/druhy den (pfed akci bfezen 2018 — duben 2018). Instagram die kvalitniho
foto obsahu,

» cca1-2denné (pfed akci. kvéten 2018) + cca 2-3 tydné pro Instagram

s 5 avice pfispévku denné (v prubehu akce)

» Prispevky po ukoncéeni festivalu dle situace

s Udalosti — za ucelem zvy$eni dosahu v prostfedi Facebooku pfi pfidavani idi na udalosti
a vyhledavani akci v misteé jejich bydlisté. Podpora obsahu na FCB page. obsah pfedevsim
sdileny z FCB page a dalsi zajimavé pfispévky, které se na FCB page .nevejdou” Udalost
vyuZit pro customizované zpravy ulastnikum (ty, co se u¢astni mozna. uréité, nezucastni)
a tvorbu okruhu uzivatelu.

Rozsah nabizenych sluzeb

« Kompletni fizeni komunikace na facebookovém profilu a Instagramu.
Implementace kroku pro rozsifeni fanouskovske baze a zvy$eni dosahu pfispévku.
Tvorba sdileného publikaéniho planu prispévku
Tvorba obsahu (copywriting. grafika, call-to action aj )




Pravidelné vyhodnoceni (identifikace cilové skupiny fanousku a jejich chovani,
analyza uspésnosti jednotlivych pfispévku a pouziti téchto dat ke zvyseni komercni
aspésnosti profilu).
. Komunikace s fanousky/navstévniky
¢ odpovidani na otazky ve zpravach.
» reakce/odpovédi na komentafe u pfispévku.
» podpofeni interakci — odpovédi v podobé lajkovani. samolepky. gify
» Sprava FCB udalosti
» Organizovani a fizeni podpurného tymu (video tym, fotografové, produkce. PR atd.)
» Sprava reklamnich kampani na Facebooku, at' uZ jednorazové ¢i kontinuainé:
stanoveni reklamnich cilu,
vybér vhodného formatu reklamy,
vytvofeni kreativy v&etné copywritingu,
nastaveni reklamni kampané, prubézna optimalizace,
. prub&zné vyhodnoceni vysledkl kampani a pinéni cilu.
+ Komplexni vyhodnoceni spravy Facebooku a kampani po ukonceni akce

Tematické okruhy pfispévka

e Prispévky z pfipravy akce ,pfispévky ze zakulisi”.

e Aktivity, interaktivni prvky, sportovni discipliny, které budou k vyzkouseni.

« Osobnosti. které se na festivalu opjevi

« Na co se jesté tesit (zédbava, pfipraveny doprovodny program. akce v okoli).

« Serial to nejlepsi za 100 let’ (historické momenty, nezapomenutelné osobnosti. slavna
vitézstvi, uziteéné vyndlezy. bezkonkurentni umélecka dila, osobni pfibéhy).

e VtaZeni do komunikace (otazky a vyzvy k pfipravovanym akcim a sdileni pfibéhu
fanousku/pamétniki)

» Prispévky maskotu a .tvafi" festivalu.

sV prubéhu akce live streamy z déni na festivalu, soutézi, doprovodného programu. atmosféry

o Tésné pied zatatkem a v prubéhu akce praktické ptispévky a informace (s odkazem na web,
kde navstévnici véechny informace najdou).

o« Okamzita reakce na aktuaini déni na festivalu a komentare fanousku

e SoutéZe a zabavné pfispévky s cilem zvy$eni interakce na FCB profilu (vyuziti atraktivnich
formatu: videa, gify, ankety. ankety pomoci emotikon, 360, live fotky atd.

e Fotogalerie vybranych fotografii z kazdého dne s vyzvou k oznacovani.

» Fotogalerie nebo samostatné fotky — co se pravé déje na festivalu. co se bude dit (pozvanky)

e Souhrn déni - video/foto prezentace z kazdého dne.

« Prispévky prezentujici partnery a sponzory

4. Podrobny rozpocet dle zadani

Obdobi 15.-31.3. 2018 25 000 K¢
Obdobi 1.4 - 255 2018 70 000 K¢
Obdobi 26.5 - 30.6 2018 100 000 K¢
Rozpocet celkem bez DPH 195 000 K¢é
DPH 21% 40 950 K¢

Nabidkova cena celkem v¢etné DPH 235 950 K¢



Rozpocet zahrnuje vykon vsech vyse uvedenych ¢innosti

5. Navrh rozpoctu na placenou kampan

Obdobi bfezen — kvéten (pfed akci) 60 000 K¢
V prub&hu akce (kvéten — ¢erven) 15 000 K¢
Navrhovany rozpocet celkem: 75 000 K&

Za ADCALL systems sro

Dne 93 2018 ADCALL sysiems §.1.0.

Bc. Ondfej Lidmila, jednatel



