PROJEKT: _Festivalovy pracovni tym

Popis projektu (zimér zadavatele):

Jednim z diileZitych dkold realizaéni agentury je samotné rizeni prib&hu festivalu
v kli€ovém obdobi 26.5. - 17.6.2018.

Realizatn{ agentura bude Fidit celkovy provoz festivalu, bude zajiSt'ovat hladky priibéh
projektd, které jsou v jeji plné produkci. Dale bude Fidit a koordinovat priibéh projektd,
které spadaji do kategorie jejich procesniho fizeni. To vie v tzké soucinnosti s Veletrhy
Brno, a.s,, kde se vétsina projekta realizuje. Realiza¢nf agentura bude ridit a kontrolovat i
projekty, které se v ramci festivalu realizuji mimo areal Veletrhy Brno, a.s.

Za timto GCelem vytvoFi realizaéni agentura tzv. pracovni tym festivalu).

Utastnik vypracuje a v nabidce ptedloZi planovanou organizaéni strukturu pracovniho
tymu festivaly, ktera bude obsahovat vSechny drovné pracovnich pozic (¥idici slozky,
vykonné slozky), jejich stru¢ny popis a uvedeni planovanych poétt pracovniki pro
jednotlivé pracovni pozice. Sou&asti bude i kalkulace finanénich nakladi na pracovni tym
festivalu. Uéastnik zohledn{ to, které ¢innosti zajisti zadavatel v ramci svoji soutinnost
prostfednictvim spole¢nosti Veletrhy Brno, a.s. (viz priloha 3 zad4avaci dokumentace o
soudinnosti).

Realiza¢ni agentura (vybrany dodavatel) rovnéz vytvori systém a pravidla komunikace po
dobu festivalu mezi zadavatelem, agenturou, pracovnimi tymu projektd, které spadajf do
procesniho fizeni a spole¢nosti Veletrhy Brno, a.s..

Zadavatel poZaduje, aby vybrani realiza¢n{ agentura navrhla (a nasledné zrealizovala),
jakym zpisobem bude zaji$t&n informaéni servis pro navstévniky festivalu v arealu
Veletrhy Brno, a.s., pfipadé i mimo tento aredl, napf. v centralnich ¢astech Brna, v mistech
vysoke frekvence pohybu obyvatel a turisté. Informani servis v areélu Veletrhy Brno, a.s.,
ma byt zaméFeny na podavani informaci navitévnikim o programu festivalu, o umisténi
jednotlivych akei v aredlu i mimo négj (napt. videomapping apod.). Pro tyto ucely zajisti
zadavatel dostatek tiskovin. Informaéni servis mimo areal ma byt zaméteny na
informovani obyvatel a turistd o festivalu.

Zadavatel pozaduje, aby vybran realiza¢n{ agentura navrhla a po schvaleni zadavatelem

zajistila vyrobu pracovniho obleéeni pro pracovni tym festivalu. Pracovni obleeni by mélo
obsahovat oficidlni grafickou zna¢ku festivalu,
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Zadavatel poZaduje, aby vybrand realiza¢ni agentura navrhla a po schvdlenf zadavatelem
zajistila vyrobu identifika¢nich karet ¢lenti pracovniho tymu festivalu. Tento systém
identifikace prevezmou viechny pracovni tymy, které na realizaci festivalu budou
spolupracovat, véetné pracovniki spolupracujicich organizaci a jejichZ projekty spadaji do
procesniho fizen{ realiza¢ni agenturou.

Zadavatel pozaduje, Ze v priibéhu festivalu bude kazdy den pisemné informovan o provozu
festivalu (dale jen ,denni report“), zejména pak o téchto skute¢nostech:

- Pocet nav3tévnikd v dany den v arealu Veletrhy Brno, a.s. (na zékladé metodiky,
kterou navrhne dodavatel s ohledem na to, Ze vstup do aredlu Veletrhy Brno, a.s.,
bude bezplatny) a dale kvalifikovany odhad po¢tu lidi, ktet v dany den shlédli
program, ktery je mimo areél Veletrhy Brno, a.s.

- Zprava o provoznim priib&hu festivalu (zda probghly vSechny planované akce, zda
nedoslo k néjakym provoznim potiZim, pti jejich realizaci apod.)

- Kritické udélosti (informace, zda nedoslo k néjakym trazéim, zdravotnim potiZim ¢i
jingm nehoddm jak na strané navstévnikd, tak na strané pracovniki festivalu, zda
do8lo k néjakym zdsahiim ze strany integrovaného zachranného systému apod.)

- Ostatni informaci, definované zadavatelem

Zadavatel pozaduje, aby po skonéen{ festivalu zpracovala realiza¢nf agentura zavére¢nou
hodnotici pisemnou zpravu, ktera shrne cely pribéh festivalu, bude obsahovat celkové
vyuctovan{ a vyhodnoceni finanénich nakladd (plan x skute¢nost), Vyhodnoti, zda se
podarilo splnit o¢ekavani zadavatele, zejména pokud jde o pocet navstévniki v arealu
Veletrhy Brno, a.s., pocet lid{, ktef{ shlédli program mimo tento areal. Sou¢asti této Zpravy
bude i obsah, ktery doda tiskovy odbor magistratu mésta Brna (monitoring médii) a
vyhodnoceni marketingové komunikace (tuto ¢4st poskytne zadavatel). Realiza¢ni
agentura vytvofi z téchto informaci jednu souhrnnou zavéreénou hodnotici zpravu. Presny
obsah této pisemné zpravy bude zadavatelem specifikovan po uzavien{ smlouvy na plnén{
verejné zakazky.

Termin realizace projetu:
26.5.-17.6.2018

Soudinnost zadavatele:

1/ Zadavatel poskytne podrobny piehled pracovnikii a naplni ¢innosti, které poskytne
v pritbéhu festivalu spole¢nost Veletrhy Brno, a.s.
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2/ Zadavatel poskytne kancelai'ské prostory v arealu Veletrhy Brno, a.s., které budou po
celou dobu festivalu k dispozici zejména Fidicim pracovnikad festivalového pracovniho
tymu. Zadavatel zajisti zdkladni vybaven{: kancelarské stoly, Zidle, wifi, kuchyrika, toalety.
Zadavatel zajisti pravidelny tklid téchto prostor.

Pocitace, tiskdrny a dals{ techniku v potfebném rozsahu si zajisti dodavatel na svoje
néklady.

3/ Zadavatel poskytne pro zaji$tén{ informacniho servisu potfebné tiskoviny, uréené pro
Sirokou verejnost.

4/ Pro zpracovéni souhrnné hodnotici zpravy poskytne zadavatel monitoring médii a
vyhodnoceni marketingové komunikace.

5/ Zadavatel si vyhrazuje pravo pfipominkovat, upravovat a schvalovat kone¢nou podobu
organiza¢ni struktury pracovnfho tymu festivalu, navrzenych pravidel komunikace a
dalSich reSeni, navrZenych v ramci tohoto projektu.

Povinnosti dodavatele:

1/ Dodavatel navrhne a v nabidce doloZf organizaéni strukturu pracovniho tymu festivalu,
ktery planuje vybudovat pro potieby Fizeni festivalu v dobé 26.5.-17.6.2018. Soucasti
tohoto ndvrhu je i kalkulace finanénich nakladi na tento pracovni tym.

2/ Dodavatel navrhne a nasledné zrealizuje pravidla komunikace mezi zadavatelem,
dodavatelem, spole¢nosti Veletrhy Brno, a.s. a ostatnimi spolupracujicimi osobami, po dobu
konani festivalu v terminu 26.5. - 17.6.2018.

3/ Dodavatel navrhne a nasledné zrealizuje fe$eni informaéniho servisu pro navstévniky
v ramci aredlu Veletrhy Brno, a.s.

4/ Dodavatel navrhne a po schvéleni vyrobi pracovni oble¢en{ pro pracovni tym festivalu.
Pro ucely zadavactho tizeni (tj. ve své nabidce) dodavatel navrhne typy obleceni a zpracuje
jejich cenovou kalkulaci v té podobé, Ze pro dany typ obleceni uvede predpoklddanou cenu
za 1 kus. Soucasti nabidky neni navrh grafické podoby oblecen.

5/ Dodavatel navrhne a po schvaleni zadavatelem zajisti vyrobu identifika¢nich karet pro
vSechny ¢leny pracovniho tymu festivalu. Pro ucely zadavaciho Fizeni (tj. ve své nabidce)
dodavatel popfSe sviij zamér, provedeni, pouZity materidl, barevnost apod. Uvede
odhadované vyrobni naklady na 1ks identifikaéni karty. Sou¢asti nabidky nenf navrh
grafické podoby identifika¢ni karty.
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6/ Dodavatel zajisti potfebnou techniku (pc techniku, tiskarny aj.) pro svoji kancelaf, ktera
bude k dispozici zejména vedoucim pracovnikim festivalového pracovniho tymu.

7/ Dodavatel predloZi strukturovanou cenovou nabidku:

Naklady na pracovni tym festivalu (mzdové naklady, stravovani, aj.)

Naklady na pracovni obleceni (ceny za kus podle typt navrZeného obleéent)
Naklady na identifikaéni karty (cena za kus v provedent, které je popsané v zaméru
dodavatele)

Naklady na zaji§tén{ informaéniho servisu po dobu festivalu

Finan¢ni rozpocet na projekt:
Na tento projekt je pfedpoklddany rozpocet ve vysi: 5,600 mil. K¢ véetné DPH.

Dodavatel smi predlozit finanéni nabidku na realizaci tohoto projektu, kterd se mize od
finan¢niho rozpoétu tohoto projektu ligit nejvyse o + 20%.
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Projekt: Festivalovy tym

KONCEPT PROVOZU FESTIVALU :

V hlavni zadavaci dokumentaci je stanoven provoz nasledovné:
* vednyPA+ SO -9:00-24:00
e vostatnidny 9:00 - 22:00

Dramaturgicky ale nevnimame tento koncept jako optimaini a to zejména pausaini model pro
kazdy den - i s pfihlédnutim k tomu, Ze are4l BVV dlouhodobé nent “zvyklostnim” prostorem bézného
vyskytu osob ve vedernich hodinach pro obc¢any Brna, natoz pro navitévniky mimobrnénské

¢ NevyluCujeme uréitg, Ze pokud to bude davat smysl, tak v uréité dny lze provoz udrzet az
do no¢nich hodin - napt. v prubéhu ohnostroju, pro pfedstaveni v ramci baletniho festivalu
Dance Brno 100, pfipadné pokud by v nektery den veder v ramci daldich kreativnich projektu
mimo zajidténi agentury (projekty ve smyslu odst. 2.2.1. pism. b) zaddvaci dokumentace)
bézely néjaka atraktivni vystoupeni &i performance

¢ Stejné tak bude v pozdnich hedinach festival RE:PUBLIKA pfitomen ve mésté prostrednictvim
videcmappingovych projekei (neb slunce zapada v daném obdobi a2 v ¢ase 21:00-21:20 hod)

LAgentumi navrh upravy provozni doby

* Prossilny provoz PA + SO - zde se oéekava, ze by tyto dny mély byt v ramci moznosti
zasveéceny programovym highlightum, v tomto pfipadé davéa smysl udrzet provoz do 22:00
hod. (byt legislativa a méstska vyhlaska Easti Stied umoznuje noéni provoz ohlasenych
kulturnich akci v tyto dny a2 do 24 hod)

» Pro ostatni dny provozu navrhujeme provoz regulovat pouze do 20:00 hod.

» Zaroven vzhledem k ¢asovému rozsahu festivalu v terminu 26. 5.~ 17. 6. 2017 navrhujeme
stanovit i atlumovy ¢&i zaviraci den festivalu, optimalneé stanoveny na pondéli (celkem tedy
3 tyto utlumove dny v pritbéhu festivalu)

Souhrnné tedy agenturni navrh koncepce provozu:

Bézny provoz: NE, UT-CT v ¢ase 10:00 - 20:00
Silny provoz: PA + SO v ¢ase 10:00 - 22:00
Utlumovy provoz: .zaviraci den” - PO

Veskeré kalkulace provoznich nakladu festivalu RE:PUBLIKA jsou tedy nyni
koncipovany s ohledem na pondéli jako klidovy den!
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Festivalovy tym je nutno brat nejen jako realizaéni tym po dobu prubéhu akce 26. 5. - 17. 6. 2018,
ale i jako tym pracujici na ptipravé a realizaci festivalu v t&chto fazich, a to v urovni managementu
festivaly, tedy ve struktute nadfazené fadové produkéni praci na jednotlivych projektech.

Jde o pozice v urovni fizeni 1 a 2 v niZe popsané programové strukture. Prace téchto urovni fizeni
v obdobi od podpisu smlouvy az do faze ukondeni realizace projektu, je tedy rovnéz soudasti cenové
kalkulace na projekt Festivalovy tym.

FESTIVALOVY TYM - STRUKTURA

Festivalovy tym se na projektu podili v téchto fazich:
1) Prace na pfipravé a vyvoji festivalu od podpisu smlouvy do zac¢atku instalace

2) Procesni fizeni instalace festivalu (dle rozsahu viech projektu pfedpokladame cca 3-5 dnu
pfed zahajovacim dnem - nezname ale detailné rozsah vée kreativnich projekti mimo
zajisténi RA, nelze tedy vylouéit ani drivéjsi potiebu instalace)

3) Prubéh - realizace festivalu
4) Demontaz - fyzicka likvidace festivalu
5) Uzavérka - administrativn likvidace festivalu

Podminkou plné funkénosti festivalového tymu je i za¢lenit do jeho struktury i osoby na strané
zadavatele, které budou mit jednoznaéné dané rozhodovaci pravomoci, aby mohly ptedeviim
zdvazné a bezodkladné reagovat a fesit pozadavky a dotazy Festivalového tymu.

Uroven fizeni 1 (nejvy3si): RIDICt MANAGEMENT

VEDOUCI REALIZACNIHO TYMU = REDITEL REALIZACE

ZASTUPCE VEDOUCIHO REALIZACNIHO TYMU

KREATIVNI REDITEL FESTIVALU

- 1 osoba na strané zadavatele projektu

HLAVNI MANAGER PROJEKTU NA STRANE ZADAVATELE

— 1 osoba na strané zadavatele

- osoba s kompetenci ¢init samostatna rozhodnuti a majici pfimy pfistup k vykonnému
realiza¢nimu vyboru projektu = bude umét zavazné rozhodovat pozadavky pfichazejici ze strany
festivalového tymu

- zarovern je to i osoba s kompetenci prosazovani pozadavku vici spoleénosti Veletrhy Brno
coby hlavnimu poskytovateli prostoru, zazemi, technického pozadi a organiza¢niho personalu
(ostraha, zdravotnici, pozami dohled aj))
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Uroven Fizeni 2 (druha nejvyssi): LINIOVY MANAGEMENT
MANAZER TECHNICKE REALIZACE

(Fizeni technickych feeni nap¥i¢ viemi projekty, pfima supervize projektl videomapping a 360 °,
technicka komunikace s BVV, fizeni technickych produkénich u véech projektu)

MANAZER PROGRAMOVE REALIZACE

(pfiprava programové struktury pro Veletrzni ulici, program pro stage na BVV, program na malou
stage pro Divadlo na Vystavisti aj., projekt Snimecek, prosim, fizeni véech diléich projektovych
programovych produkénich)

MANAZER REALIZACNI PRODUKCE
(koordinace veskerych produkénich procesty, fesenti vyrob, tiskil, konstrukci, zaborli ve mésté a na
technickych komunikacich, fizeni véech projektovych realizaé¢nich produkénich)

MANAZER KOMUNIKAC. A KAMPANOVYCH PROJEKTU, GRAFIKA, WEB
{(koordinace veskerych -kampariovych” a komunikaénich projektu smétujicich k vefejnosti,
pfesahujicich rdmec realizaéniho aredlu BVV- v nasem pfipadé u projektu P¥ibéhy fotek, 100 let 100
knih, ¢aste¢né Divadlo na vystavisti a 360 °)

Agentumni poznamka:

* Liniovi manazefi jsou v ramci struktury festivalového tymu nadrazeni viem vypsanym
projektum. Naklady na jejich &innost v pribéhu pfipravy festivalu RE:PUBLIKA pfed zah4jenim
jeho realizace dne 26. 5. 2018 tedy nejsou sou4sti projektovych kalkulaci a jsou zahmuty
v kalkulaci na FESTIVALOVY TYM,

* Na urovni liniovych manazeru ocekdvame od Zadavatele STANOVENI KOMUNIKACNI
OSOBY ZA VELETRHY BRNO, s niz budou moci tito liniovi manazefi fesit pfipravu festivalu.

| Uroven Fizeni 3 (treti nejvyssi): PROJEKTOVI PRODUKCN( B
PROJEKTOVI PRODUKCNTI

(ptimd exekutivni a realizaéni prace na konkrétnim projektu — dle naroénosti 1-2 produkéni na projekt)

LUroveﬁ fizeni 4 (zakladni): RADOVY PERSONAL

PROMOTERI, HOSTESKY, RUNNERI, POMOCNY PERSONAL, RIDICI AJ.
nasazeni od faze instalace festivalu (dilé{ mira) do ukondeni realizani faze festivalu (plna mira
nasazeni).

e Vzhledem k dlouhobosti projektu a dennimu &asovému rozpéti prace je nezbytné fadovy
personal planovat a ridit ve sménném provozu

* neniredné nasadit hostesky, promotéry a runnery v rezimu non-stop nasazeni na celou
realizaci

» Celkem kalkulovan tym o 35 nasazenych osobach v organizaéni struktuie &isté na Vystavisti
+ dalsi 4 promotymy navic ¢isté jen pro realizaci projektu ,100 let ve 360 stupnich”

155/ 167



Organizacni schéma komunikaéni struktury Festivalu RE:PUBLIKA

DODAVATEL ZADAVATEL
REDITEL REALIZACE KREATIVNI REDITEL
Vedouc! reatizadnino tymy PRO i
ZASTUPCE ZADAVATEL
MANAZER MANAZER EXTERNI SUBJEKTY
THCHINCKE REALIZACS PROGRAMOVE RRALIIACE ZADAVATELE

Liniovi manazefi na strané realiza¢ni agentury - aktualni personalini sestava projektového tymu:

Manazier realiza¢ni produkce
Ciianil® v <douci produkce, CONCEPT LINE sr.o.

Manazer technickeé realizace

G P ojektovy manazer realizaci, AV Media a.s. + (SN \ oblasti rental fedeni
eventové techniky (N

Manazer komunika¢nich/kampanovych projektu

. <xccutive director, Arkadia sr.0.

Manazer programoveé realizace
@B dramaturg a vedoucii programoveé produkce Sono Centrum (Sono Records s.1.0.)
Radovi produkéni: zaméstnanci produkce CONCEPT LINE s1.0. + externé spolupracujici produkéeni
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INFO:POINT PRO NAVSTEVNIKY FESTIVALU

e Cca 50 metru za vstupem do areslu Vystavi$té, u hlavni komunikace mezi pavilony A a G,
bude situovan festivalovy INFO:POINT

* Zde obdrzi navitévnici odpovédi na veskeré své dotazy k programu dne i k orientaci v aredlu -
tu podpofi i umisténi vetkoplosné grafiky s plankem are4lu na obou boénich sténach
INFO:POINTu

* Kdispozici bude po celou provozni dobu tym 3-5 informaénich pracovnic/pracovniki (dle
slabsi/silnéjsi faze denni navitévnosti).

®
:.Info Point
- RE:PUBLIKA"

i B

e Pozn.: umisténi vizualizace je pouze ilustradni — reslné bude INFO:POINT umistén vice
vzadu, az u travnaté plochy, viz zakres ve vyrezu planku vpravo

[ Podpora informaéniho servisu 1

¢ Mezi tiskovinami, které bude dodavat pro Ucely festivalu Zadavatel, by nemél chybét
-rozprachovy” infomaterial pro ucastniky s plankem are4lu a zakladnimi informacemi
0 jednotlivych expozicich a programu akce.

¢ O jeho distribuci se postara promotym, ktery bude rozdavat tiskoviny navstévnikim festivalu
hned za vstupni branou *

OBLECENI FESTIVALOVEHO TYMU
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Obleceni festivalového tymu musi byt mezi béznymi Gcastniky festivalu jasné identifikovatelné,
proto navrhujeme variantu s rozmérové vyraznéjsim potiskem.

Zakladni model odévu festivalového tymu (FT):

* Polokosile pro teamleadery — vedouci fadovy personal a &leny produkce FT

* Doplnék - baseballova éepice nebo vzduinéjsi provedeni - ksilt

RE PUBLIKA
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* Pro chladnéjsi pocasi a vecery rozepinatelna jednoduchd mikina na zip

R
RE PUBLIKA
E

Outfit pro teplé letni dny:

e e o

b2k i o
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Pfipadny vy33i level oble¢eni pro vedeni festivalu, jiz s decentné&jdim brandingem:
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Agenturni doporuéeni k produkci odévii festivalového tymu:

* Vzhledem k délce trvani realizace akce je nezbytné poéitat minimalné v urovni obledeni typu
triko/polokodile s vydanim alespori 3 ks na osobu (1. triko na sobé, 2.triko v zaloze pro
nutnost operativniho prevleceni, 3. triko ve stavu pro vyprani)

* Abychom se vyhnuli kapacitnim problémum, budeme vechny pozadavky a objednavky na
konkrétni velikosti festivalového obledeni shromazdovat s pfedstihem formou online
registra¢niho formuléfe, a to véetné pozadavki externiho tymu kreativnich projektt.

* Limity pro pocty objednavek ks oble¢eni ptes formulai budou dany limitem poctu osob, ktery
pro jednotlivé projekty pfedem schvali odpovédna osoba na strané Zadavatele projektu.

e Vzhledem k pfedpokladané riiznosti pozadovanych konfekénich velikosti bude nutné pro
festivalove obleceni udélat uzavérku objednavek optimalné v poloviné meésice dubna, tedy
vice nez mésic pfed terminem zahajeni Festivalu (1 mésic je odpovidajici ¢as pro
objednani, dodani a potisk textilu, zbytek je vyrobni rezerva pro pfipadné komplikace na
strané dodavatelu).

IDENTIFIKACNI KARTY PRO CLENY FESTIVALOVEHO TYMU

Stejné jako v ptipadé obleceni festivalového tymu, budeme viechny pozadavky na vystaveni
akreditace v podbé ID karty ¢&lena festivalového tymu shromazdovat s predstihem formou online
registra¢niho formulafe, a to véetné pozadavku externiho tymu kreativnich projektu.

VyZadované zakladni informace akreditace:
¢ Jméno a pfijmeni
e Prisludnost ke konkrétnimu projektu v ramci festivalu RE:PUBLIKA
¢ Datum narozeni

e Vcetné fotografie ~ plati pro ID karty tisknuté skupinoveé z databaze, do niz byla data véetné
fotografie nahrany do uzavérky akreditaci (pro operativni dotisky na misté pak uz bez
fotografie)

* Zadni strana - nejdulezitéjii telefonni &isla na vedeni festivalového $tabu + planek areaiu
Festivalu RE:PUBLIKA

e Produkéni provedeni:
o Oboustranny barevny tisk, format A6 (105x148 mm)
o Laminace s vrtanim v horni &4sti

o Plnobarevné tiftény lanyard s karabinkou pro zavés na krk

1918-2018
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Vizualizace:

VEDENI FESTIVALU

PRODUKCE

FESTIVAI OVY Trme

PRODUKCE

FATERR(PRO,FNT Y

PRODUKCE

FESTIVALOVY TYM

PRODUKCE

FESTIVALOVY TYM FRODUKCE

Akreditaéni centrum

* Mimo festivalové kancelate doporu¢ujeme pro dny bezprostiredné predchazejici realizaci zfidit
na Vystavisti akreditaéni centrum festivalového tymu

o zde se budou Clenove celého festivalového tymu akreditovat, prebirat si oproti
podpisu své identifikaéni karty a festivalové obleceni.

¢ Se zajisténim prostor opét pocditame ze strany Veletrhii Bmo.

oV prubéhu festivalu samotného Ize stejny prostor nasledné vyuzit jako akreditaéni
stfedisko napf. pro zastupce medii (coz bude, predpokladame, feseno Jiz agenturou ¢i
odborem MMB, ktery bude mit v kompetenci media servis projektu)

o Toto centrum bude vybaveno i pro operativni tisk akreditaci na mist&, véetna
laminace.
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VYBAVENI FESTIVALOVE KANCELARE

Aktuainé pocitdme s IT vybavenim v rozsahu:
e 1-2xnotebook (ntb) pevné instalovany po celou dobu pribéhu festivalu
e Ntb élenu festivalového 3tabu Urovné 1 a urovné 2 {pfipojené v dobé jejich pfitomnosti ve
Stabu)
e Barevna tiskarna se skenerem a oboustrannym tiskem
» Kancelafsky set (se$ivacky, sponky, euroobaly A4, aj.)
¢ Flipchart + sada fixt
e Projektor k vyuziti pro porady festivalového §tabu

* Provozni kabelaz, prodluzovaci kabely aj,

NAVIGACE VE FESTIVALOVEM AREALU

Provedeni festivalové navigace navrhujeme realizovat produkéné stejnym zpuscbem, jako ,milniky”
na ulici Veletrzni, viz projekt ,Veletrzni ulice”.

Produkéni provedeni:
e lamino tl. 18 mm, rozmér §. 1000 x v. 2500 mm, oboustranna grafika

* Kotevni zakladna ve tvaru obraceného ,T*, vylozena zatézovou dlazbou umisténou ve 150
mm vysokeém soklu, provedeném rovnéz z lamina tl. 18 mm (pfedbé&zné konstruk&né
schvaleno projektanty pracujicimi pro Veletrhy Brno)

HLAVN
STAGE

REMESLNE
TRHY

PRIBENY
FOTEK

GASTRO
ZONA

DIVAGLO
A DIVADELNI
KAVARNA
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TIMING PROJEKTOVYCH PRACI A SPOLUPRACE SE ZADAVATELEM

Dnyv X.
tydnu Datum Kdo Cinnost
s 1.2.2813 SODAVATEL Optimdiné Opening status meeting - spolecné nacteni vsech projekti a
- 222018 | ZADAVATEL Stanoveni pripadnych poZadavki na upravy
& 13.2018 |ZADAVATEL Lanyardy a ID karty - vyjddFeni ke grafickému ndvrhu predioZenému v nabidce
do vybérového Fizeni
- 12.3.2018 | ZADAVATEL Lanyardy a ID karty - schvdleni grafiky potisku na lanyardy, definovdni poctu
pro tisk - v pfipadé zmény oproti nabidce )
Navigace - Zaslani grafického ndvrhu na navigace, véené rozpracovdni do
pa 23.3.2018 | DODAVATEL |jednotlivych variant + pfedloZeni rozmisténi v aredlu vystaviité {podminéno tim,
Ze uZ bude pevné stanoveno umisténi viech projekt(i ze strany zadavatele)
o4 30.3.2018 | ZADAVATEL Pmc?vm obleElem festivalového tymu - Findini odsouhlaseni poctu a drubu
. | obleceni pro ndkup
; _ | Navigace - schvdleni graf ckého ndvrhu na navigace, a rozmisténi v aredlu
po 2.4.2018 ZADAYATEL vystavisté
- 9.4.2018 | DODAVATEL Prac?vn,l oblecenl festlvalf)veho t}llmvu - zaslcin/ gl;raf/ck.eh? navvrhu'na br‘and/ng
obleceni - pokud bude zména ve vybéru obleceni oproti pfedlozené nabidce
ut 10.4.2018 {DODAVATEL |Lanyardy - tisk
ol B " | Pracovni obleéeni festivalovéha tymu schvalem graf ického navrhu pot:sku
pé 13.4.2018 |ZADAVATEL. ' | obledeni
N | Ngvigace - scbvalem graf ckeha navrhu pro tlsk a rozmlstém’
po 16.4.2018 | DODAVATEL | Navigace - zasldni viech grafik na navigace pro schvdleni zadavate/em do tisku
pa 27.4.2018 |ZADAVATEL | Navigace - schvdleni grafik na navigace do tisku 7
po 7.5.2018 | DODAVATEL |ID karty - tisk prvni vdrky ID karet pro akreditace, ktere’ budou k dispozici
&t 10.5.2018 | DODAVATEL | Navigace - tisk
pa 18.5.2018 | DODAVATEL |ID karty - dotisk karet v pfipadé dodatecnych akreditaci
ft 243.5.2018 Pracovni obleceni festivalového tymu - distribuce obleceni v ramci akreditaci
a 24.5.2018 | popAvATEL Lanyardy + ID karty - distribuce v rdmci akreditaci
pa Navigace - instalace v aredlu vystavisté

25.5.2018
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ROZPOCET PROJEKTU

Zadavatel: TiC BRNO, prispévkova organizace
Kontaktni
osoba
zadavatele: MT Legal s.r.o., GENNEENENS
Projekt: Projekt Re:publika
Datum realizace
projektu: 26.5.-17.6.2018
Misto realizace
projektu: Brno
Potet osob: PFedpoklad cca 150.000 navitévnika
Za CONCEPT
LINE predkiada: Daniel Olszyna, (JNENENENED
Datum
predloZeni
rozpoftu: 11.1.2018

PROJEKT: Festivalovy tym

1 | Grafika, kreativa, DTP, webdesign aj. ks | K&bez DPH /ks K& bez DPH celkem K& v&. DPH celkem
pauialni grafické pfipravy drobnych tiskovin,

2 | navigaci, textilu, infopointd, webovy registraéni 1 40 000 K¢ 40 000 K¢ 48 400 K¢
formular pro 1D karty a festivalové obleceni aj.
licenéni poplatky projektovy software Basecamp

3 [ (online systém spravy projektd 6 mésich) + 1 24 000 K¢ 24 000 K¢ 29 040 K¢
centralni administrace

4 | Technika ks| K¢ bez DPH/ks K¢ bez DPH celkem K¢ vé. DPH celkem

5 | vybaveni kanceléfe festivalového $tabu (IT) 1 25 000 K¢ 25000 K¢ 30 250 K¢

6 te:chnlcke vybave"nl infopointy - 1x na vystavisti - 1 52 000 K& 52 000 K& 62 920 K&
v¢. obrazovky 82
ENPLUG SYSTEM po celou dobu akce véetné denni

7 | spravy, reportingu aj - licence pro dvé pfipojna 1 33450 Ké 33 450 Ke 40475 K¢
mista

jisténi informaéniho servisu

8 Zaj ?te nformacniho servisu po dobu ks | K&bez DPH /ks K& bez DPH celkem K¢ v¢. DPH celkem
festivalu
1x INFO:POINT na BVV - véetné dopravy, polep( a

9 | vybaveni ndbytkem a technikou (info obrazovka) - 1 49 000 K¢ 49 000 K¢ 59 290 K¢
prondjem po celou dobu akce

10 ;:r;:ga( 1x infopoint BVV - véetné& pondélky, tj. 1 194 000 K& 194 000 K& 234 740 K&

1 Navugacnl pz?nel famosto;ny 1OVOOX2,500 mm, cena 0 5 800 K& 0Ke 0 K&
za 1 ks pii vyrobé min. 10 ks, véetné polepu

12 | Pracovni obleceni festivalového tymu ks | K&bez DPH /ks K& bez DPH celkem K¢ v&. DPH celkem
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obleceni cena za 1 ks - &epice (cena pfi odbéru

13 min. 100 ks) 0 130 K¢ o K¢ 0 Ke
obleceni cena za 1 ks - tri¢ko s vetkoplosnym . o Y
K
5 potiskem {cena pii odbéru min. 100 ks) ¢ 135k o ke Ok
obleleni cena za 1 ks - polokosile s velkoploinym . . 3
1 K
5 potiskem (cena pfi odbé&ru min. 100 ks) 0 oK Bike oKe
obleceni cena za 1 ks - rozepinaci mikina s
16 | velkoplodnym potiskem (cena pfi odbéru min. 100 0 450 K¢ 0 K¢ 0 K¢
ks)
obleceni cena za 1 ks - softshellova bunda s
17 | velkoploSnym potiskem (cena pfi odbéru min. 100 0 650 K& 0 K¢ 0 K¢
ks)
obleleni cena za 1 ks Manazer - polokosile s ¢ . g
4 0K 0K
12 potiskem (cena pfi odbéru min. 30 ks) . 20k ¢ ¢
19 oblecenv{ cenavza 1 l.<s Manazer - svetr s potiskem 0 585 K& 0 Ke 0K
{cena pfi odbéru min. 30 ks)
obiedeni cena za 1 ks Manazer - softshellova 5
20 0Ke K¢ 0K
bunda s potiskem (cena pfi odbéru min. 30 ks) 0 G0 ke - ¢
21 | identifikaéni karty ks| K&bez DPH /ks K& bez DPH celkem K& v&. DPH celkem
ID karty A6 véetné lanyardu - cena za 1 ks {cena pfi . Y -
K 0K
22 odbéru jednordzové tisku minimalné 200 ks) . asKe Dk ¢
23 tlsk.arna°+ Ian.unovalcka ?aldonsk akreditaci 1 20000 K& 20 000 K& 24 200 K&
(prikazd festivalového tabu)
2 Naklady na pracovni tym
festivalu
Realiza€ni tym FESTIVALU v p¥ipravné fazi
25 | akce, tedy pfed zahdjenim realizace: ¢asové ks| K&bez DPH /ks K¢ bez DPH celkem K€ vé. DPH celkem
Gnor 2018 - 25. 5. 2018
% liniovi rparja%erl - progr?m /tectjnlka / produkce/ 4 200 000 K& 800 000 K& 968 000 K&
komunikaéni projekty, Gnor - kvéten
27 | feditel realizace + zastupce Feditele realizace 1 500 000 K¢ 500 000 K¢ 605 000 K¢
28 radovu Pr?dukcn.u - n?klady obsaZeny v kalkulacich 1 0 K& 0 K& 0 K&
jednotlivych projektd
Personalni feSeni realizatniho tymu prabéh
29 | festivalu (véetné instalace a deinstalace ks | K&bez DPH /ks K¢ bez DPH celkem K& v&. DPH cetkem
pfed a po festivalu)
30 | feditel realizace = vedouci festivalového tymu 1 140 000 K¢ 140 000 K¢ 169 400 K¢
31 | zastupce feditele realizace 1 90 000 K¢ 90 000 K¢ 108 900 K¢
32 liniovi rjnarja?en - program /.technlka / produkce/ 4 70 000 K& 280 000 K& 338 800 K&
komunikaéni projekty - realizace
33 | radovi produkéni - realizace 1 600 000 K¢ 600 000 K¢ 726 000 K¢
hostesky, promotéfi, runnefi, teamleadefi v aredlu : . y
34 Veletrhy Brno - 35 0sob/21 dnd 1 1 390 000 K¢ 1390 000 K& 1681300 K¢
hostesky, promotéfi, runnefi, temaleadefi +
35 | nahradnici v arealu Veletrhy Brno -zakolovaci den 1 39 000 Ké 39 000 K¢ 47 190 K¢

(cca 25.5.)
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hostesky, promotéfi - akredita&ni centrum + vydej

36 | festivalového obleceni - provoz 2 dny pFed 1 15 000 K& 15 000 K¢ 18 150 K¢
zahajenim & 8 hod/den
externi promotym ve mésté a na BVV - tym pro g o .

7

3 realizaci "100 let ve 360 stupnich” na 4 lokalitich 1 415 0 ke P45 00g kg 2364501k

38 rtlfzklafiy na per’so’nallstlku.a smluvni agendu, 1 80 000 K& 80 000 K& 96 800 K¢
lcetni zpracovdni mezd aj.
stravné tymu véetné produkce - 60 osob / 200 K¢

39 | den/21dna (brdno bez pondélkl, véetné 1 dne 1 277 200 K¢ 277 200 K¢ 335412 K¢
instalace)

40 | transfery, pfevozy materidlu a osob - paugéalné 1 60 000 K& 60 000 K¢ 72 600 K¢

41 | Naklady personilni po deinstataci = ks| KebezDPH fks K& bez DPH celkem K& v&. DPH celkem
administrativni dofe3ni akce

42 | vdichni potfebni ¢lenové projektového tymu 1 125 000 K¢ 125 000 K¢ 151 250 K¢

gz |Personalnindklady na koordinad ks| KebezDPH /ks K bez DPH celkem K v&. DPH celkem
pFidruZenych projektt (Avant Garde aj.)

44 ggeldspoklad - pfiprava akce v ¢ase tnor - 25. 5. 1 125 000 K& 125 000 K& 151 250 K&

45 souqnnosf v prlubehu realizace - jiZ v cené 1 0 Ke 0 Ké 0 K&
festivalového tymu

46 | Celkem mezisoudet K¢ 5 203 650 K¢ 6 296 417 K¢

47 | Ostatni ndklady - agenturni odména ks| K&bez DPH /ks K& bez DPH celkem K& v&. DPH cetkem
agenturni odména za pfipravu a realizaci projektu

48 | do dne pfedchazejicimu realizaci projektu, tj. do 1 270 000 K¢ 270 000 K¢ 326 700 K¢
25.5. 2018

49 K¢ bez DPH celkem KE vé. DPH celkem

0 ; N 5473 650 K¢| 6623 117 K¢é
Festivalovy tym
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