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SMLOUVA NA PREDMET PLNENI ¢&. SML/2018/03122

uzavrena ve smyslu § 1746 odst. 2 zakona ¢, 89/2012 Sb., obCansky zakonik, ve znéni
pozdgéjsich predpist (dale jen ,,obcansky zakonik"), mezi t¢émito smluvnimi stranami;

MAFRA, a.s.

se sidlem: Karla Englise 519/11, 150 00 Praha 5

zastoupena predsedou predstavenstva panem ing, Stépanem Kosikem a
mistopfedsedou predstavenstva panem Ing. Michalem Berkou

ICO: 45313351

DIC: CZ45313351

Bankovni spojenti:
Cislo uctu:
(déalejen ,,Poskytovater/"»

a

Hlavni mésto Praha

se sidlem Marianské nameésti 2, Praha 1,110 01

jednajici Ing. Eduardem Susterem, Feditelem Méstské policie hl. m. Prahy
na zékladé povéreni Zastupitelstva hl. m. Prahy

ICO: 00064581

DIC: CZ00064581

Bankovni spojeni: PPF banka a. s.

Cislo uctu: 620023-5157998/6000

korespondencni afakturacni adresa:

Hlavni mésto Praha, Méstska policie hlavniho mésta Prahy
Korunni 98, Praha 10,101 00

(dale jen ,,Objednatel*1)

Poskytovatel a Objednatel se v souladu s vysledky zadavaciho Fizeni verejné zakazky malého
rozsahu ,,Reklamni kampan na webovém portalu iDos.cz pro potfeby Méstske policie hl. m.
Prahy - 70817, ve kterém Poskytovatel pfijal vyzvu Objednatele, dohodli na nasledujicim
znéni smlouvy na pfedmét pInéni (date jen ,,Smlouva™).

1.
Predmét smlouvy a predmét pInéni

1 Predmétem této Smlouvy je z&vazek Poskytovatele spoCivajici v zajisténi reklamni
kampané Objednatele na webovém portalu Poskytovatele pro potfeby Méstské policie hl. m.
Prahy (dale jen MP HMP). PInénim Smlouvy se rozumi umisténi bannerové inzerce na
webovém portélu iDos.cz se zaméfenim na ndborovou kampaih MP HMP (déle jen ,,pfedmét



pInéni). Soucasti predmétu pInéni je i povinnost Objednatele zaplatit za fadné provedeny
pfedmét pInéni Poskytovateli cenu dle él. 11l odst. 2 Smlouvy.

2. Poskytovatel se zavazuje provadét pfedmét pInéni s odbornou péci, v souladu se zajmy
Objednatele. Poskytovatel je povinen Objednateli bez zbytecného odkladu sdélovat viechny
jim zjisténé skutec¢nosti, které by mohly ovlivnil ¢i zménit pokyny ¢i zajmy Objednatele. Od
pokyn(i Objednatele se smi Poskytovatel odchylit pouze tehdy, je-li to naléhavé nezbytné
vzliledem k zajmim Objednatele ajen tehdy, nelze-li véas ziskat souhlas Objednatele.

1.
Podrobna specifikace pfedmétu plnéni

1 Smluvni strany se dohodly, Ze Poskytovatel poskytne Objednateli pfedmét plnéni dle
Mediaplanu, ktery je Pfilohou €. I Smlouvy.

2. Poskytovatel poskytne pfedmét plnéni na weboveém portalu iDos.cz s cilenim na celé
Uzemi CR, mimo Uzemi hlavniho mésta Prahy

3. Predmét pInéni bude realizovan ve formé reklamni plochy ve variabilnich grafickych
formatech specifikovanych na zakladé Mediaplanu.

4, Predmét pInéni bude zaméfen na celé Gzemi Ceské republiky s vyjimkou regionu
Hlavniho mésta Prahy.

5. Pfedmét pInéni se bude realizovat po dobu 25 tydn(.

6. Objednatel se zavazuje predat Dodavateli veSkeré podklady potfebné k zahajeni
realizace pfedmétu pInéni bezprostfedné po nabyti platnosti a G€innosti Smlouvy.

1.
Cenové ujednani a platebni podminky

1 Ceny za predmét pInéni na zakladé této Smlouvy jsou stanoveny jako ceny konecné,
platné po celou dobu trvani Smlouvy, neménné bez ohledu na vyvoj inflace, Ci jinych
skutecnosti, promitajicich se do ceny vyrobkd, technologii ¢i sluzeb na trhu.

2. Jednotkoveé ceny za predmét pInéni jsou uvedeny v Mediaplanu, ktery je Pfilohou €. |
Smlouvy.

Celkova cena za predmét pInéni Cini 650 000,- K& bez DPH.

3. Objednatel zaplati Poskytovateli za provedeny prfedmét plnéni na zakladé dilCich
faktur vystavenych Poskytovatelem, Céstka uvedena v dil¢i faktufe bude Poskytovatelem
vypocitana vzdy na zakladé skuteCného poskytovani predmétu pinéni jako souCet za
jednotlivy mésic, nedohodnou-li se smluvni strany jinak.



4, Nedilnou soucasti faktury bude vzdy rozpis jednotlivych Casti predmétu plnéni ve
vyuctovaném kalendarnim mesici.

5. Lhiita splatnosti faktury je 21 (dvacet jedna) dnll ode dne doruceni Objednateli. Za
uhrazenou se faktura povazuje v den, kdy Poskytovatel obdrZel platou na svdj tcet.

6. Faktura musi obsahovat nélezitosti GCetniho dokladu ve smyslu ustanoveni § 11
zdkona C. 563/1991 Sb., o Gcetnictvi, ve znéni pozdg&jSich pfedpisi a stanovené nalezitosti
danoveho dokladu ve smyslu ustanoveni § 29 zakona €. 235/2004 Sb,, o dani z pfidané
hodnoty, ve znéni pozdgéjsich predpisd.

7. V pfipadé, Ze faktura nebude obsahovat poZadované Udaje a nebude vyslavena v
dojednané vysi, je Objednatel opravnén vratit ji ve Ih(té 10 (deseti) dnli od jejiho obdrzeni
Poskytovateli s uvedenim chybéjicich nalezitosti nebo nespravnych Gdajd. V takovém pripadé
prestane béZet Ihiita splatnosti faktury a nova Ihlita zacne bézet doru¢enim opravené faktury
Objednateli.

V.
Odpovédnost za predmeét plnéni

L V pfipadé, Ze Poskytovatel neposkytne predmét pInéni Fadné a s odbornou péci dle Cl.
1 odst. 2 Smlouvy a Objednateli lak vznikne ztohoto dlivodu Skoda, odpovida za ni
Poskytovatel v plné vysi. V pfipadé poskytnuti predmétu pInéni v rozporu s¢l. | a |l
Smlouvy, je Objednatel opravnén od Smlouvy odstoupit.

V.
Dodaci podminky
1 Realizace pfedmétu plnéni bude provadéna na zakladé této Smilouvy.
2. Mistem plnéni je webovy portal iDos.cz s cilenim na celé Gzemi CR, mimo Gzemi

hlavniho mésta Prahy.

3. Poskytovatel je opravnén pozastavil realizaci pfedmétu plnéni v pfipadé, Ze
Objednatel je v prodleni s uhradou predchozi Casti pfedmétu plnéni, a to az do doby, kdy
Poskytovatel obdrzi opozdénou platbu od Objednatele na svdj Gcet.

4, Smluvni strany se dohodly, Ze pro realizaci pfedmétu pInéni a jednani ve vécech
smluvnich je kontaktni osobou

za Dodavatele:

za Objednatele

5. Dojde-li ke zméné téchto osob, jsou smluvni strany povinny tuto skute¢nost
prokazatelné oznamit, a to nejpozdéji do 5 dnli ode dne rozhodné skutecnosti.



6. Poskytovatel je povinen oznamit Objednateli bez odkladu nepfedvidané objektivni
prekdZky, které znemozriuji realizaci pfedmétu plnéni ve sjednaném lerminu a kterd nejsou
zplisobena Umyslnym ¢i nedbalostnim jednanim Poskytovatele. V takovém pripadé obé strany
neprodlené dohodnou novy termin pfedmétu plnéni.

VI.
Smluvni sankce

1, V pfipadé, Ze Poskytovatel neposkytne Objednateli predmét pinéni fadné a ve Ihiité
stanovené v této smlouve, je Objednatel opravnén uplatnit pravo na smluvni sankci formou
slevy ve vysi 0,1% z ceny objednaného pfedmétu plnéni za kazdy den prodleni, nejvyse vSak
do 100 % z ceny neposkytnuté Casti pfedmeétu plnéni, pokud se smluvni strany nedohodnou
jinak. V pfipadé, Ze slevu nebude mozno uplatnit, m& Objednatel pravo na financni pInéni od
Poskytovatele, a to ve vysi vzniklého naroku na slevu.

2. Neuhradi-li Objednatel fakturu v terminu splatnosti, je Poskytovatel opravnén uplatnit
pravo na Uroky z prodleni ve vysi 0,1 % z fakturované Céstky za kaZzdy zapoCaty den prodlenti,
nejvySe vsak do vySe 100 % z ceny prfedmétu plnéni, pokud se smluvni strany nedohodnou
jinak.

3. V pfipadé vadného pInéni neni uplatnénim smluvnich sankci dotfeno pravo obou
castnikl na nahradu $kody dle obecné platnych predpist.

4. Smluvni strany vyslovné souhlasi s tim, Ze ustanoveni § 2050 obCanského zékoniku se
na zavazky vyplyvajici pro né z této smlouvy nepouZije.

VIL
ZvIastni ujednéni

1 Smluvni strany vyslovné souhlasi s tim, aby toto ujednani bylo uvedeno v Centralni
evidenci smluv (CES) vedené hl. m. Prahou, kterd je verejné pfistupné a kterd obsahuje Gdaje
0 smluvnich stranich, predmétu smlouvy, Ciselné oznacCeni této smlouvy a datum jejiho
podpisu.

2. Smluvni strany prohladuji, Ze skuteCnosti uvedené v tomto ujednani nepovaZuji za
obchodni tajemstvi dle § 504 obCanského zakoniku a udéluji svoleni k jejich uziti a
zvefejnéni bez stanoveni jakychkoli dalSich podminek.

3. Smluvni strany vyslovné sjednavaji, Ze uverejnéni této Smlouvy v registru smiuv dle
zakona C. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkéach Gcinnosti nékterych smluv, uvefejiovani
téchto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv) zajisti hl. m. Praha



Vil
Zavére€na ustanoveni

1 Tato Smlouva nabyva platnosti podpisem smluvnimi stranami a G¢innosti okamzikem
jejiho zverejnéni v registru smluv.

2. Odstoupit od Smlouvy mohou obé smluvni strany ze zakonem stanovenych dlvodd ¢i
za podminek uvedenych v této Smlouve.

3. Smlouva je vyhotovena ve 4 stejnopisech s platnosti originalu, z nichZ Poskytovatel
obdrzi 2 vyhotoveni a Objednatel 2 vyhotoveni.

4. Zmeény a dopliky této Smlouvy lze Cinit jen pisemnou formou na zakladé dohody
obou smluvnich stran.

5. DalSi prava a povinnosti obou stran, zejména postup pfi realizaci kampané, platebni,
stornovaci a reklamni podminky jsou upraveny VSeobecnymi obchodnimi podminkami

~r s

Poskytovatele, které tvofi prilohu €. 2 Smlouvy.
6. Véci touto Smlouvou neupravené se Fidi ustanovenimi obcanského zakoniku.
7. Nedilnou soucasti této Smlouvy jsou néasledujici prilohy:

Priloha fi, I Smlouvy - Mediaplan
PFiloha t. 2 Smlouvy - VVSeobecné obchodni podminky Poskytovatele

1 6 -02- 2018
V Praze dne:
za Poskytovatele
Ing. Stépan Kosik _Ing. Eduard Suster
predseda predstavenstva Reditel Méstské policie hl. m. Prahy

H* JtvFi! tf.ficiTO
Wiésfcraa poiiwa hl. m Prahy
Fscinete 2

101 00 Praha 10. Kcrunnl 58

mistopfedseda predstavenstva
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Yy VSeobecne obchodni podminky spoleCnosti MAFRA, a. s.

medialni skupina mafra

TISK - INTERNET ¢« TV « RADIA - TISKARNY

1. zakladnl USTANOVENI

1.

Tylo V8eobecné obchodni podminky [dale také jen ,,\VOP‘l upravuji smluvni

vztahy mezi obchodni spuiecnosii MAFRA, a. s, se sidlem Praha 5, Karla

Englise 519/11. PSC 150 00. IC; 45313351, DIC (CZ45313351, zapsané

v obchodnim rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil B, vblka

€. 1326 (déle jen ,vydavatelstvi") a zadavateli pfi Sifeni reklamy a jiné inzerce

(déle spolecné jen ,,reklama"!:

a) vdeniku Mlada fronta DNES {a vSech jeho pfilohach),

b) v deniku Lidové noviny (a vSech |eho pfilohach),

cl v deniku Metro a magazinu Men Women ONLY,

d) v ramci nabidek TOP KOMBI a ULTRA KOMBI,

e) v tydenicich 5plus2 a TEMA,

Il na internetovém serveru iDNES.cz,

g) na internetovém serveru lidovky.cz, resp. zpravy.cz,

h) na internetovém serveru fObdnes.cz. aaapoptavka C2, reality.idnes.cz.
aulomodul.cz, akcniceny.cz, expres.cz

i nainternetovém serveru 5plus2.cz, . .

jl v telev znim vysilani hudebni stanice 6CKO0, OCKO Star a CtKO Expres e

k} v ostatnich tiskovinach a jinych médiich vydavanych, provozovanych &i
zastupovanych vydavatelstvim nebo osobami tvoficimi s vydavatélslvim
koncem.

Komunika¢ni média uvedena shora pod pismeny a) az k} budou dale nazyvana

spolecné 1éZ ,média". ExistujMi pro jednotlivé sluzby vydavatelstvi zvI&stni

obchodni podminky, uplatni se tylo VOP subsidiarné vedle téchto zvlastnich

obchodnich podm'nek.

2.

V pripadé tisténych médii uvedenych pod p smény a) az €) a I) s© reklamou
pro Gcely téchto VOP rozumi Cést tisténé strany nékteiého z médii obsahuji
sdéleni jné osoby, nez vydavatele pfislusného média, které netvori
redakéni text. prospektové pfiloha, ledy externi pfiloha nékterého z léchio
médii, a Stitky na titul, pokud je takové sdéleni Sifeno za Uplatu nBbo jinou
protihodnotu. V pfipadé elektronickych médf uvedenych pod pismeny i) az
I) se reklamou pro Gcely téchto VOP rozumi jakékoliv sdéleni jiné osoby nez
provozovatele pfislusného média, které netvofi redakeni obsah prisluSného
média a je Sifeno za Uplatu nebo jinou protihodnotu, vEetné sponzaringu,
teieshoppmgu a umisténi produktu. Za reklamu se povazuji veSkeré sdélen
tretich osob uvedena v tomto odstavci, i kdyZ nejsou uréena k podpore prodeje
produktl ¢i sluzeb zadavatele (Ci jiné osoby) nebo nejsou ¢inéna v souvislosti
s podnikalelskou €innosti zadavaleie €i jiné osoby.

3.
Zadavatelem se rozumi objednatel, ktery objedna Sifeni reklamy.

4.

K &ilen reklamy dochazi na zakladé jednotlivych smluv o dilo nebo obdobné
smlouvy Idale spolec¢né jen ..smlouva o dilo,)) ¢i na zakladé ramcové smlouvy
a dilcich objednéavek. Tyta smluvni vztahy se déle vedle téchto VSeobecnych
obchodnich podminek a pravé platného ceniku Fidi Technickymi podminkami
pro jednotlivad média, které jsou zverejnény ne wefoovd adrese; www.mafra.cz.
Odchylna ujednani ve smlouveé maji pfednost pfed ustanovenimi téchto VOR.

5.
Nedilnou soucasli l1échto VSeobecnych obchodnich podminek je pravé platny
cenik Postup zmén ceniku je upraven v &i X.

Il. UZAVRENI SMLOUVY

1,

Zadavatel objednava Sifeni reklamy obvykle pisemnou objednavkou {dopisem,
faxem, emailovou korespondenci). Objednavka vak mUze byt u¢inéna také
Ustné,

2.

Objednavka musi obsahovat viechny potfebna naleZitosti, které jsou nutné
pro fadné Sifeni reklamy, a to zejména obchodni firmu zadavatele ¢i jeho
jméno a pfijmeni nebo nazev, sidio, idem fika¢nJ &islo, DIC a obvykle i jméno
pracovnika odpovédného 20 objednavku. Déle zde musi byt uvedeno médium,
v némz ma byt reklama Sifena, termin Sifeni, druh (napf. plodny iraerét, radkovy
inzerat externi pfiloha, banner, spot, sponzoring} a eventualné dalsi udaje
ohledné provedeni a specifikace objednavky (napr. jednotka vykryti, umisténi,
rubrika, znacka, barval. Vydavatelstvi si vyhrnuje pravo odmitnout objednéavky,
které nebudou odpovidal tomuto odstavci.

www.mafra.cz/sluzby

3.

K uzavfeni smlouvy dojde potvrzenim objednavky, ucinéné zadavatelem,
vydavatelstvim, Vydavatelstvi potvrdi objednavku GslIné ¢i pisemné (dopisem,
faxem. e-mailovou korespondenci apod.}. V pfipadé Ze nedojde k potvrzeni
objednavky vydavatelstvim GsIné ¢i pisemné, povazuje se za uzavfeni smlouvy
uskute¢néni Sireni reklamy.

4,
Objednavky externich pfiloh jsou pro vydavatelstvi zavazné teprve po predlozeni
vzorové pfilohy a jejm schvéleni.

5.

Vydavatelstvi si vyhrazuje prdvo dohodnout s klientem anebo zadavatelem
prostfednictvim smlouvy individuélni obchodni podminky. K ent (a zadavatel)
jsou povinni o téchto individualnich podmmkéach zachovavat micenlivosi.

I1l. REKLAMA

1

Za v&asné dodani podkladd reklamy je zodpovédny zadavatel V pfipadé, kdy
dodané podklady podle véty prvni nebudou splfiovat poZadavky stanovené i
obvykle vyZadované vydavate sivim €i budou jinak nevhodné pro $ifeni, bude
o této skutecnosti vydavatelstvi bez zbyte¢ného odkladu informovat zadavatele.
Zadavatel je v takovém pripadé povinen dorucit vydavatelstvi neprodlené
vhodné néhradni podklady v poZadovaném stavu. V pfipadé, Fa reklamy
budou vyuzivat prvky umoznujcl sfedovani chovani uzivatele (cookies apod.l
¢i zpracovavajici osobni Udaja. je zadavatel pIné odpovédny za soulad takovéto
reklamy s pravnimi predpisy, zejména zakonem €. 1D1/2000 Sb f nafizenim |[EU|
2016/579 a zdkanBm 127/2005 Sh. a je spravcem takovych Gdajd. Tim neni
dot€eno pravo vydavatelslvi vyuzivat jim sbirané Udaje samostatné.

2.

Vydavatelstvi zaru€uje kvaltu tisku béznou pro poZadované tiskové médium,
kvalitu vysilan ¢i zobrazeni b6znou pro poZadovana elektronickd média, a to
v ramci moznosti danych dodanymi podklady.

3.

Zadavatel je pIné odpovédny za obsah rekfdmy. Zadavatel se zavrhuje, Ze
reklama predana vydavatelstvi k Sifeni nebude v rozporu s pravnimi piedpisy,
dobrymi mravy, principy peclivého jednéani a zésadami poctivého obchodniho
styku, a 2e Sifenim reklamy nebudou neopravnéné zasaZzena prava a opravnéné
zajmy tretich osob (zejména, nikoliv vSak jen, prdvo na ochranu osobnosti
lyrickych osob, pravo na ochranu dobré poveésti pravnickych osob, autorské
prava, prava souvisejici s prévem autorskym a prava k ochranné znamce),
a nebudou am poruSeny obecné zavazné pravni predpisy, zejména zékon C.
40/1995 Sh., o regulac reklamy, v platném znéni, zédkon ¢. 132/2010 Sb,,
o0 audiovizudlnich medialnich sluzbach na vyZadani, pfipadné zékon ¢. 231/2001
Sb . o provozovéni rozhlasového a televizniho vysilani, v platném znéni a Ze
vsechny finanéni naroky vyplyvajic! z uzili autorskych dél, popfipadé podobizen
fyzickych osob uzZitych v rdme' reklamy a z prav souvisejicich s pravem
autorskym byly ke dn predani podklad( reklamy zadavatelem uspokoteny, to
neplati pro naroky koleklivnich spravcd, tedy zejména OSA - Ochranny svaz
autorsky pro prava k dildm hudebnim a INTERGRAM nezavisla spolecnost
vykonnych umélcl a vyrobcll zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd, a to
vyluéné pokud se jedna o odménu za Siteni reklamy ve vysilani rozhlasovy ch
nebo televiznich stanic. Zadavatel se vyslovné zavazuje nepfedavat k Siteni
reklamu na hazardni hry provozované bez zékladniho povoleni podle zakona
¢. 186/2016 Sb, o hazardnich hrach ¢i pfedpist jej nahrazujicich. Zadavatel se
zavazuje. 2e pokud vydavatelstvi ¢i vydavateli, popF. provozovateli prislusného
média vznikne v ddsledku Siferi reklamy $koda nebo jna u|ma, tuto $kodu
(Gjmu) v plné vy3i nahradi. Skodou se rozumi i néklady soudniho &i rozhodgiho
fizeni, véetné nakladd na pravni zastoupeni v téchto vécech.

4.

Vydavatelstv dostane k volné dispozic viechny potfebné podklady pro Sifeni
reklamy a nen, povinno tyto podklady uchovévat, pfpadné zadavateli vracet.
Vydavatelstvi neni povinno provedenou reklamu archivoval.

IV. RAMCOVA SMLOUVA

1.

Pokud by zadavatel zamyslel Sifit v prib&hu roku urgity cbjem leklamy
v nékterém z médii, ma moznoal uzavfit s vydavatelstvim r&mcovou smlouvu
o dlo pro jednotlivého inzerenta, kterd ha bude opraviioval ke slevam z ceny
(dale jen ,sleva™) vyplyvajcim z této smlouvy pro obiednavky sjednaného

V3eobecné obchodni podminky spolecnosti MAFRA, a. s. 25
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konkrétniho inzerenta v ramci stanovenych médii ¢i mediatypd. Slevy uvederé
v ceniku reklamy jsou poskytovany pouze zadavateli za reklamu Sifenou
v prislusném médiu pFipadné mediatypd v pribéhu jednoho reku od data
sjednaného v rdmcové smlouvé, neni-li v ni vyslovné sjednana kratsi Inita, Pro
jednotlivd média a dale pro reklamu v celostatnim vydani M adé fronty DNES,
v krajskych vydanich MF DNES. pro reklamu v Magazinu DNES + TV, v Lidovych
novinach, v magazinu Pélek Lidovych novin, v deniku Metro a tydeniku 5plus2
a pro reklamu v podobé externi pfilohy je nutno vzdy uzavfit zvIaStni ramcovcu
smlouvu. Vydavatelstvi je opravnéno nékteré mediatypy z dosahu rdmcovych
smluv zcola vyloucit.

2.

Na zékladé rdmcové smlouvy je zadavatel oprdvnén pozadovat v dohodnuté
Ihdté i uverejnéni vétsiho mnozstvi reklamy nez je dano ramcovou smlouvou.
Vydavatelstvi se zavazuje neodmitnout souhlas s takovym navysenim rozsahu
reklamy bez vazného dlivodu. Pokud timto navysenim vznikne zadavateli podle
podminek vydavatelstvi narok na vyssi slevu podle platného ceniku, obdrZi
zadavatel po uplynuti doby platnosti rAmcové smlouvy dafovy dobropis na rozdil
mezi slevou sjednanou v rdmcové smlouveé a slevou, ktera mu podle platného
ceniku prislusi. Pokud néjaka objednavka nebude splnéna z ddvodu, za které
vydavatelstvi nenese odpovédnost, pravo zadavatele na slevu odpovidajici
nesplnéné objednévce zanika.

3.

V pfipadé, kdy zadavatel neobjednd v prislusném médiu reklamu v rozsahu
pfedpoklédaném v ramcové smlouvé, jeho narok na dohodnutou slevu
v pIném rozsahu zanikd a je povinen uhradit vydavatelstvi ¢astku odpovldaj ¢i
jiz poskytnuté slevé. Narok vydavatelstvi na ndhradu Skudy ¢i uslého zisku tim
nenf doten.

4.

Vedle slev predpokladanych v téchto vSeobecnych obchodnich podminkéach
mohou byt s jednotlivymi zadavateli pisemné sjednény také zvlastni slevy.
Zadavatel je povinen o téchto zvlastnich slevach zachovavat micenlivost.

5.

V pfipadé reklamniho spolu nebo sponzorského vzkazu ureného k Sifeni
v rozhlasovych stanicich nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny
0OCKO) je zadavatel povinen predat spoleéné s pfislusnym nosiéem hudebni
sestavu spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici ndzev reklamniho spotu
nebo sponzorského vzkazu, nézev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud je
pojmenovéno, jméno autora hudby a textu, pfipadné prekladu textu, oznaceni
nakladatele a pfesnou stopéz reklamniho spotu a uzité hudby, a obsahuje-li spot
nebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Gdaje o uzitém komerénim
snimku — oznaceni vyrobce spotu nebo sponzorského vzkazu a vyrobce uz tého
komer¢niho snimku.

6.

Sleva, kterd nalezi zadkaznikovi na zakladé celkové dosazeného obratu, bude
poskytnuta v odpovidajic! €astce v KE nebo v EUR a bude rozpoctena pomérnou
Castkou ke vdem predmétnym fakturam.

V, REALIZACE OBJEDNAVKY

1.

Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo odmitnout Sifeni reklamy:

a) v pripadé, kdy zadana reklama nebude odpovidat uzaviené smlouvé o dilo,
ramcové smlouvé ¢. jné dohodé anebo témto vieobecnym obchodnim
podminkém ¢&i jinym podminkam, jez se dle dohody stran pouZiji,

b) v pripadé, kdy budou poruseny etické zasady vydavatelstvi nebo vydavalelt
¢i provozovateld jednotlivych médii, pfipadné Kodex reklamy Rady pro
reklamu

¢) z ddvodu pravné zavadného obsahu reklamy, tzn. pokud obsah &i $ifeni
reklamy bude v rozporu s pravnimi pfedpisy, dobrymi mravy, z&sadami
poctivého obchodniho styku a poctivého jednani nebo rozhodnutimi organd
vefeiné spréavy,

d) v pfipada, kdy vydavatelstvi bude mit dlivodné pochybnosti o tom, zda
u reklamy nenfi dan ddvod pro jeji odmitnuti podle pism, aj aZ c),

el v pfipadé, kdy by reklama mohla svym forméatem ¢i provedenim vyvolat
u Ctenarl, resp. posluchadl ¢i divakl dojem, Ze se jedna o soucast
redakéniho obsahu pfisluSného média nebo sdéleni vydavatelstvi Ci
vydavatele nebo provozovatele prislusného média,

f) obsahujici sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni tfetich osob, s vyjimkou
pfipadu, kdy zadavatelem bude reklamni ¢i medialni agentura a reklama
bude obsahovat sdéleni, reklamu ¢i obchodni sdéleni jejiho zakaznka,

gl ktera bude zasahovat do prav a opravnénych zajmi vydavatelstvi £i bude
poskozovat nebo by mohla poskodit dobré jméno vydavatelstvi, jeho
zamgstnancd, akcionafd anebo osob tvoricich s vydavatelstv m koncern,

h| v pFipadé, kdy se bude |ednat o reklamu konkurenta vydavatelstvi nebo
vydavatele ¢i provozovatele nékterého z médii,

1l v pfipadé, kdy zadavatel nepfeda spole€né s nosi¢em reklamniho spotu
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nebo sponzorskeho vzkazu urCeného k Sifen' v rozhlasovych stanicich
nebo na televiznich stanicich (zejména rodiny OCKO) hudebni sestavu
spotu nebo sponzorského vzkazu, obsahujici ndzev reklamniho spotu
nebo sponzorského vzkazj, nazev kazdého uzitého hudebniho dila, pokud
je pojmenovéano, jméno autora hudby a textu, pfipadné pfekladu textu,
oznaceni nakadalele a presnou stopéz reklamniho spotu a uzité hudby,
a obsahuje-l spot “ebo sponzorsky vzkaz rovnéz komeréni snimek, i Gdaje
o uzitém komer¢nim snimku - oznaceni vyrobce spotu nebo sponzorského
vzkazu a vyrobce uzitého komeréniho snimku,

j) v pripadé, kdy zadavatel odm tne podepsat zvI&stni slib odSkodnéni, jehoz
podpis bude v odlvodnénych p¥ipadech vydavatelstvim poZzadovan,

kI v pripadé, kdy zadavatel bude v reklamé vazat poskytnuti dalSich informaci
na zaslani PR SMS a/nebo volani na telefonni ¢isla se zvlastnim tarifem,
ledaZe se bude jednat o bézné reklamni soutéZe a akce a/nebo

I) anonymni reklamy tykajic' se voleb po dobu volebni kampané podle
votebn ch zakonl nebo reklamy, ktera nespliiuje dalsi poZadavky volebnich
zékonl V takovém piipadé vydavatelstvi sdéli své rozhodnuti o odmitnuti
reklamy zadavateli bez zbyte€ného odkladu. Zadavatel je pak povinen bez
zbyte¢ného odkladu dodat vydavatelstvi bezvadné nahradni podklady. PFi
opakovaném odmitnuti reklamy jednoho zadavatele z divod(l uvedenych
v tomto odstavci mé vydavatelstvi pravo od uzaviené smlouvy odstoupit.

2.

Pokud neni vyslovné dohodnut termin Sifeni reklamy, potom zavisi jeji
uvefejnéni na moZznostech vydavatelstvi, popf. rozhodnuti vydavatele Ci
provozovatele prislusného média.

3.
Pokud neni vyslovné dohodnuto ur¢ité um sténi nebo ur ta jednotka vykryti,

kde méa byt reklama Sifena, potom zavisi jeji Sifeni na moznostech vydavatelstvi.

4.

Objednavka reklamy, kterda ma byt realizovana vyhradné v urcitém terminu
s urétym umisténim nebo v urcité jednotce vykryti, musi byt sdélena
vydavatelstvi vCas tak, aby mohla byt zadavateli potvrzena, Aby vydavatelstvi
mohlo zajistit ide&lni umisténi reklamy v tisténych médiich, vyhrazuje si pravo
posunu terminu reklamy v téchto médiich, a to o jedno vydani dopfedu nebo
zpét Toto ustanoveni plati pfimérené i pro elektronickd média.

5.
Inzeréty jsou podle mozZnosti uvefejiiovany v odpovidajici rubrice bez nutnosti
vyslovné dohody.

6.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo na oznagen.' reklamy a lo vhodnym zptsobem
podle volby vydavatelstvi.

7.

Pokud si zadavatel objedna reklamu v podobé, ktera neodpovida rozmérdm al
nebo formatu reklamni plochy €i technickym moznostem prislusného média,
vydavatelstvi upravi reklamu béznym zptsobem, aniz by bylo povinno
zadavatele informovat.

8.

Pokud si zadavatel objedna v tisténych &i internetovych médiich graficky
nezpracovanou reklamu, zpracuje vydavatelstvi tuto reklamu béznym
zplsobem. Vydavatelstvi si viak vyhrazuje pravo provedeni tohoto zpracovani
odmitnout.

9.

Vydavatelstvi je povinno u reklamy v tisténych médiich uvéznénych pod
znatkou shromazdovat, pfedavat nebo zasilat po dobu Sesti tydnu po uverejnéni
reklamy do$lé odpovédi se znatkou. Odpovédi se znackou, které pfildou
po této Ihité, mdze vydavatelstvi zlikvidovat,

10
Odpovédi se znackou, které prekro¢i rozméry forméatu C4 (22B x 325 mm),
jakozZ i knihy, katalogy, baliky nebo zboZi, vydavatelstvi nepfij'ma.

11

Vydavatelstvi neni povinno kontrolovat vhodnost umisténi reklamy vzhledem
k redakénimu textu nebo jinému redakénimu obsahu ani vzhledem k ostatnim
reklaméam.

VI. CENA DILA (REKLAMY), JEJI SPLATNOST A PLATEBNI PODMINKY,
FAKTURACE

1

Vyse ceny za dilo je ur€ena uzavienou (ramcovou) smlouvou a neni-li v ni

vyslovné dohodnuta, je ur€ena témito VOP a platnym cenikem vydavatelstvi

v K¢ ICZK) nebo v eurech (EUR) ceny v EUR pfatl pro zahranicni klienty a jsou
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uvedeny v plalném ceniku vydavatelstvi v anglickém jazyce, byl -li pra danou
sluzbu takovy cenik v anglickém jazyce s cenami v EUR vydan,

2

Splatnost ceny za dilo je urCena uzavienou (rdmcovou) smlouvou. Nen -li
v léto smlouvé splatnost ceny dla sjednéna, |e cena splatnd do 14 dnu ode
dne vystaveni faktury (dafiového dokladu) vydavatelstvi, nejpozdéji vak do 30
dnu ode dne SiFeni reklamy. Splatnost faktury nastava i pfi vadach reklamy,
pravo zadavatele na slevu tim v3ak neni dot¢eno. Vydavatelstvi odesle fakturu
(dafovy doklad) zadavateli na jeho posledni vydavatelstvi znamou adresu,
event, na jeho adresu zapsanou v ob:hodnim rejstfiku ¢i jiné obdobné evidenci.
Vydavatelstvi je opravnéno svym jednostrannym rozhodnutim kdykoliv
prodlouzit dobu splatnosti jednotlivych faktur. Toto své rozhodnuti vydavatelstvi
oznami zadavateli vhodnym zplisobem v pfimérené Ihité.

3.
Zadavatel bude hradit spole¢né s reklamou také DPH v aktudlni vysi. NenMi
vyslovné uvedeno jinak, jsou ceny v CBnlcich uvedeny bez DPH,

4.

Spolecné s fakturou zaSle vydavatelstvi zadavateli na |eho Z&dost {kterd musi
byt ucinéna soucasné s objednavkou reklamy, jinak |i vydavatelstvi neni
povinno vyhovét) také doklad o Sifeni reklamy, to plati pouze pro tisténd média.
Podle druhu a rozsahu objedndvky jsou tak poskytovany vystfizky, stranky,
kompletni vytisky nebo jejich kopie, popt. i jen doklady elektronickou formou
(zeiména ve formatu PDF a JPG1. Pokud neni mozné tyto doklady obstarat,
obdrz! zadavatel od vydavatelstvi potvrzeni o Sifeni reklamy. U Fadkové inzerce
se neposkytuje Zadny doklad o uverejnéni.

5.

Pfi prodleni v placeni je zadavatel povinen zaplatit Groky z prodleni v zakonné
vys$ . Zadavatel je déale povinen hrad t ndklady spojené s vyméhanim fakturované
Castky nebo Castecnych plateb Vydavatelstvi ma pravo v pripadé prodleni
v placeni odmitnout realizaci dalich objednavek, v€etné objednavek z rAmcové
smlouvy, nebo mdZze jejich realizaci u¢init zavislou na pfiméfenych a véasnych
platbéch pfedem,

6.
Pokud neuvede zadavatel presnou velikost, formu, délku &i jiny rozsah reklamy

urcené k Sifeni v pFislusném médiu a pfenechd toto rozhodnuti na vydavatelstvi,
potom je z&kladem pro vyuctovani skutecné uverejnény rozsah reklamy

7.

Slevy uvedené v pravé platném ceniku jsou poskytovany pouze na reklamu
jednoho inzerenta uvefejnéno!) ve Ihité jednoho roku. Tato lhlita zatina bézet
dnem uverejnéni prvni reklamy

8.

Zadavatel ma pravo uplatiovat zpétné narok na slovu podle platného ceniku,
a to v zavislosti na skute¢né Sifeném poctu nebo objemu reklamy v ¢asovém
obdobi jednoho roku, nebude-li dohodnuto ¢&i v ceniku jednotlivych médii

stanoveno jinak,

9.

Bude-li zadavatel pres upominku vydavatelstvi v prodleni s Ghradou svych
splatnych zavazk( vdcéi vydavatelstv', je vydavatelstvi opravnéno rozhodnout,
Ze pravo na jakoukoliv s evu zadavateli nepfislusi, popf. zanika, a to i zpétné.
Pravo na slevu zaniké okamzikem vystaveni prislusného vrubopisu vystaveného
vydavatelstvi,

10

V pipadé, Ze napf, z ddvodu statniho svatku dojdo k posunu vydani deniku
MF DNES s Magazinem DNES+TV anebo deniku Lidové noviny s Magazinem
Patek LN na jiny den, pléli v tento den pro reklamu v deniku Etvrte€ni IMF
DNES), resp. patecni I-N) tarif.

11
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo stanovil pro zvIastni vydani jiné ceny, nez |sou
uvedeny v pravé platném ceniku.

12
Kombinované zakéazky Inapf TOP KOMBI ZAMESTNANI) jsou zadavany jako
ledna objednéavka, ktera je fakturovéana vzdy po uvefejnéniv MF DNES.

13.

Vydavatelstvi m(ze uzaviit se zadavatelem samostatnou dohodu
o elektronickém obchodnim styku. Tato dohoda specifikuje techncké feseni
a definuje, Ze pro vzajemndj spolupréci (tj. vystavovani a zasilani darovych
dokladd (faktur) ze strany MAFRA, korespondenci obou smluvnich stran tykajci
se vystavenych dafovych dokladd, dokladani uvefejné-,i inzerce v tsténych
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médiich MAFRA)
prostfedky.

bude komunikace zajsfovana obvyklo elektronickymi

14.

Faktury pro zahrani¢ni klienty se vystavu.i budto v EUR dle platného ceniku
v anglickém jazyce |existule-li pro danou sluzbu platny cenik v anglickém
jazyce s cenami v EUR) nebo v CZK s naslednym pFepoctem na cizi ménu -
pro pfepocCet se pouZiva pro viechny faktury vystavené v jednom kalendafnim
meésici vidy kurz CNB platny prvniho dno pfislusného mésice. Pfipousti se
zapodteni pohledavek v rliznych ménach, pficemz pro tyto ucely bude pouzit
kurz uvedeny v predchozi vété. Zapocteni se vzdy fidi ¢eskym pravem.

15.
Vydavatelstvi je oprdvnéno pozadovat plnou ¢&i CasteCnou uUhradu pFedem
(zejm. novy nebo zahraniéni klienti.

16.

Na webové adrese http;//www.mafra.cz/pr loha-cemk-dph/ Ize najit kone¢nou
cenu inzerce véetng DPH u vybranych formatd MF DNES a Lidové noviny
a pfipadné dalSich médii,

VIL REKLAMACE

1.

Zadavatel mé& v prFipadé zcela nebo Castecné necitelného, nespravného i
nekompletniho otisku reklamy v tisténych médiich, nebo zcela nebo ¢astecné
nespravného zobrazeni €i odvysilani reklamy v jinych médiich narok na slevu
z ceny nebo na Sifeni bezchybné nahradni reklamy, ale pouze v tom rozsahu,
ve kterém byl poSkozen Gcel reklamy. Toto pravo je zadavatel povinen uplatnit
u vydavatelstvi pisemné do 2 tydn( od data $lfeni reklamy, jinak zanika. Pravo
volby mezi zplsoby uvedenymi ve vété prvni nalezi vydavatelstvi Pokud
vydavatelstvi neuvefejnl nahradni reklamu bez zbyte¢ného odkladu, nebo
pokud nahradni reklama opakované neni bezchybnd, pak mé& zadavatel pravo
na slevu z ceny.

2.

Pfi opakovaném Sifeni reklamy je zadavatel povinen zkontrolovat ihned
po kazdém uverejnéni jejich spravnost a Uplnost. VVydavatelstvi neuzné narok
na uvefejnén, ndhradni reklamy v tom pripadé, jestlize se pfi opakovani objevil
tentyZ nedostatek, aniz by byl tento nedostatek bezprostfedné (nejpozdéji do 3
dndl po predchozTn uvefejnéni ozndmen vydavatelstvi,

3.

V pripadé, Ze se vyskytnou v ddsledku vadnych podkladl nedostatky pfi
zpracovani, tisku, vkladani ¢ jiném Sifeni reklamy, které nebyly zjevné
rozeznatelné pfi pfijeti objednavky, nemé& zadavatel Zadny narok na slevu nebo

§ifeni ndhradni reklamy.

4.

Vydavatelstvi v Zadném pfipadé neodpovidd za Skody, které nebyly
vydavatelstvim zavinény imyslné nebo z hrubé nedbalosti, a za $kody zplsobené
okolnostmi  vylu€ujicimi odpovédnost mimoradnymi a nepfedvidatelnymi
prekazkami vzniklymi nezavisle na jeho vili anebo vy3si moci (za vy3si moc
se podle dohody stran vzdy povaZuje napf. stdvka, vyluka, vélka a omezen!
plynouci z vale&ného stavu, teroristckeé ttoky, povstani, plisobeni pirodnich sil,
poZzér apod.). Vydavatelstvi neni povinno hradit $kodu jiné osobé nez zadavatel,
Ostatni zde sjednand omezeni odpovédnosti tim nejsou dotena

5.

Text reklamy je zadavateli zasilan ke korekturdm pouze na vyslovnou pisemnou
7adost zadavatele a pouze v pfipadé, kdy je to z Easovych ddvodd mozné.
Zadavatel zodpovida za spravnost a Uplnost jim provedenych korektur, zadavatel
je povinen zaslat vydavatelstvi korektury pisemng, jinak k nim vydavatelstvi
neni povinno prihliZzet. Viydavatelstvi stanovi zadavateli pfiméfenou (z hlediska
moznosti vydavatelstvo lhatu pro provedeni korektury; nebude-fi tato huté
stanovena, €ini 12 hodin. Nedoru¢-li zadavatel korektury do konce stanovené
lhaty, je vydavatelstvi opravnéno Sifil reklamu ve verzi zaslané ke korekturam.
Zadavatel je povinen uvést v korektufe veSkeré jim poZadované zmény.
Vydavatelstvi zadavatelem poZadované zmény zapracuje a zaSle zadavateli
k nové korektufe, bude-ii to z Gasovych divodi moZzné Provadéni dalSich
zadavatelem poZadovanych zmén po prvni korektufe mdze byt zpoplatnéno
Castkou 100,- K& bez DPH (pro zahrani¢ni klienty EUR 4,-) za kazdou dalsi
korekturu. Vydavatelstvi je opravnéno o tuto ¢astku navysit pf sluSnou fakturu
za uverejnéni reklamy Bude-li zadavatel poZadovat v rdmci korektur jiné zmény
nez opravy chyb, mlize vydavatelstvi tuto zménu odpovidajicim zplsobem
zpoplatnit.

6
Reklamace se uplatiuje pisemné na adrese sidla vydavatelstvi rebo
u prisludného inzertniho poradce vydavate stvi.
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7.
Zakonna prava spotiebiteld, od nichz se nelze dohodou odchyli zlstavaji
nedotcena.

Vlil. OCHRANA DAT, OBCHODNI SDELENI

1,

Informace, které poskytne zadavatel vydavatelstvi v souvislosti se smlouvou
o dilo, pouziva vydavatelstvi pouze ke smluvenym G&eldm (plnéni smlouvy),
plnéni zékonnych povinnosti ¢ pro Ggely svych opravnénych zajml ¢&i
opravnénych zaimd tfetich osob (zeiména pro pipad soudniho sporu tykajiciho
se poskytovanych sluZeb ¢&i obsahu reklamy, pro statistické Gcely a zleplovani
sluzeb a pro pfimy marketing). Stejné omezeni plati pro informace, které
poskytne vydavatelstvi zadavateli.

2

Vydavatelstvi |e opravnéno k vymahani svych pohledavek vici zadavateli
vyuzit tfeti osobu. Vydavatelstvi je oprdvnéno predat informace o jednotlivych
obchodnich pfpadech a o zadavateli tfetim osobam v pfipadech stanovenych i
umoznénych pravnimi predpisy, v pfipadech zvIasté sjednanych, pfi postoupeni
pohledavky ¢i jiném nakladani s ni, svym pravnim, Gcetnim, dafovym
a obdobnym poradciim, osobam tvoficim s vydavatelstvim koncern a dale
osobé poskytullci vydavatelstvi pojisténi rizika nezaplaceni pohledéavek.

3.
Pouceni o ochrané osobnich Gdald je uvedeno v priloze téchto podminek,

IX. OSTATNI USTANOVENI

1

Pokud by vznikly odlvodnéné pochybnosti o platebni schopnosii zadavatele

€i pokud by zadavatel byl v prodleni s Ghradou jakékol v splatné laktury (byl

vystavené na zékladé jiné smlouvy) vydavatelstvi, je vydavatelstvi podle své

volby.

a) opravnéno odstoupit od smlouvy,

b) prerusil poskytovani plnéni anebo

c) vazat poskytnuti dalSich plnéni (v€etné pInéni jiz objednaného) na platbu
pFedem,

Vydavatelstvi neni povinno preruSeni poskytovani plnéni podle pism. b)

zadavateli ozndmit.

2.

Stornovanim objednavky, které musi byt v kazdém pfipadé provedeno
pisemné, z(stavaji naroky vydavatelstvi na platbu ceny reklamy nedotceny (tzn.
vydavatelstvi nalezi v takovém pfipadé odstupné ve vysi 100% ceny). Stejné
plati pro pilpad, kdy vydavatelstvi odmitne uverejnit jiz potvrzenou objednavku
z ddvodUli neuhrazeni zavazk( zadavatele.

3.
V pripadé nedodéani podkladu ¢i pozdniho dodani podkladu objednané inzerce si
vydavatelstvi vyhrazuje pravo na storno poplatek ve vysi 100%,

4.

Smluvni strany se dohodly, Ze mezi nimi uzaviené smlouvy (o dilo) o SiFeni
reklamy a vztahy z nich vyplyvajici se budou Fidit ¢eskym pravem a to zakonem
C. 89/2012 Sh., Ob&anskym zékonikem v platném znéni, a to ustanovenimi
upravujicimi smlouvu o dilo podle 5 2586 a nasl. Ob&anského zékoniku.
Zadavatel se zavazuje na své néklady a nebezpeCi Fadné a v zdkonem
stanovenych Ihlitach splnit povinnosti tykajici se uzavirané smlouvy stanovené
zdkonem ¢. 340/2015 Sbh, Smluvni strany se dohodly, Ze vydavatelstvi je
v pfipadé marného uplynuti lhity stanovené pro zaslani takové smlouvy
spravci registru k uverejnéni opravnéno od smlouvy odstoupit. Vydavatelstvi
mé v3ak zaroven pravo zajistit uverejnéni smlouvy samostatné, pokud
zadavatel neuverejnl smlouvu do 15 dnl ode dne jejiho uzavieni, nebo ma-
i k lomu jiny rozumny dlvod, Vydavalelslvl mize poZadovat nahradu $kody
nebo nemajelkové ujmy zplsobené porusenim smluvni povinnosti zadavatele
uverejnil smlouvu Fadné a v&as. Pro odstranéni pochybnosti je sjednéno, ze
toto ustanoveni je oddélitelné od ostatnho obsahu a pripadna net€innost nebo
neplatnost smlouvy z dlvodu jejiho neuvefejnénl nezplisobuje nedG&innost
nebo neplatnost tohoto ustanovent,

V pfipadé, Ze tento zakon umoZzfiuje vyloucit ze zverejnéni nékteré ¢asti smlouvy
¢i informace, zadavatel takové ¢ast' smlouvy ¢i informace ze zverejnéni vylouci.
Zadavatel se zavazuje pristupovat k obsahu této smlouvy jako ke svému
obchodnimu tajemstvi. Uvefejnén' smlouvy v souladu se zakonem ¢&. 340/2015
Sh. nezbavuje smluvni sirany povinnosti mi¢enlivosti ohledné jejiho obsahu.
Stejné plat’ pro jiné zakony upravujici zvefejiiovani informaci, zejména zakon €.
247/1995 Sh. a dalsi volebni zakony.

5

Ukon€eni smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavatelem pravnim ukonem musi
byt provedeno pisemné.
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6.

Pokud by u zadavatele byly dany jakékoliv diivody, jeZ by mohty zaloZit zakonné
ruceni €i jinou odpovédnost vydavatelstvi za dafiové povinnosti zadavatele,
je zadavatel povinen o takovych skuteCnostech vydavatelstvi bezodkladné
pisemné informovat.

7,
Odstoupeni od smlouvy mezi vydavatelstvim a zadavateem ma vzdy Gcinky
ex nunc.

8.
Vydavatelstvi si vyhrazuje pravo dohodnout s Kklientem prostfednictvim
[rémcové) smlouvy individudini obchodni podminky.

9.
Kombinované vklady do tituldl vydavatelstvi jsou zadavany do kazdé publikace
na samostatnou objednavku a pro kazdou pub ikaci fakturovany zvIast.

10.
Vydavatelstvi upozorfiuje své obchodni partnery ve smyslu 5 43) z&kona €.
89/2012 Sh., Ze jednotlivi zaméstnanci vydavatelstvi jsou oprdvnén jednat Jen
v rozsahu jim udé eného povéreni a |en ve vécech obvyklych pro |ejich pracovni
pozici. Aniz je tm dot€eno ustanoveni predchozi véty, nasledujic! smlouvy
mUZe uzavirat anebo pravni jednani ¢init v zastoupeni vydavatelstvi vzdy pouze
jeho statutam! organ (zplsobem icdnanl navenek zapsanym do obchodniho
rejstfiku) nebo osoby témito statutarnimi zastupci vyslovné k tomu povéfené
na zékladé specidlni pisemné plné moc', klerd bude vyslovné

obsahovat zmocnéni k takovému ukonu:

a) smlouvy o smlouvé budouct,

b nakladéani s ochrannymi zndmkami, doménami a jinymi
pFedmeétypramyslového vlastn ctvl,

) uzaviréni licen¢nich a podl cen¢nlch smluv, vyjma béznych smluv s autory

na prispévky do médii,

) nabyti, zatiZeni ¢i zcizeni nemovitosti,

e) jakékoliv zajisténi i utvrzeni dluhl jak vydavatelstvi, tak tfet'ch osob
(v&elné uednanl o smluvnich pokutach a uznani dluhu, ruceni, finan¢ni
zaruky apod.),

fl uzavieni z&stavni smlouvy,

g) verejna nabidka,

h) ujednani o zavdavku,

i) jakakoliv dispozice s obchodnim z&vodem ¢i €asti zavodu tvofici

samostatnou organiza¢ni slozku.
postoupeni pohledavky,

) prevzeti dluhu,

1) pFistoupeni k dluhu,

m) pFevzeti majetku,

n) postoupeni smlouvy,

0) jakékoliv jednani tykajfcl se cennych papirll (vetné smének) ¢i podttd
v jinych osobéch,

p) dohoda o narovnani,

q) vzdani se prava a prominuti dluhu iv€etné jednéni ucinénych formou
vréaceni dluzniho Gpisu apod.).

Smlouva, pfi jejimz uzavirdni zastupoval vydavatelstvi ¢&len (€lenové)

statutarnino organu, mlze byt ménéna pouze pravnim jednanim, pfi némz

budou vydavatelstvi zastupovat opét ¢lenové statutarniho organu nebo osoby

k takovému jednani vyslovné povérené individualnim pisemnym povérenim,

=

11

Sjednadva se prodlouzeni subjektivni proml€eci Ihity pro pohledavky vzniklé
mezi smluvnimi stranami ze 3 na 4 roky. To neplati pro pohledavky na néhradu
Skody.

12.
Jakékoliv reklamni nabidky vydavatelstvi formou reklamy a informace uvedené
v jeho cenicich a nebo katalozich se nepovazuji za nabidku na uzavieni smlouvy,

13.

Veskeré nabidky na uverejnéni reklamy ucinéné vydavatelstvim mohou byt
odvolany i ve 1h(té uréené pro jejich pfijeti.

14.

Ustanoveni 5 1799 a 5 1800 zakona £. 89/2012 Sh. se mezi stranami neuZiji.

15.
Ustanoveni § 1805 odst. 2, § 1913, 5 1950, § 1952 odst. 2 a 5 1995 odst. 2
zékona €. 89/2012 Sh. se mezi stranami neuZiji.

16.
Smluvni strany vyslovné ujednavaji, Ze vydavatelstvi je opravnéno odmitnout
pInéni podle uzaviené smlouvy i pro pfipad, kdy zadavatel bude v prodleni

et

www.mafra.cz/sluzby
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se splnénm svého jiného zavazku (vzniklého z jiného pravniho dlvodu) vdci
vydavatelstvi.

17.

Bylo-li ujedn&no pInéni ve splatkach a dluznik nesp'ni nékterou splatku, u.ednaly
smluvni strany, Ze véfitel ma pravo na vyrovnani celé pohledavky a toto pravo
mUzZe uplatnit i po splatnosti nejblize pfisil splatky.

18.

Zadavatel bere na védomi, Ze smluvni vztah s vydavatelstym ho neopraviuje
k oznalovani jeho vyrobki nebo jejich ¢asti jménem, ochrannou znamkou,
nazvem produktu vydavatelstv nebo jingm obdobnym zptsobem.

19.

Vydavatelstvi je opravnéno zapodist jakoukoliv svoj splatnou pohledavku vici
zadavateli proti pohleddvkdm zadavatele za vydavatelstvim a to bez ohledu
na to, zda (sou tyto pohledavky splatné ¢i nikoliv a bez ohledu na ménu nebo
pravni vztah, z ngjz vznikly.

20.
Pokud je smlouva uzaviena na dobu ur€itou ¢i na jednordzové pinéni,
neni mozné ji ukonit |inak, neZ dohodou ¢i ze zakonnych diivodd. Pokud

je smlouva uzaviena na dobu neurCitou, mdze ji kterakoliv ze stran ukongit
vypivédi s vypovédnidobou | mésice, kterd po€ne bézet prvnim dnem mésice
nésledujiciho po doruceni vypovédi.

21

Smluvni strany timto v souladu s | 89a obcanského soudniho Fadu resp.
nafizenim (EU) €. 1215/2012 sedn&vajl pro veSkeré sputy mezi mm plynouci
z této smlouvy pfisludnost Ceskych soudu a to mistni pFislusnost Obvodniho
soudu pro Ptahu 5 jako soudu prvniho stupné. V pfFipadé, Ze soudem prvniho
stupné bude krajsky soud, sjednavaji smluvni strany pro veskeré spory mezi
nimi mistni pFislusnost Méstského soudu v Praze.

X, ZMENA VSEOBECNYCH OBCHODNICH PODMINEK

Vydavatelstvi mlze tyto V3eobecné obchodni podminky v&etné cenikl

v pfiméfeném rozsahu 2meénit, a to zejména v piipadé

a) zmén v jednotlivych médiich, které by mély vliv na reklamni formaty,

b) zavedeni novych reklamnich forméatu ¢i médif,

c) zmeény rozsahu, periodicity ¢i doby Sifeni jednotlivych médii ¢i jejich
zrusen' nebo nahrazeni jinymi,

d) zmeény ¢&i zrudeni pravnch predpisd, vydani novych pravnich predpisd Ci
zmény vykladu prislusnych pravnich predpisd,

e) zmény vyse nakladu €i Ctenosti jednotlivych tisténych médii ¢i dosahu
ostatnich médii,

) mén cen jednollivych reklamnich formatd,

g) zmén cenové Urovné na trhu,

h) zmény vykladu pfislusnych pravnich ptedpist, nebo

|) nepredvidatelnych zmén na trhu.

Zména bude ozndmena zadavateli podle volby vydavatelstvi bud odeslanim

pFislusné informace a UpIného znéni zmény podminek ve vhodném formétu

(napt. .pdf nebo .html) na kontaktni e-mailovou adresu zadavatele ¢i pisesmnym

ozndmenim. Takovato zména vstupuje mezi vydavatelstvim a konkrétnim

zadavatelem v platnost uplynutim vydavatelstvim stanovené lhity, ktera ¢ini

zpravidla leden mésic, nejméné vsak Cini tato Ihlita 25 dni ode dne oznameni

zmeény. V pfipadé, Ze zadavatel nebude se zménou souhlasit, je oprdvnén

vypovédét prislusnou smlouvu ve IhGté podle predchozi véty s vypovédni

dobou 30 dnd. V pfipadé, kdy zadavatel uplatni toto své pravo na vypovéd,

neni takovéto predcasné ukonceni smlouvy povazovano za poruseni smlouvy

ze strany zadavatele a zadavateli nezaniké ani se neomezuje pravo na sjednané

slevy (ledaZe by toto pravo zamklo nebo bylo (mohlo byt) omezeno z jinych

dlivod(i na strané zadavatele). V pfipada, kdy zadavatel nevyuZije svého prava

na vypovéd smlouvy, plati, Ze se zménou souhlasi. Vydavatelstvi si vSak

vyhrazuje pravo pfijmout takovou zménu VOP &i cenikd, 5 niz nebude spojeno

pravo zadavatele na vypovéd smlouvy za predpokladu, Ze takovouto zménou

bude zadavatel vazan pouze v pripadé, kdy s ni bude souhlasit. Vydavatelstvi

si vyhrazuje pravo pfi zavedeni novych produkt(l stanovit pro né odchylné

vSeobecné obchodni podminky, technické podminky anebo ceniky. Stejna

pravidla plati pro zmény pfisludnych technickych podminek (viz ¢l. l.odst. 4).

XI. ZVLASTNI USTANOVENI PRO SMLOUVY UZAVIRANE

DISTANCNIM ZPUSOBEM A NEBO MIMO OBCHODNI PROSTORY

SE SPOTREBITELI
1
S ohledem na zakonna ustanovenfsdéluje vydavatel spotiebitellim, ktefis nim
uzaviou smlouvu distanénim zplsobem, & mimo jeho obchodni prostory,
nasledujici udaje
a) pfi uzavirani smlouvy o uverejnéni reklamy je cena reklamy stanovena

dle platného ceniku vydavatelstvi umisténéha na www.mafra cz. a to

s pripadnou slevou podle uzaviené smlouvy,

www.m afra .cz/sluzby

b) s ohledem na charakter smlouvy nevznikaji spotfebiteli Zadné naklady
na dodan' sluzby,

c) vydavatelstvi si vyhrazuje prdvo pozadovat platbu predem,

d) ke sjednané cené b .de vydavatelstvi G¢tovat pouze zdkonnou dan
z pridané hodnoty, jiné dané. poplatky ani néklady nebudou uctovany,
ledaZe by byly zavedeny po uzavieni smlouvy a podle zdkonnych predpis
zatézovaly poskytnuti pFslusné sluzby,

e) pisemné uzaviené smlouva bude archivovana u vydavatelstvi a spotfebitel
je opravnén do ni kdykoliv nahlédnout na zakladé pisemné Zadost'
a prokézéni jeho totoznosti,

f) k uzavreni smlouvy nejsou nutné z&dné technické kroky, vyjma kontaktu
s prislusnym pracovnikem inzertniho oddéleni vydavatelstvi,

g) zjisfovéanl a opravovani chyb vzniklych pF zadavéni dat pfed podanim
objednavky je mozné neomezené az do uzavreni smlouvy,

h) pro vydavatelstvi nejsou zdvazné zadné kodexy chovani tykajici se
uverejiovani reklam, nebol zadné takové kodexy nebyly vydény.

i) smlouva mlze byt uzaviena pouze v eském ¢i slovenském jazyce.

2.

SpotFeb tel ma pravo odsteupit od smlouvy ve Ih(ité 14 dnd od jejiho uzavreni,
a to pfislusnym pravnim jednan‘'m ucinénym vic: vydavatelstvi. Vydavatelstvi
doporu€uje v pfipadé zajmu spotfebitele o odstoupeni od smlouvy ucinit
toto pravni jednani pisemné v0&i svému inzertnimu poradci Ci dorucenim
pisemného odstoupeni vydavatelstvi na adresu sidla vydavatelstvi. Lhdta pro
odstoupeni se povaZuje za zachovanou, pokud spotfebitel v jejim pribéhu
odesle vydavate stvi oznameni, Ze od smlouvy odstupuje.

3.

Pokud spotfebitel v uzaviené smlouvé pozadoval uverejnéni reklamy ve Ihalé
kral3l, nez je Ihiita pio odstoupeni podle odst. 2 tohoto &lanku, a doslo k tomulo
uverejnéni, nema pravo na odstoupeni podle odst. 2 tohoto ¢lanku. Odstoupl-li
podle odst. 2 spotrebitel od smlouvy, s jejimz pInénim bylo zapoc€ato na zakladé
vyslovné zadosti spotrebitele pred uplynutim Ihaty pro odstoupeni od smlouvy,
uhradi vydavatelstvi pomérnou ¢ast sjednané ceny za plnéni poskytnuté
do okamziku odstoupeni od smlouvy,

4.
PFilohou smlouvy uzaviené se spotrebitelem bude formul&F pro odstoupeni
od smlouvy v pfipadech, kdy to bude zvIastni pravni pfedpis vyZadoval,

5.

Vydavatelstvi informuje spotfebitele, Ze pfijima platby v hotovosti (platba
pfedem), prevodem na Géet vydavatelstvi a u vybranych produktd, u nichz
je to vyslovné uvedeno, také prostfednictvim platebni brany GoPay ¢i
prostfednictvim platebnich karet v servis centrech Medialni skupiny MAFRA.
Vydavatelstvi si vSak vyhrazuje u jednotlivé smlouvy ¢i objedndvky zvolit
pozadovany systém platby.

6

Mimosoudni Feeni sporli neni umoznéno. Nedotéeno z(stava pravo obou
smluvnich stran na dvoustranném jednani o vyfeSeni spor(. Mediace je
upravena zakonem €. 202/2012 Sh. o mediaci a 0 zméné nékterych zakond,

V prpadé, Ze dojde mezi vydavatelstvim a spotfebitelem ke vzniku
spotfebitelského sporu z kupni smlouvy nebo ze smlouvy o poskytovani sluzeb,
ktery se nepodafi vyfesit vzajemnou dohodou, mliZze spotfebitel podat navrh
na mimosoudni FeSeni takového sporu uréenému subjektu mimosoudniho
feSeni spotiebitelskych spord, kterym je Ceskéa obchodni inspekce Ustredni
inspektoréat - oddéleni ADR

Stépanska 15

120 00 Praha 2

E-mal adr@coi.cz

Web adr.coi.cz

Spotiebitel mlze v pfipadé smluv uzaviranych on-line vyuzit rovnéz platformu
pro FeSeni spord online, Ktera je zfizena Evropskou komisi na adrese http:/
ec.europa.eu/consumers/odr/

Xil. PLATNOST
Tyto Veobecné obchodni podminky vstupuji v platnost dnB 1.1. 2018.
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PRILOHA: POUCEM O 7PRACQVAM OSOBNICH UDAJU

Informare, které poskytne zadavatel - fyzick4 osoba vydavatelstvi v souvislosti
se smlouvou o dilo, pouziva vydavatelstvi pouze ke smluvenym Gcéeldm (plnéni
smlouvy), pInén zakonnych povinnosti fii pro G&ely svych opravnénych zajmd &i
opravnénych zamu tfetich osob Izejména pro pfipad soudniho sporu tykajiciho
se poskytovanych sluzeb ¢i obsahu reklamy, pro statistické ucely a zlepSovani
sluZeb a pro pfimy marketing).

Osobni Gdaje zadavateld - fyzickych osob, které bude vydavatelstvi
zpracovavat, zahrnuji zejména Udaje poskytnuté takovymi osobami. Tyto Udaje
budou zpracovavany po pfiméfenou dobu s ohledem na Ucel zpracovani.
Pokud je doba zpracovani stanovena pravnimi predpisy, budou osobni Udaje
zpracovavany po takovou dobu, pokud dale uvedenad ddvody neodCvodni
del$i dobu zpracovéni. Pfi urCeni pFimérFenosti doby zpracovéani osobnich
dajl bude vychazeno zejména z téchto hledisok (i) délky proml&eci doby, (n)
pravdépodobnosti vzneseni pravnich narokd, (i) obvyklych postupl na trhu
a (iv) pravdépodobnosti a vyznamu hrozicich rizik.

Pravnim zakladem zpracovani osobnich udaji zadavatelll je plnéni smlouvy,
opravnéné zajmy vydavatelstvi a tietich osob a pInéni zakonnych poZadavkd
(zejména predchazeni deliktnl Ginnosti, plnéni poZadavk( podle piedpsu
0 ochrang osobnich tdajd, vedeni Uetnictvi, pInéni povinnosti podle dariovy: h
a UCetnich predpisl a predpist regulujicich reklamu).

Zadavatel bere na védomi, Ze mu budou vydavatelstvim ve smyslu ustanoveni
§ 7 zadkona €. 480/2004 Sb. zasilana nevyzadana obchodni sdéleni na jeho
adresu (vCetné e-marlovél, bude kontaktovan nevyzadanym directmailem
obsahujidrtr obchodni sdéleni a prostfednictvim nevyZzadaného telemarketingu
(vCetné nevyzadanych SMS a MMS) obsahujiciho obchodni sdéleni tykajici se
produktd. obchodu a sluzeb vydavatelstvi, Zadavatel m{iZe toto zasilani kdykoliv
odmitnout na adrese sidla vydavatelstvi i prostfedn ctvim e-mailové adresy
odhlasit@mafra.cz. Takové odmitnuti nema - neurcl-li zadavatel vyslovné jinak -
vliv na zasilani jinych druhd nevyzadanych obchodnich sdéleni, napf. pro Gcely
predplatného apod.

Vydavatelstvi timto informuje kazdého zadavatele -fyz ckou osobu, jehoZ osobni
Udaje bude zpracovévat, o0 jeho pravech vyplyvajicich ze zakona €. 101/2000
Sb. 0 ochrané osobnich Gdajil v platném znéni Idale jen ,,zakon"), tj. zejména
o tom, Ze poskytnuti téchto tdaji je dobrovolné (véem bez poskytnuti urg tych
(dajd nebude smlouva uzavienal, Ze zadavatel ma pravo pfistupu k mm, a Ze
ma pravo na odstranéni zavadného stavu, na jejich blokovani, provedeni opravy,
doplnéni nebo likvidaci a ma pravo pfi poruseni zékona se obrétit na Ufad pro
ochranu osobnich Gdajli s Zadosti o zajisténi napravy, jakoZ i o dalSich pravech
vyplyvajicich z IS 11 a 21 tohoto z&kona.

Pouceni zadavatele - fyzické osoby o z&konnych pravech v oblasti ochrany
osobnich Gdajl pro obdobiod 25.5.2018 podle Nafizeni Evropského parlamentu
a Rady (EU) ¢, 2016/679 (dale jen ,Nafizen!"):

Fyzicka osoba ma pravo u vydavatelstvi jakoZto spravce osobnich tdajt

a) pozadovat pristup k osobnim Gdajdim, které spravce zpracovava, ¢imz se
rozumi pravo ziskat od spravce potvrzeni, zda osobni Udaje, které se jf
tykaji, jsou €i nejsou zpracovavany, a pokud je tomu tak, ma pravo ziskat
pristup k ttmto osobnim udajdm a k dal$im informacim uvedenym v ¢l. 15
Nafizeni,

b) poZzadovat opravu osobnich Gdajl, které jsou o ni zpracovavany, pokud
jsou nepresné. S pfihlédnutim k Gceldm zpracovani ma v nékterych
pripadech pravo poZadovat také doplnéni netiplnych osobnich udajd,

¢) pozadovat vymaz osobnich udajl v pfipadech, které jsou upraveny

v Cl. 17 Nafizeni.

pozadovat omezeni zpracovani (dajd v pFipadech, které jsou upraveny

vEl. 18 Nafizeni,

e) ziskat osobni Udaje, které se ji tykaji a

a. které zpracovava vydavatelstvi s jejim souhlasem, nebo

b. které zpracovava vydavatelstvi pro splnéni smlouvy, jejiz smluvni iranou
takova fyzicka osoba je nebo pro provedeni opatfeni prfijatych pred
uzavienim smlouvy na jeji Z&dost

ve strukturovaném, bézné pouzivaném a strojové itelném formatu, pficemz

mé prévo predat tyto Udaje jinému sprévci, a to za podminek a s omezenimi

uvedenymi v ¢l. 20 Nafizeni a

) ma prévo vznést ndmitku proti zpracovani ve smyslu €l. 21 NaF'zeni
z dvodd tykajicich se jeji konkrétni situace.

d
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Pokud vydavatelstv' obdrzi takovou z&dost, bude informovat Zadatele
0 prijatych opatfenich bez zbyte¢ného odkladu a v kazdém pF padé do jednoho
mésice od obdrzen' Zadosti. Tuto 1hdtu |e mozné v pfipada potfeby a s ohledem
na slozitost a pocCet Zadosti prodlouzit o dalsi dva mésice. Vydavatelstvi
neni v urcitych prpadech stanovenych Nafizenim povinno zcela nebo z&asti
Zadosti vyhovél. Bude tomu tak zejména, bude-li Zadost zjevné nediivodna
nebo nepfimérena, zejména protoZze se opakuje. V takovych piipadech muze
vydavatelstvi (i) ulozil pfiméfeny poplatek zohlediujici adm n strativni naklady
spojené s poskytnutim pozadovanych informaci nebo sdéleni nebo s ucinénim
pozadovanych Gkon( nebo (ii) odmitnout Zadosti vyhovét.

Pokud vydavatelstvi obdrzi vy3e uvedenou Zadost, ale bude mlt divodné
pochybnosti 0 totoZnosti Zadatele, m(iZe jej pofadat o poskytnuti dodateénych
niormacl nezbytnych k potvrzeni jeho totoZnosti.

V pripadé, kdy se zadavatel domniva, Ze vydavatelstvi zpracovava jeho osobni
Udaje neopravnéné ¢i jnak poruSuje jeho pradva, ma pravo podat stiznost
u dozorového ufadu (tedy Ufadu pro ochranu osobnich dajd) ¢ ma pravo
poz&dat o soudni ochranu.

V pfipadé, Ze zadavatel - fyzickd osoba poskytne vydavatelstvi na zakladé ¢i
v souvislost s uzavienou smlouvou o dilo Gdaj o svém rodném ¢isle, souhlasi
jakoZto nositel Lohoto rodného ¢isla ve smyslu i 13c odst. 1 zakona €. 133/2000
Sh. s tim. aby vydavatelstvi toto jeho rodné ¢islo vyuzivalo pro Gcely evidence
smluv, poskytnutych plnéni a ochranu prav vydavatelstvi aby je| za timto
Gcelem arch vovalo, zpracovévalo a uzivalo. Jakékoliv odvoléni souhlasu podle
tohoto €lanku nema vliv na opravnéni vydavatelstvi na zpracovani inlormacl
a (dajl, které vyp yva z prislusnych pravnich predpist i pro jiné Ggely, ledaze
by vyslovné stanovily jinak.

Vydavatelstv' muze zpfistupnit osobni (daje tfetim osobam pouze v pfipadech,
kdy ji to bude ukladat nebo umoziiovat zakon anebo se souhlasem zadavatele.
Vydavatelstvi zpfistupfiuje osobni Udaje pouze v obvyklém rozsahu
zpracovateldm ¢&i |inym prijemcim - dodavateldm externich sluzeb (typicky
programétorské ¢ jiné podptrné technickeé sluzby, serverové sluzby, rozesilani
e-maild), provozovateldm zaloZnich serverl &i provozovateldm technologii
vyuzivanych vydavatelstvi, ktefi |e zpracovaval' za Gcelem zajisténi funk&nosti
pfislusnych sluzeb. Dale mohou byt osobni Gdaie zpFistupfiovany v nezbytné
nutném rozsahu pravnim, ekonomickym a dariovym poradcdim a auditorCim,
ktefi je zpracovavaji za Ucelem poskytovéani poradenskych sluZeb ¢i osobam
tvoficim s vydavatelstvim koncern. Osobni Gdaje tykajici se dluznikd mohou
byt zpFistupnély také spolecnosti poskytujici pojisténi pohledavek ¢i inkasnim
Vv pripadé podezfen' na protipravni jednani mohou byt osobni Gdale predané
také organlim verejné spravy.

www.mafra.cz/stuzby
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