Smlouva o dilo
a licen¢ni smlouva
uzaviena v souladu s ustanovenimi §§ 2358 a nasl. a §§ 2586 a nasl. zakona ¢. 89/2012 Sb.,
obcanského zakoniku (ddle jen obcansky zakonik)

l.
Smluvni strany

Mésto Tabor

sidlo:  Zizkovo nam. 2, Tabor, 390 15

ICO: 00253014

DIC:  CZ00253014

bank. spojeni: Ceska spofitelna,

¢islo uctu: X. Xo XXXXXXXXXXXXXXXXXX

zastoupené: Mgr. Katefinou Blahovou, mistostarostkou
(ddle jen , objednatel”)

KVAS o.s.

sidlo: Praha, Vinohrady, Cermakova 1126/1, PSC 120 00

ICO: 22671102

bank. spojeni: Raiffeisenbank a.s., Karlovo namésti 10, Praha 2

Cislo UCtu: XXXXXXXXXXXXXXX

zastoupené: MgA. Jakubem Demlem, ¢lenem vyboru zapsaného spolku
(dale jen ,zhotovitel)

.
Pfedmét smlouvy, predmét dila

1. Predmétem této smlouvy je zavazek zhotovitele vytvofit pro objednatele a ve spolupraci s nim
dilo vrozsahu a za podminek uvedenych touto smlouvou a zadvazek objednatele poskytnout
zhotoviteli veSkerou potfebnou soucinnost a zaplatit zhotoviteli za fadné a véas zhotovené dilo
cenu ve vysi, za podminek a zplisobem uvedenym ve ¢l. VIII. této smlouvy.

2. Predmétem dila je zpracovani projektu Strategie rozvoje kultury a kulturniho turismu v Tabore
(dale jen ,Dilo”). Dilo bude obsahovat zejména expertni zhodnoceni stavu kultury a kulturniho
turismu v Tabofe a ndvrhy a doporuceni na zlepSeni analyzovanych oblasti.

.
Termin plnéni

1. Zhotovitel se zavazuje provést dilo v terminu ode dne podpisu této smlouvy do 30. ¢ervna 2018,
v souladu s harmonogramem praci uvedenym v Nabidce. Nabidka je nedilnou soucasti této
smlouvy jako Pfiloha €. 1.

2. Vsouladu s navrhem postupu uvedenym v nabidce bude Dilo zhotoveno ve 4 etapach, kdyz
jednotlivé etapy a jejich rozsah je uveden v priloze €. 1 této smlouvy.



Zhotovitel se zavazuje predat objednateli v zavéru kazdé etapy v terminu dle harmonogramu
praci v Nabidce pftislusné vystupy a dil¢i hodnotici zpravu.

Dilo se povazuje za dokoncené vokamziku, kdy je dokonceno raddné bez jakychkoli vad
a nedodélkd.

\VA
Zavazky zhotovitele

Zhotovitel se zavazuje Dilo vytvofit fadné a vcas, v souladu s podminkami a zplsobem uvedenym
v této smlouvé a jeji pfiloze (Nabidce).

Zhotovitel se zavazuje vytvofit Dilo na vlastni odpovédnost; smluvni strany se dohodly, Ze
zhotovitel smi pro vytvoreni Dila vyuZit prace svych zaméstnancu, spolupracujicich osob i tfetich
stran, za vysledek jejich ¢innosti vSak zodpovida, jako by se jednalo o ¢innost jeho vlastni.
Zhotovitel a jeho pfipadni subdodavatelé (tfeti osoby) budou pfi provadéni dila postupovat s
odbornou péci. Véci, prace a sluzby, které jsou predmétem této smlouvy, zhotovitel doda nebo
provede vtakovém rozsahu a jakosti, aby vysledkem bylo kompletni, plynule, bezpecné a
spolehlivé vyuzitelné dilo, odpovidajici podminkam stanovenym touto smlouvou a Ucelu poutZiti.
Smluvni strany se dohodly, Ze, dodani potfebnych podkladl pro vytvoreni Dila bude probihat ve
spolupraci se zaméstnanci objednatele ¢i jeho smluvnimi partnery. V pfipadé, ze jimi nebude
zhotoviteli poskytovana radnd a vc€asnad potrebna soucinnost, vduisledku ¢ehoz nebudou
jednotlivé etapy Dila (viz ¢l. 1ll.2. smlouvy) fadné a véas dodany, nenese zhotovitel za takto
zpUsobené skody Ci prodleni odpovédnost a veskeré dil¢i i celkové |hiity se o dobu dodani
potfebnych podkladll prodluZuji.

Zhotovitel potvrzuje, Ze se pred podpisem této smlouvy dikladné a v plném rozsahu seznamil s
rozsahem a povahou dila, Ze jsou mu znamy vesSkeré technické, kvalitativni a jiné podminky
nezbytné pro realizaci dila a Ze disponuje takovymi kapacitami a odbornymi znalostmi, které
jsou k provedeni dila nezbytné. Zhotovitel prohlasuje, Ze ¢innosti podle této smlouvy provede za
dohodnutou cenu a v dohodnuté lhGté. Zhotovitel dale prohlasuje, Ze si je védom skuteénosti, Ze
v pribéhu realizace dila nem(ze uplatiiovat ndroky na zménu a Upravu smluvnich podminek z
dlvodu, které mohl nebo mél zjistit jiz pti seznameni se s takovymi podklady a se stavem mista
plnéni. Nedostatecna informovanost, mylné chdpani zadavacich podminek a chybné navrzena
nabidkovad cena neopravrnuje uchazece pozadovat dodate¢nou uhradu nakladd nebo zvyseni
ceny.

V.
Zavazky objednatele

Objednatel se zavazuje poskytnout zhotoviteli pfi realizaci plnéni této smlouvy potfebnou
soucinnost, zejména umoznit zhotoviteli pfistup ke vdem koncepénim dokumentim objednatele
¢i osob fizenych objednatelem, pfistup do prostor souvisejicich s pInénim dle této smlouvy a dale
zajisti soucinnost vsech osob, jejichz spoluprace je nezbytnd k fadnému splnéni ucelu této
smlouvy.

Objednatel se zavazuje za plnéni poskytnuté zhotovitelem dle této smlouvy zaplatit dohodnutou
cenu, a to zplisobem, za podminek a ve vysi stanovené touto smlouvou a jejimi pfilohami.

VI.
Licence



1. Zhotovitel prohlasuje, Ze bude vyluénym nositelem a opravnénym vykonavatelem autorského
prava k dilu vyhotovenému na zakladé této smlouvy (dale také jen ,pfedmét licence”) a bude
opravnén s témito pravy samostatné a bez jakychkoliv omezeni nakladat.

2. Zhotovitel timto poskytuje objednateli opravnéni k vykonu prava autorského: pfedmét licence
uzit vSemi zplsoby uZiti v neomezeném rozsahu v jeho plivodni i zpracované ¢i jinak zménéné
podobé. Licen¢ni smlouva se uzavira na dobu neurcitou.

3. Pro pfipad odstranéni pochybnosti smluvni strany prohlasuji, Ze na zakladé udélené licence je
objednatel opravnén uzit predmét licence samostatné a bez omezeni, zejména:

A. uzit predmét licence pro potreby marketingu, pro potfeby prezentace objednatele na
verejnosti, vystavdch ¢&i jednotlivé u tretich osob v jakékoliv formé zachycené na nosici
nebo makete;

B. k pofizeni rozmnoZenin a napodobenin predmétu licence nebo jeho ¢asti: do¢asnych i
trvalych, pfimych i neptimych a to jakymikoliv prostfedky a v jakékoliv formé (tiskové,
fotografické, obrazové, stavbou architektonického dila, ve formé trojrozmérné
rozmnozeniny i ve formé elektronické zahrnujici vyjadreni digitalni i analogové) za
podminky, Ze nebude takovéto uZiti v rozporu se smyslem a tGcelem licenéni smlouvy a
v rozporu s dobrymi mravy.

4. Smluvni strany si vyslovné sjednavaji, Ze objednatel je opravnén i bez souhlasu zhotovitele
poskytnout treti osobé opravnéni tvofici soucast licence. Podlicenci je objednatel opravnén
poskytnout zcela.

5. Objednatel je opravnén licenci postoupit tfeti osobé i bez predchoziho pisemného souhlasu
zhotovitele.

6. Zhotovitel poskytuje objednateli licenci jako licenci nevyhradni, tj. zhotovitel je opravnén
k vykonu prava, ke kterému udélil nevyhradni licenci, jakoz i poskytnout licenci treti osobé.

7. Prdva a povinnosti zhotovitele po udéleni licence:

- strpét zdsah do prdva uzit pfedmét licence v rozsahu vyplyvajicim z licen€ni smlouvy
objednatelem,

- poskytnuti veskerych podklad( a informaci potfebnych k vykonu licence objednateli,

- poskytnout objednateli bez zbyte¢ného odkladu soucinnost k pravni ochrané jeho
licence, dojde-li k ohroZeni nebo poruseni objednatelovi licence.

8. Prava a povinnosti objednatele po udéleni licence:

- objednatel je povinen u predmétu licence vidy uvadét jména autorského tymu, tj.
vSechny osoby, které se na dile podileli,

- objednatel neni povinen licenci vyuZit,

- objednatel je opravnén predmét licence uzit ve zpracované ¢i jinak zménéné podobé,

- objednatel utaji pred tfetimi osobami podklady a sdéleni, jichz se mu dostalo od
zhotovitele, a to az do doby, nez se stanou obecné znamymi.

9. Préavni bezvadnost: zhotovitel vyslovné prohlasuje, Ze:

- odpovida objednateli za pravni bezvadnost prav nabytych touto licenéni smlouvou, tj. za
to, Ze uzZitim predmétu licence podle této licencni smlouvy nemlzZe dojit
k neopravnénému zasahu do prav tretich osob ani k jinému poruseni pravnich predpis(,
Ze pripadné majetkové naroky tretich osob byly vypofadany a objednateli v souvislosti
s uzitim predmétu licence nemohou vzniknout penézité ani jiné povinnosti viéi tretim
osobam,

- odpovida objednateli za Skodu v souvislosti s uplatnénim prav tfetich osob.

Zhotovitel vSak nenese odpovédnost za poruseni prav tretich stran k podkladim, které byly

v Dile pouzity a které mu byly pro plnéni jeho zavazk( dle této smlouvy poskytnuty

objednatelem, C¢i tfetimi osobami spolupracujicimi na vytvareni Dila se souhlasem

objednatele.

10. Licence je objednateli zhotovitelem poskytovana bezuplatné.




VII.
Pfedani Dila

Zhotovitel odpovida za to, Ze Dilo, resp. jeho dodané dil¢i ¢asti (etapy) budou v dobé predani
Uplné a zpusobilé ke stanovenému ucelu a jeho vlastnosti budou odpovidat této smlouvé.

Dilo ¢i jeho casti (etapy) budou predavany v pisemné, pripadné digitdlni podobé, a to bud
predanim vmisté sidla objednatele, nebo zaslanim na emailovou adresu:
XXXXXXX . XXXXKXXXXXXKX XX,

O predani Dila ¢i jeho casti (etapé) jsou strany povinny vyhotovit protokol, ve kterém bude
uvedeno datum predani, popis Dila (nebo etapy, kterd je preddvana), pripadné zjisténé vady ci
pfipominky a podpisy opravnénych zastupcl obou smluvnich stran. Zhotovitel se vyslovné
zavazuje, Ze pfipadné vady ¢i pfipominky odstrani ve Ih(ité 30 dnd ode dne jejich vytknuti.
Objednatel je oprdvnén odmitnout prevzeti Dila nebo jeho ¢asti (etapy), pokud nebylo
vyhotoveno fadné v souladu s touto smlouvou. Ddvody odmitnuti prevzeti objednatel zhotoviteli
pisemné sdéli, a to nejpozdéji do péti pracovnich dnli od terminu, kdy mélo dojit k predani Dila.
Na nasledné predani Dila po odstranéni vady se pouZiji odst. 2 a 3 tohoto ¢lanku. Pokud
objednatel nesdéli zhotoviteli odmitnuti Dila ve vySe stanovené lhité, ma se Dilo za radné
predané. Odpovédnost za vady Dila se Fidi ustanovenimi § 2615 a nasl. obéanského zakoniku.
Vzédjemnou dohodou se stanovi zarucni doba na toto dilo v délce 12 mésicl. Zaruéni doba
pocina bézet dnem predani a prevzeti dila.

Pro uplatnéni vad v zdrucéni dobé plati prislusnad ustanoveni ob¢anského zdkoniku, pokud touto
smlouvu nebude dohodnuto jinak.

Bez ohledu na prevod vlastnického prava k dilu nebo dil¢im ¢astem dila (etapam) odpovédnost za
né a jejich ochranu, spolecné s rizikem jejich ztrdty nebo poskozeni &i jakékoliv jiné ujmy,
pfechazi ze zhotovitele na objednatele preddnim a prevzetim dila, tj. podpisem a pfedanim
zhotoviteli protokolu o prevzeti dila nebo jeho etapy objednatelem. Timto ustanovenim nejsou
dotceny zarucni povinnosti zhotovitele.

VIIL.
Cena

Celkova cena za véasné, radné a uplné zhotoveni Dila je stanovena dohodou smluvnich stran
jako cena pevna a ¢ini celkem 265 250,- K¢ (dale jen ,Cena“). Tuto ¢astku se objednatel zavazuje
uhradit zhotoviteli zplsobem uvedenym v odst. 2 tohoto ¢lanku smlouvy.

Cena dle tohoto ¢lanku bude uhrazena nasledujicim zplsobem:

Provedené prace budou hrazeny na zakladé ctyr faktur, vystavenych vidy po odevzdani
jednotlivych etap projektu. Vyse faktur bude odpovidat skutecné provedenym pracim
v jednotlivych etapdach s doloZzenymi dil¢imi vystupy odsouhlasenymi objednatelem.

Soucdsti sjednané ceny jsou veskeré véci, vyrobky, prace nebo sluzby, potfebné pro fadné a
Uplné provedeni pfredmétu dila dohodnutého touto smlouvou o dilo. Zhotovitel potvrzuje, Ze
sjednand cena obsahuje veskeré naklady a zisk zhotovitele, nutné k fadnému a uUplnému
dokonceni dila v rozsahu dle této smlouvy. Zhotovitel dale potvrzuje, Ze sjednana cena obsahuje
ocekavany vyvoj cen k datu kone¢ného prevzeti dila objednatelem.

Smluvni strany si ujedndvaji, Ze cena za dilo nebude po dobu trvani této smlouvy Zadnym
zpUsobem upravovana a na jeji vysi nema Zadny vliv vySe vynaloZenych nakladd souvisejicich s
provedenim dila ani jakychkoliv jinych nakladd ¢i poplatkl, k jejichz uhradé je zhotovitel na
zakladé této smlouvy ¢i obecné zavaznych platnych pravnich predpist povinen.

Na zakladé vyslovné dohody smluvnich stran ohledné veskerych vicepraci (tj. praci, ¢innosti nebo
dodavek nezahrnutych v pfedmétu dila ani ve sjednané cené, které jsou vsak pro zhotoveni dila



nezbytné), ménépraci (tj. neprovedeni praci, dodavek, sluZzeb obsazenych v predmétu dila,
jejichZz cena je zahrnuta ve sjednané cené), zmén, dopliikli nebo rozsiteni dila musi vzdy pred
jejich realizaci dojit k jejich odsouhlaseni objednatelem véetné jejich ocenéni a k uzavreni
pisemného dodatku. Pokud zhotovitel provede viceprace, zmény, doplnky nebo rozsifeni dila bez
platného uzavieného dodatku ke smlouvé, ma objednatel pravo odmitnout jejich dhradu.
V pripadé ménépraci bude sjednand cena za dilo snizena o zhotovitelem nerealizované plnéni.
Objednatel je dale opravnén vyjmout z plnéni zhotovitele ¢ast dila (ménéprace) bez udani
dlvodu. Cena dila vtomto pfipadé bude sniZzena o zhotovitelem nerealizované plnéni. V daném
pfipadé je objednatel povinen zhotoviteli uhradit veSkeré naklady rozpracovanosti na té casti
dila, kterou objednatel vyjme z plnéni zhotovitele.

6. Nebude-li ddle uvedeno jinak, smluvni strany se dohodly, Ze splatnost faktur bude 14
kalendarnich dnd od radného predani dila ¢i jeho ¢asti (etapy) a jejiho prokazatelného doruceni
objednateli. Pro odstranéni moznych pochybnosti smluvni strany vyslovné prohlasuji, Ze
splatnost faktur pocina bézet az po odstranéni pfipadnych vytknutych vad predaného dila nebo
jeho casti — etap (viz ¢l. VII.3. smlouvy).

7. Objednatel splni svou platebni povinnost v den odepsdni z uctu objednatele.

8. Faktura — danovy doklad dle této smlouvy musi obsahovat zejména tyto néleZitosti:

a) oznadeni faktury a &isla ICO a pfip. DIC;

b) nazev a sidlo zhotovitele a objednatele, v¢. Cisel bank. Gcétd;

c) Cislo této smlouvy;

d) predmét plnénia den splnéni;

e) datum uskutecnéni zdanitelného plnéni;

f) Gc¢tovana Castka a prip. dalsi naleZitosti podle zakona €. 235/2004 Sb., o DPH

g) razitka zhotovitele a podpisu opravnéné osoby zhotovitele;

h) soupis skute¢né provedenych sluZzeb odsouhlaseny povéfenym zastupcem
objednatele;

i) den vystaveni a splatnosti faktury;

j) udaje pro danové ucely.

9. Fakturu lze dorucit elektronicky na adresu: martina.sucha@mutabor.cz

10. Objednatel miZze fakturu vratit, bude-li obsahovat nesprdvné nebo neuplné udaje. V tom pfipadé
se hledi na fakturu jako na nedorucenou. Vracenim faktury se rusi pavodni lh(ta splatnosti. Nova
Ihdta splatnosti bézi znovu ode dne doruceni opravené faktury objednateli.

11. Obé strany se dohodly na téchto sankcich pro pfipad neplnéni nékterych ustanoveni této
smlouvy:

a) pfi nesplnéni terminu realizace dila z viny zhotovitele zaplati zhotovitel objednateli
smluvni pokutu ve vysi 0,05 % ze sjednané ceny o dilo za kazdy den prodleni,
b) pfi nedodrZeni sjednaného terminu pro odstranéni vady dila zaplati zhotovitel
objednateli smluvni pokutu ve vysi 100 K¢ za kazdy den prodleni,
c) v pripadé prodleni objednatele s Uhradou faktury zaplati objednatel zhotoviteli droky
ve vysi 0,05 % z fakturované ¢astky za kazdy den prodleni
Opravnénost naroku na smluvni pokutu neni podminéna zZadnymi formalnimi Gkony ze strany
objednatele. Povinna strana se zavazuje smluvni pokutu uhradit do 21 dnl ode dne doruceni
pisemného vyuctovani smluvni pokuty. Na zdkladé vyslovné dohody smluvnich stran je
objednatel opravnén odedist ze svych zdvazkd vici zhotoviteli své finanéni naroky na smluvni
pokutu, kterou zhotoviteli pisemné vyuctuje.

Zaplaceni smluvni pokuty zhotovitele nezbavuje zavazku splnit povinnosti dané mu touto smlouvou.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéen narok na nahradu skody zplsobené porusenim stejné pravni

povinnosti.




IX.
Ukonéeni smluvniho vztahu

Smlouva muze byt ukonéena bez uvedeni dlivodu pisemnou dohodou smluvnich stran na zakladé
oboustranné projevené shodné vile smluvni vztah ukondit, a to k datu uvedenému v takové
dohodé.

Smluvni strany jsou opravnény od smlouvy odstoupit v pfipadech stanovenych touto smlouvou a
zakonem, zejména v pfipadé hrubého poruseni smluvnich povinnosti druhou smluvni stranou
poté, co byla o takovém hrubém poruseni pisemné informovana a byla ji poskytnuta pfimérena
Ihdta k napravé, pricemz k ndpravé ve stanoveném terminu nedoslo. Za podstatné poruseni
smlouvy se povazuji mimo jiné i situace, kdy:

e zhotovitel soustavné nerealizuje dilo podle smlouvy nebo soustavné zanedbava plnéni
svych povinnosti sjednanych v této smlouvé,

e zhotovitel neobstardva, zanedbdva obstaravani, odmitd nebo je neschopen obstarat
potfebné véci, sluzby nebo pracovni sily na realizaci a dokonceni dila v souladu se
smlouvou.

V ptipadé odstoupeni od smlouvy objednatel uhradi zhotoviteli ¢ast smluvni ceny za doposud
nezaplacenou ¢ast dila jiz provedenou zhotovitelem a predanou objednateli ke dni odstoupeni
od smlouvy. Odstoupenim od smlouvy zanikaji prdva a povinnosti stran. Odstoupeni od smlouvy
se nedotykd prdva na zaplaceni smluvni pokuty nebo uroku z prodleni a prava na ndhradu Skody
vzniklé z poruseni smluvni povinnosti.

Zhotovitel je oprdvnén odstoupit od smlouvy také v pfipadé prodleni objednatele s uhradou
Ceny v délce vice nez 30 dnl po splatnosti faktur.

Objednatel je opravnén odstoupit od smlouvy také v pfipadé prodleni zhotovitele s preddnim
Dila, resp. jeho dil¢i ¢asti bez vad a nedodélkd po dobu delsi nez 30 dn.

Odstoupeni od této smlouvy musi byt u¢inéno pisemnou formou a stava se U¢innym v okamziku
doruceni druhé smluvni strané.

Po ukonceni smluvniho vztahu bude vyhotoven soupis praci a jejich ocenéni. Nedohodnou-li se
smluvni strany na ocenéni praci, bude ocenéni provedeno znaleckym posudkem na ndklady
objednatele.

X.
Zavérecna ustanoveni

Smluvni strany prohlasuji, Ze doslo k dohodé o celém rozsahu této smlouvy.

Na zakladé dohody smluvnich stran neni zhotovitel oprdvnén bez predchoziho pisemného
souhlasu objednatele prenést na tfeti osobu Uplné nebo zE3asti prava a povinnosti, které pro
zhotovitele vyplyvaji z této smlouvy.

Zhotovitel prohlasuje, Ze je sezndmen s prdvem i povinnosti objednatele svobodné vyhleddvat,
pfijimat, poskytovat a rozSifovat informace, dostupné mu z jeho Ufedni Cinnosti, ve smyslu
ustanoveni ¢lanku 17 odst. 5 Listiny zakladnich prav a svobod. Zhotovitel bere na védomi iumysl a
cil objednatele vytvaret transparentni majetkoprdvni poméry a poskytovat oteviené informace o
jeho nakladani s obecnim majetkem smérem k verejnosti. S ohledem na zékon ¢. 106/1999 Sh. o
svobodném pfistupu kinformacim zhotovitel pfedem vyslovné souhlasi se zpracovdnim svych
osobnich udaji objednatelem. Tento souhlas je poskytovan do budoucna na dobu neurcitou pro
Ucely vnitfnich potrfeb objednatele a dale pro ucely informovani verejnosti o jeho cinnosti.
Vyslovné je objednateli za timto Ucelem konstatovan souhlas zhotovitele s mozinym
zpfistupnénim ¢i zverejnénim celé této smlouvy v jejim plném znéni, jakoz i vSech ukonl a
okolnosti s touto smlouvou souvisejicich, a to i na webovych strankach objednatele.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Zhotovitel prohlasuje, ze byl informovan o tom, Ze objednatel je povinnym subjektem ve smyslu
§ 2 odst. 1 zakona ¢. 340/2015 Sb., o registru smluv. Smluvni strany se dohodly, Ze spravci
registru smluv zasle k uverejnéni v registru smluv tuto smlouvu objednatel, a to bez zbytecného
odkladu, nejpozdéji do 30 dni ode dne uzavreni této smlouvy.

Uzavreni této smlouvy schvilila Rada mésta Tabora dne 4. 12. 2017 usnesenim ¢. 3546/60/17.
Nastanou-li u nékteré ze smluvnich stran okolnosti branici radnému plnéni zavazk( ztizenych
touto smlouvou, je povinna to bez zbyte¢ného odkladu oznamit ostatnim stranam.

Pokud oddélitelné ustanoveni této smlouvy je nebo se stane neplatnym &i nevynutitelnym, nema
to vliv na platnost zbyvajicich ustanoveni této smlouvy. V takovém pfipadé se strany této
smlouvy zavazuji uzavfit do 10 pracovnich dnl od vyzvy druhé ze stran této smlouvy dodatek k
této smlouvé nahrazujici oddélitelné ustanoveni této smlouvy, které je neplatné ¢i nevynutitelné,
platnym a vynutitelnym ustanovenim odpovidajicim hospodarskému ucelu takto nahrazovaného
ustanoveni.

Nedilnou soucasti této smlouvy je Pfiloha €. 1 - Nabidka.

Smluvni strany si sjednavaji, Ze § 564 obcanského zakoniku se nepoutzije, tzn. ménit nebo
doplfiovat text smlouvy je moiné pouze formou pisemnych dodatkd podepsanych obéma
smluvnima stranami. Za pisemnou formu se pro tento uUcel nebude povazovat vyména e-
mailovych ¢i jinych elektronickych zprdv. Neplatnost smlouvy pro nedodrzeni formy lze
namitnout kdykoliv, a to i kdyz jiz bylo zapocato s plnénim.

Strany si nepreji, aby nad rdmec vyslovnych ustanoveni této smlouvy byla jakdkoliv prava a
povinnosti dovozovdny z dosavadni ¢i budouci praxe zavedené mezi stranami ¢i zvyklosti
zachovavanych obecné &i v odvétvi tykajicim se predmétu plnéni této smlouvy, ledaze je ve
smlouvé vyslovné sjedndno jinak. Vedle shora uvedeného si strany potvrzuji, Ze si nejsou védomy
Zadnych dosud mezi nimi zavedenych obchodnich zvyklosti ¢i praxe.

Tato smlouva je vyhotovena ve 3 stejnopisech — z nichZ jeden obdrZi zhotovitel, dvé objednatel.
Vsechna vyhotoveni smlouvy maji platnost origindlu.

Tato smlouva nabyva platnosti podpisem obou smluvnich stran a Ucinnosti dnem jejiho
zvefejnéni v registru smluv.

Smluvni strany si tuto smlouvu precetly, prohlasuji shodné, Ze je projevem jejich svobodné a
vazné vlle, ze nebyla sjednana v tisni ani za napadné nevyhodnych podminek a na duikaz
souhlasu doplnuji opravnéni zastupci smluvnich stran své vlastnorucni podpisy.

Strany si sdélily vSechny skutkové a pravni okolnosti, o nichz k datu podpisu této smlouvy védély
nebo védét musely, a které jsou relevantni ve vztahu k uzavieni této smlouvy. Kromé ujisténi,
ktera si strany poskytly v této smlouvé, nebude mit zadna ze stran Zadna dalsi prava a povinnosti
v souvislosti s jakymikoli skutec¢nostmi, které vyjdou najevo a o kterych neposkytla druha strana
informace pfi jedndni o této smlouvé. Vyjimkou budou pfipady, kdy dana strana Umyslné uvedla
druhou stranu ve skutkovy omyl ohledné predmétu této smlouvy.

Tato smlouva nahrazuje vSechna predesla ujednani smluvnich stran ohledné predmétu této
smlouvy.

V Tabore dne 26.1.2018 V Tabore dne 26.1.2018

Za objednatele: Za zhotovitele:

Mgr. Katetina Blahova MgA. Jakub Deml

Priloha ¢. 1 — Nabidka
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Zaméreni strategického dokumentu

Na zakladé vystupl z tvodniho pracovniho setkani s aktéry Ize celkem jednoznacné stanovit zaméreni
budouciho strategického dokumentu, které je prinikem potieb mésta (Uradu) a celého spektra aktéra.
Strategie bude fesit rozvoj kultury a uméni a jejich vyuZiti pro podporu cestovniho ruchu ve mésté a
budovani znacky mésta, ktera propojuje historické dédictvi mésta s jeho sou¢asnym kulturnim a
spolecenskym Zivotem.

Strategie dale stavi na 3 vychozich tezich, které bude ovérovat a rozpracovavat:

1) Kulturni aktivity maji potencidl oslovit publikum zvenku a Tabor ma potencial profilovat se jako
kulturni turisticka destinace (kulturni turismus, zejména potencial propojeni pamatek a Zivych
akci)

2) Znacka mésta je spiSe zaloZena na historii, nevyuZivd se potencial soucasnych i progresivnich
témat

3) Miistni publikum je pocetné omezené, je tieba spolupracovat pfi jeho oslovovani a soucasné je
tfeba cilit i na publikum zvenci (na regionalni i narodni Urovni).

Ambici strategie je tedy zhodnotit potencial kultury pro rozvoj cestovniho ruchu a pomoci méstu
profilovat svou znacku nejen skrze historii, ale i Zivou kulturu. Toto predpoklada vytvoreni stabilnich
podminek pro rozvoj kulturni scény (jejiz vitalita je zdkladnim predpokladem pro rozvoj cestovniho ruchu),
nové zpUsoby prace s publikem a tvorbu novych turistickych produktt tézicich z kulturniho podhoubi,
pamatek a genia loci mésta. Silna znacka mésta je pak disledkem pestrosti mistni scény a skaly produkt(
kulturniho turismu vhodné zacilenych na vybrané skupiny navstévnikd.

Strategie ve svém jadru tedy logicky obsahuje silnou orientaci na publikum a navstévniky mésta, jejich
dlkladnou znalost a zacileni produktd a sluzeb na prioritni cilové skupiny, Uc¢innou a efektivni propagaci a
destinacni marketing.

V neposledni radé strategie musi zahrnovat mechanismy dlouhodobé spoluprdce mezi aktéry, kterd
umozni dlouhodobost vyse uvedenych snah. Jediné vytrvalost a udrzeni spole¢ného sméru umozni
dosahnout vytycené cile a ze strategie ucinni nastroj redlné pfispivajici k rozvoji mésta.

Strategie se zaméfi na tyto oblasti:
e Role mésta a nastroje spravy a podpory kultury (zahrnuje grantovy systém, strukturu fizeni
atd.)
Rozvoj spoluprace s podnikatelskym sektorem
Rozvoj spoluprice mezi aktéry
Kulturni infrastruktura (prostorové zazemi)
Ziva kultura a uméni ve mésté
Propagace a rozvoj publika (zahrnuje spolupraci se skolami)
Kulturni kalendar
Produkty kulturniho turismu
Znacka mésta, destinacni management a marketing

o O 0 o o o o o

Metoda pofizeni strategie

Expertné facilitovany proces

Tento typ procesu vzniku strategie vyuZiva plné expertnosti zhotovitele, sou¢asné zadavateli ponechava
velmi aktivni Glohu ( ,,vlastnictvi” procesu) a coZ vede k tomu, Ze na strané zadavatele vznika trvalé know-
how v oblasti kultury a cestovniho ruchu a posiluji se kompetence a kapacity pro vedeni podobnych
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procest a spoluprace s aktéry ve mésté. Tyto kompetence pak muze déle vyuzit béhem implementace a
pribéziné evaluace strategie. Know how je soucasné vyuzitelné dalSimi aktéry a pfispiva k upevnéni
dlouhodobé spoluprace mezi aktéry.

Hlavnim cilem facilitatora je, aby feSeni povstala z pléna zapojenych stran a odrazela tak jejich potreby i
realné mozZnosti (oproti pfistupu, kdy FeSeni vznikaji expertné tzv. ,,od stolu“).

Participativni proces — zapojeni celé Skaly aktéru

Ackoliv hlavnim nositelem strategie a jeji realizace je mésto Tabor, jednd se o strategie mésta jako celku,
ktera nutné zahrnuje i jiné aktéry. Napliovani strategie by bylo velmi narocné a neefektivni bez aktivni
spoluprace s maximalni moznou $kalou instituci i jednotlivcl at jiz z vefejné, neziskové nebo komeréni
sféry.

Jednim z hlavnich cili planovaciho procesu je nalezeni spolecnych priorit rozvoje a vize. Toho lze
nejlépe dosahnout participaci celé skaly aktérl. Dobfe nastaveny participativni proces:

e UmoZnuje vyuZiti znalosti mistnich obyvatel a aktér(
Vytvari a upevnuje ,spoluvlastnictvi aktérd a spoluzodpovédnosti za naplfiovani strategie

e Strategii ¢ini Zivym dokumentem, ktery se tak stdva platformou spoluprace a posiluje vazby mezi
aktéry

Zapojeni vefejnosti do strategického planovani se v CR prosazuje jako bé%na praxe, ktera je v souladu
v souladu se standardy EU. Kvas z.s. ma v tomto ohledu mnohaleté zkusenosti se zapojenim celé skaly
stakeholder( a propojeni jejich pohledd.

Srovndni s referené¢nimi mésty

Srovnani s referenénim mésty je dileZitou souéasti pfedevsim v ndvrhové ¢asti strategie, kdy jsou
navrhovany konkrétni opatteni. Diky mnohaletych zku$enosti s realizaci strategii v riznych méstech CR
jsme schopni nabidnout srovnani (benchmark) pristupt k reseni probléma rozvoje kultury a cestovniho
ruchu v Tdbore. Je moiné téz nalézt i relevantni mésta v zahranici.

Mezioborové know-how expertniho tymu

Nas tym disponuje multioborovym know-how kombinujicim zkuSenosti z kulturniho managementu,
participativniho planovani, regionalniho rozvoje, cestovniho ruchu a vzdélavani (viz profily ¢lend tymu),
coZ nam umoznuje komplexni pohled na problematiku a mezioborovou diskusi.

Prinosy zvoleného pfistupu a metod

Maximalni vyuZitim potencidlu vySe popsanych metod a pfistupt (facilitovany proces, participace...)
posiluje udrzitelnost zaméru a pfinese méstu i aktéram dilezité benefity jiz béhem samotného procesu
vzniku strategie.

Povédomi o pfinosu samotného procesu se jiZ jasné odrazilo ve vystupech Uvodnim setkani, kde aktéri za
nejvyznamnéjsi cil procesu hodnotili , Prispét k tomu, aby kultura byla soucdsti strategického uvaZovani o
mésté . Druhy vysoce hodnoceny cil byl ,,Zvysit propojeni rdznych aktér(, prispét k vytvoreni novych
pracovnich vztah( napftic¢ profesnim spektrem” (podrobnéji viz Zprava z pfipravy zadani kulturni
koncepce).

Proces vzniku strategie je svym zplsobem “auditem” stavu kultury a cestovniho ruchu. VyZaduje proto
pomérné komplexni pfistup, pfedevsim v analytické fazi. Proces je tak financné narocnéjsi, z hlediska
vysledného dopadu vsak budou mit navrzena opatreni a feSeni mnohem vétsi Sanci na Uspéch. Strategie
nebude pouze ,internim navodem” pro uredniky, ale platformou pro spolupraci mezi tradem a dalSimi
aktéry, bez jejichz soucinnosti se rozvoj kultury a cestovniho ruchu jako celku neobejde.
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VETSI POROZUMENI MEZI AKTERY,
PROPOJENI AKTERU A URADU

Spolecné zapojime aktéry ve mésté do nékolikamési¢ni debaty a vénujeme energii hledani sty¢nych ploch
a odstranovani bariér spoluprace. Je pravdépodobné, Ze se v pribéhu objevi “vybusna” témata, které vsak
dokaZeme mediovat a pomUzeme vSem zlucastnénym strandm nahlédnout problém objektivnéji.
Hlavnim pfinosem by mélo byt hlubsi porozuméni mezi potfebami mésta a nezavislych aktér( a nalezeni
vice partnerského modu komunikace. V neposledni fadé mésto/ufad buduje svou image ,vstficného
partnera,, predevsim smérem nezavislym aktérlim ve mésté.

e hledani sty¢nych ploch a odstranovani bariér spoluprace

e mediace “vybusnych” témat

e budovani image Gfadu jakoZto ,vstficného partnera”

DATOVA ZAKLADNA, NA KTERE LZE
STAVET

Klademe dlraz na kvalitni analytickou ¢ast strategie — datova zakladna a hluboka znalost situace kultury a
cestovniho ruchu v Tabore je zakladnim pfedpokladem kvalitni strategie. Strategie bude Ucinna jediné
tehdy, kdyZ bude stavét na hluboké znalosti mistnich redlii a specifik prostredi.
Velka ¢ast nasbiranych dat bude mit pomérné dlouhou “Zivotnost” (3 - 5 let). Vytvofi dobry zéklad pro
napliovani strategie a dalsi sbér dat, které naplfiovani strategie bude vyzadovat.

e Siroce pojata datova zakladna jako vychodisko pro dobra rozhodnuti
propojeni dat s izemné analytickymi podklady a tizemnim planem,
nastaveni metodiky sbéru dat do budoucnosti
nasbirana data budou relevantni v horizontu min. 3 -5 let.

POSILENi ODBORNOSTI A SPOLUPRACE
UVNITR URADU

Klademe velky dliraz na zapojeni Uradu a posileni odpornych kapacit a posileni spoluprace mezi odbory,
coz je zakladni stavebni fundament pro napliovani strategie. Strategii je tfeba “usit na miru" dradu a
zohlednit jeho redlné moznosti, strukturu a fungovani.
V rdmci procesu bude i zapojena politicka reprezentace. Vyslednym efektem je vét$i mira porozuméni
problematice kultury a cestovniho ruchu mezi Gredniky a politiky a povédomi o pfinosech téchto oblasti
pro mésto.

e posileni odbornych kapacit urednika

e posileni spoluprace mezi odbory

e zapojeni politické reprezentace do procesu

BUDOVANI KONSENSU, PODPORA
SYNERGIi

Tvorba strategie je z velké ¢asti o budovani vzajemné dlivéry. Z tohoto hlediska je takto pojaty proces
predevsim investici do vztah( a klimatu ve mésté, do Urfadu jakoZto garanta strategie a vykonavatele velké
Casti opatteni. Konsensus je zakladnim paradigmatem strategie (strategie reprezentuje zakladni shodu na
prioritdch mésta jako celku v dané oblasti). Hlavnim pozitivnhim dlsledkem této shody by mély byt
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synergie mezi aktéry, kdy se jejich aktivity vzajemné podporuji (ne si konkuruji). Strategie tedy idealné
vytvari situaci, kdy vyhravaji ,,vSichni”.

FINANCNI EFEKTIVITA

Je na misté hovofit o strategii jako o ,investici”, kterd se bude zirocovat v delSim ¢asovém horizontu.
Zakladnim smyslem této investice je zajistit, aby strategie propojila zajmy vsech (vétsiny) aktivnich aktér
v kulture v Tabore. To je zakladnim predpokladem, aby se do podpory kultury aktivné zapojila napft. i
podnikatelska sféra a pomohla tak snizit ,,zavislost” velké ¢asti aktér(i na vefejnych financi od mésta.
Strategie by dale méla prispét k efektivnéjsimu osloveni publika a navstévnik( mésta a méla by stimulovat
rozvoj novych turistickych produkt( vyuZivajicich lokalni kultury. Aktérdm by tedy méla pfinést nové
prileZitosti pro rozvoj svych sluZzeb a nové zdroje pfijma.

KyZenym dlouhodobym efektem je tedy vétsi financni stabilita kulturni scény a zapojeni vétsi skaly zdrojd
podpory (financni i nefinancni).

Finan¢ni efektivita investice do strategie se projevi predevsim v téchto oblastech:

1) strategie pfispéje k maximalni efektivité vynakladanych pfimych vefejnych prostiedki na
kulturu (tzn. aby prostiedky mély maximalni dopad)

2) strategie pfispéje k zapojeni dalSich vnéjsich zdrojt, pfedevsim ze strany podnikatelské sféry

3) aktérlim pfinese nové pfileZitosti pro rozvoj svych sluzeb a nové zdroje pfijmu v disledku
rozvoje mistniho publika a prilakani navstévnikl mésta.

4) strategie prispéje k nastaveni jasnych pravidel a snizi napéti plynouci z konkurencniho vztahu
aktéra (soutéZ v ramci grantového systému)

5) proces pfispéje k upevnéni kooperativnich vztahQi mezi aktéry, coz zvysi efektivnéjsi sdileni
zdroja

Role a soucinnost

Expertni tym zhotovitele garantuje odbornost v ramci procesu, je v roli kouce a metodika procesu,
navrhuje a facilituje pribéh vzniku strategie. Do procesu vnasi sv(j , pohled zvenku®, zkusenosti z jinych
mést.

Nastavuje metodologii procesu a zpUsob prace

Spolecné s pracovni skupinou na strané zadavatele vede proces

Zajistuje moderaci pracovnich setkani

Zpracovava vystupy z pracovnich setkani.

Expertné vyhodnocuje ziskana data a informace, realizuje dil¢i analyzy
Vytvari text strategie (analytické i navrhové Casti) a dalSich vystup( z procesu

e O o o o o

Zadavatel a jeho tym je v roli ,vlastnika” procesu tvorby strategie. Skrze fidici skupinu Fidi proces tvorby
strategie.
e Zajistuje veskeré organizacni zalezZitosti vedouci k zapojeni dalSich stakeholder( do procesu
(osloveni, zasilani vystup( apod.)
e Organizacné zajistuje pracovni setkani (prostor, technika, pozvanky apod.).
Zodpovida za veskerou vefejnou komunikaci spojenou s procesem (prace s médii, informovani
verejnosti apod.).
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e Zajistuje soucinnost dotéenych odbort Ufadu a dalSich organu a instituci spadajicich pod méstsky
Urad.

Zakladni organizacni strukturu pro realizaci strategie zobrazuje nize uvedené schéma. Jak je patrné,
klicovou ulohu hraje fidici skupina zahrnujici vedouci dotéenych odbori tfadu, zastupce politické
reprezentace a zastupce zhotovitele. Ridici skupina dohliZi na cely proces a schvaluje jeho diléi vystupy.
Zajistuje distribuci informaci v rdmci Gfadu.

Prakticka realizace vSech aktivit je vykonavana v uzké soucinnosti mezi koordinatorem strategie (urad)
a vedoucim expertniho tymu (zhotovitel).

RIDICi SKUPINA

Vedouci

Koordinator

strategie (Ufad) expertniho tymu

(zhotovitel)

|

odbory Gfadu kulturni komise a rada mésta experti

komise CR zhotovitele
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Navrh pribéhu realizace strategie
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Navrh postupu realizace Strategie vychazi z predpokladu, Ze v roce 2018 nebude z kapacitnich a
finanénich dlivodi na strané zadavatele mozné / realné realizovat kompletni proces tvorby Strategie,
tak jak bylo pGvodné navrhovano (viz navrh Postupu realizace z roku 2016).

Postup tvorby je proto rozdélen do dvou fazi: faze | MAPOVANI A ANALYZ (2018) a faze Il, ve které
vznika syntézou viech dostupnych poznatk(i STRATEGICKY DOKUMENT, pficemz predmétem aktualni
nabidky je pouze faze |, ktera by méla byt realizovadna v roce 2018.

S ohledem na potfeby zadavatele je faze | koncipovana nejen jako faze analyticka, ale jako proces,

v jehoz priibéhu (béhem roku 2018) jiz budou vznikat zcela prakticky vyuZitelné vystupy (vyuZitelné jak
pro zadavatele, tak pro zapojené aktéry) nap¥. Giprava kulturniho kalendafe, navrh novych produktt
kulturniho turismu nebo navrh optimalizace grantového systému. Tento pfistup zvysuje praktickou
vyuzitelnost poznatkt z této faze a zvysSuje odolnost procesu — v pfipadé, Ze nebude z jakykoliv dGvod
pristoupeno k fazi Il, budou mit zadavatel i aktéfti ,,v ruce” konkrétni vystupy, které mohou vyuzit ke
kvalitativni proméné v feSené oblasti.

Vystupy
NiZe uvedené vystupy budou k dispozici v prlibéhu roku 2018, v zavislosti na harmonogramu
praci, ktery bude jesté upresnén.

DiL&i VYSTUPY

1 CiLOVE SKUPINY A KOLIZNi KULTURNI KALENDAR

Jednou z hlavnich spole¢nych priorit vSech aktérd by se méla stat prace s publikem a orientace na
uZivatele a klienty kulturnich sluzeb a produkt( (jak obyvatelé, tak navstévnici). Je dalezité, aby
aktéri neztraceli ze zfetele, pro koho jsou jejich sluzby urceny a hledali zplsoby, jak si v praci (s
pocetné omezenym publikem) zbytecné nekonkurovali, ale naopak vzajemné se doplriovali.
Problematika publika tedy neni jednou z dil¢ich oblasti, ale samotnym ubéznikem strategie a méla
by tvorit dlleZitou soucasti budouci vize.

Vystupem bude analyza cilovych skupin a rozloZeni nabidky v ¢ase a navrhy na zlepseni ¢asové a
sezonni koordinace, tzn. navrhy na Upravu “kulturniho kalendare mésta”, tak aby pokryval jak
cilové skupiny obyvatel, tak cilové skupiny kulturnich turist a dalSich navstévnik( mésta. Soucasti
navrhu bude i mechanismus na pribéZznou ¢asovou koordinaci (tzn. kolizni kalendar).

2 NABIDKA A PRODUKTY KULTURNIHO TURISMU

2.1. |PRIORITNI CILOVE SKUPINY A TEMATA KULTURNIHO TURISMU

Jedna se o zakladni rdmec, ktery definuje prioritni témata kulturniho turismu (kulturni a
volnocasova nabidka, kulturni dédictvi) ve vztahu k vybranym cilovym skupinam a navrhuje
zpUsoby jejich osloveni, definuje koncepty nebo parametry novych nebo chybéjicich produktt
kulturniho turismu. Uzce souvisi se znackou mésta.

2.2. |PRODUKTY KULTURNIHO TURISMU

V ramci tvlréiho workshopu budou mit aktéfi moznost spolecné hledat nové moznosti osloveni
kulturnich turistQ, hledat zpGsoby koordinace aktivit a navrhnout a otestovat koncepty novych
produkt( kulturniho turismu.

Vystupem bude mimo jiné i zvySené povédomi aktérli o moznostech vzdjemné spoluprace.

3 VYHODNOCENi A NAVRH OPTIMALIZACE GRANTOVEHO SYSTEMU
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Na zakladé analytickych praci a vystupd ze workshopu s aktéry budou navrieny
Upravy/optimalizace grantového systému.

Navrh Uprav/optimalizace zohledni vytycené priority v oblasti prace s cilovymi skupinami,
koordinace kulturniho kalendare a produktd kulturniho turismu.

(Bude se vsak jednat pouze o ramec obsahujici konkrétni doporuceni, principy, mechanismy a bude
dale ukolem zodpovédnych pracovniki MU zapracovat na Groveni praktické agendy dotaci (tzn.
navrhnout/upravit formulare Zadosti, upravit texty vyzev dotaci apod.)

4 NAVRH DALSIHO POSTUPU

Na zakladé prabéhu z faze | budou shrnuty hlavni poznatky a navrzen pribéh (ve smyslu metod a
cilG prace) dalsiho postupu vedouciho k tvorbé syntetického strategického dokumentu. (Tento
postup bude projednan se zapojenymi aktéry).

Z faze | vyplynou i zpisoby komunikace a spoluprace mezi tfadem a jednotlivymi aktéry
(pravidelna setkavani, vyména informaci ...)

Ad 1.A — ROZHOVORY S AKTERY / INFRASTRUKTURA / AKTIVITY V UZEMI

ANALYZA
- Profily vybranych organizaci/akci/projektt
- Rdmcové zhodnoceni kulturni scény
- Aktuadlni stav infrastruktury v prostoru (prostorovy primét Tabor + SU), identifikace
prostor a prostranstvi s potencidlem pro kulturu a kult. turismus.

Ad 1.B — CiILOVE SKUPINY A KOLIZNi KULTURNi KALENDAR

ANALYZA

Prehled hlavnich cilovych skupin tGcéastnikt kul. aktivit z Fad obyvatel a navstévnik:

- Zakladni charakteristika skupiny (vék, potfeby, motivace, zakladni rysy chovani

- Kanaly osloveni

- Limity a problémy s oslovenim cilovych skupin (nap¥. dopravni dostupnost, ekonomicka sila,
nedostatek ¢asu apod., nedostatecné kanaly pro osloveni)

- Ambice aktért lépe/vice oslovit danou skupinu

- Nové cilové skupiny, na které se aktéri chtéji v budoucnu zamérit

- Prioritizaci cilovych skupin aktéry (tzn. vznikne pfehled prioritnich cilovych skupin, které
maji nejvyssi preference aktérti — tzn. na které se chtéji spoleéné zaméfit / které vyzaduji
zvy$enou pozornost a/nebo jsou nejvice ,strategické” pro aktéry.

Analyza rozprostieni hlavnich akci a projekt v ramci roku (aktualni stav kulturniho kalendare)

- Identifikace silnych stranek a problému aktualniho stavu

- Prehled ZanrG/typa aktivit v ramci celého roku

NAVRH

Navrhy na Upravu Casové a zanrové skladby nabidky “kulturniho kalendare” mésta, tak aby:

- byl éasové a Zanrové vyvaZeny a odrazel potieby prioritnich cilovych skupin obyvatel i
navstévnikd mésta a kulturnich turistl

- eliminoval pfipadné hlavni kolize aktivit, které cili na stejné publikum

- aby odrazel hlavni ambice aktért (napf. aby bylo moZno alespon dil¢éim zplGsobem prodlouzit
turistickou sezonu nebo zmirnit ,,hlucha” obdobi)
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Navrh bude zahrnovat i navrh mechanismu na pribéznou ¢asovou koordinaci (tzn. kolizni
kalendar).

Vyzkumné otazky:
Jaké jsou hlavni bariéry v efektivnéjSim osloveni publika?
Na jaké cilové skupiny se mame vice spolecné zamérit? (Které skupiny naopak ,nechceme*?)

Ad 2. NABIDKA A PRODUKTY KULTURNIHO TURISMU

ANALYZA
Identifikace kli¢ovych témat kulturniho turismu ve vztahu k cilovym skupinam

Prioritizace témat a cilovych skupin (¢im se ma mésto dale profilovat)
Profily prioritnich cilovych skupin (motivace, potreby, limity)
Potieby a problémové okruhy z hlediska destina¢niho managementu

e o o o

NAVRH
e Zpfesnéni obsahu , kulturni znacky” mésta ve vztahu k prioritnim cilovym skupindm
e Navrhy na zlepSeni nabidky, tvorba koncept( novych produkt CR, moZnosti spoluprace
mezi aktéry

Ad 3. GRANTOVY SYSTEM

ANALYZA

e (Ramcovd) Analyza financovani kultury a sportu — prehled vysSe a struktury vynakladanych

prostredkl (v ¢ase)
e |dentifikace pozitiv a negativ aktualniho gr. systému
e Zhodnoceni adekvatnosti nastaveni grantového systému v(ici potiebam aktér(

NAVRH
e Zpresnénirole mésta v podpore kultury a kulturniho turismu
e Doporuceni pro ,,optimalizaci grantového systému”“ a pfipadné pro dalsi nefinancni
mechanismy podpory (progagace...)
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Harmonogram realizace

Realizace bude probihat ve 4 etapach.
Prehled hlavnich aktivit dle jednotlivych etap:

Etapal
1. ORGANIZACNI PRIPRAVA (HARMONOGRAM, UKOLY)
2. ROZHOVORY S AKTERY
3. INFRASTRUKTURA, UZEMNI KLASTRY, SPOLUPRACE TROJMESTI

Etapalll
4. PUBLIKUM/KULTURNI KALENDAR

Etapa lll
5. KULTURNI TURISMUS

Etapa IV

6. GRANTOVY SYSTEM MESTA
7. ZAVERECNE SETKANI + NAVRH DALSIHO POSTUPU

Terminy hlavnich pracovnich setkani s aktéry:

ROZHOVORY S AKTERY 24.1.-2.2.2018
WORKSHOP "PUBLIKUM/KULTURNI KALENDAR" 22.2.2018
WORKSHOP "NABIDKA PRO KULTURNI TURISMUS" 10.,11.4. 2018
WORKSHOP "GRANTOVY SYSTEM" 15.5. 2018
ZAVERECNE SETKANI{ 12.6. 2018

(Terminy mohou byt upraveny na zakladé spole¢né dohody objednatele se zhotovitelem).
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Rozpocet

INABIDKOVA CENA 265.250 K¢
(Podrobny rozpocet je prilohou této nabidky)

Zakladni sazba: 3500 K¢/den

Celkova ¢asova dotace na strané zhotovitele: 77 MD (clovékodni)
Celkova €asova dotace na strané zadavatele: 28 MD (clovékodni)
(VesSkeré ceny jsou uvedeny bez DPH. Zhotovitel neni platce DPH)

Expertni tym zhotovitele

Jakub Deml — vedeni procesu, moderator

Absolvent AVU Praha, tvlrce v oblasti audiovisudlnich a interaktivnich médii, pedagog, kulturni manazer a
stratég. Spoluzakladatel spolku KVAS. Je spoluautorem kulturni strategie Plzné, Pardubic a Prahy 14 (viz
reference Kvas 0.s.). Je spoluautorem a vedoucim dlouhodobého projektu Plzer - Skryté mésto, které
mapuje kulturni identitu Plzné a vytvari unikatni produkty kulturniho turismu.

Olga Skochova Blahova — metodicka a expertka participace, moderator

Scénografka, performerka a kulturni manazerka. Spoluvede sdruzeni Kvas z.s., je spoluautorkou kulturni
strategie Plzné, Pardubic a Prahy 14 (viz reference Kvas o.s.). Spoluvytvafi kreativni diskusni platformu a
seminar o kulturni politice Culture friendly city / Mésto pratelské kultufe. Je spoluzakladatelkou a ucastni
se aktivit watchdogovych platforem www.zaceskokulturni.cz a www.zaostrenonal0.cz

Dalibor Naar - expert na cestovni ruch

V roce 2007 spoluzakladal destinaéni spole¢nosti pro Severni Cechy — Compedium, s.r.o. a do roku 2012
byl jejim feditelem. Dnes plsobi jako nezavisly konzultant pro rozvoj cestovniho ruchu a destinacni
management. Od roku 2013 je CEO spolec¢nosti Gameleon, s.r.o., ktera se zaméruje na digitalni projekty
kulturniho turismu a na edutainment (spojeni vzdélavani a zabavy do funkéniho celku).

Linda Krajcovic€ - expert strategického planovani

Vystudovala socidlni geografii a regionalni rozvoj na Univerzité Karlové v Praze. V diplomové praci se
zabyvala tématem Komunitné zpracovaného strategického planu a benefity, které z této metody
zpracovani vyplyvaji. Zabyva se komunitni metodou zpracovani polytematickych strategickych plan
zejména v mensich lokalitach a regionech (Mésto Vodriany, ORP Vodnany, Obec Tehov), spolupracovala
s Kvas, z. s. na tvorbé Strategie pro kulturu, uméni, sport a volny ¢as na Praze 14 a v Pardubicich.

Profil a zkuSenosti Kvas z.s.

Kvas z.s. byl zaloZen v roce 2007 a zaméfuje se na iniciaci a realizaci uméleckych, vzdélavacich a dalSich
mezioborovych projekt(i. Operuje v oblastech kreativniho vyuziti technologii ve vzdélavani, kulturni
advokacie a komunitniho planovani kultury. Kvas o. s. rozviji dlouhodobé vlastni know-how a metodiku
mapovani kulturnich zdrojl a strategického planovani v kulture a art advocacy.

Kvas z.s. se v poslednich letech stal dilezitym aktérem v oblasti strategického planovani v kulture v ramci
celé CR. Prevazné se vénuje spolupraci s municipalitami na bazi konzultaéni ¢innosti a fizeni
participativnich planovacich procesu, v rdmci kterych oslovuje Sirokou skalu mistnich aktér( (kulturni
instituce, neziskové organizace, verejnost, jednotlivci, komercni partnefi...). V soucasné dobé se podili na
aktualizaci Strategického planu hl.mésta Prahy (oblast kultury, kreativnich odvétvi a turismu), svou ¢innost
prezentuje na rlznych konferencich a odbornych seminafich, je soucasti Metropolitni ozvuéné desky HMP
a dalsich expertnich skupin.
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NEJVYZNAMNEJSi PROJEKTY:

« Skryté mésto - Hidden City; Partner projektu: Plzet 2015 o.p.s. Projekt Skryté mésto stoji na
pomezi interpretace kulturniho dédictvi, komunitniho uméni, dokudramatu a meéstského
marketingu. Sleduje dva zadkladni cile: vytvofit netradi¢niho privodce Plzni v podobé mobilni
aplikace a webového portalu a soucasné prispét k debaté nad identitou mésta a jeho budoucim
sméfovanim. Skryté meésto je interdisciplinarni projekt, ktery kombinuje pfistupy védecké i
umélecké prace a participace. Snazi se postihnout DNA Plzné a ma ambici byt platformou pro
debatu o minulosti, soucasnosti i budoucnosti mésta.

& Strategie pro kulturu, sport a volny ¢as pro Prahu 14; Zadavatel: Praha 14 Kulturni p.o. Strategie
pro kulturu, uméni sport a volny ¢as pro Prahu 14 je prvnim dokumentem svého druhu, ktery
propojuje na urovni prazské méstské ¢asti kulturu a sport. Dokument podchycuje spektrum témat,
ktera ovliviiuji mékké faktory kvality Zivota v okrajové méstské ¢asti Prahy. P¥i mapovani dzemi byly
vyuZity kvantitativni i kvalitativni $etfeni s organizacemi pGsobicimi v MC v oblasti kultury, sportu a
volného ¢&asu i obyvateli. Setfeni byla kombinovana s antropologickym prézkumem komunit,
workshopy se zaky zakladnich skol a architektonicko-urbanistickym prizkumem tzemi.

& Strategie pro kulturu a kreativitu ve mésté Pardubice; Zadavatel: Statutarni mésto Pardubice,
oddéleni kultury. Realizace Mapovani pardubické kultury a ndslednd tvorba Strategie pro kulturu a
kreativitu je v Cesku vibec prvnim projektem, ktery se zabyva hloubkovou analyzou kulturniho
prostfedi mésta i jeho lokalit a do podkladovych materiald zahrnuje i mapovani tzv. kulturnich a
kreativnich odvétvi. Samotné mapovani i strategicky dokument, pak vznikd s vyuzitim masivniho
konzulta¢niho procesu. Analytické podklady zahrnuji kvalitativni i kvantitativni mapovani poptavky
publika, ekonomickou analyzu mésta pro oblast kultury, analyzu medidlnich dopadi, mapovani
organizaci pUsobicich v oblasti kultury, uméni a tvlréiho vzdélavani v Pardubicich, mapovani
kulturnich hodnot v lokalitdch mésta.

& Spoluprace na metodice a realizaci aktualizaci Strategického planu mésta Vodnany; Zadavatel:
Mésto Vodnany

& Spoluprace na koncepci a moderace diskusi k tématu budoucnosti piseckého kulturniho centra
Sladovna - Sladovna Oteviena; Realizace: Sladovna o.p.s.

& Spoluprace na designu a kouding participacniho procesu pfipravy zadani Strategie pro kulturu
mésta Ceské Budé&jovice, Budéjovice kulturni o.s.

¢ Realizace Programu rozvoje kultury pro mésto Plzefi — 1. svého druhu v CR - ve spolupréaci s
Agorou CE o.p.s., Utvar koordinace Evropskych projekt( Statutdrniho mésta Plzné

Kontakt

Kvas z.s.

Cermakova 1,

Praha 2,120 00

IC : 22671102

DIC: CZ22671102

registrované u Ministerstva vnitra CR pod &.j. VS/1-1/68 853/07-R

Korespondencni adresa a kancelar:

Obloukova 16
101 00, Praha 10 - VrSovice
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Kontaktni osoba:
Jakub Deml, tel.: +XXX XXXXXXXXX, XXXXXX XXXXXXXXXXXXX.XX
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