Piiloha ¢&. 1

Specifikace predmétu dila:

Studie proveditelnosti musi obsahovat minimaln€ nasledujici ¢asti v nésledujicim
minimalnim rozsahu:

1. Analyticka ¢ast + SWOT analvza
a) analvza a inventarizace uzemi Libereckého kraje z hlediska potieb cestovniho
ruchu

Zhodnoceni  turistického  potencidlu  uzemi  Libereckého kraje a  jeho
konkurenceschopnosti vramci CR a sousednich statli (tzn. vyhodnoceni primarni a
sekundarni nabidky cestovniho ruchu destinace a zhodnoceni jeji kvality, rozsahu,
dostupnosti a ekonomického vyuZiti).

b) analvza a inventarizace uzemi Libereckého kraje z hlediska skla, biZuterie a
Sperkarstvi jako vhodného potencialu pro cestovni ruch

Zhodnoceni potencidlu skla, bizuterie a Sperkaistvi Uzemi Libereckého kraje a jeho
turistickych regiondi, véetné jeho konkurenceschopnosti vramci CR a ostatnich statd
(tzn. vyhodnoceni nabidky pro navstévniky, zhodnoceni jeji kvality, rozsahu, dostupnosti
a ekonomického vyuziti).

¢) SWOT analyza produktu

SWOT analyza bude vychazet ze zjisténi v analytické Casti a z realizovanych workshopli
+ fizenych rozhovorti dotcenych partneri zmiflovaného produktu - ubytovatelé,
provozovatel¢ sklafského a bizuterniho femesla, zastupci destinacnich managementt,

zastupci incomingovych cestovnich kanceldfi, zéastupci profesnich svazli, zastupci
kulturnich instituci, dot¢ené odbory Krajského tfadu Libereckého kraje, zastupci narodni
centraly cestovniho ruchu, atd.

2. Strategickd ¢ast (navrhovid) v¢. stanoveni  financéni__narocnosti
produktu

Na zéklad¢ zpracovani Casti 1. Analytickd a 2.SWOT analyza budou stanoveny

minimalné nasledujici ¢asti:
a) Stanoveni vychoziho stavu produktu
Zhodnoceni vychoziho stavu produktu, jeho pfipravenost a potiebnost.

b) Strategicka vize rozvoje produktu
Vize bude stanovena jako maximaln¢ jednoducha formulace srozumitelnd odborné
1 laické vetejnosti vychazejici z realnych predpokladii vyvoje.

¢) Stanoveni prioritnich oblasti, opatieni a aktivit

Programové ¢ast bude zpracovana do zékladnich rozvojovych smérii na Grovni prioritnich
oblasti, kterych bude dosazeno prostfednictvim déle navrzenych opatfeni a aktivit.



Opatieni se budou zejména vénovat rozvoji a managementu turistického produktu,
spoluprace s destinatnim managementem a partnery na produktu, marketingu,
infrastruktufe.

d) Finanéni model produktu
Zpracovani finan¢niho ramce a udrzitelnosti produktu.

e) Vytvoreni produktu
Na zakladé zjisténych informaci stanovit pozadavky na vytvofeni konkurenceschopného
produktu véetné samotné realizace (zajisti nasledné zadavatel ve spolupraci s partnery).
Navrh zpisobu koordinace a moznosti vyuziti piipadné spolupriace s oblastnimi
destina¢nimi managementy pro efektivnéjSi propagaci produktu, pfip. vytvofeni mista
produktového manaZzera.

Studie proveditelnosti bude nasledné slouZit pro potieby nastaveni vhodné marketingové
strategie rozvoje produktu v Libereckém kraji.



