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C 3 Ceskatelevize

SMLOUVA O VZAJEMNE SPOLUPRACI A POSKYTOVANI SLUZEB

uzavfena podle § 1746 a nasl. zadkona €. 89/2012 Sh., obCansky
zékonik (dale jen ,,ob&ansky zakonik®), mezi:

Ceska televize

ICO: 00027383, DIC: CZ00027383

Kavci hory, Na Hfebenech Il 1132/4

140 70 Praha 4

zfizena zakonem ¢. 483/1991 Sh. o Ceské televizi, nezapisuje se do obchodniho rejstiiku
zastoupena: Petrem Dvordkem, generdlnim feditelem

bankovni spojeni: Ceska spofitelna, as.

Cislo uctu: 1540252/0800

(dale jen ,,PARTNER* nebo ,,CT*
a

Premier Sports CZ s.r.o.

ICO: 26402378, DIC: CZ26402378

se sidlem Cukrovarska 2843/2, Jizni Predmésti, 301 00 Plzen

zapsana v OR vedeném Krajskym soudem v Plzni, spis. znaCka C 217952
zastoupen(a): Mgr. LuboSem Kozeluhem, MBA, jednatelem spolecnosti
bankovni spojeni: CSOB a.s. Plzen

Cislo uctu: 199212106/0300

(dale jen ,,PSCZ");
vyhradni zastupce opravnény jednat jménem:

Ceského paralympijského vyboru, z.s.

ICO: 49629115, DIC: CZ49629115

se sidlem Zatopkova 2/100, 160 17 Praha 6

zapsany ve spolkovém rejstfiku vedeném Méstskym soudem v Praze, spis. znacka L 5727
zastoupen(a): Mgr. Alenou Erlebachovou, vykonnou pfedsedkyni a panem Ondfejem Sejpkou,
predsedou

bankovni spojeni: Ceska spofitelna a.s.

Cislo uctu: 999222222/0800

(dale jen ,,CPV*;
jako vedlejsi ucastnik

uzaviraji dneSniho dne, mésice a roku, tuto smlouvu o vzajemné spolupréci a poskytovani
sluzeb:

1 PREAMBULE

11 PSCZ je marketingovéd a PR agentura, jeZ na zékladé Ramcové smlouvy o spolupréci
a poskytovani sluzeb ze dne 23. 11. 2006 bylo udéleno vyhradni opravnéni sjednavat
svym jménem smlouvy s partnery Ceského paralympijského tymu (déle jen CPT).

12 CPV je spolek zastfesujici jednotlivé sportovni svazy, jez jsou &leny _Svétove
mezinarodni  federace pfislusného druhu zdravotniho postizeni. CPV je
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prostfednictvim  Ceského svazu neslySicich sportovcd  &lenem  International
Deaflympic Committee (dale jen IDC) a International Paralympic Committee (dale jen
IPC).

Hlavnim poslanim CPV je rozvijet mySlenky paralympismu na Gzemi Ceské republiky
(dale jen Uzemi), podilet se na zajistovani pfipravy sportovcli na vrcholné soutéze a
zabezpecovat distojnou reprezentaci Ceské republiky na Deaflympijskych hrach
(dale téz DH) a Paralympijskych hrach (dale téz PH). CPV je dle svych stanov
opravnén disponovat s Paralympijskymi tituly, Znacky CPV a CPT na Uzemi.

CT prohladuje, Ze je subjektem disponujicim pravnimi, technickymi a organizaénimi
pfedpoklady nezbytnymi pro platné uzavieni této Smlouvy a naplnéni jejiho
predmétu.

DEFINICE POJMU

Cesky paralympijsky tym je tvofen skupinou handicapovanych sportovct,
nominovanycvh dle rozhodnuti CPV k GcCasti na DH & PH. Soucasti CPT je i realizacni
tym, uréeny CPV jako doprovod sportovcd na DH & PH.

Deaflympijsky symbol a Paralympijsky symbol je definovan IDC, resp. IPC a jejich
uziti je podminéno pouze vyslovnym souhlasem IDC, resp. IPC.

Deaflympijské hry a Paralympijské hry jsou minény mezinarodni sportovni akce,
kterych se UCastni Reprezentanti, resp. Clenové CPT.

Dokumenty se pro UcCely této Smlouvy rozumi dokumenty predavané mezi smluvnimi
stranami v souvislosti s plnénim povinnosti smluvnich stran, vyplyvajicich z této
Smlouvy.

Informace znamenaji pro Ucely této Smlouvy informace poskytované mezi smluvnimi
stranami v souvislosti s pInénim povinnosti smluvnich stran vyplyvajicich z této
Smlouvy.

Paralympijsky titul znamena jakékoliv oznageni implikujici vztah k Partnerim CPT.

Prava na reprezentanty znamenaji vyhradni i nevyhradni prava vyuZivat pro aktivity
v oblasti Public Relations (dale jen PR) a propagacni uCely Reprezentanty, resp.
¢leny CPT za jejich souhlasu a po vzajemné dohod& s PSCZ a CPV tak, aby nebyl
naruSen jejich sportovné technicky reZzim a byla respektovana jejich individualni
osobnostni prava.

Prava na symbol znamenaji vyhradni i nevyhradni prava vyuZivat Deaflympijské
symboly a Paralympijské symboly, Znaky CPV a CPT.

Propagacni ¢innost se pro G&ely této Smlouvy rozumi ¢innost ze strany PSCZ pro CT
spoCivajici zejména ve zpracovani nabidek, fotodokumentace, obstarani a
zpracovani komer¢niho plnéni a medialni propagace CT.

Reklamni prava znamenaji vyhradni i nevyhradni prava pouZivat plochy a prostory na
spoleéném oficialnim sportovnim a spolecenském obleeni Reprezentantli na DH a
PH a dale na souvisejicich PR akcich pfi dodrZzeni podminek a pravidel stanovenych
IDC, resp. IPC.
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Reprezentanti znamenaji druZstva jako celek a individuélni handicapované sportovce
zafazené do uzsi nominace na DH & PH.

Smlouvou se rozumi tato Smlouva o vzajemné spolupraci a poskytovani sluzeb.
Uzemi znamena Ceskou republiku.

Znaky CPV a CPT jsou symboly uvedené v Pfiloze & 1této Smlouvy, ktera CPV na
zakladé umocnéni ze strany IDC, resp. IPC vytvoril pfed ucinnosti této Smlouvy nebo
vytvoril v dobé acinnosti této Smiouvy.

Znaky her znamenaji spolecné nebo oddélené deaflympijské nebo paralympijské
oznaceni her ajejich uziti je podminéno pouze vyslovnym souhlasem IDC, resp. IPC.

PREDMET SMLOUVY

Na zékladé této Smlouvy se PSCZ zavazuje pro CT obstarat reklamu, propagaci a
poskytnout sluzby PR dle podminek stanovenych vtéto Smlouvé a po dobu jeji
platnosti a ucinnosti.

CT se zavazuje po dobu platnosti této Smlouvy poskytnout ve prospéch CPV
obchodni plnéni, a to zplsobem stanovenym v této Smlouvé, jenz zarovenn umozni
prezentaci CPT, souvisejici propagacni aktivity a vejiti do povédomi Siroké vefejnosti
v souvislosti s Partnery CPT a paralympijskym hnutim v kalendafnim roce 2017.

ZAVAZKY SMLUVNICH STRAN

PSCZ se zavazuje , Ze nebude uvadét jiného provozovatele televizniho vysilani ani
jiny televizni program ve spojeni s PSCZ, CPV & CPT nez CT. Na zékladé této
Smlouvy poskytuje PARTNEROVI pravo uzivat oznaceni ,Generalni medialni partner
Ceského paralympijského tymu* ve spojeni s obchodni firmou PARTNERA (Ceskéa
televize) a Obchodni znackou PARTNERA (CT - Ceska televize), a to za podminek
déle stanovenych touto Smlouvou.

PSCZ se zavazuje, Ze bude pfi plnéni této Smlouvy postupovat v souladu se
zakonem, s odbornou péci, svédomité a respektovat zajmy CT.

PSCZ odpovida za to, ze mnozstvi a odborna kvalifikace pracovnik(, podilejicich se
na zajisténi reklamni prezentace, bude odpovidat narokim vyplyvajicim z této
Smlouvy a obvyklé kvalité v misté obstarani reklamy, propagace a poskytnuti sluzeb
PR.

PSCZ se na zakladé této Smlouvy dale zavazuje:

a) obstarat reklamu, propagaci a poskytnout sluzby PR ve prospéch CT v obdobi

s 7

kalendarniho roku 2017 dle schvalenych Komunikacnich pland.

b) PSCZ se zavazuje, ze CT bude propagovat a poskytovat sluzby v odlisném
rozsahu a odlisnym zpldsobem neZ ostatnim medialnim partnerdm CPT.
Oznaceni PARTNERA bude ,Generdlni medialni partner® a umisténi loga
PARTNERA na veSkerych propagacnich a komunikacnich materidlech bude
v dominantni pozici, pfipadné pozici odlisné - viditelngjSi - od log ostatnich
medialnich partnerd.
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PSCZ a CPV se zavazuji vyvinout maximalni Usili, aby zabranili pfipadnému
neopravnénemu participovani a nedovolenému uzivani Paralympijskych titull, Znaku
CPV a CPT tfeti osobou, ktera nema smluvné potvrzené moznosti jejich uzivani.

PFi kazdém pouziti obchodni znaéky a obchodniho nazvu CT se PSCZ zavazuje
pouzit jen schvalenych grafickych podkladi a predlozit v§echny tyto materialy pfed
publikovanim odpovédnym zastupciim CT ke schvaleni. VSechna provedeni
obchodni znadky i pouziti obchodniho nazvu firmy CT v ramci medialni prezentace
musi byt schvalena odpovédnym pracovnikem Marketingu CT |G
manazer rozvoje znadek CT,

CT je opravnéna po dobu platnosti této Smilouvy deklarovat podporu Uéasti CPT na
DH a PH, podporu paralympijského hnuti a CPV ve svych produktech, pfi
poskytovani svych sluzeb a na svych propagacnich materialech. Dale je opravnéna
byt pfedstavovana jako Generalni medialni partner CPT na oficialnich akcich
pofadanych nebo spolupofadanych PSCZ nebo CPV a byt takto propagovana pfi
medialnich prezentacich, propagaénich kampanich, &i dalSich oficialnich akcich,
které predstavuji CPT a jeho uéast na DH & PH dle schvaleného Komunikaéniho
planu.

Povéfeni zastupci CT maji pravo ucastnit se oficialnich akci poradanych Ci
spoluporadanych PSCZ nebo CPV za ucelem propagace CT a jeho ucasti na DH a
PH ¢i k propagaci paralympijského hnuti a myslenek paralympismu.

CT je opravnéna byt uvadéna jako Generalni medialni partner CPT v oficialnich
publikacich a tiskovinach vydavanych ¢i spoluvydavanych PSCZ nebo CPV pro
propagacni a obdobné ucely dle schvalovaného Komunikaéniho planu.

CT se zavazuje pfedat PSCZ pfipadnou aktualizaci podkladil pro pouzivani svych
identifikaénich a ochrannych znamek v dostatecném ¢asovém predstihu.

CT se na zakladé této Smlouvy zavazuje poskytnout k realizaci obchodniho pinéni a
propagace podklady vzdy na vyzadani PSCZ nejpozdéji do péti pracovnich dnl od
doruceni zadosti.

CT se zavazuje pfedat PSCZ veskeré informace a podklady nezbytné k pinéni dle
pfedmétu této Smlouvy, avSéak nejméné s takovym predstihem, ktery umozni PSCZ
v€asné splnéni zavazku stanovenych touto Smiouvou nebo v pfipadném Provadécim
dokumentu.

CT se zavazuje, ze kazdé pouziti Paralympijského titulu, Znaku CPV a CPT bude
v souladu s touto Smlouvy.

KOMERCNI VYUZITi A POSKYTOVANI SLUZEB

PSCZ se zavazuje zajistit reklamni prezentaci (:DT v rozsahu sjednaném na zakladé
€l. 5. odst. 5.3, a to pfi respektovani exkluzivity CT (viz &l. 4. odst. 4.1),

CT se zavazuje poskytnout obchodni sdéleni v souladu V&eobecnymi smluvnimi
podminkami CT pro vysilani pfislusného obchodniho sdéleni a umoznit tak
prezentaci paralympijského hnuti, CPV, CT a Partnerd CPT, a to v&etné vyroby spotu
sponzora programu, v rozsahu sjednaném na zakladé ¢&l. 5. odst. 5.3.
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Bliz§i specifikace vySe uvedeného obchodniho pInéni a poskytnuti sluzeb dle odst.
5.2 bude na zakladé dohody obou smluvnich stran upfesnéna v dilich
mediaplanech, které budou smluvnimi stranami schvalovany po dobu pInéni dle této
Smlouvy. CT poskytla

PSCZ se zavazuje, Ze pInéni dle tohoto ¢lanku bude v souladu s pravnimi predpisy,
zejména zak. €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasoveho a televizniho vysilani, ve
znéni pozdéjSich predpist, zak. €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjSich predpisi a v souladu s Kodexem CT a VSeobecnymi smluvnimi

podminkami CT pro vysilani pfisluéného obchodniho sdéleni.

CENA A PLATEBNi PODMINKY

Celkova dohodnuta smluvni cena za poskytnuté plnéni ze strany CT uvedené v &l. 5.
odst. 5.2 a odst. 5.3. této Smlouvy ¢ini 1.980.000,- K& (jeden milion devét set
osmdesat tisic korun ¢eskych), pficemz do této ¢astky neni zapocitana dan z pfidané
hodnoty. Celkovou &astku vyuétuje CT Fadnymi dariovymi doklady (fakturami)
vystavenymi v souladu se zakonem o DPH v platném znéni.

Celkova dohodnuta smluvni cena za poskytnuté pinéni ze strany PSCZ uvedené v ¢l.
5. odst. 5.1 a ¢&l. 5. odst. 5.5 této Smlouvy €ini 1.980.000,- K& (jeden milién devét set
osmdesat tisic korun ¢eskych), pficemz do této ¢astky neni zapoctena dan z pfidané
hodnoty. Celkovou ¢&astku vyuctuje PSCZ fadnymi danovymi doklady (fakturami)
vystavenymi v souladu se zakonem o DPH v platném znéni.

Zdanitelné plnéni je povazovano za uskuteénéné ke dni podpisu Smlouvy, a to ve
vysi 1.980.000,- K& (jeden milion devét set osmdesat tisic korun ¢eskych) bez DPH.

Vzhledem ke kompenzaénimu charakteru této Smlouvy se obé& smiluvni strany
dohodly na vzajemném zapoctu svych pohledavek, které jim navzajem touto
Smlouvou vzniknou, a to v plném rozsahu véetné uctovaného DPH, za podminky, ze
obé strany splnily v plném rozsahu své povinnosti a zavazky vyplyvajici z této
Smlouvy. V pfipadé, ze po vzajemném zapoctu vznikne nékteré strané nedoplatek je
povinna ho uhradit v souladu s pfislusnym ustanovenim této Smilouvy.

Na danovych dokladech (fakturach) vystavenych na zakladé této Smlouvy obéma
smluvnimi stranami, bude uvedena jako forma UGhrady ,NEPROPLACET -
ZAPOCET", pficemz splatnost vystavenych faktur bude ke dni 31.12. 2017.

Danové doklady musi obsahovat nalezitosti stanovené obecné zavaznymi pravnimi
pfedpisy pro danovy doklad, zejména v § 28 zakona & 235/2004 Sb., o dani

6
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z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjSich zmén a doplikd. Kterakoli ze smluvnich stran
je opravnéna vratit danovy doklad, ktery neobsahuje nékterou nalezitost nebo ma jiné
zavady v obsahu. Ve vraceném danovém dokladu musi vyznaclit duvod vraceni.
Druha smluvni strana je povinna dle povahy nespravnosti danovy doklad opravit nebo
nové zhotovit.

ODSTOUPENI OD SMLOUVY

Vzhledem povaze predmétu pinéni této Smlouvy se smiuvni strany dohodly na
nemoznosti tuto Smlouvu jednostranné vypovédét s tim, ze obéma smluvnim stranam
svédci pravo od této Smlouvy odstoupit, a to pouze v pfipadé kdy:

a) druha smluvni strana hrubé porusi podminky a zavazky ztéto Smiouvy
vyplyvaijici, tj. CT v pfipadé, kdy PSCZ zvlaét zavazné porusi své zavazky dle
pfislusného ustanoveni &l. 4. a 5. této Smlouvy a PSCZ v pfipadé, kdy CT
nesplni své zavazky dle pfislusného ustanoveni &l. 4. a 5. této Smiouvy;

b) poruseni vyse uvedena nebudou odstranéna ve |lhaté 30-ti dnl od pisemné
vyzvy zaslané druhé smluvni strané k odstranéni takovych porusent;

c) jestlize vuci PSCZ bude vyhlasen konkurs nebo vyrovnani, &i vstoupi do
likvidace;

d) v pfipadé, ze dojde ke zvefejnéni vérohodnych, tj. pravné podloZzenych
negativnich zprav ve sdélovacich prostfedcich v souvislosti s ¢innosti PSCZ
nebo Partnera CPT prezentovanymi prostiednictvim CT na zakladé této
Smilouvy a tato skuteénost by mohla poskodit dobré jméno a povést CT jako
vefejnopravni instituce.

V pfipadé opravnéného odstoupeni od Smlouvy ze strany CT je PSCZ povinna
ukonCit pInéni zavazku uvedenych v pfislusnych ustanovenich ¢l. 4. a 5. této Smlouvy
a odstranit veskerou reklamu a propagaci CT zajistovanou dle této smiouvy.

V pfipadé opravnéného odstoupeni PSCZ od této Smlouvy je CT povinna bez
zbyte€ného odkladu odstranit ze vSech svych materiall veskerou propagaci vsech
Paralympijskych titult, Znak( CPV a CPT.

V pfipadé fadného odstoupeni od této Smlouvy rusi s ucinky ex nunc. Odstoupeni od
této Smlouvy je ucinné ode dne doruceni pisemného aktu odstoupeni druhé smluvni
strané.

Pravo obou smluvnich stran odstoupit od této Smiouvy z dlvodl stanovenych
zakonem zustava nedotéeno.

SMLUVNi SANKCE

V pfipadé, ze PSCZ nesplni néktery ze svych zavazkl uvedenych v pfislusném

ustanoveni &l. 4. a 5. této
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RUCENI

CPV prebira ve pfislusnych ustanoveni ob&anského zakoniku rudeni za vechny
zavazky PSCZ uvedené v této Smlouve.

JEDNANi A OZNAMOVANI

Veskera jednani vramci partnerskych schlzek, oznameni a jina sdéleni, jejichz
podani je vyzadovano ne povoleno dle této Smlouvy, jsou pisemna a povazuji se za
fadné ucinéna, pokud jsou doru¢ena osobné, doporucené, nebo e-mailem a
adresovana nasledujicim zpusobem:

a) v prfipadé CT:
b) v pfipadé PSCZ:

c) nebo dalSimu adresatovi Ci na jinou adresu, kterou néktera z vyse
uvedenych stran uréila oznamenim doru¢enym v souladu s timto
ustanovenim.

Kazdé oznameni nebo jiné sdéleni doru¢ené osobné, postou nebo zplsobem vyse
uvedenym, se pro vSechny ucely této Smlouvy povazuje za dostatec¢né predané,
doruéené, zaslané nebo odevzdané prvni pracovni den nasledujici po dni, kdy je
dorueno adresatovi stim, ze doruenka, potvrzeni o prevzeti, mistopfisezné
prohlaseni nebo v pfipadeé e-mailu se zpétna odpovéd povazuje za nezvratny, nikoli
vSak vyluény dikaz o tomto doruceni nebo v okamziku, kdy je doruceni odmitnuto
adresatem pfi predlozeni.

PLATNOST, UCINNOST, TRVANi SMLOUVY, PRAVO PREDNOSTNi NABIDKY
Tato Smlouva je platna ode dne jejiho podpisu posledni smluvni stranou.
Tato Smlouva se uzavira na dobu urcitou do 31.12.2017.

Pfed uplynutim doby platnosti Ize tuto Smlouvu ukonéit pouze dohodou smluvnich
stran.

SPOLECNA A ZAVERECNA USTANOVENI

Smluvni strany prohlasuji, ze vymezeni predmétu Smlouvy a ceny, pfipadné hodnoty
pfedmétu Smlouvy na titulni strané této Smlouvy nema normativni vyznam a uvadi se
zde pouze pro ucely provedeni uvefejnéni této Smlouvy v registru smluv.

Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu obéma smluvnimi stranami.

Tato smlouva se fidi pravnim fadem Ceské republiky, zejména ob&anskym
zakonikem. Pripadné spory mezi smluvnimi stranami budou feSeny predevsim
dohodou, pficemz nedojde-li k dohodé o feseni urcitého sporu, budou k jeho reseni
pfislusné soudy Ceské republiky.

Smluvni strany se dohodly, ze:
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a) jakakoli zména této Smlouvy mize byt sjednana vyluéné a pouze pisemnym
dodatkem podepsanym ob&ma smluvnimi stranami, a to sjejich podpisy na
téze listing;

b)  zvyklosti ani zaveden&d praxe stran nemaji prednost pfed ustanovenimi této
Smlouvy ani pred ustanovenimi zakona;

C) na sebe prebiraji nebezpeCi zmény okolnosti a ponese jej kazda smluvni
strana sama za sebe; ustanoveni § 1766 obCanského zakoniku se nepouZije;

d) marné uplynuti dodatecné Ihity k plnéni nem& za nasledek automatické
odstoupeni od této Smiouvy;

e) poté, co byl navrh této Smlouvy ¢i jejiho dodatku po podpisu jednou ze
smluvnich stran predloZzen k podpisu druhé smluvni strané, vylu€uje se pfijeti
daného navrhu druhou smluvni stranou s dodatkem nebo odchylkou;

f) pripousti-li vyraz pouzity v této smlouvé rdzny vyklad, nevylozi se v
pochybnostech k tizi toho, kdo jej pouzil jako prvni;

g) uplatnénim kterékoli smluvni pokuty dle této Smlouvy neni dotCeno pravo
dot¢ené smluvni strany na ndhradu Skody v pIné vysi.

VeSkeré odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, pouZité v této Smlouvé predstavuiji
odkazy na ustanoveni, resp. ujednani, této Smlouvy, neni-li v daném odkazu
vyslovné stanoveno jinak.

V pfipadé, Ze se ke kterémukoli ustanoveni Smlouvy ¢i kjeho €asti podle zdkona jako
ke zdanlivému pravnimu jednani nepfihlizi, nebo Ze kterékoli ustanoveni Smlouvy d&i
jeho ¢ast je nebo se stane neplatnym, neucinnym a/nebo nevymahatelnym, oddéli se
bez dalSiho v pfislusném rozsahu od ostatnich ujednani Smlouvy a nebude mit zadny
vliv na platnost, GcCinnost a vymahatelnost ostatnich ujednani Smlouvy. Smluvni
strany se zavazuji nahradit takové zdanlivé, nebo neplatné, neucinné a/nebo
nevymahatelné ustanoveni & jeho Cast ustanovenim novym, které bude platné,
acinné a vymahatelné a jehoz vécny obsah a ekonomicky vyznam bude shodny nebo
co nejvice podobny nahrazovanému ustanoveni tak, aby Ucel a smysl Smlouvy zistal
zachovan. Smluvni strany pro vylou€eni vSech pochybnosti vyslovné vyluCuji aplikaci
§ 576 obcfanského zakoniku.

Smiuvni strany se dohodly, Ze obsah této Smlouvy se povazuje za ddvérny, stejné
jako veSkeré informace, které vejdou ve zndmost smluvnich stran v souvislosti s
jednanim o uzavfeni této Smlouvy, pri jejim pInéni a v souvislosti s nim, a Zadna ze
smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé smluvni strany
opravnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonceni plnéni této
Smlouvy € ukonc€eni této Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiz se smluvni strana
seznamila nezavisle na druhé smiluvni strang; (i) které CT sama sdéluje tfetim
osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou, distribuci a/nebo propagaci svého
programového obsahu, k némuZ se vztahuje tato Smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych PSCZ jako jeho obchodni
tajemstvi); (iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na zékladé pravniho
pfedpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu ¢&i spravniho organu; a (iv) které
smluvni strana poskytne svym odbornym poradcdm a/nebo jinym spolupracovnikiim
vazanym z&konnou a/nebo smluvni povinnosti mi¢enlivosti. Vzhledem k tomu, Ze tato
Smlouva podléha povinnosti uvefejnéni podle zakona €. 340/2015 Sb., o registru
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smluv (dale jen ,zakon o registru smluv“), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznacily v jejich stejnopisech Zzlutou barvou informace, které budou zneditelnény
v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména, nikoli vSak
vyluéné, obchodni tajemstvi, jehoz utajeni smluvni strany odpovidajicim zpisobem
zajistuji. Na informace, které v této Smlouvé nejsou oznadeny Zlutou barvou, se po
jejim uvefejnéni postupem podle zakona o registru smluv nevztahuje povinnost
micenlivosti dle tohoto odstavce. Tuto Smlouvu je opravnéna postupem podle zakona
o registru smluv uvefejnit pouze CT, a to vdobé& do 30 dnli od jejiho uzavieni.
Nedojde-li vtéto dobé k uvefejnéni této Smlouvy ze strany CT, pak je kjejimu
uvefejnéni postupem podle zakona o registru smluv opravnéna kterakoli smluvni
strana.

12.8 Smluvni strany se dohodly, ze prava a povinnosti pfipadné vzniklé z plnéni v ramci
pfedmétu této Smiouvy, k némuz doslo pred nabytim GCinnosti této Smilouvy,
nahrazuji zavazkem vzniklym z této smlouvy. Plnéni v ramci pfedmétu této Smiouvy
pred ucéinnosti této Smlouvy se povazuje za plnéni podle této Smlouvy a prava
a povinnosti z néj vzniklé se Fidi touto Smiouvou.

12.9  Prilohy tvofi nedilnou souéast této Smlouvy.

12.10 Tato Smlouva je vyhotovena ve tfech stejnopisech s platnosti originalu (dva pro CT,
jeden pro PSCZ. PSCZ se zavazuje odeslat (tj. pfedat provozovateli postovnich
sluzeb k prepravé) CT stejnopisy této Smlouvy, které podepsal a které jsou uréeny
pro CT, a to nejpozdéji druhy pracovni den po svém podpisu.

Smluvni strany souhlasné prohladuji, Ze si tuto smlouvu pozorné precetly, Ze jeji obsah je
srozumitelny a urCity, a Ze jim nejsou znadmy 2adné duvody, pro které by tato smiouva
nemohla byt smluvnimi stranami uzaviena a zavazky z ni fadné pinény a nejsou jim znamy
74dné duavody, které by zpusobovaly neplatnost této Smiouvy. Na znameni toho, Ze
s obsahem této Smlouvy bez vyhrad a ze své svobodné a vainé vile souhlasi, a Ze tato
smlouva nebyla uzavfena v tisni ani za jinak jednostranné nevyhodnych podminek, pripojuji
smluvni strany své podpisy niZe.

Ceska televize Premier Sports CZ s.r.o.

AnQ- 0 ANQ’ 4 3 Premler Sports CZ s.r.o.
Jméno: Petr Dvofak Jméno: Lubo§ Kozeluh Cukrovaéska 2 Plzeh 301 00
. 2mi Fadi i IC: 264 02 378
Funkce: generaini feditel Funkce: jednatel DIC. C226402378

Misto:
Datum: 15 -12- 1897

Misto: 7/%
Datum: X& ([/. QM%
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Jméno: Alena Erlebachova
Funkce. vykonna predsedkyné
Misto

Daum Lo, [d. Y.

Jméno: Ondrej Sejpka

Funkce: pfedseda
Misto

Datum

Cesky paralympijsky vybor. zs souhlasi se znénim této Smlouvy a svym podpisem
garantuje prava a povinnosti vyplyvajici pro CPV a PSCZ z tohoto pravniho dokumentu
vyplyvajici
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O Ceska televize

V3eobecné smluvni podminky pro sponzorovani poradd a programd v televiznim vysilani Ceské
televize

1. PUsobnost
Tyto V3eobecné podminky pro sponzorovani pofadli a programli v televiznim vysilani Ceské televize
upravuji zakladni pravidla pro sponzorovani pofad(i a programu vysilanych v programech Ceské televize.

2. Z&akladni pojmy a podminky

Soulad s pravnimi predpisy a ostatnimi predpisy.

Sponzorské vzkazy dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
V&eobecnymi podminkami pro sponzorovani pofadil a program{ v televiznim vysilani Ceské televize (dale
jen ,,VSeobecné podminky*), v souladu spravnimi predpisy zejména zdk. €. 231/2001 Sh., o provozovani
rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjsich predpist, zak. ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve
znéni pozdgjsich predpisl a v souladu s Kodexem Ceské televize.

Nestanovi-li z&k. ¢. 231/2001 Sh., o provozovéani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich
predpisd, jinak, postupuje se pfi sponzorovani poradii Ceské televize podle zak. & 40/1995 Sh., o regulaci
reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisd.

Ceska televize
Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zakonem ¢&. 483/1991 Sh., kterd je provozovatelem televizniho
vysilani ze zékona.

Ceska televize mé pravo vysilat programy svobodné a nezéavisle. Obsah televiznich pofad(i a programi, které
jsou sponzorovany a chronologické usporadani poradll a dalsich &asti vysilani ve skladbé programu nesméji
byt ovlivnény zpisobem, kterym by mohla byt dotéena redakéni odpovédnost a nezavislost Ceské televize.
Ceska televize nepfipusti, aby Zadavatel nebo klient mohli ovlivnit obsah pofadl a programovou skladbu.
Redaké&ni odpovédnost a nezavislost se za dotéené nepovazuiji, pokud Ceska televize z vlastniho rozhodnuti
akceptuje navrh Zadavatele na sponzorovani pofadu nebo programu ucinénym v souladu s pravnimi pfedpisy
a Kodexem Ceské televize.

Zadavatel
Zadavatelem sponzorovéani se rozumi pravnickd nebo fyzicka osoba, ktera objednala u Ceské televize
sponzorovani pofadu nebo sponzorovani programu, jejichZ televizni vysilani provozuje Ceska televize.

Zpracovatel sponzorského vzkazu
Zpracovatelem sponzorského vzkazu se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, kterd pro sebe nebo pro jinou
pravnickou osobu zpracovala sponzorsky vzkaz.

Objednéavka

Objednavkou se rozumi ndvrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, u€inény na vzorovém formuléfi objednavky
Ceské televize. Ceska televize neni povinna objednavku akceptovat. Navrh (storyboard) i hotovy sponzorsky
vzkaz podléha koneénému schvaleni Ceskou televizi.
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Sponzor

Sponzorem poradu nebo programu miZe byt pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera neprovozuje rozhlasové a
televizni vysilani, neposkytuje audiovizualni medialni sluzby na vyZadani a ani neni vyrobcem
audiovizudlnich dél.

PFi volbé sponzora Ceska televize prihliZzi k jeho vhodnosti vzhledem k obsahu a pfipadnému zaméfeni
sponzorovaného pofadu i programu.

Sponzor nesmi ovliviiovat obsah ani ¢asové zafazeni pofadu a dalSich Casti vysilani ve skladbé programu.

Porady a program nesméji sponzorovat osoby, jejichZz hlavnim pfedmétem cinnosti je vyroba nebo prodej
cigaret nebo jinych tabakovych vyrobk( a vyroba a prondjem vyrobk( nebo poskytovani sluzeb, které
nesméji byt podle zakona pfedmétem reklamy.

Pfi sponzorovani pofadl a programu osobami, jejichz predmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo distribuci
IéCivych pripravkid nebo 1é¢ebné postupy, nelze propagovat léCivé pripravky nebo léCebné postupy vazané
v Ceské republice na Iékafsky predpis.

Porady pro déti a mladeZ nesméji sponzorovat osoby, jejichZz pfedmét Cinnosti zahrnuje vyrobu nebo prodej
alkoholickych napoja.

Definice sponzorovani:

Sponzorovanim je jakykoli pFispévek poskytnuty k pfimému nebo nepfimému financovani programu nebo
pofadu s cilem propagovat jméno nebo nazev sponzora, jeho ochrannou znamku, vyrobky, sluzby, €innosti
nebo obraz sponzora na verejnosti.

ZpUsoby sponzorovani:
1) sponzorovani poraddl
2) sponzorovani programu

Porad

Poradem se pro ucely sponzorovani v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem
nebo bez zvuku, kter4d svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a pFedstavuje
samostatnou polozku programu.

Sponzorovat nelze zpravodajskeé a politicko-publicistické porady.

Program

Programem se rozumi program CTI1, CT2, CT24, CT sport, CT:D, CT Art, jejichZ vysilani provozuje Ceska
televize.

Sponzorovat nelze program CT24.

Oznémeni o sponzorovani.
Kazdy porad nebo program, ktery je zCasti nebo zcela sponzorovan, musi byt zfetelné oznacen, Ze je
sponzorovan.

Oznadeni sponzorovaného pofadu nebo programu miZze mit formu klasického sponzorského vzkazu, zvukové
nebo obrazové zminky nebo injektaZze. VZzdy musi byt patrno, Ze jde o prezentaci v zajmu sponzora, tedy
osoby odlidné od Ceské televize. ZFetelnou soucésti (tedy pfiméFené Citelnou a srozumitelnou) musi byt vzdy
sdéleni, Ze se jedna o sponzorovani (napf. sponzorem pofadu je...., nebo sponzorem programu je....);
uvedené sdéleni mGze mit formu obrazovou nebo/i zvukovou. InjektaZi se rozumi vkli¢ovani obrazového
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zaznamu sponzorského vzkazu formou loga nebo ochranné znamky sponzora do vysilani poradu; injektaz
nelze vyuzit samostatné bez oznameni o sponzorovani.

Sponzorsky vzkaz je druhem obchodniho sdéleni odlisnym od dal$ich obchodnich sdéleni jako je reklama,
teleshopping nebo umisténi produktu.

Oznameni o sponzorovani pofadud je tieba uvést vzdy na zacatku pofadu a dale i v pribéhu nebo na konci
porfadu. tj. v ramci pofadu vzdy v poctu 2 sponzorskych vzkazi (nelze umistit pouze jeden sponzorsky
vzkaz).

Zarazeni oznameni o sponzorovani programu do vysilani je omezeno pouze zdkazem vysilan{ v upoutavkach
na porad (ovSem nikoli umisténim oznameni o sponzorovani pfed a po upoutavkach na potad) a zakazem
vysilani v priibéhu poradu a bezprostfedné pred zadatkem nebo po ukonéeni pofadu; mezi oznamenim o
sponzorovani programu (sponzorskym vzkazem sponzora programu) a pofadem musi byt povinné umistén
predél (znélka, jingl) v délce minimalné 2 sek.

Leva horni ¢ast obrazovky je vyhrazena pro identifikaci provozovatele vysilani (logotyp).

Stopaz sponzorskych vzkazi
1) Klasicky sponzorsky vzkaz miize trvat maximalné 15 sekund
2) Injektdz mize trvat maximalné 5 sekund.

Omezeni tykajici se obsahu sponzorovanych pofada a programu:
Sponzorované porady a sponzorovany program nesméji primo nabadat k nakupu nebo prongjmu zbozi nebo
sluzeb, zejména zvlastnim zmiriovanim zboZi nebo sluzeb za uéelem propagace.

Obsah sponzorského vzkazu
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora potfadu
1) sdéleni, ze porad je sponzorovan
2) jméno nebo nazev, obrazovy symbol (logo), ochranna znamka sponzora, vyrobek, sluzba nebo jiny
vykon.
Povinny obsah sponzorského vzkazu sponzora programu
1) sdéleni, ze program je sponzorovén
2) jméno nebo nazev sponzora

Ostatni poZzadavky na obsah sponzorského vzkazu

1) Propagace sponzora nesmi mit charakter reklamy. Zakladnim déelem sponzorovani je vytvofeni
dobrého jména, dobré povésti (goodwill) sponzora. Sponzorsky vzkaz tedy mulZe obsahovat
propagaci sponzora, jeho vyrobku a sluzby, a to i prostfednictvim odkazu na jeho vyrobky, sluzby a
jejich  charakteristicky znak, a rovnéz prostiednictvim sloganu, tedy slovniho spojeni
charakterizujiciho sponzora, jeho vyrobek nebo sluzbu, ktery miize, ale nemusi byt ochrannou
znamkou sponzora.

2) Sponzorsky vzkaz musi obsahovat idaje primarng informativniho charakteru, nikoli tidaje nabidkové,
vyzvu a nabadani k nakupu &i spotiebé, zminky o kvalité, cené, srovnavani s jinymi obdobnymi
vyrobky nebo sluzbami, ptednostech, vyhodach pouzivani, zpusobu distribuce, moznosti koupée,
informace o mimofadnych nabidkach a konkrétnich akénich nabidkach apod. Ve sponzorském
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3)

4)

5)

6)

7)

vzkazu tedy nesmi byt obsazen pfimy presvédéovaci proces, ktery by zvukové nebo obrazové vedl
divaka primarné k uvédoméni si kvalit vyrobku tak, aby divak shledal jako Zadouci si vyrobek
koupit. Sponzorsky vzkaz ve svém komplexnim vyznéni nesmi nabadat k ndkupu &i spotiebé,
ustfednim motivem nesmi byt takova propagace vyrobku ¢&i sluzby, jejimz cilem by bylo presvédgit
divaka ke koupi &i spotieb€, primarnim Géelem musi byt informovani divaka o existenci sponzora,
jeho vyrobku ¢i sluzby.

Ve sponzorském vzkazu se muZe objevit pouze takové kontaktni spojeni, které odkazuje k
podrobnéjsim informacim o sponzorovi, aviak neuvadi mista prodeje ¢i prodejnich akci. Takovym
kontaktnim spojenim muze byt teletextova stranka &i adresa webovych stranek sponzora. Sponzorsky
vzkaz nesmi obsahovat adresu prodejniho mista sponzora ¢i jeho telefonni ¢islo. Odkaz na webové ¢i
teletextové stranky vsak nesmi obsahovat hodnoceni nebo vyzvu k ndkupu produktu €i vykonu.
Ptiklad nepfipustného pouziti: Tento pofad sponzoruje jogurt

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat informace o cené ani o srovnani uzitnych vlastnosti znacky,
produktu ¢i vykonu s konkurenci, hodnoceni prednosti znacky, produktu ¢i vykonu, vyhod spojenych
s jejich pouzivani ¢i koupi.

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat hodnotici kritérium sponzora, jeho vyrobku nebo sluzby, ve
formé superlativi nebo komparativi.

Ve sponzorském vzkazu se nesmi rovnéZ uvadét datum jednorazovych prodejnich akei.
Datum muze byt uvedeno pouze u akei, které maji Sirsi neZ jen komeréni ucel. Priklad

Sponzorsky vzkaz nesmi obsahovat zvukové &i obrazové ukazky ze sponzorovaného poradu. Mize
vsak vyjadiovat spojeni s konkrétnim pofadem, ktery je sponzorovan, a to v textové i obrazové ¢asti.
Oznameni o sponzorovani vsak nesmi byt formulovano tak, aby z néj divak mohl dovodit, ze porad
(program) byl vyroben sponzorem. Ptiklad nepripustného pouziti: ,, Tento porad pripravil...*, , Tento
prenos zajistil...“

8) V pripadé sponzorovani vyrobcii a distributori volné prodejnych 1€k a potravinovych dopliikii musi

sponzorsky vzkaz obsahovat viditelné oznaceni ,,volné prodejny 1€k*, ,,doplnék stravy®, , potravinovy
doplngk®, ,potravina pro zvlastni vyzivu“ nebo jiné presné oznaceni humanniho lé¢ivého ptipravku
(dané slozenim vyrobku). Na obrazovce se miiZe objevit obal (vyrobek, etiketa) v prodejni podobé (tj.
se vSemi detaily), viechny informace z obalu &i etikety pritom musi zustat uvedeny pouze jako
soucast obalu (to se tyka i 0éinnych latek). Obal &i etiketa vSak nesmi obsahovat reklamni sdéleni
(napft. zvlastni baleni 30% navic zdarma apod.).

Specifické pozadavky pro nékteré formy sponzorovani

Uvedeni sponzora programu pfed ¢i po upoutavee

Sponzor programu nesmi byt uveden v ramci upoutavky na pofad, ale pouze pfed upoutivkou, nebo po
upoutavce, pri¢emz vzdy musi byt takovy sponzorsky vzkaz zieteln& oddélen od upoutavky jinglem.
V piipadé kumulovaného sponzorského vzkazu muze byt uvedeno spolecné oznaceni ,,Sponzofi programu®,
avSak u kazdého sponzora musi byt uveden obchodni nazev spole¢nosti a jeji hlavni obchodni ¢innost.

Uvedeni sponzora poradu v upoutavce na porad

Nelze sponzorovat upoutavky na pofad, aviak soulasti takové upoutavky muze byt struéna informativni
zminka o tom, Ze pofad sponzoruje konkrétni sponzor (jehoZ sponzorsky vzkaz je umistén u poradu, ktery
sponzoruje a k némuz se vztahuje upoutavka); tato informace viak nesmi obsahovat Zadné propagacni prvky.

4



O Ceska televize

Kampan
Kampani se rozumi umisténi sponzorskych vzkaz(i za penézni plnéni (tj. sponzorsky pFispévek) za urcité
obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Ceny dle ceniku neobsahuji platnou zakladni sazbu DPH.

2) Cenajednotlivého sponzorského vzkazu mize byt zvysena o pirazky ¢i snizena o slevu.

3) Zakladem pro vypocet ceny za vysilani sponzorského vzkazuje stopaZz sponzorského vzkazu obsazena
v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zmény ceniku.

GRP
GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z po€tu lidi v cilové skupiné Dospéli

~ees

Jednéa se o ukazatel vyjadfujici pocet zhlédnuti sponzorského vzkazu, pfiemz uvadi pocet kontaktli na 1% z
cilové skupiny, vypocet vychazi ze souctu ratingdl vSech sponzorskych vzkaz(i dané kampané. Jednotlivci
mohou byt zapoGitani vicekrat, proto mize byt hodnota vys$si nez 100%. Ratingem se rozumi podet lidi v
cilové skupiné D15+, ktefi v daném Case sledovali dany sponzorsky vzkaz.

3. Postup pfi uzavirani smlouvy o sponzorovani

3.1. Ke sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské televize dochéazi na zakladé
smlouvy pro sponzorovani pofad( a program(i v televizni vysilani Ceské televize (dale jen ,,Smlouva®)
uzaviené mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni sjednanych Ceska televize
zavazuje poskytnout Zadavateli pInéni v podobé sponzorovani poradu a/nebo programu v televiznim vysilani
Ceské televize a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (déle téZ jen ,,Odména‘),
nestanovi-li Smlouvajinak.

3.2. Smlouva se uzavird pisemné (smluvni strany vyslovné akceptuji jako podpis smluvni strany i jeho
naskenovany obraz). PFi uzavirdni Smlouvy se vyuZije formuléF objednéavky, ktery Zadavatel radné vyplni,
podepise a doruci Ceské televizi. Smlouvaje uzaviena v okamziku, kdy je objednavka Zadavatele podepsana
i Ceskou televizi. Smlouvu lze ménit & rusitjen pisemné.

3.3. Je-li Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovatjako podminku pro uzavieni Smlouvy
dodani pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobkU nebo sluzeb, na které se vztahuije.

3.4. Soucésti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 z&k. €. 89/2012 Sbh., ob&anského

zékoniku, ve znéni pozdgjsich predpisd (,,obcansky zakonik®) tyto Vseobecné podminky. Odchylna ujednani
ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto VSeobecnych podminek.

3.5. Soucasti navrhu Smlouvy - Objednavky je presna specifikace poradu, ktery ma byt sponzorovén, ato za
predpokladu sponzorovani poradu, dale presné jméno a pfijmeni fyzické osoby nebo ndzvu prévnické osoby,
kterd je sponzorem, a dale téZ, pokud si to Ceska televize vyzada, obrazovy symbol (logo) &i ochranna
znamka sponzora nebo jeho sluzby, vyrobkl nebo jinych vykon( &i jiného predmétu, ktery ma byt v ramci
sponzorovani propagovan, dale pfedmét Cinnosti sponzora a v pfipadé sponzorovani programu uvedeni
hlavniho prfedmétu €innosti sponzora.

3.6. Zadavatel je opravnén zrusitjiz zavazné potvrzené vysilani sponzorského vzkazu, a to pouze na zakladé
pisemného vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi doruceno nejpozdgji 6 tydn( pred prvnim dnem
vysilani sponzorského vzkazu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti lhity stanovené vétou prvni je
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Zadavatel povinen zaplatit odstupné ve vySi 100% z Odmény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992
obCanského zakoniku.

3.7. Smlouva a pravni vztahji zalozeny se Fidi ob¢anskym zakonikem.

4. Zvl&stni ustanoveni tykajici se podminek pro prijiméni objednavek realizovanych v rezimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé nalezitosti stanovenych v €l. 3, poZzadovany pocet GRP (Gross Rating
Point) pro kaZzdou stopaz, cenu kampané (Odménu), specifikaci stopaze a ¢asovani kampané.

4.2. Zadavatel naplanuje umisténi sponzorskych vzkazi v souginnosti s odpovédnym oddélenim Ceské
televize do libovolnych disponibilnich Gas. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v
pripadé umisténi sponzorskych vzkaz( u poradt, které jsou uréeny pro specifickou cilovou skupinu (napf.
sportovni porady, détské porady apod.) nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V prlibéhu kampané ma Ceska televize pravo pridavat, ubirat &i ménit planované nasazeni sponzorskych
vzkaz( ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampan dosahla poZadovaného mnoZstvi GRPs. Zadavatel ma
pravo pfi planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznaGit 20% sponzorskych vzkaz(i jako klicové a
tyto sponzorské vzkazy nebudou v pribéhu kampané odebrany ani presunuty k jinym poradim.

4.4. V pripadé, ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizsi nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pripadé preplnéni kampané povinen uhradit skute¢né dodané
mnoZstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden mésic a poZadované celkové mnoZstvi GRPs bude
dodano v prlbéhu pfedmétného mésice trvani kampané. V pfipadé poZadavku Zadavatele na trvani kampané
po kratSi dobu méa Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poctem GRPs (tj. pokud celkové skutecné dodané
mnozstvi GRPs je nizsi nez sjednané ve Smlouvé) budou Gctovany reéalné (skutecné) dodané GRPs, pfitemz
v takovém pfipadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméné. V takovém pfipadé pocet
redlné dodanych GRPs (jakoZ i vySe Odmeény) vyplyva z vystavené faktury.

5. Dodani materialt

5.1. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnl pred
prvnim planovanym vysilanim na misto uréené Ceskou televizi. Materialem pro vysilani se rozumi: nosic se
zadznamem sponzorského vzkazu, rozpis vysilani sponzorského vzkazu, vcetné tzv. AKA kédd v pripadé
sponzorskych vzkazll v rezimu garantovaného sponzorovani a hudebni sestava spotu. Hudebni sestava musi
obsahovat minimalné nazev uzité hudebni skladby, jména vSech autor(l (vietné textare), oznaGeni vyrobce
(nakladatele), pfesnou stopaz hudby pouZzité ve spotu, zplsob uziti, jména a pFijmeni vykonnych umélct,
originalni Cislo nosice a v pfipadé uziti obchodnich snimk( téZ nazev snimku, nazev vyrobce, jména a
pFijmeni vykonnych umélcd, originalni &islo nosice, rok vyroby a uZitou stopaz obchodniho snimku.

5.2. Neni-li ve Smlouvé sjednano jinak, Zadavatel se zavazuje vyrobit sponzorsky vzkaz na vlastni naklady
v kvalité odpovidajici Technickym podminkam pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz( v Ceské televizi,
pfiemZ sponzorsky vzkaz musi byt v souladu stémito VSeobecnymi podminkami, v souladu s pravnimi
predpisy, zejména zdk. €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni
pozdgjsich predpistl, zak. ¢. 40/1995 Sh., o regulaci reklamy, ve znéni pozdéjsich predpisti a v souladu
s Kodexem Ceské televize.

5.3. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze ke sponzorskému vzkazu byla zisk&na veSkerd potfebna prava a Ze
veskeré naroky vsech
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a) nositelll prav autorskych ¢&i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichZ dila, umélecké vykony Ci
zéznamy jsou pouZzity a zafazeny do sponzorského vzkazu, a to zejména autor(i, vykonnych umélcd, vyrobcl
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd;

b) nositelll ostatnich prav dusevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uzitnych a priimyslovych
vzor(Q);

c) nositeld prav osobnostnich;

d) nositell prav na ochranu proti nekalé soutézi a nositel(i ostatnich prav,

e) jakoz i vSech dalSich fyzickych a pravnickych osob zi€astnénych na vyrobé sponzorského vzkazu

budou vyporadany s vyjimkou odmén za televizni vysilani hudebnich dél autor(i zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dildim
hudebnim, o.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznam@ vydanych k obchodnim G&ellim ve smyslu
§ 72 odst. 2 zak. €. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o zmeéné
nékterych zakon( (autorsky zakon), ve znéni pozdéjsich predpisti. Zadavatel se zavazuje na vyzadani Ceské
televizi prokazat vyporadani narokl ve shora uvedeném rozsahu. V pripadg, Ze Zadavatel porusi své zavazky
uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukédZe jako nepravdivé, bude povinen nahradit
Ceské televizi veskerou $kodu tim vzniklou.

5.4. Jestlize Zadavatel nedoda sponzorsky vzkaz, ktery bude v souladu spravnimi predpisy, témito
V3eobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro televizni vysilani sponzorskych vzkaz( v Ceské
televizi nebo by podle uvazeni Ceské televize mohlo dojit k poruseni pravnich pfedpisl, etickych kodex
nebo k postihu ze strany tfetich osob anebo k ohroZeni opravnénych zajmii Ceské televize, ma Ceska televize
pravo od Smlouvy odstoupit. \V pripadé, Ze Zadavatel nepreda Ceské televizi Fadné a vEas kompletni material
pro vysilani, je Ceska televize opravnéna nezafadit sponzorsky vzkaz do vysilani.

5.5. Pokud Zadavatel nesplni povinnosti uvedené v odst. 5.1., 5.2., 5.3., 5.4. tohoto ¢lankuje Zadavatel
povinen zaplatit Ceské televizi smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény a Ceska televize je souasné
opravnéna odstoupit od Smlouvy. Timto ujednanim neni dotéen narok Ceské televize na nahradu 3kody
v pIné vysi.

5.6. Sponzorsky vzkaz mlze propagovat Zadavatele, pripadné jeho klienta uvedeného ve Smlouvé, €i jejich
vyrobky €i sluzby. Osobu neuvedenou ve Smlouvé €i jeji vyrobky €i sluzby sponzorsky vzkaz propagovat
nesmi.

6. Odvysilani sponzorského vzkazu

6.1. Neni-li ve Smlouvé stanoveno jinak, odvysila Ceska televize sponzorsky vzkaz s obsahem a v provedeni
dodaném Zadavatelem. Sponzorsky vzkaz, ktery bude zafazen do vysilani, podléhda vidy kone¢nému
schvaleni Ceské televize.

6.2. Ceska televize je opravnéna sponzorsky vzkaz oznaGit vhodnym zplisobem.

6.3. Zadavatel prohla3uje a garantuje, Ze v(ici Ceské televizi nebudou uplatnény 7adné opravnéné naroky
nositelli autorskych prav, prav vykonnych umélcl a prav vyrobcl ¢i opravnéné naroky jinych tretich osob v
souvislosti s uzitim jejich pfedmétd ochrany nebo osobnostnich atributd pfi odvysilani sponzorského vzkazu
zpiisobem a v rozsahu podle Smlouvy. Budou - li takové naroky vici Ceské televizi uplatnény, zavazuje se
Zadavatel, Ze tyto naroky uspokoji a nahradi Ceské televizi vedkeré skute¢né vzniklé naklady spojené s tim,
Ze tyto opravnéné naroky byly uplatnény.

7. Odstoupeni od Smlouvy

7.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s Gginky ex nunc, a to z nasledujicich dtivodu:

a) v pripadech stanovenych témito VSeobecnymi podminkami (€l. 5 odst. 5.4.; 5.5.; ¢l. 10 odst. 10.8,; 10.13)
b) pokud neni mozné zajistit vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu v televiznim vysilani Ceské
televize z dlivodu programovych zmén,
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c) pokudje Zadavatel v prodleni s thradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku viici Ceské televizi,

7.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v p¥ipadech stanovenych zakonem,
ato vzdy s ucinky ex nunc.

7.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji dorucenim druhé strang; po této dobé nelze G&inky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

8. Odpovédnost za vady

8.1. Odvysila-li Ceska televize sponzorovéni pofadu a/nebo programu s vadami, zejména s nespravnym
obsahem, nefunkéni, v nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zplisobem, je Zadavatel opravnén
pozadovat:

a) odstranéni vady (je-li to mozné)

b) a/nebo poZadovat néhradni vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu bez vady v rozsahu
odpovidajicim povaze vady a rozsahu, v jakém se u vysilani sponzorovani poradu a/nebo programu vyskytlo,
c) nebo priméfenou slevu z Odmény (respektive z alikvotni Casti Odmény odpovidajici cené za vysilani
sponzorského vzkazu), pficemzZ pfiméfena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

8.2. Narok z odpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odstavce 8.1. je Zadavatel povinen uplatnit
u Ceské televize pisemné do péti (5) dnli poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdéji do péti (5) dnli
od ukonceni vysilani sponzorovani poradu a/nebo programu, jinak narok zanika. Vedle uplatiiovaného naroku
je Zadavatel povinen presné specifikovat vadu, kterd narok odivodriuje. Uplatnény narok nemize Zadavatel
ménit bez souhlasu Ceské televize.

8.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 8.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani sponzorovani pofadu a/nebo programu s vadami zplsobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost.
Za takové okolnosti se povazuji zejména obcanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudl
Ci organy vefejné spravy, vypadky dodavek elektrické energie, technické zdvady u tfetich osob nebo
technické zavady zpUsobené tfetimi osobami, stavky &i vyluky, nebo dalsi udalosti mimo vliv Ceské televize.

9. PFirazky

9.1. Za vyZadanou pozici sponzorského vzkazu nebo za exkluzivni umisténi sponzorského vzkazu se GCtuje
pfirdzka 30 % z cenikové ceny.

9.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku nebo sluzby ve sponzorském vzkazu se UCtuje pfirdZzka 15%
za kazdy z nich.

10. Platebni a cenové podminky

10.1. Za umisténi sponzorského vzkazu je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve
Smlouvé.

10.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude k veSkerym Castkdm uvedenym ve Smlouvé
pripoctena DPH podle platnych pravnich predpis0.

10.3. Odména dle Smlouvy je U¢tovana v souladu s plathym cenikem v dobé uzavieni Smlouvy. Odména dle
Cl. 4 odst. 4.1. téchto VSeobecnych podminek je stanovena na zakladé individualniho posouzeni kampang
Ceskou televizi.
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10.4. Sponzorské vzkazy jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a Casy
vysilani budou dodrZovany v maximalng mozné mife. Ceska televize si vSak vyhrazuje pravo z dlivodi
programovych, technickych nebo za okolnosti vylu€ujicich odpovédnost odvysilat sponzorsky vzkaz podle
moZnosti v jiném Case, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym poradem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skute¢né realizovano, ne vSak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
poZadavky na kompenzaci vysilani sponzorského vzkazu se v tomto pfipadé vyslovné vyluuji.

10.5. Odména dle Smlouvy je splatna na zakladé faktury - dariového dokladu. Faktura- dafnovy doklad je
vystavovana po skonceni zdarovaciho obdobi (kalendafniho mésice, pfiCemz DUZP je posledni den
kalendarniho mésice), s tim, Ze Ceska televize si ponechéava pravo fakturovat v priibéhu mésice v pripadé,
Ze je vysilani sponzorského vzkazu ukonéeno (DUZP je datum ukonceni vysilani sponzorského vzkazu).

10.6. Faktura je splatna ve Ih(té tficeti (30) dni ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pfipsani
Odmény na bankovni ucet Ceské televize uvedeny na fakture.

10.7. Ceska televize je opravnéna pred vysilanim sponzorského vzkazu poZadovat zaplaceni zalohy a7 do
pIné vy3se sjednané Odmeény za vysilani sponzorského vzkazu véetné pripadné DPH.

10.8. V pripadé prodleni s dhradou Odmény je Ceska televize opravnéna Gctovat k dluzné Géstce urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Castky za kazdy zapoCaty den prodleni. Déle v pfipadé, Ze Zadavatel je
v prodleni s thradou Odmény, je Ceska televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a Zadavatel je povinen
zaplatit smluvni pokutu ve vysi Odmény. Pfipadny narok na nahradu 3kody Ceské televize neni timto
ujednanim dotcen.

10.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahdjit objednané a potvrzené vysilani sponzorského vzkazu a/nebo
prerusit vysilani sponzorského vzkazu jiz zahajeného v pfipadé, Zze Zadavatel je v prodleni s Ghradou splatné
Odmeény dle Smlouvy a/nebo splatnych financnich zavazkd vici Ceské televizi. Timto neni dotéen narok
Ceské televize na nahradu 3kody (zejména nahradu uslého zisku) v pIné vysi.

10.10. Primé platby ze zahranici jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vysi odpovidajici fakturované Castce v
prepoctu dle oficialniho devizového kurzu vyhlaSovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych Eéstek ze zahranici jsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni seku i sménky bez pFisluiného prevedeni na Gcet Ceské televize.

10.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo VSeobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Ceska televize Zadavateli na pFislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dn(.

10.12. Ceska televize ma narok na dhradu nakladi spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené
faktury ze strany Zadavatele dle Smlouvy.

10.13. Pokud dojde ke zméné cenikove ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby vysilani sponzorského
vzkazu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim
za plvodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

11. Odpovédnost za Skodu

11.1. Pokud v dtisledku pInéni podle Smlouvy vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu $koda, Zadavatel
se ji zavazuje v pIné vysSi uhradit, a to i za predpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylu€ujicimi

odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2 obCanského z&koniku. Zadavatel uhradi rovnéZ veskere naroky a
vydaje, pokud se na Ceskou televizi v souvislosti spInénim podle Smlouvy obréti tfeti osoba z divodu

poruseni prav.
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11.2. Vyse Skody, kterouje Ceska televize v ramci své odpovédnosti za kodu zplsobenou porusenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vysi Odmény sjednané ve Smlouvé.

12. Dalsi ustanoveni

12.1. Tyto V3eobecné podminky jsou nedilnou soucasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

12.2. Po odsouhlaseni kddovani spotli (sponzorskych vzkaz() pro Ucely elektronického méreni
sledovanosti TV stanic musi byt veSkery materidl pro vysilani fadné oznacen. V pfipadé poruSeni tohoto
ustanoveni si Ceska televize vyhrazuje pravo nechat takovy material oznacit, a to na naklad Zadavatele
v pIném rozsahu.

12.3.  Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povaZzuje za divérny, stejné jako veskeré
informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti sjednanim o uzavieni Smlouvy, pfi jejim
pInéni a v souvislosti snim, a Zadna ze smluvnich stran neni bez pfedchoziho pisemného souhlasu druhé
smluvni strany opradvnéna dané informace sdélovat tfetim osobdm, a to ani po ukonceni plnéni Smlouvy Ci
ukonceni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiZ se smluvni strana seznamila nezavisle na druhé smluvni
strang; (ii) které Ceska televize sama sdéluje tfetim osobam v souvislosti s pFipravou, vyrobou, distribuci
a/nebo propagaci sveho programového obsahu, k némuZ se vztahuje tato smlouva, a/nebo v souvislosti se
svou propagaci (s vyjimkou informaci oznatenych Zadavatelem jako jeho obchodni tajemstvi); (iii) které
smluvni strana poskytne nebo uverejni na zékladé pravniho pfedpisu nebo vykonatelného rozhodnuti soudu €i
spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym poradclim a/nebo jinym
spolupracovnikdm véazanym zakonnou a/nebo smluvni povinnosti micenlivosti. Pro pfipad, Ze Smlouva
podléha nebo by v budoucnu podléhala (napf. v disledku prijeti dodatku) povinnosti uverejnéni dle zakona C.
340/2015 Sb., o registru smluv (dale jen ,,z&kon o registru smluv*), smluvni strany ve vzajemné shodé
oznacily vjejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skéale Sedé, pokud by
smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovana ve Skale Sedi), informace, které budou zneCitelnény
v souladu se zékonem o registru smluv. Takto bylo oznaleno zejména, nikoli v3ak vylu¢né, obchodni
tajemstvi, jehoZ utajeni smluvni strany odpovidajicim zplisobem zajistuji. Na informace, které ve Smlouvé
nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skale Sedé), se povinnost mlcenlivosti
dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je oprédvnéna postupem podle z&kona o registru smluv
uvefejnit pouze Ceska televize, ato v dobé do 30 dnli od jejiho uzavfeni. Nedojde-li v této dobé k uvefejnéni
této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zékona o registru smluv
opravnéna kterdkoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto odstavce je dottena
smluvni strana opravnéna pozadovat od porusujici smluvni strany zaplaceni smluvni pokuty ve vysi 100.000
KE.

12.4.  Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize &i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize.

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto ustanoveni, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni doten narok Ceské televize na nahradu
Skody v pIné vysi.

125. V pfipadé, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto VSeobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé €i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZ predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat prfedmétu plvodniho
ustanoveni. Smlouva miiZze byt ménéna pouze pisemng.

12.6. Dle § 1765 obcanského zadkoniku na sebe Zadavatel pfevzal nebezpeCi zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily pIné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.
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12.7.  Smluvni strany se dohodly, Ze prava a povinnosti pfipadné vzniklé z plnéni v rdmci pfedmétu
Smlouvy, k némuz dosSlo pred nabytim G€innosti Smlouvy, nahrazuji zdvazkem vzniklym z této Smlouvy.
PInéni v rdmci pfedmétu Smlouvy pfed Gc€innosti Smlouvy se povazuje za pInéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z néj vzniklé se Fidi Smlouvou.

12.8.  Smluvni strany vyslovné vylu€uji aplikaci ustanoveni § 2050 obcanského zé&koniku a dale vyslovngé
prohladuji, Ze mezi nimi neni jakakoli zavedend praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichz aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VVSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

12.9.  Veskeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se fidi obanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezindrodniho prvku ve vztahu zaloZenem Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
vSechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soud Ceské republiky. Smluvni strany dale
sjednavaji, Ze v pripadé vztahl vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné prislusnym
soudem v pfipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji G¢innosti dne 1.7.2017.

Prilohy
1 Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkazli v Ceské televizi
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Technické podminky pro televizni vysilani sponzorskych vzkazl v Ceské televizi

Vydani technickych podminek pro vysilani sponzorskych vzkazii v Ceské televizi se uskuteciuje pro zajisténi
optimélni technické kvality televizniho vysilani, jeZ musi v souladu s platnymi normami splfiovat nasledujici
technické ddaje:

1 Z&znam na forméatu Digital Betacam nebo XDCam s vyuZitim kodeku MPEG-2/IMX 50 nebo 30 Mbit/s
(I-frame only, 422P@ML) pro SD a MPEG-2 50 Mbit/s (Long GOP, 422P@HL) pro FULL HD. (Oba
formaty jsou kompatibilni se zafizenimi fady Sony XDCAM.)
2. Formét se pfedpoklada FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kddovani 24 bit /
48 kHz.
3. Reprodukovany videosignal bude ve vSech pfipadech kontrolovan v soustavé PAL (v pfipadé HD
downkovertovany) a musi vyhovovat mezindrodnim doporucenim ITU-R BT.601 pro obrazovou slozku a
EBU R128 pro zvukovou slozku.
4. Audiosignal je vzdy nekomprimovany u verze mono musi byt shodny v obou stopach CH1 a
CH2.Modulace v CH1 a CH2 nesméji byt ve vzajemné protifazi. Zvukovd modulace ve stereofonni verzi s
dodrzenim zasady CH1 = L, CH2 = P.
5. Charakteristika zvukoveé slozky oznaceni sponzora:
a) hladina hlasitosti oznaceni sponzora je normovana na cilovou hladinu -23 LUFS, s maximalni
odchylkou +/- 1 LU a
b) maximalni povolend skuteCnd Spickova hladina hlasitosti oznaceni sponzoraje - 3 dBTP ( dB
skute€né 3picky) pfi méfeni méficim zafizenim odpovidajicim Doporuceni Mezinarodni
telekomunikacni unie ITU-R BS.1770-2 ,Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych programi a
skute¢né Spickové Urovné zvuku“, bfezen 2011 a Technickému dokumentu Evropské vysilaci unie
EBU Tech Doc 3341 ,,Méfeni hlasitosti: méfeni v ,,reZimu EBU" na doplInéni normalizace hlasitosti
v souladu s EBU-R 128“ Zeneva, srpen 2011.
6. Levy horni roh musi zlstat volny pro IDENT programu, kterym musi byt ze zakona opatfeny veskeré
sponzorské vzkazy.
Akceptovatelny forméat obrazuje v HD FULL HD, v pfipadé SD 16:9 Anamorfic.

Obraz formétu SD 16:9 anamorphic: Obraz forméatu Full HD
16:9:

Injektaz

Velikost injektaze: Velikost predané injektaze z dlivodu zachovani kvality v rozliseni SD 720x576 pixell
Anamorphic, nebo Full HD 1920x1080 (pokud se sponzorovany pofad v HD vysild) s tim, Ze ve vysilani
bude upravena na velikost 1/16 obrazovky ve forméatu 16:9 pfi deklaraci poméru stran zadaného objektu
Zadavatelem.

Logo musi byt doplnéno napisem ,,SPONZOR PORADU* v dostate¢né velikosti.

ZpUsob predani: CD, DVD, prenosny harddisk ( flash-disk), je mozny pfenos prostfednictvim e-mailu. Po
pfedchozi dohodé mozno uloZit nekomprimované ve formétu ,targa sequnce”, nebo ,.tiff“s alpha kanalem v
signdlovem tvaru RGBK (tj s klicem ) na ftp server.

Doba trvani jedné injektaZe - 5 sec, neni-li dohodnuto jinak.

1. Staticka grafika
 Velikost grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodd
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PFipustné formaty jsou z ddvodd celistvosti pokryti plochy jednolitou barvou pouze
nekomprimované bitmapové formaty TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tij)) a Windows Bitmap (BMP), v
signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).

Alphakanal je vyzadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitli barvy + 8 bit(i alphakanal). Barevné
rozliSeni - True Color

2. Dynamicka grafika (animace)

Velikost animované grafiky musi byt Full HD 1920x1080 bodl s prihlédnutim k odlisnému
stranovému pomeéru bod( na TV obrazovce.

Pripustné formaty animované grafiky jsou opét pouze nekomprimované. Grafiku je mozné dodat
jako jediny soubor videosekvence nebo jako sekvenci za sebou jdoucich o€islovanych statickych
snimka.

Formaty videosekvenci: TARGA (*.tga) nebo TIFF (*.tif) v signalovém tvaru RGBK (tj. s klicem).
Alphakanal je vyZadovan u grafiky v 32-bitové hloubce (24 bitli barvy + 8 bitd alphakanal). Barevné
rozliSeni - True Color

Snimkova frekvence musi byt 25 snimk( / sekundu

Tabulka hodnot barevnych pruhl PAL 100/0/75/0

Pruhova Luminace Chrominace
barva arovefi rozkmit Ghel ve stupnich

(mV) (mV) fadek n  fadek n+1
w bila 700 0 * *
YL Zlutd 465 470 167.0 193.0
CY azurova 368 664 283.5 76.5
G 2elend 308 620 240.5 119.5
MG purpurova 217 620 60.5 299.5
R cervena 157 664 103.5 256.5
B modra 60 470 347.0 13.0
SIB burst 0 300 135.0 225.0

Uplny signal PAL - barevné pruh¥0g00/0/75/0
(o) m

615
527

489
465

w 295
368
308
308
230
_ vi 489
5,6(is 295
+100ns 36
arovei ceme Cv omv
m
30029 -n -93
m Mg _
300+9m 175 mv
BURST R B

Doba trvani 101 cykl
(Symetricky k Grovni ¢erné)
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Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/100/10 - mezni signaly

133% 934mV MEZNIHODNOTA BOZ SIGNALU 100%

Technické udaje vychazeji ze zpravy CCIR ¢€.624
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V3eobecné smluvni podminky pro televizni vysilani reklamy v Ceské televizi

1. Pdsobnost

Tyto Veobecné podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi upravuji zakladni pravidla pro zafazeni
reklamy do televizniho vysilani program(i Ceské televize.

2. Zakladni pojmy a podminky

Reklamni spoty dodané k televiznimu vysilani v programech Ceské televize musi byt v souladu s témito
V3eobecnymi podminkami pro vysilani reklamy v Ceské televizi (dale jen ,V3eobecné podminky*), v
souladu s pravnimi predpisy, zejm. zak. ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
ve znéni pozdéjsich predpisl, zak. ¢. 40/1995 Sh. o regulaci reklamy, ve znéni pozdgjsich predpisd, zak. ¢.
634/1992 Sb., na ochranu spotebitele, ve znéni pozdéjich predpisd, déale v souladu Kodexem Ceské televize
a Kodexem Rady pro reklamu.

Nestanovi-li zak. ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, ve znéni pozdégjSich
predpistl jinak, postupuje se pfi regulaci reklamy podle zak. €. 40/1995 Sh. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpist.

Ceska televize

Ceska televize je pravnicka osoba zfizena zék. ¢. 483/1991 Sb., ktera je provozovatelem televizniho vysilani
ze z&kona.

Ceska televize vysila programy svobodné a nezavisle. Nepfipusti, aby zadavatel reklamy nebo klient mohli
ovlivnit obsah poradli ¢i skladbu program(. SkuteCnost, Ze uritd osoba byla, je ¢i ma se teprve stat
zadavatelem reklamy nebo klientem Ceské televize nem(ize zakladat jakékoli zvyhodnéni nebo jiné zachazeni
ve vztahu k obsahu poradd, vyjma reklamy, jejiz vysilani si objednala.

Zadavatel
Zadavatelem reklamy se rozumi pravnické nebo fyzicka osoba, ktera objednala ujiné pravnické osoby nebo
fyzické osoby reklamu.

Zpracovatel
Zpracovatelem reklamy se rozumi pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera pro sebe nebo pro jinou pravnickou
nebo fyzickou osobu zpracovala reklamu.

Objednavka
Objednavkou se rozumi navrh Zadavatele na uzavieni smlouvy, ucinény na vzorovém formulafi objednavky
Ceské televize.

Pojem reklamy
Reklamou se rozumi jakékoliv vefejné oznameni vysilané za Gplatu nebo obdobnou protihodnotu s cilem
propagovat dodani zboZzi nebo poskytnuti sluzeb za Uplatu, véetné nemovitého majetku, prav a zavazka.

Reklamni spot

Reklamnim spotem se rozumi celistvé a ohrani¢ené obchodni sdéleni, jehoz obsahem je reklama, uréené

k televiznimu vysilani.

Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze sejedna o pofad Ceské televize nebo jej
napodobovat.

Program 5 3 3 3
Programem se rozumi program CT]I, program CT2, program CT24, program CT sport.

Prime time
Prime time se rozumi doba od 19.00 hodin do 22.00 hodin pfisluiného dne. Cas vyhrazeny reklamé nesmi
v prime time pfesahnout 6 minut v pribéhujedné vysilaci hodiny.
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Casovy rozsah reklamy na CT2 a CT sport

Cas vyhrazeny reklamé na programech CT2 a CT sport nesmi presahnout 0,5% denniho vysilaciho Gasu na
kazdém z téchto programd, pfiemz v prime time nesmi prekro€it 6 minut v priibéhu jedné vysilaci hodiny na
zadném z téchto programd.

Casovy rozsah reklamy na CT 1a CT 24

Na programu CTI a CT24 reklamu zafazovat nelze, s vyjimkou reklamy zafazované do vysilani programu
v pfimém spojeni svysilanim kulturni ¢i sportovni udalosti, je-li vysilani takové reklamy nezbytnou
podminkou k ziskani prav k televiznimu vysilani sportovni & kulturni udalosti. Cas vyhrazeny takové
reklamé nesmi pfesahnout 0,5% denniho vysilaciho Casu, pficemZ v prime time nesmi pFekrocit 6 minut
v pribéhu jedné vysilaci hodiny.

PFimym spojenim s vysilanim kulturni nebo sportovni udélosti se rozumi reklama zafazena v reklamnim
bloku bezprostfedné predchazejicim vysilani pofadu, jehoz obsahem je vysilani kulturni nebo sportovni
udalosti, bezprostfedné po vysilani takového pofadu a v pfipadé pfirozenych prestavek i uvniti takového
poradu.

Porad

Poradem se v televiznim vysilani rozumi pohybliva obrazova sekvence se zvukem nebo bez zvuku, ktera
svym obsahem, formou a funkci tvofi uzavieny celek vysilani a pfedstavuje samostatnou polozku

V programu.

Programové schéma

Programovym schématem se pro Gcely téchto VSeobecnych podminek rozumi ¢asové fazeni pofadd a
ostatnich Casti vysilani pfislusného programu v pfislusném obdobi, v némZ méa byt zafazen reklamni spot do
vysilani.

Reklamni kampar
Reklamni kampani se rozumi nakup reklamy za urcité obdobi na programech Ceské televize.

Cenik

1) Reklamni spoty jsou uctovany v souladu s platnym cenikem. Ceny v ceniku jsou stanoveny bez DPH.

2) Cena jednotlivého reklamniho spotu je stanovena dle vyrobku, sluzby ¢i jména Kklienta s dominantni

prezentaci (pfevaZzujici prezentace ve velikosti ¢i dobé zobrazeni) v reklamnim spotu a mlze byt
zvysena o pirazky €i snizena o slevy. Ceska televize si vyhrazuje pravo uréit k mimoradnému pofadu
cenu, ktera se miize odliSovat od ceny uvedené v ceniku a zohlediuje mimoFadnost poradu.

3) Zékladem pro vypocet ceny za vysilani reklamy jsou sezonni koeficienty a stopaZzové koeficienty
obsaZzené v platném ceniku, neni-li uvedeno jinak. PFi pfekroCeni stopaZe spotu uvedené v ceniku se
jako z&klad pro vypocet ceny pouZiva nejblizsi delSi stopaz spotu.

4) Ceska televize si vyhrazuje pravo na zménu ceniku.

GRP

GRP (Gross Rating Point) neboli kumulovana sledovanost se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné Dospéli
Jedna se o ukazatel vyjadfujici podet zhlédnuti reklamniho sdéleni, pfiéemz uvadi pocet kontaktl na 1%
z cilové skupiny, vypodet vychazi ze souctu ratingli vSech reklamnich sdéleni dané kampané. Jednotlivci

mohou byt zapo€itani vicekrat, proto mize byt hodnota vyssi nez 100%. Ratingem se rozumi pocet lidi v
cilové skupiné D15+, ktefi v daném Case sledovali dané reklamni sdéleni.

Materialy pro vysilani

Materialy pro vysilani se rozuméji

1) zéznam reklamniho spotu ve zvukové-obrazové podobé ve forméatu dle Technickych podminek pro
vysilani reklamy v programech Ceské televize,

2) hudebni sestava reklamniho spotu musi obsahovat minimalné nézev uzité hudebni skladby, jména vSech
autor( (vCetné textare), oznaCeni vyrobce (nakladatele), pfesnou stopaz hudby pouZzité ve spotu, zplisob uZiti,
jména a prijmeni vykonnych umélcd, originalni ¢islo nosice a v pripadé uziti obchodnich snimkd téZ nazev
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snimku, nazev vyrobce, jména a pFijmeni vykonnych umélcd, originalni ¢islo nosice, rok vyroby a uZzitou
stopaZ obchodniho snimku,
3) navrh na rozpis rozmisténi reklamnich spotli ve vysilani prislusného programu.

3. Postup pfi uzavirani smlouvy

3.1. Reklamu odvysila Ceska televize na zakladé smlouvy o vysilani reklamy (dale jen ,,Smlouva‘) uzaviené
mezi Ceskou televizi a Zadavatelem, kterou se za podminek v ni SJednanych Ceska televize zavazuje
odvysilat pro Zadavatele reklamu a Zadavatel se zavazuje zaplatit za to Ceské televizi odménu (dale téZ jen
,Odména®).

3.2. Smlouva se uzavird pisemné. Smlouvaje uzaviena podpisem smluvnich stran (smluvni strany vyslovné
akceptuji jako podpis i jeho naskenovany obraz). PFi uzavirani Smlouvy se vyuzije vzorovy formulaf
objednavky. Objednavka musi obsahovat nézev obchodni firmy, sidlo/adresu a ICO Zadavatele. Je-li
Zadavatelem agentura, je Ceska televize opravnéna pozadovat jako podminku pro uzavieni Smlouvy dodéani
pisemného vyhradniho povéreni klientem s uvedenim vyrobkd nebo sluzeb, na které se vztahuije.

3.3. Soucasti Smlouvy jsou v souladu s ustanovenim § 1751 odst. 1 zak. €. 89/2012 Sh., obCanského
zékoniku, ve znéni pozdéjSich predpisti (,,obZansky zakonik“) tyto VSeobecné podminky. Odchylna
ujednani ve Smlouvé maji pfednost pfed znénim téchto VVSeobecnych podminek. Smlouva a pravni vztah ji
zalozZeny se Fidi obCanskym zékonikem.

3.4. Navrh Smlouvy, tj. pisesmnou objednavku, pfedklada Zadavatel.

3.5. Ceska televize zaSle Zadavateli podklady a podminky, za jakych akceptuje prvni navrh Smlouvy ze
strany Zadavatele nejpozdgji do péti pracovnich dnd od vyrozuméni Zadavatele o zaméru uzavfit Smlouvu.
V pfipadé, Ze Zadavatel ma zajem o rezervaci vysilaciho Casu, je Zadavatel povinen predloZit prvni névrh
takovéto Smlouvy ve Ih(té 5 dnll od doruceni podkladd dle véty prvni, nejpozdéji vak do t¥i pracovnich dnd
pred zahajenim kampang. Zadavatel je opravnén v pribéhu této Ihlity provadét zavazné Upravy navrhu
Smlouvy a Ceska televize se zavazuje akceptovat upraveny navrh Smlouvy Zadavatele pouze za nasledujicich
podminek:

a) pokud jsou Upravy v souladu s aktualné disponibilni nabidkou reklamnich blokd;

b) pokud rozdil ceny reklamy prvniho navrhu Smlouvy a upraveného navrhu Smlouvy neklesne po viech
zménach ucinénych v dobé lhity rezervace o vice jak 10 %.

3.6. Zadavatel je opravnén zrusitjiz zavazné potvrzené reklamni vysilani, a to pouze na zakladé pisemného
vyrozuméni, které musi byt Ceské televizi doruceno nejpozdéji do 2 tydnd pfed prvnim dnem vysilani
reklamniho spotu stanovenym uzavienou Smlouvou. Po uplynuti Ihiity stanovené vétou prvni je Zadavatel
povinen zaplatit odstupné ve vysi 100% z Odmeény dle Smlouvy ve smyslu ustanoveni § 1992 obcanského
zékoniku.

4. Zvlastni ustanoveni tykajici se podminek pro prijimani objednavek realizovanych v reZimu garanci
GRP (kumulované sledovanosti reklamnich spott), a souvisejici cenové podminky

4.1. Smlouva musi obsahovat, kromé naleZitosti stanovenych v ¢l. 3 odst. 3.2., pozadovany poCet GRP
(Gross Rating Point) pro kazdou stopaz, cenu kampané (Odménu), specifikaci stopaZe a ¢asovani kampang.

4.2. Zadavatel naplanuje svoji kampari v soucinnosti s odpovédnym oddélenim Ceské televize do libovolnych
disponibilnich gast. Ceska televize si vyhrazuje pravo odmitnout garanci GRP v pfipadé umisténi kampané
do reklamniho bloku, ktery je urcen pro specifickou cilovou skupinu (sportovni porady, détské pofady apod.)
nebo které se prodavaji za specialni cenu.

4.3. V pribéhu kampang ma Ceska televize pravo pridavat, ubirat i ménit planované nasazeni reklamnich
spotll ve spolupraci se Zadavatelem tak, aby kampai dosahla poZzadovaného mnozstvi GRPs. Zadavatel ma
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pravo pii planovani kampané po dohodé s Ceskou televizi oznaGit 20% reklamnich spotdi jako klicové a tyto
reklamni spoty nebudou v priibéhu kampané odebrany ani presunuty do jinych reklamnich blokd.

4.4. V pripadé, Ze Zadavatel trva na garanci mnozstvi GRPs, které je o vice jak 5% nizsi nez mnozstvi GRPs
odhadované Ceskou televizi, je Zadavatel v pfipadé pfeplnéni kampané povinen uhradit skute¢né dodané
mnoZstvi GRPs.

4.5. Minimalni trvani garantované kampané je jeden mésic a poZadované celkové mnoZstvi GRPs bude
dodéano v pribéhu pfedmétného mésice trvani kampang. V pripadé poZzadavku Zadavatele na trvani kampané
po kratsi dobu méa Ceska televize pravo odmitnout garanci GRPs.

4.6. Za predpokladu nesplnéni kampani se sjednanym poftem GRPs (tj. pokud celkové skutené dodané
mnozstvi GRPs je nizsi nez sjednané ve Smlouvé) budou Uctovany realné (skutecné) dodané GRPs, pricemz
v takovém pripadé dojde automaticky ke zméné Smlouvy ve vztahu k Odméné, . V takovém pfipadé pocet
redlné dodanych GRPs (jakoz i vySe Odmény) vyplyvéa z vystavené faktury.

5. Dodani Materiald pro vysilani a odvysilani reklamniho spotu

5.1. Zadavatel se zavazuje zajistit, Ze k vysilani reklamniho spotu byla ziskana veSkera potfebna prava a Ze
veSkeré naroky vsech

a) nositell prav autorskych ¢&i prav souvisejicich s pravem autorskym, jejichzZ dila, umélecké vykony ¢i
zaznamy jsou pouZzity a zafazeny do reklamniho spotu, a to zejména autord, vykonnych umélct, vyrobcti
zvukovych a zvukové obrazovych zéznamd;

b) nositelll ostatnich prav dusevniho vlastnictvi (napf. ochrannych znamek, uzitnych a primyslovych
vzorl);

C) nositell prav osobnostnich;

d) nositelll prav na ochranu proti nekalé soutézi a nositelll ostatnich prav,

e) jakoZz ivsech dalSich fyzickych a pravnickych osob zlG¢astnénych na vyrobé reklamniho spotu

budou vyporadany s vyjimkou odmén za televizni vysilani hudebnich dél autord zastupovanych ve vykonu
jejich majetkovych autorskych prav kolektivnim spravcem OSA - Ochranny svaz autorsky pro prava k dilim
hudebnim, o.s. a odmén za televizni vysilani zvukovych zaznaml vydanych k obchodnim Gcéelim ve smyslu
§ 72 odst. 2 zékona €. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zméng nékterych zakonl (autorsky zékon), ve znéni pozdgjsich predpisll. Zadavatel se zavazuje na vyzadani
Ceské televizi prokazat vyporadani narok( ve shora uvedeném rozsahu. V pfipadé, 7e Zadavatel porusi své
zavazky uvedené v tomto odstavci nebo se nékteré jeho prohlaSeni ukadze jako nepravdivé, je povinen
nahradit Ceské televizi veskerou $kodu tim vzniklou, jakoZ i veskeré naroky uplatnéné viici Ceské televizi.

5.2. Zadavatel je povinen na své naklady dodat Ceské televizi reklamni spot, jehoZ obsah je v souladu
spravnimi predpisy Ceské republiky, zejména zék. & 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, ve znéni pozdéjSich predpist, zak. ¢ 40/1995 Sh. o regulaci reklamy, ve znéni
pozdéjsich predpisl, zdk. ¢. 634/1992 Sh., na ochranu spotfebitele, ve znéni pozdgjsich predpisd, dale
v souladu s Kodexem Rady pro reklamu a témito VSeobecnymi podminkami a Technickymi podminkami pro
vysilani reklamy. Obsah reklamniho spotu nesmi svym obsahem vyvolavat dojem, Ze se jedna o pofad Ceské
televize nebo jej napodobovat. Zadavatel se zavazuje nést pravni a finanéni dlsledky pripadnych poruseni
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shora uvedeného zavazku a nahradit Ceské televizi $kodu, kteraji v pricinné souvislosti s tim vznikla.

5.3. Jestlize Zadavatel nedoda reklamni spot v souladu spravnimi predpisy, témito V3eobecnymi
podminkami a Technickymi podminkami pro vysilani reklamy nebo by podle uvaZzeni Ceské televize mohlo
dojit k poruseni pravnich predpist, etickych kodex( nebo k postihu ze strany tfetich osob, pfipadné
k ohroZeni opravnénych zajmd Ceské televize anebo obsah reklamniho spotu by svym obsahem vyvoléaval
dojem, Ze sejedna o pofad Ceské televize, je Ceska televize opravnéna od Smlouvy odstoupit.

5.4. Zadavatel bere na védomi a souhlasi, Ze reklamni spot vysilany na programu Ceské televize mize byt
vysilan také na Internetu, pokud program Ceské televize nebo jeho €ast bude timto zplisobem prenasen.
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5.5. Zadavatel se zavazuje na své naklady dodat material pro vysilani nejpozdéji do 3 pracovnich dnil pred
prvnim planovanym vysilanim na misto urcené Ceskou televizi.

5.6. V pripadé, 7e Zadavatel nepieda Ceské televizi fadné a v&as kompletni material pro vysilani, je Ceska
televize opravnéna nezafadit reklamni spot do vysilani. V takovém pfipadé je Zadavatel povinen zaplatit
smluvni pokutu ve vysi Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu 3kody
v pIné vysi.

5.7. Za kazdy zapocaty den prodleni s dodanim fadné zpracovavaného materialu pro vysilani dle odstavce
5.5. je Ceska televize, a to za pfedpokladu, 7e bude reklamni spot zafazen do vysilani, opravnéna po

Zadavateli pozadovat smluvni pokutu ve vysi 1.000- K& Timto neni dotéen narok Ceské televize na
nahradu Skody v plné vysi.

5.8. Ceska televize je opravnéna odmitnout odvysilani reklamy v pfipadg, ze by odvysilanim mohlo dojit
k poSkozeni jejiho dobrého jména nebo by odvysilani bylo v rozporu sjinymi zavazky Ceské televize,
s pravnimi predpisy ¢i dobrymi mravy nebo sjejimi odivodnénymi zajmy.

6. Odstoupeni od Smlouvy

6.1. Ceska televize si vyhrazuje pravo odstoupit od Smlouvy s G€inky ex nunc, a to z nasledujicich divodi:

a) v pripadech stanovenych VSeobecnymi podminkami (€l. 5 odst. 5.3.; €l. 9 odst. 9.8.; 9.13.);

b) pokud neni mozné zajistit vysilani reklamy z dlivodu programovych zmén,

¢) pokud je Zadavatel v prodleni s Ghradou Odmény a/nebo jiného splatného zavazku viici Ceské televizi.

6.2. Zadavatel i Ceska televize jsou dale opravnéni odstoupit od Smlouvy v pfipadech stanovenych zékonem,
ato vzdy s Gcinky ex nunc.

6.3. Uginky odstoupeni od Smlouvy nastavaji doru¢enim druhé strané; po této dob& nelze Gginky odstoupeni
od Smlouvy odvolat nebo ménit bez souhlasu druhé strany.

7. Odpovédnost za vady

7.1. Odvysila-li Ceska televize reklamni spot s vadami, zejména s nespravnym obsahem, nefunkéni, v
nespravném technickém provedeni ¢i nespravnym zptisobem, je Zadavatel opravnén pozadovat

pfiméfenou slevu z Odmény (respektive z alikvotni ¢asti Odmény odpovidajici cené za vysilani reklamniho
spotu), pri€emz pfimérena sleva by odpovidala povaze a rozsahu vady.

7.2. Narok zodpovédnosti za vady Ceské televize za vady podle odst. 7.1. je Zadavatel povinen uplatnit u
Ceské televize pisemné do 1 mésice poté, co mohla byt vada poprvé zjisténa, nejpozdgji do 1 mésice od
ukonceni vysilani reklamy, jinak narok zanikad. Vedle uplatiovaného naroku je Zadavatel povinen presné
specifikovat vadu, ktera narok odlivodiuje. Uplatnény narok nemlze Zadavatel ménit bez souhlasu Ceské
televize.

7.3. Naroky Zadavatele z odpovédnosti Ceské televize za vady podle odstavce 7.2. nevzniknou, bylo-li
vysilani reklamniho spotu s vadami zpdsobeno okolnostmi vylu¢ujicimi odpovédnost. Za takové okolnosti se
povazuji zejména obCanské nepokoje, vojenské operace, krizové stavy, zasahy soudd Ci vefejné spravy,
vypadky dodavek elektrické energie, technické zavady u tfetich osob nebo technické zavady zplsobené
tFetimi osobami, stavky €i vyluky, nebo dal$i udalosti mimo vliv Ceské televize.

8. PFirazky
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8.1. Za vyZé&danou prvni Ci posledni pozici reklamniho spotu v bloku se uctuje pfirazka 30 % z cenikové
ceny, za ostatni vyZadané pozice 20%.

8.2. Za nedominantni prezentaci vyrobku, sluzby ¢i jména dalSiho klienta v reklamnim spotu se UCtuje
pfirdzka 15% za kazdy z nich.

9. Platebni a cenové podminky
9.1. Za vysilani reklamy je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi Odménu sjednanou ve Smlouve.

9.2. Neni-li ve Smlouvé stanoveno vyslovné jinak, bude kveSkerym Céastkdm uvedenym ve Smlouvé
pfipoctena DPH podle platnych pravnich pfedpis.

9.3. Odmeéna dle Smlouvy je G¢tovana v souladu s platnym cenikem v dobé uzavieni Smlouvy.

9.4. Reklamni spoty jsou vysilany v souladu s programovym schématem. Potvrzené terminy a ¢asy vysilani
budou dodrZovany v maximalngé mozné mife. Ceska televize si vSak vyhrazuje pravo z divod(
programovych, technickych nebo za okolnosti vylu€ujicich odpovédnost odvysilat reklamni spot podle
moznosti v jiném Case, na jiném programu, pfipadné ve spojeni s jinym poradem. Zadavatel plati v tomto
pfipadé pouze cenu za vysilani, které bylo skutecné realizovano, ne v8ak vyssi nez kontrahovanou. Jakékoliv
pozadavky na kompenzaci reklamniho vysilani se v tomto pfipadé vyslovné vylucuji.

9.5. Odména dle Smlouvy je splatn na zakladé faktury - dafiového dokladu. Faktura - dafiovy doklad je
vystavovana po skonCeni zdanovaciho obdobi (kalendafniho mésice; pfiemz DUZP je posledni den
kalendarniho mésice) s tim, Ze Ceska televize si ponechéava pravo fakturovat v pribéhu mésice v pfipadg,
Ze je vysilani reklamy ukonceno (DUZP je datum ukonceni vysilani reklamy).

9.6. Faktura je splatnd ve Ih(té tficeti (30) dnl ode dne vystaveni. Datem zaplaceni se rozumi pFipsani
Odmeény na bankovni ucet Ceské televize uvedeny na fakture.

9.7. Ceska televize je opravnéna pred vysilanim reklamy poZadovat zaplaceni zalohy a7z do plné vyse
sjednané Odmeény za vysilani reklamy vCetné pfipadné DPH.

9.8. V pripadé prodleni s Ghradou Odmény je Ceska televize opravnéna Uctovat k dluzné &astce Urok
z prodleni ve vysi 0,03% dluzné Céastky za kazdy zapoCaty den prodleni. Déle v pfipadé, Ze Zadavatel je
v prodleni s dhradou Odmény, je Ceské televize opravnéna odstoupit od Smlouvy a/nebo Zadavatel je
povinen zaplatit smluvni pokutu ve vy3i Odmény. Pfipadny narok na nahradu $kody Ceské televize neni
timto ujednanim dotcen.

9.9. Ceska televize si vyhrazuje pravo nezahdjit objednané a potvrzené vysilani reklamy a/nebo prerusit
vysilani reklamy jiz zahajeného v pfipadé, Zze Zadavatel je v prodleni s Ghradou splatné Odmeény dle Smlouvy
a/nebo splatnych financnich zavazkd viici Ceské televizi. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody (zejména nahradu uslého zisku) v pIné vysi.

9.10. Pfimé platby ze zahraniCi jsou hrazeny v Euro nebo USD ve vySi odpovidajici fakturované Castce v
prepoctu dle oficialniho devizového kurzu vyhlasovaného CNB v den fakturace. Bankovni poplatky
vyplyvajici z pfevodu kontrahovanych Céstek ze zahranicijsou hrazeny vyluéné Zadavatelem. Za platbu nelze
povazovat vystaveni seku i sménky bez pFisluiného pfevedeni na et Ceské televize.

9.11. Vznikne-li Ceské televizi v souladu se Smlouvou nebo VSeobecnymi podminkami narok na smluvni
pokutu, vystavi Zadavateli na pFislusnou ¢astku fakturu se splatnosti 30 dnd.

9.12. Ceska televize ma narok na dhradu nakladd spojenych s vymahanim pohledavky za neuhrazené faktury
ze strany Zadavatele dle Smlouvy.
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9.13. Pokud dojde ke zméné cenikove ceny v dobé od uzavieni Smlouvy do doby zvefejnéni reklamniho
spotu a Zadavatel vyslovné neakceptuje zménu této ceny, je Ceska televize, pokud nesouhlasi s vysilanim za
plvodni cenu, opravnéna odstoupit od Smlouvy.

10. Odpovédnost za Skodu

10.1. Zadavatel odpovida za obsah dodaného reklamniho spotu. Pokud v dlsledku pInéni podle Smlouvy
vznikne Ceské televizi nebo jinému subjektu 3koda, Zadavatel seji zavazuje v pIné vysi uhradit, a to i za
predpokladu, Ze byla zplsobena okolnostmi vylu€ujicimi odpovédnost dle ustanoveni § 2913 odst. 2
obCanského zéakoniku. Zadavatel uhradi rovnéz veskeré naroky a vydaje, pokud se na Ceskou televizi
v souvislosti s pInénim podle Smlouvy obrati tfeti osoba z ddivodu poruseni prav.

10.2. VySe $kody, kterouje Ceska televize v ramci své odpovédnosti za Skodu zplisobenou porudenim nékteré
z povinnosti vyplyvajicich pro Ceskou televizi z uzavieni Smlouvy povinna Zadavateli nahradit, je omezena
vySi Odmeény sjednané ve Smlouve.

11. Zavéretna ujednani

11.1. Tyto V3eobecné podminky jsou nedilnou soudasti Smlouvy uzavirané mezi Zadavatelem a Ceskou
televizi.

11.2.  Po odsouhlaseni kédovani reklamnich spotd pro Gcely elektronického méfeni sledovanosti TV stanic
musi byt veSkery material pro vysilani radné oznacen. V pfipadé poruSeni tohoto ustanoveni si Ceska televize
vyhrazuje pravo nechat takovy material oznaCit, a to na naklad Zadavatele v plném rozsahu.

11.3.  Ceska televize a Zadavatel se dohodli, Ze obsah Smlouvy se povazuje za divérny, stejné jako
veskeré informace, které vejdou ve znamost smluvnich stran v souvislosti sjednanim o uzavieni Smlouvy, pfi
jejim pInéni a v souvislosti s nim, a zadna ze smluvnich stran neni bez predchoziho pisemného souhlasu
druhé smluvni strany oprévnéna dané informace sdélovat tfetim osobam, a to ani po ukonceni plnéni
Smlouvy €i ukonCeni Smlouvy, s vyjimkou informaci: (i) s nimiZ se smluvni strana sezndmila nezavisle na
druhé smluvni strang; (i) které Ceska televize sama sd&luje tfetim osobam v souvislosti s pfipravou, vyrobou,
distribuci a/nebo propagaci svého programového obsahu, knémuZz se vztahuje tato smlouva, a/nebo
v souvislosti se svou propagaci (s vyjimkou informaci oznaCenych Zadavatelem jako jeho obchodni
tajemstvi); (iii) které smluvni strana poskytne nebo uvefejni na z&kladé pravniho predpisu nebo
vykonatelného rozhodnuti soudu ¢i spravniho organu; a (iv) které smluvni strana poskytne svym odbornym
poradclim a/nebo jinym spolupracovniklim vazanym zékonnou a/nebo smluvni povinnosti micenlivosti. Pro
pfipad, Ze Smlouva podléha nebo by v budoucnu podléhala (napf. v disledku pfijeti dodatku) povinnosti
uverejnéni dle zékona €. 340/2015 Sh., o registru smluv (déle jen ,,zdkon o registru smluv*), smluvni strany
ve vzajemné shodé oznacily v jejich stejnopisech Zlutou barvou (nebo v jiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skéle
Sedé, pokud by smlouva byla pfi kontraktaci vyjimecné skenovéna ve Skéle Sedi), informace, které budou
znecitelnény v souladu se zadkonem o registru smluv. Takto bylo oznaceno zejména, nikoli vSak vyluéné,
obchodni tajemstvi, jehoz utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistuji. Na informace, které ve
Smlouvé nejsou oznaceny Zlutou barvou (nebo vjiném zfejmém oznaceni, tj. ve Skéle Sedé), se povinnost
mlcenlivosti dle tohoto odstavce nevztahuje. Tuto smlouvu je opravnéna postupem podle zakona o registru
smluv uvefejnit pouze Ceska televize, a to v dobé do 30 dnl od jejiho uzavieni. Nedojde-li v této dobé
k uvefejnéni této smlouvy ze strany Ceské televize, pak je kjejimu uvefejnéni postupem podle zékona
o registru smluv opravnéna kterakoli smluvni strana. Za kazdé poruSeni kterékoli povinnosti dle tohoto
odstavce je dotéena smluvni strana opravnéna pozadovat od poruSujici smluvni strany zaplaceni smluvni
pokuty ve vysi 100.000 K¢.

11.4.  Zadavatel neni jakkoli opravnén zasahovat do vysilaciho planu (programu) Ceské televize &i redakéni
odpovédnosti a nezavislosti Ceské televize. 5

Pokud Zadavatel porusi povinnost uvedenou v tomto odstavci, je Zadavatel povinen zaplatit Ceské televizi
smluvni pokutu ve vysi sjednané Odmény dle Smlouvy. Timto neni dotéen narok Ceské televize na nahradu
Skody v plné vysi.
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115. V pfipadg, Ze se kterékoli ustanoveni Smlouvy stane neplatnym, zdanlivym nebo nevymahatelnym,
bude v celém rozsahu oddéleno od ostatnich ustanoveni a nebude mit Zadny vliv na platnost a vymahatelnost
ostatnich ustanoveni Smlouvy anebo ustanoveni téchto Veobecnych podminek. Smluvni strany se zavazuji
nahradit neplatné, zdanlivé ¢i nevymahatelné ustanoveni ustanovenim novym, které bude platné a
vymahatelné a jehoZ predmét bude z ekonomického hlediska co nejvice odpovidat pfedmétu plivodniho
ustanoveni. Smlouva mlize byt ménéna pouze pisemng.

116. Dle 8 1765 obCanského za&koniku na sebe Zadavatel pfevzal nebezpe€i zmény okolnosti. Pred
uzavienim smlouvy strany zvazily pIné hospodarskou, ekonomickou i faktickou situaci ajsou si plné védomy
okolnosti Smlouvy.

11.7.  Smluvni strany se dohodly, Ze prdva a povinnosti pfipadné vzniklé z plnéni v ramci pfedmétu
Smlouvy, k némuZ do$lo pred nabytim ucinnosti Smlouvy, nahrazuji zdvazkem vzniklym z této Smlouvy.
PInéni v rdmci pfedmétu Smlouvy pred UCinnosti Smlouvy se povaZzuje za plnéni podle Smlouvy a prava
a povinnosti z n&j vzniklé se fidi Smlouvou.

11.8.  Smluvni strany vyslovné vyluCuji aplikaci ustanoveni 8 2050 obCanského z&koniku a dale vyslovné
prohladuji, Ze mezi nimi neni jakakoli zavedena praxe stran a/nebo obchodni zvyklosti, jejichZ aplikaci
vyslovné vylu€uji. Smluvni strany souhlasi, Ze pisemnosti dle Smlouvy, respektive dle téchto VSeobecnych
podminek mohou byt v naskenované podobé zasilany smluvnimi stranami prostfednictvim e-mailové posty.

119. VeSkeré vztahy, které nejsou upraveny VSeobecnymi podminkami, se Fidi obanskym zakonikem a
ostatnimi platnymi pravnimi predpisy Ceské republiky, s vylougenim koliznich norem mezinarodniho prava
soukromého. V pfipadé mezinarodniho prvku ve vztahu zaloZzeném Smlouvou smluvni strany sjednavaji pro
vSechny spory vzniklé v souvislosti se Smlouvou jurisdikci soud(i Ceské republiky. Smluvni strany déle
sjednavaji, Ze v pripadé vztahl vyplyvajicich z podnikatelské ¢innosti smluvnich stran je mistné prislusnym
soudem v pfipadé sporu obecny soud Ceské televize.

Tyto VSeobecné podminky nabyvaji u€innosti dne 1.7.2017
Prilohy:

1 Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi
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Technické podminky pro vysilani reklamy v Ceské televizi

Vydani technickych podminek pro vysilani reklamy v Ceské televizi se uskute¢iuje pro zajisténi optimalni
technické kvality televizniho vysilani, jeZ musi v souladu s platnymi normami splfiovat nasledujici technické
Udaje:

1 Zaznam na forméatu Digital Betacam nebo XDCam s vyuzitim kodeku MPEG-2/IMX 50 nebo 30

Mbit/s (I-frame only, 422P@ML) pro SD a MPEG-2 50 Mbit/s (Long GOP, 422P@HL) pro
FULL HD (oba forméaty jsou kompatibilni se zafizenimi fady Sony XDCAM).

2. Formét se pfedpoklada FULL HD (1920 x 1080i 25) nebo SD (720 x 576i 25), zvuky v kédovani
24 bit / 48 kHz.

3. Zaznamenany video a audio signal bude ve vSech pfipadech kontrolovidn v soustavé PAL
(v pfipadé HD downkovertovany) a musi vyhovovat mezinarodnim doporucenim ITU-R BT.601
pro obrazovou slozku a EBU R128 pro zvukovou slozku.

4. Audiosignal je vzdy nekomprimovany u verze mono musi byt shodny v obou stopach CH1 a CH2.
Modulace v CH1 a CH2 nesméji byt ve vzajemné protifazi. Zvukovad modulace vyrobena ve
stereofonni verzi s dodrZzenim zésady CH1 =L, CH2 =P.

Charakteristika zvukové slozky reklamy:

a) hladina hlasitosti reklamy je normovéna na cilovou hladinu -23 LUFS, s maximalni
odchylkou +/- 1 LU a

b) maximalni povolena skute¢nd Spickova hladina hlasitosti reklamy je - 3 dBTP (dB
skuteCné Spicky) prfi méfeni méficim zafizenim odpovidajicim Doporuceni Mezinarodni
telekomunikacni unie ITU-R BS.1770-2 ,Algoritmy pro méfeni hlasitosti zvukovych
programl a skutecné $pickové Urovné zvuku“, bfezen 2011 a Technickému dokumentu
Evropské vysilaci unie EBU Tech Doc 3341 ,,MéfFeni hlasitosti: méreni v ,,rezimu EBU* na
doplnéni normalizace hlasitosti v souladu s EBU-R 128“ Zeneva, srpen 2011.

5. Casovy Fidici kod je zaznamenan ve stopé TC pfi soucasném vyuZiti VITC.

6. ZaCatek kazety musi byt opatfen témito signaly:

OTO"-0'10" Cerna PAL

0-10-- 130 barevné pruny PAL 100/0/75/0 a zvukovou referenci CH1/ CH2 1kHz s Grovni
-18 dBFS

1'30" - 2'00" ¢erna PAL a bez zvuku

2.00- zaCatek prvniho Sotu na kazeté

Pred kazdym dalSim pFispévkem alespori 10" barevné pruhy PAL a ve zvukovych kanalech CH1 a
CH2 signéal 1 kHz s arovni 0 dB (0,775 V). Obrazové a zvukové Urovné testu a nasledujiciho
prispévku musi korespondovat. Na nosi¢i XDCam musi byt kazda ¢ast oznacena jako samostatny
»CLIP“, u programové Casti musi byt zacatek CLIPu oznagen 5 snimkd (5f) pfed obrazovym
zaGatkem a konec oznacen 5 snimk( (5f) po obrazovém konci.

7. Vsechny synchronizagni impulzy, zejména H a burst i chrominanéni signal, musi zlistavat ve
vzajemném pevném Casovém i fazovém vztahu.

8. Uroven Uplného obrazového signalu nesmi v zadném pripadé prekroCit hodnotu 133%, tj. 931
mV, a hodnotu -33%, tj. -234 mV, oproti Urovni Cerné. Zadna z barev nesmi prekrocit hodnoty
meznich signaldl uvedené v tabulce a na obrazku.

9. Vypadky obrazu, zejména dropouty a vytrhavani jednotlivych Fadkd, nesmi subjektivné pdsobit
rusivé. Uroven rusivych signalll jako Sum a brum nesmi byt v jasovém i chrominanénim kanale
vySSi neZ -40 dB, tj. 1% z Grovné bilé.

10. Ostrost a gradace obrazu musi odpovidat hlediskiim profesionalniho BTV signalu a bude
posuzovéna subjektivné srovnanim sjinym kvalitnim signalem.
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11. Pozadujeme dodani veskerych reklamnich pfispévkl vyhradné ve formatu 16:9 anamorfickém
moédu (Full Height Anamorphic) pfi pouziti SD forméatu nebo 16:9 Full FID formatu. Jakékoliv
deformace tvarli jako dlsledek konverzi format(i je nepfipustna.

Obraz formatu SD 16:9 anamorphic: Obraz formatu Full HD 16:9:

Tabulka hodnot barevnych pruhti PAL 100/0/75/0

Pruhova Luminace Chrominace
barva arovefi rozkmit Ghel ve stupnich

(mV) (mV) fadek n  fadek n4-I
w bila 700 0 * *
YL Zluta 465 470 167.0 193.0
CYy azurova 368 664 283.5 76.5
G zelena 308 620 240.5 119.5
MG purpurova 217 620 60.5 299.5
R cervena 157 664 103.5 256.5
B modra 60 470 347.0 13.0
SIB burst 0 300 135.0 225.0

Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/75/0
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Uplny signal PAL - barevné pruhy 100/0/100/10 - mezni signaly

133% 934mV MEZNI HODNOTA BOZ SIGNALU 100%

Technické udaje vychazeji ze zpravy CCIR €.624





