
Příloha č. 1 -  Technická a cenová specifikace

Technická specifikace tisku časopisu:

Název a druh tiskoviny: Hobulet

Náklad: 30 000 ks každé vydání (číslo)

Formát: tabloid (235 x 315 mm) ± 10 % tolerance

Rozsah: 32, 36, 40

Barevnost: 4/4

Materiál obálka: papír bělený novinový 60g

Materiál blok: papír bělený novinový 60g

Vazba: V1 šitá

Periodicita: 11x ročně (11 čísel - 1 číslo červenec -  srpen)

Doprava: vždy na 2 distribuční místa: 27 000 ks časopisu na Českou poštu, s. p.
Praha 7, Milady Horákové 383/81, PSČ 170 00 Praha a 3 000 ks časopisu na adresu sídla objednatele



Příloha č. 1 -  Technická a cenová specifikace

Cenová specifikace

Cenová a technická specifikace časopisu:
Název a druh tiskoviny: 
Náklad:
Formát:
Rozsah:
Barevnost:
Materiál obálka: 
Materiál blok:
Vazba:
Periodicita:
Doprava:

Hobulet
30 000 ks každé vydání (číslo) 
tabloid (235 x 315 mm) ± 10 % tolerance
32, 36, 40 
4/4
papír bělený novinový 60g 
papír bělený novinový 60g 
V1 šitá
11x ročně (11 čísel + 1 číslo červenec -  srpen) 
vždy na 2 distribuční místa: 27 000 ks časopisu na

Praha 7, Milady Horákové 383/81, PSČ 170 00 Praha a 3 000 ks časopisu na adresu
Českou poštu s.p., 
sídla objednatele

Rozsah 
1 čísla 
časopisu
(výtisku)

Náklad
celkem

Cena za 1 
výtisk

cena za 1 ks 
výtisku v Kč/ks

Cena za 
plnění
veřejné zakázky 
CELKEM
při nákladu 30 000 
ks výtisků

v Kč 
bez DPH
(doprava
+ cena za 22 x 
tisk)

DPH

sazba DPH

a

výše DPH

Cena za 
plnění
veřejné zakázky 
CELKEM

při nákladu 
30 000 ks výtisků 
v Kč
včetně DPH
(doprava
+ cena za 22 x 
tisk)

32 stran 30 000
ks

48.730,-Kč

1,6243333Kč/ks
1.072.060,-Kč

10%

107.206,-Kč 1.179.266,-Kč

36 stran 30 000
ks

54.463,-Kč

1,815440Kč/ks
1.198.190,40Kč

10%

119.819,04Kč 1.318.009,52Kč

40 stran 30 000
ks

60.298,-Kč

2,0099467Kč/ks
1.326.564,80Kč

10%

132.656,48Kč 1.459.221,28Kč

Výše uvedená nabídková cena celkem je vždy maximální a nepřekročitelná a zahrnuje všechny 
náklady potřebné ke kvalitnímu plnění předmětu veřejné zakázky za podmínek vymezených ve výzvě 
k podání nabídek a obsažených v nabídce.

Jiří Otevřel, ředitel strategie obchodu, 
mediální skupina MAFRA, 

na základě plné moci


