Priloha 1

Specifikace zakazky na zpracovani marketingového planu propagace Prahy
iako centra vvzkumu, vyvoje a inovaci

L.

Predmét zakazky

Definice predmétu zakazky:

a.

2,

I) Prizkum mezi podniky v zahrani¢i NEBO II) konzultace s organizacemi vefejné spravy,
které se zabyvaji praci se zahrani¢nimi podnikatelskymi subjekty (CzechTrade,
Czechlnvest, ekonomicka oddéleni velvyslanectvi a konzulatl) s cilem ziskat informace o
povédomi zahrani¢nich podniki o nize popsanych charakteristikdch Prahy a jejich zdjmu o
lokalizaci aktivit a/nebo navazani spoluprace s mistnimi subjekty.

Soucasti nabidky bude zdivodnény navrh volby jedné z vySe uvedenych variant nebo jejich
kombinace, v¢etné navrhu rozsahu a bliz§iho popisu cilové skupiny prizkumu v ptipadé
volby varianty I). Cilem této faze je zpracovani segmentace trhu a zjisténi podklada pro
navrh zplisobu méfeni u€inkd kampané.

Soucasti této faze bude vytipovani relevantnich vetfejnych i soukromych partneri pro
marketingové aktivity (napt. PR oddéleni a centra pro transfer technologii vysokych $kol,
vyzkumnych organizaci, neziskové organizace typu Ceska inovace o.p.s. apod.), aby se
zamezilo vzniku duplicitnich aktivit, ale naopak dosahlo synergie sjiz probihajicimi
aktivitami.

Zpracovat databazi a) subjekti, které jsou vhodné pro prezentaci jako potencialni partnefi
pro cilovou skupinu, tj. jsou pfipravené ke spolupraci se zahrani¢nimi partnery b) piikladt
vyzkumnych organizaci a inovacnich firem vyuZzitelnych pro propagaci jako prikladi
uspéchu a dobré praxe.

Zpracovani marketingového planu pro 2-3letou komunikaéni kampari, tj. obsahového a
¢asového navrhu kampané. Zhotovitel zpracuje marketingovy komunikaéni mix pro
takovou kampan. Pfi tom navrhne a zohledni segmentaci cilové skupiny. Dale navrhne

metodiku méfeni u¢inku kampané. Plan bude navrzen ve dvou variantich z hlediska
nakladi kampané: a) 20 mil. K¢, b) 50 mil. K¢.

Pozn.: Soucdsti zakdzky neni pFiprava grafického ztvarnéni ani realizace kampané.

Cile projektu

U cilové skupiny — podniki z celého svéta:

Pozn.: Fazeno podle priority

1)

2)
3)

4)

Zvysit zajem a Cetnost spoluprace s vyzkumnymi organizacemi, vyzkumnymi tymy,
podniky v Praze,

Zvysit zajem o investovani v CR, tj. kapitalové vstupy do firem v CR,

Zvysit zajem o podnikani v CR, tj. zaloZeni pobocky, relokace firmy do CR, navazani
dodavatelsko-odbératelskych vztahil s firmami v Praze,

Zvysit informovanost o Praze jako centru vyzkumu, vyvoje a inovaci s pfiznivym
podnikatelskym prostiedim,



5) Zvysit zajem o vstup na ¢esky trh s novymi vlastnimi produkty, napt. v reakci na poptavku
mesta v souvislosti se Smart Prague.

Poznamka k monitoringu vysledki: Zhotovitel navrhne vhodné indikatory méfeni tispé$nosti.
Napr. sledovat prostfednictvim vefejnych a/nebo soukromych instituci, kolik subjekti na
zaklad¢ propagace investovalo/navazalo spolupraci s prazskymi subjekty, ¢iselné ji vyjadrit a
dosahnout uréité cilové ¢astky/poctu spolupraci (nebo miry jejich nartistu); zménou v nazorech
cilové skupiny na Prahu jako lokalitu vhodnou pro vyzkumné a inovaéni aktivity apod.

3. Hlavni sdéleni komunikace

»Praha je atraktivnim mistem pro podnikani a Zivot, které nabizi vysoky poéet partnera
z Ffad vyzkumnych organizaci a inovacnich firem pro aktivity s vysokou pridanou
hodnotou.*

Pozn.: Toto sdéleni vychazi z vize Regiondlni inovacni strategie hi. m. Prahy, kterd zni:
. Praha — mésto, kde najdete partnera pro vyzkum a inovace.

Praha jako centrum vyzkumu, vyvoje a inovaci pritahuje riznorodé zdjemce o spoluprdci ve
wzkumu a inovacich, protoZe nabizi desitky veFejnych vyzkumnych organizaci i
podnikatelskych subjektii, které jsou pripraveny spolupracovat s domdcimi i zahranicnimi
partnery na zdakladnim i aplikovaném vyzkumu a vyvoji. Jsou zde k dispozici Spickové tymy i
infrastruktura ve vybranych oborech. Méstska samosprava vytvari poptavku po novych
FeSenich svych potfeb a rozviji podpirnou infrastrukturu pomdhajici novym i zavedenym
firmam s jejich inovacnimi aktivitami. To vse v atraktivnim prostiedi pro praci i osobni Zivot
s vysokou trovni verejnych sluzeb.

Obsah sdéleni a jaky postoj ma cilova skupina ziskat:

- Povazovat Prahu za misto, které bude vaziné zvazovat pii rozhodovani o umisténi
podnikatelskych nebo investorskych aktivit, pfi hledani partnera pro vyzkum a inovace
z vefejné i soukromé sféry.

- (subjekty z Evropy) Vnimat Prahu jako relevantniho partnera, ptipadné ,,zkusebnu* novych
napadl/produktl pfi vstupu na vychodoevropské apod. trhy.

- (subjekty mimo Evropu) Vnimat Prahu jako branu pro high-tech aktivity pii zajmu o vstup
do Evropy.

- Ziskat povédomi o uspé&sich ceské veédy, kvalifikovanosti prazskych subjektu, ptikladech
aplikace védeckych poznatkil do praxe, pfikladech tradiénich spole¢nosti v oboru i téch,
které nové piisly.

4. Cilova skupina

Podniky hledajici partnery pro spolupraci pfi vyzkumné, vyvojové a inovaéni ¢innosti a/nebo
uvazujici o zahrani¢ni expanzi nebo o relokaci a investofi, a to bez ohledu na jejich plivod.

Blizsi popis viz bod 10 nize.



5. Vychodiska

Ze strany hl. m. Prahy vlastni propagace tohoto typu dosud systematicky neprobihala. Malé
povédomi o Praze jako centru vyzkumu vyvoje a inovaci v zahrani¢i, dominuje propagace
Prahy jako turistické destinace, nikoliv jako cil investic a sidlo kvalitnich vyzkumnych
organizaci a inova¢nich podniki.

Relevantnimi souvisejicimi projekty jsou Kontaktni centrum a Asistence investortim!, které by
meély vytvorit kontaktni informaéni misto pro podniky a investory.

6. Hlavni benefity pro cilovou skupinu (pfi pozitivni reakei na nase sdéleni)

Obecné:

Praha jako brana do Evropy s dobrou geografickou polohou,
fyzicka blizkost potencidlnich partneru pfitomnych ve mésté,

pfitomnost oborl sluzeb (zejm. informaéni a komunikaéni ¢innosti, profesni, védecké a
technické ¢innosti) i zpracovatelského pramyslu (farmaceuticky, elektrotechnicky,
dopravni strojirenstvi) aktivnich ve vyzkumu a vyvoji v Praze,

prazské vyzkumné organizace jsou vzhledem k velké oborové rtiznorodosti schopné
spolupracovat s podniky rozli¢ného zaméfeni,

dobré pfistrojové vybaveni vyzkumnych organizaci, mozné vyuziti pro smluvni vyzkum,
védeckou spolupraci, vyuku,

strojirenska tradice Prahy (i CR), kvalifikovand pracovni sila produkovana CVUT
(strojirenstvi, vyroba elektrickych zatizeni),

aftercare programy pro ptichozi investory a podniky (Czechinvest/vyhledové 1 MHMP),

vyhledové: oficialni informace meésta o investi¢nich prilezitostech v izemi (pro pofizeni
nemovitosti a lokalizaci aktivit) — ,,Katalog investi¢nich prilezitosti*,

piitomnost zahrani¢nich poboéek korporaci a pozvolny rist jejich autonomie,
centraly spole¢nosti pro region stfedni a vychodni Evropy nebo celé Evropy,
vniman{ CR jako evropského centra vyroby automobilii a zejména jejich komponenti,

vyspély a dale se rozvijici startupovy ekosystém, resp. prostiedi pro vznik firem v oborech
s vysokou pfidanou hodnotou,

piiznivy pomér naklad a hodnoty — mzdové a provozni pfi vysoké kvalité pracovni sily a
materialnim vybaveni,

vyspély Zivotni styl za pfijatelnych podminek,
piiznivé Zivotni podminky (ob&anské vybavenost mésta nejlepsi v CR),

zakladna pro expanzi do geograficky blizké stfedni a vychodni Evropy.

! Blizsi popis uvedenych projektli naleznete zde:
http://www.iprpraha.cz/uploads/assets/dokumenty/ssp/ris/ Ak%C4%8Dn%C3%AD%20pl%C3%A 1n%20R[5%2

20,

OHMP%202015-2016.pdf




7. Jaké je vnitfni a vnéjsi prostiedi, v kterém se komunikaéni projekt bude realizovat

Jelikoz se jedna o zahrani¢ni cilové skupiny, nutno respektovat kulturni a jiné odlisnosti pfi
komunikaci sdé€leni. K tomu lze vyuzit zkusenosti Ceskych center, velvyslanectvi a konzulata
nebo agentur CzechTrade / Czechlnvest.

we

8. Jaka jsou vnitfni a vnéjSi rizika a Gzkd mista relevantni pFi nastavovani

komunikaéniho plinu

Limitem miiZe byt objem zdroju na realizaci kampang, proto by mél zpracovatel navrhnout dvé
varianty s riznym objemem nakladd (viz bod 1 vySe). V tomto smyslu muiize jedna z variant
cilit na geograficky omezené uzemi, kde 1ze ocekavat vétsi uspésnost kampang.

Dalsi rizika:

- velmi heterogenni cilova skupina s rozli¢nymi zajmy a obory ptisobeni, zaroven jsou subjekty
v rdmci této skupiny velmi zce specializované (nicméné v Praze jsou obdobné specializované
vyzkumné kapacity),

- schopnost vyzkumnych organizaci zareagovat na piipadny zdjem o spolupraci, nabidnout
pozadovanou kvalitu vystupt, kvalifikovanost pracovniki,

- nutnost koordinace s propaga¢nimi aktivitami vyzkumnych organizaci pro maximalizaci
efektu,

- nutnost koordinace s agendou MPO, MZV, Czechlnvestu, CzechTradu.

9. Jak dlouho ma realizace marketingové komunikace probihat

Kampan bude probihat 2-3 roky podle navrhu zhotovitele. Po nasledném vyhodnoceni se
rozhodne o navazujicim projektu nebo se tato ¢innost stane standardni souéasti marketingovych
aktivit hl. m. Prahy.

10. Témata propagace

V této c&asti jsou piiklady témat a subjektl, ktera lze podle nazoru zadavatele vyuZit pii
propagaci. Jde o vybrané sektory, které jsou v Praze silné zastoupeny a/nebo maji konkurenéni
vyhodu. Zhotovitel maze v odivodnénych piipadech navrhnout i dalsi.

nazev cilové skupiny: podniky a investori obecné (P&I)

e Podpora technologického a inovativniho rozvoje v ramci
urbanistického konceptu SmartCities

e kvalifikovana pracovni sila pro VaVal v Praze
komplexnost stavajicich VaV instituci, které jsou
schopny realizovat VaVal sluzby jak v sektoru
zpracovatelského priamyslu, tak v sektoru sluzeb ve
vSech védnich oblastech

témata propagace:




Praha jako hospodaiské, kulturni stfedisko a VaVal
stiedisko stiedovychodni Evropy

primyslova tradice

nejlepsi vysokeé skoly ve stiedovychodni Evropé (UK,
CVUT), ve srovnani s Budapesti ¢i Varsavou,
vychovavajici talenty a kvalifikovanou pracovni silu
uspéchy ¢eskych doktorandii a postdoktoranda
historické mésto/historicka univerzita --- moderni VaVal
kapacity v pfimém zazemi mésta

vyzdvihnuti védeckych skupin s vybornymi vysledky
(CVUT Pollert) skrz spolupraci se zahrani¢ni
podnikatelskou sférou

uspéchy ,.starsich® védci s moznym uplatnénim ve
vyrobé/sluzbach

piiklady uspésnych podnikd - inovace piesah do
zahrani€i (s podporou Prahy)

nazev cilové skupiny:

P&I - letecky a kosmicky priamysl

témata propagace:

tradice leteckého primyslu v Praze

pfitomnost Vyzkumného a zkuSebniho leteckého tstavu,
a.s.

pfitomnost stavajicich vyrobcli komponentt napi. pro
Airbus

vyroba malych letadel

zasidleni GE Aviation

ESA BIC Prague

vlastni vyvoj malého letadla na CVUT

nazev cilové skupiny:

P&I - pFirodni védy

témata propagace:

Siroka zakladna vyzkumnych organizaci zacilenych na
ptirodni védy na uzemi Prahy + tradice jejich zastoupeni
ptiklady uspésnych podniki/VO v rozli¢nych oblastech
pfirodnich véd a jejich produktii, Heyrovsky polarografie,
rozvoj nanovéd (i kdyZ ty uz jsou na hrané ptirodnich
véd), mikrovinna recyklace PET lahvi (Ustav chemickych
procestt AV CR)

propagovat védni oblast, pro kterou neexistuje dostate¢na
podnikova sféra, ale Cetné vyzkumné kapacity

nazev cilové skupiny:

P&I - v 1ékaiskych a farmaceutickych oborech (NACE
21, NACE 325)




témata propagace:

Siroka zakladna vyzkumnych organizaci zaméfenych na
lékaiské a farmaceutické obory (UK, VSCHT Praha)
A. Holy UOCHB, Wichterle kontaktni ¢ocky, dalsi
objevy Ceskych ucastnikl

tradice lékafskych a farmaceutickych obort (Chirana
Praha, UJP Praha, Zentiva/Lé¢iva, VUAB Pharma
Roztoky, nové napf. Sotio, Apigenex)

nazev cilové skupiny:

P&I - vyroba elektrickych zaFizeni (NACE 27)

témata propagace:

Sidlo Siemens ¢i ABB v Praze + zavody Siemens ¢i
ABB po celé CR

tradice — napt. Tesla Hloubé&tin, Kablo/Prakab, CKD,
Sastedné AZD Praha, Elektrizace Zeleznic

zakladna Elektrotechnicka fakulta CVUT a Ustav
fotoniky a elektroniky AV CR (opticky integrtor,
polovodice)

nazev cilové skupiny:

P&I - dopravni strojirenstvi (NACE 30)

témata propagace:

strojirenska tradice Prahy/CR, resp. CVUT
Kvalifikovana pracovni sila produkovana CVUT
Propagace projekti CVUT v dopravnim strojirenstvi
zahrani¢ni partnefi spolupracujici s Centrem vozidel
udrzitelné mobility/Fakulta strojni CVUT, jak konvenéni
vozidla/pohony, Fakulta dopravni CVUT, tak i
elektromobilita, modelovani

nazev cilové skupiny:

P&I - informacni a komunikaéni technologie (NACE 62,
NACE 63, ¢asteéné NACE 26)

témata propagace:

sidla poboéek zahrani¢nich korporaci i domacich
podniki v oblasti ICT (napf. Accenture, AVG, Bisnode,
Cisco, IBM, Microsoft, OK system, Oracle, Rockwell,
Seznam.cz, Trask Solutions, Wincor Nixdorf, Y Soft aj.)
kvalifikovana pracovni sila produkovana Fakultou
informaénich technologii CVUT, Matematicko-fyzikalni
fakultou UK a Fakultou informatiky a statistiky VSE +
soukromé vysoké Skoly (napt. Unicorn College)

52 % vsech zaméstnanct v NACE 62 a 75 % v NACE 63
soustiedéno v Praze (r. 2014)

+ dal8i vyzkumna zakladna v podobé Ustavu informatiky
a UTIA AV CR




vyrazna startupova scéna + Prague Startup Centre + ESA
BIC Prague




