na rozSifeni informace o prijeti mésta Brna jako mésta hudby do kreativni sité

uzaviena dle ust. zakona ¢. 89/2012 Sb., obcanského zakoniku, v platném znéni

Smlouva ¢. 1617175066

Smlouva o poskytnuti prostoru v online mediich pro kampan

UNESCO

I. Smluvni strany

Statutarni mésto Brno

Zastoupeno: Ing. Petr Vokial, primator

Sidlo: Dominikanské nam. 196/1, 602 00 Brno
IC: 44992785

DIC: CZ44992785

Ve vécech smluvnich je opravnén jednat:
Ve vécech technickych je opravnéna jednat:
K podpisu smlouvy je opravnéna:

(dale jen ,,objednatel*)

a

Kristian, spol. s r.o.

Zastoupeno: Ing. Ladislav Plestil, jednatel spole¢nosti
Sidlo: Vystupni 1129/6, 101 00 Praha 10

IC: 63076331

DIC: CZ63076331

Cislo uétu:

Kontaktni osoba: Ing. Ladislav Plestil
Telefon:

E-mail:

(déle jen ,,zhotovitel*)

I1. Pfedmét smlouvy

1. Zapodminek uvedenych v této smlouve se zhotovitel zavazuje poskytnout prostor v online
mediich pro kampan na rozsifeni informace o pfijeti mésta Brna jako mésta hudby do

W

kreativni sit¢ UNESCO. Podrobnd specifikace je obsazena v pfiloze ¢. 1 smlouvy.
Objednatel se zavazuje za fadn€ zhotovené dilo zaplatit dohodnutou cenu.

2. Kampai bude vychazet z navrhu uvedeného v nabidce zhotovitele a bude rozpracovana

dle ptfipominek objednatele.

3. Dalsi specifikace:
- zacileni na Ceskou republiku,

- cilové skupiny: lidé zijici v CR s akcentem na obyvatele Brna se zdjmem o hudebni
a obecné kulturni déni. Dale profesionalové v cestovnim ruchu — destinacni spole¢nosti
veetné¢ agentury CzechTourism, média v cestovnim ruchu, incomingové cestovni

kancelafe a agentury. Vékova kategorie 1865 let,
- dodani reportu o realizaci pfedmétu smlouvy.



I11. Doba a misto plnéni

. Zhotovitel se zavazuje poskytnout prostor v online mediich pro kampaii rozsifeni informace
o ptijeti mésta Brna jako mésta hudby do kreativni sit¢ UNESCO dle této smlouvy od 4. 12.
2017 do 31. 12. 2017.

Mistem pro provedeni kampané je Ceska republika, Polsko, Slovensko.

IV. Cena za dilo
Cena dila je stanovena dohodou smluvnich stran a ¢ini celkem 194 758,- K¢ bez DPH.
Cena je dohodnuta jako cena nejvyse pfipustna a plati po celou dobu platnosti smlouvy.

Cena podle odst. 1 tohoto ¢lanku smlouvy obsahuje veskeré naklady zhotovitele spojené
se splnénim jeho zavazku z této smlouvy, vCetné odmény za poskytnuti licence. Cena
obsahuje i pripadné zvysené naklady spojené s vyvojem cen vstupnich nékladi, a to az
do doby ukon¢eni kampang.

V. Platebni podminky

. Cena je splatna na zéklad¢ danového dokladu (faktury) vystavené¢ho zhotovitelem. Faktura
bude vystavena a doruc¢ena nejpozdéji do 14. 12. 2017.

. Faktura bude mit nalezitosti cetnich danovych dokladi, zejména:

a) oznaceni a Cislo,

b) oznaceni smluvnich stran,

¢) davod fakturace, popis prace, presn¢ oznaceni zakazky,

d) oznaceni bankovniho ustavu a ¢islo uctu, na ktery ma byt placeno,

e) den odeslani faktury a lhtta splatnosti,

f) datum uskute¢néného zdanitelného plnéni,

g) castka k thradé.
Datum splatnosti faktury bude ¢init min. 21 dnt ode dne doruceni faktury. Pokud posledni
den lhity thrady faktury vychazi na den pracovniho volna nebo pracovniho klidu, je dnem
rozhodnym pro tthradu nejblizsi nasledujici pracovni den.

. Objednatel je opravnén pied uplynutim data splatnosti vratit fakturu, pokud neobsahuje
poZzadované nalezitosti nebo obsahuje nespravné cenové udaje. Opravnénym vracenim
faktury prestava bézet lhita jeji splatnosti. Zhotovitel vystavi objednateli novou fakturu
se spravnymi udaji a dnem doruceni nové faktury zacina bézet lhiita jeji splatnosti.

. Strany se dohodly, Ze platba bude provedena na ¢islo uctu uvedené v této smlouve.

5. Povinnost zaplatit je splnéna dnem odepsani ptislusné ¢astky z ctu objednatele.

VI. Prava a povinnosti stran

Objednatel je opravnén v prubéhu provadeéni zakazky kontrolovat kvalitu, zpisob
provedeni, soulad se zadanim ve smlouvé.

. Zhotovitel je povinen v pritbéhu provadéni zakazky poskytovat informace o plnéni zakazky,
pii plnéni dodrZzovat obecné zavazné ptedpisy, postupovat s nélezitou odbornou péci,
chranit zajmy objednatele.

. Zhotovitel odpovida v pribéhu provadéni zakazky za dodrzeni bezpe¢nostnich predpisi, je
dale povinen obstarat veskerd nutna povoleni k provadéni Cinnosti. Objednatel nenese



10.

zadnym zptisobem odpovédnost za nesplnéni povinnosti ve vztahu k dal§im orgédniim
vetejné spravy.

Neni-li stanoveno touto smlouvou vyslovné jinak, fidi se vzajemnd prava a povinnosti
smluvnich stran ustanovenimi § 2586 a nasledujicimi ob¢anského zakoniku.

Dodavatel si je védom toho, Ze je ve smyslu § 2 pism. e) zakona ¢. 320/2001 Sb., o finan¢ni
kontrole ve vetfejné spraveé, v platném znéni, povinen spoluptsobit pfi vykonu finan¢ni
kontroly.

Objednatel je opravnén svymi pokyny modifikovat predmét smlouvy pfiméiené
s prihlédnutim k aktudlnimu vyvoji realizace online marketingové kampané
a s pfihlédnutim a aktualnimu vyvoji napliiovani cile.

Dodavatel se bude fidit pokyny objednatele, ptficemz néklady na jejich realizaci jsou jiz
zahrnuty v celkové uplaté za predmét smlouvy dle ¢l. IV. odst. 1 smlouvy. Dodavatel
pokyniim objednatele vyhovi vzdy v pfiméetené lhute.

Pro plnéni pfedmétu smlouvy je objednatel opravnén rozlozeni celkového rozpoctu
modifikovat. Dodavatel je povinen plnéni predmétu smlouvy v uvedeném obdobi
ptizptsobit pokyniim objednatele.

Dodavatel dolozi plnéni kampané formou jedné zavérecné zpravy po skonceni kampané
(s min. pozadovanou strukturou).

Dodavatel je povinen pfi plnéni pfedmétu smlouvy spolupracovat se spolecnosti C.E.M.A.
— Central European Music Agency, s. 1. 0.

VII. Zarué¢ni podminky a vady dila
Dilo mé vadu, jestlize jeho provedeni neodpovidéd pozadavkiim uvedenym v této smlouvé.

Zhotovitel poskytuje objednateli na provedené dilo zaruku v délce kampan€. Zarucni doba
zacina plynout ode dne zahajeni kampang.

Zhotovitel odpovida za vady, které ma kampan v dobé pfedani objednateli a za vady, které
vzniknou v zaru¢ni dobg.

Vyskytne-li se v pribéhu zaru¢ni doby na dile vada, je objednatel povinen bezodkladné
pisemné ozndmit zhotoviteli jeji vyskyt, vadu popsat a uvést, jak se projevuje.

Objednatel ma pravo na bezplatné odstranéni vad, za které zhotovitel zodpovida. Zhotovitel
se zavazuje odstranit vady do 5 dnil od doruceni pisemného oznameni, pokud se smluvni
strany nedohodnou jinak. O pfedani a pfevzeti opraveného dila bude zhotoven zapis.

Objednatel je povinen poskytnout zhotoviteli nezbytnou soucinnost k odstranéni vady.

VIII. Odstoupeni od smlouvy a sankce

Objednatel je opravnén od smlouvy odstoupit, pokud zhotovitel:

a) Provede kampaii, ktera nema vlastnosti, které si objednatel vyminil nebo o kterych ho
zhotovitel ujistil,

b) neodstrani vadu dila ve 1haté uvedené v €l. VII. odst. 6 této smlouvy.

Odstoupenim od smlouvy zanikaji vSechna prava a povinnosti smluvnich stran. U¢inky
odstoupeni nastavaji dnem nésledujicim po dni, kdy bylo pisemné oznameni o odstoupeni
doruceno druhé smluvni stran¢.



V pftipadé, Zze zhotovitel bude v prodleni s provedenim kampané ¢i jeji Casti, uhradi
objednateli smluvni pokutu ve vysi 0,5 % z celkové ceny a to za kazdy zapocaty den
prodleni, maximalné vSak do vySe celkové ceny.

Pro ptipad prodleni se zaplacenim ceny sjednévaji smluvni strany smluvni pokutu ve vysi
0,5 % z celkové ceny a to za kazdy zapocaty den prodleni.

V pripadé nedodrzeni lhity k odstranéni vad, které¢ se projevily v zarucni dobé, je
zhotovitel povinen objednateli uhradit smluvni pokutu ve vysi 0,5 % z celkové ceny za dilo
za kazdy 1 zapocaty den prodleni s odstranénim vady, maximalné vSak do vySe celkové
ceny.

Zaplacenim smluvni pokuty neni dotéeno pravo smluvni strany na ndhradu skody vzniklé
porusenim smluvni povinnosti.

IX.
Zavéreéna ustanoveni

Tato smlouva nabyva ucinnosti dnem jejiho uvefejnéni prostfednictvim registru smluv
postupem dle zakona ¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach ucinnosti nékterych smluv,
uvefejiiovani t€chto smluv a o registru smluv (zakon o registru smluv). Smluvni strany se
dohodly, Ze zvefejnéni v registru smluv zajisti objednatel.

Pokud tato smlouva nestanovi jinak, fidi se pravni vztahy z ni vyplyvajici pfislusnymi
ustanovenimi zadkona ¢. 89/2012 Sb., ob¢anského zékoniku, ve znéni pozdéjsich predpisi.

Tuto smlouvu Ize ménit nebo dopliiovat pouze pisemnymi, vzestupné cislovanymi
dodatky, podepsanymi opravnénymi zastupci obou smluvnich stran.

Smlouva je vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichz kazdd smluvni strana obdrzi
po jednom vyhotoveni.

Statutdrni mésto Brno je pii nakladani s vefejnymi prostiedky povinno dodrZovat
ustanoveni zdkona ¢. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni
pozd¢jsich predpisti (zejména § 9 odst. 2 ve znéni zdkona €. 61/2006 Sb.). Statutarni mésto
Brno je povinnym subjektem dle zakona ¢. 340/2015 Sb., o registru smluv, v platném
znéni.

Zastupci smluvnich stran si smlouvu piecetli, s jejim obsahem souhlasi, coZ stvrzuji svym
vlastnoru¢nim podpisem.

V Brné€ dne 1.12.2017 V Praze dne 30.11.2017

statutarni mésto Brno Kristian, spol. s r.0.
Ing. Ladislav Plestil
jednatel spolecnosti



Priloha €. 1 - Specifikace predmétu

Headlinem kampané je:
BRNO City of music. UNESCO. Piipadné¢ BRNO mésto hudby. UNESCO

Vice viz:
http://www.mestohudby.cz/publicistika/clanky/brno-je-soucasti-site-kreativnich-mest-unesco-
v-oblasti-hudby

Cilem kampang¢ je oslovit maximalni pocet lidi v cilové skupin€ a zvysit maximaln¢ povédomi
o mésté Brn¢ jako mésté hudby kreativni sit¢ UNESCO. Ukolem agentury je navrhnout
a nasledné realizovat maximalné efektivni komunikaci napfi¢ internetovymi kanaly / online
médii.

Agentuie bude k dispozici grafika na bannery, textové inzeraty, obrazky apod. Termin kampané
je planovén od 4. 12. do 31. 12. 2017. Rozpocet na kampan je 195.000 K¢ bez DPH.

Piedmét Verejné zakazky bude zacilen na tyto staty:

Ceska republika

Piedmét Verfejné zakazky bude zacilen na tyto adresaty:

Cilovou skupinou jsou lidé Zijici v CR s akcentem na obyvatele Brna se zijmem o hudebni a
obecné kulturni déni. Dale profesionalové v cestovnim ruchu — destinacni spolecnosti véetné
agentury CzechTourism, média v cestovnim ruchu, incomingové cestovni kancelafe a agentury.
Vékova kategorie 18 — 65 let.

Vymezeni cile vefejné zakazky:

Cilem vefejné zakazky je zlepSeni prezentace mésta Brna coby kulturni destinace cestovniho
ruchu, a to za ucelem zvySeni ndvstévnosti mésta Brna zejména ze strany turistll z ostatnich
regionli Ceské republiky.

Obsah predmétu verejné zakazky:

Komplexni feseni zakazky bude vychazet z ndvrhu uvedeného v nabidce a bude rozpracovano
dle pfipominek zadavatele.

Ucel nabidky je predlozit strukturovany plan zviditelnéni komunikaéni kampané, pfi¢emz
pfedpokladany termin dodani jejiho obsahu je do 1. 12. 2017. Celkovy rozpocet ¢ini 195.000
K¢ bez DPH. Zadavatel poZaduje, aby kampail obsahovala minimalné tyto marketingové
kanaly:

a) Facebook Ads
b) Google AdWords
¢) Nativni reklamu

Soucasti rozpoctl je 1 fee dodavatele za zprosttedkovani vSech kampani a jakékoliv souvisejici
naklady. Typicky se bude jednat o produkci vizudlniho obsahu pro reklamni formaty na
Facebooku. Dodavatel miZe navrhnout 1 Upravu rozdéleni rozpoctu, ale musi byt jednoznacné
zdiivodnéna.



Cileni kampané

Facebook Ads

Komunikace klicového vizualu ziskani titulu kreativni mésto UNESCO bude probihat v ramci
ucelené komunikacni kampané na Facebooku prostfednictvim dil€ich ptispévku zveiejnénych
na strance https://www.facebook.com/mestohudby.cz

Zadavatel zaroven pocitd s vyuzitim dalSich reklamnich format, které reklamni systém
Facebooku nabizi. Jednéd se o formaty majici za cil zvysit relevantni navstévnost webovych
stranek www.mestohudby.cz

Google AdWords
Soucasti zviditelnéni budou i reklamni kampané¢ v rdmci vyhledavaci sit¢ Google AdWords.
S vyuzitim obsahové sité Google AdSense se nepocita.

Modifikace piredmétu Veiejné zakazky dle vyhodnocovani plnéni cili Verejné zakazky:
PInéni pfedmétu Vetejné zakazky bude probihat dle smlouvy o predmétu Verejné zakazky
vcetné vsech jejich piiloh a dale téZ dle pokynl Zadavatele.

Zadavatel bude opravnén svymi pokyny modifikovat predmét Verejné zakazky stanoveny
smlouvou o predmétu Vetejné zakazky vcetné vSech jejich pfiloh pfimétene s pifihlédnutim
k aktualnimu vyvoji realizace Online marketingové kampané a s prihlédnutim a aktualnimu
vyvoji naplilovani cile Vefejné zakazky.

Vitézny Dodavatel se bude fidit pokyny Zadavatele, pficemz naklady na jejich realizaci jsou jiz
zahrnuty v celkové uplaté za predmét Vefejné zakazky stanovené nabidkou Dodavatele.
Vitézny Dodavatel pokynim Zadavatele vyhovi vzdy ve lhité k tomuto tGcelu stanovené
nabidkou Dodavatele.

Pro plnéni predmétu Vetejné zakazky je Zadavatel opravnén vyse uvedené rozlozeni celkového
rozpo¢tu modifikovat. Vitézny Dodavatel je povinen plnéni pfedmétu Vetejné zakazky
v uvedeném obdobi prizpisobit pokynim Zadavatele.

Reportovani:
Zadavatel po dodavateli poZaduje dodani zavérecného reportu obsahujiciho prehled realizace
predmétu Verejné zakazky.

Monitorovaci indikatory naplnéni cile kampang:
* mnozstvi impresi/klikli za monitorované obdobi
* mnozstvi zobrazeni / kliknuti / shlédnuti banneru nebo videoreklamy
* narast nav§tévnosti stranek www.mestohudby.cz (v % nebo absolutni hodnota — vstupni
data doda provozovatel webu C.E.M.A.),
= pramérna denni/mési¢ni navstévnost webu
» piip. dal$i zplisoby méfeni zasahu kampané u cilové skupiny — navrhne dodavatel



Priloha ¢. 2 Strukturovany plan zviditelnéni kreativni kampané

Vzhledem k tomu, Ze jsou v rdmci zadani rozlicné dvé cilové skupiny at’ svou velikosti nebo
zaméieni, navrhujeme kampan rozdélit na dvé Casti. Prvni Cast tvoifi obecna Siroka cilova
skupina ve véku 18-65 let. Druhou tvoii agentury typu Czechtourism, statni zprava apod. —
feknéme odborna vetejnost. Odbornou veiejnosti je velice tizka a specificka cilova skupina
a proto zvolime pro komunikaci s nimi trochu jiny komunikac¢ni nastroj nez s cilovou skupinou
Siroké vetejnosti. Samoziejm¢ komunikaci pro Sirokou vefejnost mizeme a oslovime i lidi
z cilové skupiny odborné vefejnosti, ale pokusime se na n¢ vice zacilit.

Siroka vefejnost:

Primarnim cilem je osloveni Siroké cilové skupiny ve véku 18-65 let. Navrhujeme komunikaci
na socidlnich sitich a formatech PPC kampané. Pro kampan navrhujeme vyuzit maximalné
efektivni kombinaci reklamnich systémt Google Adwords, Facebook, youtube a Seznam Sklik.
Tato kombinace ndm umozni v pribéhu kampan¢ sledovat dostate¢né jeji efektivitu a presouvat
finan¢ni prostiedky mezi jednotlivymi platformami tak, aby byla kampan co mozna
nejefektivnéjsi. Diky témto kanali ziskdme moznost komunikovat jak graficky, tak textové
a také videem. Youtube, které ndm umozni vysilat prave video obsah je cenové velice efektivni
a doda kampani dostatecnou silu a dosah. Vzhledem k tomu, Ze youtube nebylo souc¢asti zadani,
navrhujeme Vam moZznost vyrobit spot praveé pro tento tcel (v rdmci spotu ndm dodate obrazky,
text a mi Vam reklamni spot vyrobime).

Odborna vetejnost:

Vzhledem k tomu, Ze cilova skupina je velice tizka a cileni pies PPC systémy a socialni sité€ by
nebyla dostateéné efektivni, navrhujeme na Czechtourism, poslance Parlamentu a Senatu Ceské
republiky, na jednotliva ministerstva poslat direct mail, ktery vytvofime a rozeSleme z Vami
pozadované adresy. Timto zajistime, Ze se zprava dostane piimo do rukou pozadovanych lidi
a instituci. Seznam Ize samoziejme libovolné rozsifit o dalsi vetejné dostupné adresy. Vetejné
dostupné adresy jsou dilezité z diivodu, aby se nejednalo o SPAM.



Podrobny rozpodet
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