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/ ceho vychazime

BESIP letos slavi 50 let od svého zalozeni. To je skvéla prilezitost k
oslavé! Zaroven vsak také prilezitost upozornit, ze lidé na silnicich stale
umiraji a umiraji kvuli opakovani stejnych chyb.




Analyza vychoziho stavu

Obecné povedomi o padesatém vyrocCi BESIP v roce 2017 je zatim v online svéete
témer nulové. BESIP publikoval o tomto vyrocCi jeden post na své facebookové
strance a zmenil si profilovou fotku. V internetovych diskusich jsme zaznamenali 3
zminky o tomto jubileu (kanaly Ministerstva dopravy, BESIP a Auto-mania.cz).

Tema nerezonuje ani v klasickych mediich. Od zacatku dubna do 24. kvetna jsme v
monitoringu zachytili zminky pouze v periodicich: ABC, Svét motoru, Auto-mania.cz
a Parlamentnilisty.cz

BESIP ma v soucasnosti:

e 131 followeru na Twitteru

e 212 followeru na Instagramu
e 3885 fanouskl na Facebooku
* 4376 odbératell na YouTube




Pri

BESIP by se mél ukazat jako ,, padesatnik s rozhledem® — ma bohaté
zkusSenosti, ale zaroven se plne orientuje v soucasném svete — i ve svete
socialnich siti. V Cesku je téméf 5 milionu uZivatell na Facebooku a
stejny pocet lidi je i na YouTube. Dynamicky se rozvijejici Instagram
vyuziva pres milion prevazné mladych lidi a pres 500 tisic uzivatelu hlasi
Twitter. Nové platformy s sebou nesou i nové naroky a prilezitosti na
zpracovani tématu a doruceni sdéleni.

Nejefektivneéjsim formatem soucasnosti pro komunikaci v online
prostoru je video. Jedna se o nejoblibenéjsi formu z pohledu percepce
uzivatell a zaroven je jeho distribuce nejlevnéjsi z pohledu inzerce na
socialnich sitich. A prave video obsah se stane hlavnim tahounem
kampaneée #50letBESIP




Ci

e kampané #50l/etBESIP

VVVVV

* Upozornit co nejsSirsi publikum na 50. vyroci BESIP skrze socialni site a
vhodne zvolenou formou komunikace dosahnout zmeny chovani u
vybranych témat BESIP.

* V ramci kampane Sirit osvetu ohledneé vytipovanych témat v duchu, ze
Cislovka 50 (let) je slozena z Cisel 5 a 0, kde 5 je pocCet vybranych témat, a 0
pocet usmrcenych. Zvolena témata:

* Bezpecna vzdalenost

Neveénovani se fizeni

Alkohol a drogy

Rychlost

Pasivni bezpecCnost

e Podporit navstéevnost eventu poradanéeho BESIP
* Podporit ,rozvoj“ socialnich siti BESIP dalsim atraktivnim obsahem




50letBESIP: videa

BESIP je tu uz padesat let a padesat let Siri osvétu o bezpecnosti na
silnicich. Bohuzel lidé stale umiraji kvuli stejnym chybam nehledé na
technologicky pokrok spolecnosti. Ani sebelepsi deformacni zony a
airbagy nic nezmuzou proti lidské chybé. A pravé na to chceme
poukazat. Pro umocnéni dojmu pouzijeme nadsazku, ktera bude
dokreslena vtipnym propojenim ,retra“ sedesatych let v kontrastu s
dnegkem. U&astnici provozu jsou totiz stale stejni akorat v jinych

kulisach.




WWW.ibesip.cz

Tematické ¢lanky budeme publikovat na soucasném webu ibesip.cz. Ve
chvili, kdy bude dokoncena realizace nového webu (cca konec
cervence), bude mit BESIP moznost zrealizovat microsite nebo landing
page ve frome unikatni prezentace bézici na doméne 3. radu napr.
,50letbesip.ibesip.cz” Jiz v tuto chvili je mozné zacit pripravovat se
zhotovitelem webu ibesip.cz navrh microsite.

Obsah clanku:
* text

* obrazky

* videa




Facebook a Twitter

Facebook

Facebook bude stezejni kanal pro ziskavani navstevnosti webu, skrze placenou reklamu i viralnimu
dosahu dostaneme na web/microsite ¢tenare tematickych ¢lanka.

Facebook bude zaroven velmi dilezity pro distribuci videi — video je velmi podporovany format a
velmi efektivne zde tak podporime dopad sdeleni kampane. Cil na shlédnuti videa je prumerne 10x
levnéjsi nez jiné formy reakce. Publikum se pak da dobre vyuzit k dalsimu cileni.

Na Facebooku budeme také pravidelné komunikovat pomoci grafickych posti témata spojena s
kampani. Vyuzijeme vyzvy k reakcim (testy, otazky, soutéze o drobné ceny od BESIP)

Twitter

Twitter nema v Cesku tak masivni dopad jako jiné socialni site, ale je velmi dobre indexovan
Googlem, umistovani odkazl na ¢lanky tak pomuze webu/microsite 50letBESIP.cz ve vyhledavacich.




YouTube a Instagram

YouTube a Instagam jsou oblibené audiovizualni sité hlavné mladsich
uzivatelU. Diky distribuci videi na téchto platformach dosahneme
velkého plosného zasahu. Vzhledem k povaze videi s velkym viralnim
potencialem jsou tyto sité pro kampan #50letBESIP nezbytné.




Obsahova sit Google a Seznam

Na podporu kampané #50letBESIP

vyuzijeme i obsahové site Sklik a Advemseﬂere

Google AdWords. JEJICh vyuziti
pro display banneru je s ohledem
na co nejvetsi zasah daleko
efektivnéjsi nez nakup reklamniho
prostoru primo od portalu. sl Ao
Hlavnim cilem kampané v
reklamnich sitich bude co nejvetsi
zasah internetové populace a
podpora navstevnosti stranek
www.ibesip.cz.

Here Here

Advertise
Here

Advertise
Here
Advertise
Advertise Here
Here

Advertise Advertise
Here Hess




Casovy harmonogram — tvorba videi

9. 6. — schvaleni konceptu a objednavky

21. 6. — schvaleni scénaru

16. 7. — kompletni natoceni 5 videi (dle pocasi)

18./19. 7. — offline nahledy s klientem (v kalkulaci 1 offline)
23. 7. —prvni video na YouTube/Facebook/Instagram...




Casovy harmonogram

Bezpecna Nevénovanise | Alkohol a drogy | Rychlost Pasivni
vzdalenost Fizeni bezpecnost

Casovy Usek 19.6. 22.7. 23.7.-12.8. 13.8. - 2.9. 3.9.-23.9. 24.9. - 14.10. 15.10.-4.11.

Video — velké 23.7. 13.8. 3.9. 24.9. 15.10.
(YT)

Video teasery 23.7.—5.8. 13.8.—26.8. 3.9.-16.9. 24.9.-7.10. 15.10. — 28.10.
(FB, IG, Twitter

Video — velké 6.8. 27.8. 17.9. 8.10. 29.10.
(FB,YT,TW)

Clanky 20.6.,27.6.,4.7., 24.7. 14.8. 4.9. 25.9. 16.10.
11.7.,18.7.

Socidlni sité 10 prispévki 14 prispévki 14 prispévki 14 prispévki 14 prispévki 14 prispévki
Obsahové Start 23.7. Start 13.8. Start 3.9. Start 24.9. Start 15.10.
sité/bannery




an

Mediap

AdWords + Sklik
Facebook + IG
YouTube




KPls

Vysledkem kampané bude masivni zasah v onlineprostoru:
* Dosah kampané na Facebooku: 1 000 000 uzivatelu

* Dosah bannerové Google kampané: 500 000 zobrazeni
* Dosah kampané na YouTube: 300 000 uzivatelU




Specifikace rizik

Negativni odezva

* Pri tvorbé videi chceme jit trochu na hranu, abychom podpofili jejich viralni
potencial. Nadsazka muze c¢asti spolecnosti vadit. Pripadné muze nastat
negativni odezva na casting Ci dil¢i témata.

Upozadéni vyroci

* Vramci kampaneé se bude komunikovat 5 témat spojenych s bezpecnosti na
silnicich. V poctu témat se mUze vytratit spojeni s padesatym vyrocim
BESIP. | kdyz bude vSe propojeno obsahove, vizualné, hashtagy atd.

Zmeéna cenové politiky inzertnich siti

* Google ¢i Facebook muze vyrazné zménit cenovou politiku pro prode;
inzerce, neni ale pravdépodobné, ze bychom nedosahli vypoctenych KPIs.




Rozpocet

Sprava a vedeni kampané

Kreativa

- tvorba bannerd, grafika postt, obsah postd atd.
- vyroba videi

- Vyroba cinematograph

- ¢lanky

CELKEM

Nakup médii

- FB + Instagram - rozdéleni dle mésict v mediaplanu
- YouTube — rozdéleni dle mésicl v mediaplanu

- Sklik, Google AdWords

CELKEM

CELKEM VSE 744 500,- K& bez DPH




