Evidencni €. smlouvy objednatele: $-22-170/2017
C.j.: 15/2017-170-BSP
Vytisk ¢.: 4

Smlouva ¢. MS2017004
o zajisténi vysilani informacnich spott

uzaviena podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zakona €. 89/2012 Sb., obansky zakonik (dale jen
»obCansky zakonik*)

Smluvni strany:

Ceska republika — Ministerstvo dopravy

se sidlem: Praha 1, Nabfezi Ludvika Svobody 1222/12, PSC 110 15
ICQ: 66003008
DIC: CZ66003008

jiz zastupuje: Ing. Dan Tok, ministr dopravy
bankovni spojeni:
¢. uctu:

(dale jen ,objednatel“ na strané jedné)

a
MEDIA CLUB, s.r.o.

se sidlem: Na Zertvach 132/24, Liben, 180 00 Praha 8
IC: 29413982

DIC: CZ 29413982

zapsana v obchodnim rejstfiku vedeném u Méstského soudu v Praze, oddil C., viozka 204565

zastupce: i a Ing. Petr Babulik, jednatelé
bankovni spojeni:
¢. uctu:

(dale jen ,,dodavatel“ na strané druhé)

Clanek I.
Zavazky a pozadavky objednatele

[.1. Objednatel dle této smlouvy objednava vysilani informacnich spotdl, a to v 5 variantach. Objednatel
prohlasuje, ze informacni spoty nebudou mit charakter reklamy & obchodniho sdéleni, tj. sdéleni k
pfimé nebo nepfimé propagaci zboZi nebo sluZzeb osoby vykonavajici hospodarskou &innost (tim
neni dotéena skute€nost, Ze se na informacni spoty jinak pfiméfené pouZiji ustanoveni této smlouvy
a Obchodnich podminek o obchodnich sdélenich).

[.2.  Objednatel zavazné objednava vysilani spotd v obdobi od 1.2.2017 do 30.4.2017 (dale jen
,Garantované obdobi“) v hodnoté 5.000.000,- KE bez DPH (dale jen ,Celkova garance®), pficemz
timto objednanim dodavateli vznika narok na zaplaceni sjednané ceny za skute¢né odvysilané
spoty.

[.3. Objednatel se zavazuje pfenechat v rdmci jednotlivych kampani 100 % z celkového objemu
ratingovych bodd k umisténi dodavateli. Umisténi ratingovych bodu amci teto Easii &
podléha vyhradné moznostem dodavatele, sjednava se vsak,

odavatel bude usilovat o takove umisteni,
bude v souladu s celkovym charakterem kampané.
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1.1.

1.

l.2.

1.3.

.4.

V.1

Garance channel group:

Konkrétni terminy a ¢asy nasazeni spotl bude stanoveny v media planu, ktery dodavatel
objednateli pfedlozi do 3 dnli od podpisu této smlouvy na prvni mésic a pak vzdy do konce mésice
na nasledujici kalendafni mésic. Objednatel je opravnén vznést namitky a pozadovat upravy
spotlistu do 2 pracovnich dnu od jeho doruceni.

Clanek II.
Zavazky dodavatele

Clanek IIl.
Platebni podminky

Objednatel bude dodavateli platit cenu u¢tovanou v souladu s touto smlouvou, a to vzdy zpétné za
uplynuly kalendaini mésic, na zakladé faktury dodavatele s pfehledem skutecné odvysilanych
spotl — spotlistu, a to v pfedpokladané vysi:

- Zamésic unor 3.000.000,- K& bez DPH,
- Zamésic brfezen 1.500.000,- K& bez DPH,
- Zamésic duben 500.000,- K& bez DPH.

Cena poskytnutého pInéni bude na fakturach oznacovana jako Vysledna cena. Vysledna cena
bude zakladem DPH uctovaného plnéni, zdafiovaného sazbou DPH v zakonné vysi.

Faktura vystavena dodavatelem musi obsahovat evidencni Cislo smlouvy Objednatele, dale
vesSkeré nalezitosti dafiového a ucetniho dokladu stanovené pravnimi predpisy. Na faktufe
dodavatel rozepiSe vSechny rozhodné udaje (cena, pfirazky a slevy, zaklad pro vypocet DPH,
sazba DPH, ¢astka DPH, atd.). Objednatel je povinen zaplatit ve IhGté 30 kalendarnich dnii ode
dne doruceni faktury objednateli. Cena bude povazovana za zaplacenou dnem odeslani penézité
Céastky z uctu objednatele na ucet dodavatele uvedeny na faktufe, ktery musi odpovidat Eislu uctu
dodavatele uvedenému v zahlavi této smlouvy nebo v registru platci DPH. Pfipadnou zménu Eisla
uctu je dodavatel povinen objednateli pisemné& oznamit a na zpétny dotaz objednatele opétovné
pisemné potvrdit, jinak je objednatel opravnén vratit fakturu dodavateli podle odst. 1ll.3 tohoto
¢lanku.

Nebude-li faktura obsahovat stanovené naéleZitosti nebo uvedené uUdaje budou nespravné, je
objednatel opravnén vratit fakturu ve Ihité splatnosti dodavateli k dopInéni ¢i opravé, aniz se tim
dostane do prodleni. Nova lhata splatnosti po¢ina bézet ode dne doru€eni bezvadné faktury
objednateli.

Clanek IV.
Pojmy a definice, zavazky stran

Pojmy uZivané v této smlouvé maji vyznam dle definic obsazenych v pfiloze €. 1, ktera je nedilnou
soucasti této smlouvy.
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V.2

V.3

VA
V.2

V.3
V.4

V.5

V.6

V.7

V.8

V.9

V pfipadé, Ze je néktery z pojm0 v pfiloze €. 1 definovan tak, Ze se jedna o zavazek objednatele ¢i
pravo dodavatele, znamena pfifazeni konkretizujiciho Udaje k takovémuto pojmu v ¢lanku I. nebo
II. této smlouvy, Ze objednatel ma vuci dodavateli takovyto zavazek.

V pfipadé, Ze je néktery z pojmu v pfiloze €. 1 definovan tak, Ze se jedna o zavazek dodavatele Ci
pravo objednatele, znamena pfifazeni konkretizujiciho Udaje k takovémuto pojmu v €lanku I. nebo
II. této smlouvy, Ze dodavatel ma vici objednateli takovyto zavazek.

Clanek V.
Zavérecna ustanoveni

Tuto smlouvu objednatel uzavira vlastnim jménem a na vlastni ucet.

Ustanoveni této smlouvy strany vykladaji ve vzajemné souvislosti a ve spojitosti s nadpisem
jednotlivych ¢€lanka.

Ujednani v téle této smlouvy maji v pfipadé rozporu pfednost pfed ujednanimi dle jejich pfiloh.

Objednatel se zavazuje, neni-li v této smlouvé ujednano jinak, fidit se platnym a a¢innym Cenikem,
platnymi a G¢innymi Obchodnimi podminkami a Technickymi podminkami dodavatele.
Dodavatel je opravnén tyto dokumenty kdykoli ménit, pfi€¢emz zmény maiji viéi objednateli u¢innost
jejich oznamenim. Za oznameni se povazuje vyvéseni na webovych strankach www.media-club.cz.
Objednatel prohlasuje, ze se seznamil se znénim Ceniku, Obchodnich podminek a Technickych
podminek G¢innym ke dni uzavieni této smlouvy. Obchodni podminky pfipadné vydané
objednatelem nejsou soucasti této smlouvy.

Neni-li v této smlouvé ujednano jinak, je tuto smlouvu mozné ménit nebo doplfiovat pouze formou
pisemnych ¢islovanych dodatkd této smlouvy ¢i formou pisemnych smluv podepsanych obéma
smluvnimi stranami.

Smluvni strany ujednaly, Ze obsah smlouvy, jakoz i vSechny dalSi informace, které vejdou ve
znamost smluvnich stran v souvislosti s jejim plnénim, bude povazovan za davérny. Smluvni strany
nejsou opravnény sdélovat tyto informace bez pfedchoziho souhlasu druhé smiuvni strany tfetim
osobam, s vyjimkou sdélovani za ucelem auditu, controllingu, u€etnich a pravnich sluzeb, apod.,
budou-li dodavatelé téchto sluzeb smlouvou &i zakonem zavazani mi€enlivosti, s vyjimkou
sdélovani spole¢nostem kapitalové propojenym s FTV Prima Holding, a.s., a s vyjimkou uvefejnéni
této smlouvy véetné vSech jejich pfiloh a dodatk( v registru smiluv v souladu se zakonem ¢.
340/2015 Sb. Smluvni strana, ktera ujednani o povinnosti mi¢enlivosti dle tohoto odstavce porusi,
se zavazuje zaplatit druhé smluvni strané za kazdy pfipad takovéhoto poruSeni smlouvy smluvni
pokutu ve vysi 100.000,- K&. Zaplacenim smluvni pokuty neni dot€eno pravo na nahradu Skody v
plné vysi.

Smluvni strany jsou povinny doru€ovat veSkeré pisemnosti na adresu sidla druhé strany uvedeného
v této smlouve, popf. zapsaného v obchodnim rejstfiku, pfipadné na adresu, kterou pisemné
oznami jako adresu pro doru€ovani, nebo do datovych schranek. Pokud tak strany neucini, ma se
v pochybnostech za to, Zze pisemnost nebyla doru€ena.

Tato smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu ob&ma smluvnimi stranami a uc€innosti
okamZikem jejiho uvefejnéni v registru smluv. Tato smlouva se uzavira na dobu urcitou s u&innosti
pro plnéni odpovidajici Garantovanému obdobi dle této smlouvy.

Smluvni strany ve vzajemné shodé oznadily v jejich stejnopisech Zlutou barvou informace, které
budou zneditelnény v souladu se zakonem o registru smluv. Takto bylo oznaéeno zejména, nikoli
vSak vyluéné, obchodni tajemstvi, jehoz utajeni smluvni strany odpovidajicim zplsobem zajistu;ji.
Na informace, které v této smlouvé nejsou oznaleny Zlutou barvou, se po jejim uvefejnéni
postupem podle zakona o registru smluv nevztahuje povinnost miéenlivosti dle této smiouvy.
Objednatel se zavazuje tuto smlouvu zvefejnit postupem podle zakona o registru smluv nejpozdéji
do 30 dnl od jejiho uzavieni. Objednatel se zavazuje informovat dodavatele bez zbyte¢ného
odkladu o tom, zda a kdy byla tato smlouva zvefejnéna v registru smluv. Nedojde-li v této dobé
k uvefejnéni této smlouvy ze strany objednatele, pak je k jejimu uvefejnéni postupem podle zakona
o registru smluv opravnéna kterakoli smluvni strana.
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V.10 Tato smlouva se vyhotovuje ve &tyfech exemplaFich, z nichz kazdy ma hodnotu originalu, pficemz
objednatel obdrZi tfi a dodavatel jeden exemplafr.

V Praze dne

MEDIA CLUB, s.r.o. Ceska republika — Ministerstvo dopravy

Ing. Marek Singer

jednatel Ing. Dan Tok

ministr dopravy

etr Babuli
jednatel

ng.
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Priloha €. 1
Smlouvy o zajisténi vysilani informacnich spott (dale jen
»Obchodni smlouva“)

Pojmy a definice

. »Nazvem klienta“ se rozumi nazev subjektu, v jehoz prospéch je Objednatel opravnén nakupovat
reklamni plnéni dle Obchodni smlouvy.

. ,Garantovanym obdobim“ se rozumi obdobi, pro které se Objednatel zavazuje nakupovat reklamni
plnéni dle Obchodni smlouvy, a pfipadné téz obdobi pfed uzavienim Obchodni smlouvy, pro které se
nakupy reklamniho pInéni ze strany Objednatele povazuji za Nakupy reklamniho pinéni dle Obchodni
smlouvy. Neni-li ujednano jinak, vztahuji se veskeré garance Objednatele ke Garantovanému obdobi.
Podle toho, na ktery typ média se vztahuje, se Garantované obdobi v Obchodni smlouvé oznacuje
jako Garantované obdobi TV, rozhlas &i internet.

. »,Nakupem reklamniho pInéni“ se rozumi uzavfeni pfislusné smlouvy o odvysilani reklamy ¢&i o
sponzorovani € umisténi produktu &i jiném typu obchodniho sdéleni v TV vysilani ¢i o Sifeni
obchodniho sdéleni na internetu &i v rozhlasu mezi Dodavatelem a Objednatelem, pfi¢emz Dodavateli
musi vzniknout narok na zaplaceni sjednané ceny (popf. sponzorského prispévku).

. ,,Celkovou garanci se rozumi minimalni hodnota reklamniho pInéni vyjadfena v K& bez DPH, kterou
se Objednatel zavazuje investovat do Nakupu reklamniho plnéni dle Obchodni smlouvy. Podle toho,
na ktery typ média se vztahuje, se Celkova garance v Obchodni smlouvé oznaduje jako Celkova
garance TV, rozhlas ¢&i internet. Celkova garance pro dany typ média neni soucasti Celkové garance
pro jiny typ média (napf. Celkova garance rozhlas ¢i internet neni soucasti Celkové garance TV).

. ,,Off-prime garanci“ se rozumi procentualni vyjadfeni takového podilu z celkové garance ponizené o
garanci sponzorovani a umisténi produktu, ktery se Objednatel zavazuje nakoupit v off prime. Off-
prime se rozumi jakékoli asové pasmo vyjma &asového pasma od 17,30 do 23,30 hodin.

. »Planovanim ze strany Dodavatele“ se rozumi procentudlni vyjadfeni takového podilu z celkového
objemu ratingovych bodl objednanych Objednatelem dle Obchodni smlouvy, kterého umisténi
podléha vyhradné moZnostem Dodavatele. Dodavatel bude usilovat o takové umisténi, které bude v
souladu s celkovym charakterem pfisluSné kampané.

. »Nakupni cilovou skupinou“ se rozumi cilova skupina, ve které je Objednatel povinen GRP &i TRP
nakupovat.

. » TV Bundle“ se rozumi rezim rozloZeni na jednotlivych TV programech, ktery si Objednatel zvolil a
ktery je pro néj zavazny.

. »Garanci channel group* se rozumi zavazek Objednatele nakupovat reklamni plnéni dle Obchodni
smlouvy na jednotlivych televiznich programech provozovanych &i zastupovanych Dodavatelem v
poméru stanoveném platnym a ucinnym cenikem Dodavatele a odchylkami ¢l. I. ¢ast A Obchodni
smlouvy. ,Odchylkami“ dle ¢l. | ¢ast A Obchodni smlouvy se rozumi odchylky Garance channel group
dle Obchodni smlouvy od poméru televiznich programl stanoveného platnym a G€innym cenikem
Dodavatele, pfi¢emz odchylka je vyjadfena v procentnich bodech a souget odchylek dle jednotlivych
polozek je rovny nule. ,Ostatnimi programy“ se rozumi televizni programy zastupované Dodavatelem
vyjma programu provozovanych FTV Prima, spol. s r.o. (dale ,FTV Prima*®). Garance channel group je
soucasti Celkové garance. Podminky a pfipustny rozsah zmén v poméru televiznich programu v
ceniku, které Dodavatel mize v pribéhu garantovaného obdobi provést, jsou popsany v ceniku
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10.

1.

12.

13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

platném a uc¢inném ke dni uzavieni Obchodni smlouvy. Objednatel s t€mito podminkami a pfipustnym
rozsahem souhlasi.

»Garanci dalSi média“ se rozumi minimalni vySe &astky vyjadiené v K& bez DPH, kterou se
Objednatel zavazuje vynalozit jako pfispévky na vysilani pofadid Dodavatele ve smyslu zakonné
definice sponzorovani pofadl a/nebo formou umisténi produktu v souladu s ustanovenim § 53a odst.
2 pism. a) ZPRTV a/nebo na nakup obchodnich sdéleni na webovych strankach provozovanych FTV
Prima a/nebo na nakup obchodnich sdéleni v tiskovych médiich provozovanych FTV Prima a/nebo na
nakup obchodnich sdéleni formou HbbTV. Garance dalSi média je sou¢asti Celkové garance.

»Garanci low season® se rozumi minimalni vySe Castky vyjadiené v K& bez DPH, kterou se
Objednatel zavazuje vynalozit na Nakup reklamniho plnéni v obdobi leden, unor, Cervenec, srpen a
obdobi od 19. do 31. prosince 2016. Garance low season je soucasti Celkové garance.

»Zakladni cenou” se rozumi cena vyjadiena v K& bez DPH, ktera vyplyva z Ceniku v ndvaznosti na
Celkovou garanci TV.

»Slevami ze zakladni ceny“ se rozumi zavazek Dodavatele poskytnout Objednateli na zakladé
prislusnych garanci dle Obchodni smlouvy slevy ze Zakladni ceny ve vysi vyjadfené procentem ze
Zakladni ceny. ,Slevou celkem® se rozumi procento vypocétené jako soucet vSech procent uvedenych
v jednotlivych polozkach Slev ze zakladni ceny. ,Klientskou CPP* se rozumi Zakladni cena upravena
o Slevu celkem, vyjadiena v K& bez DPH, kterou se Dodavatel zavazuje uctovat Objednateli za
ratingovy bod, stopaz 30 sekund, v obdobi a cilové skupiné v Obchodni smlouvé uvedenych. Udaj o
Klientské CPP ma v pfipadé rozporu prednost pfed udaji o slevach vyjadfenych v procentech.

»Slevou new bizz“ se rozumi zavazek Dodavatele poskytnout Objednateli na zakladé toho, ze v
poslednich ¢étrnacti mésicich pfed uzavienim Obchodni smlouvy nenakupoval u Dodavatele reklamni
plnéni pro klienta, slevu z Klientsk4d CPP nebo k Zakladni cenég, neni-li CPP v Obchodni smlouvé
uvedena, ve vysi odpovidajici procentu v Obchodni smlouvé uvedenému.

Sleva new bizz bude aplikovana pouze na reklamni plnéni do vy$e nebo pro obdobi v Obchodni
smlouvé uvedenych, podle toho, ktera z uvedenych skute€nosti nastane dfive.
»CPP new bizz* se rozumi cena u¢tovana Dodavatelem na reklamni plnéni do vy3Se nebo pro obdobi
tam uvedenych, podle toho, ktera z uvedenych skuteénosti nastane dfive. Jeji vy3e je stanovena jako
Klientska CPP upravené o Slevu new bizz. Udaj o CPP new bizz méa v pfipadé rozporu pfednost pred
udaiji o slevach vyjadfenych v procentech.

»Indexem Off prime*“ se se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Ze se ma jednat o obchodni sdéleni
vysilana v €ase 23:30 az 17:30 hod., uplathovat Index Off prime ve vztahu ke Klientské CPP, resp.
CPP new bizz. V pfipadé, Ze ma jednotlivy TV program v Ceniku vymezen Off prime time jinak,
uplatriuje se vymezeni Off prime dle Ceniku.

»Iindexem Prime time“ se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Ze se ma jednat o obchodni sdéleni
vysilana v ¢ase 17:30 az 23:30 hod., uplatfiovat Index Prime time ve vztahu ke Klientské CPP, resp.
CPP new bizz. V pfipadé&, Ze ma jednotlivy TV program v Ceniku vymezen Prime time jinak, uplatfiuje
se vymezeni Prime time dle Ceniku.

»Sezénnimi indexy“ se rozumi zavazek Dodavatele uplathovat indexy pro pfepoCet ceny podle
sezony, ve které je ratingovy bod odvysilan, a to ve vztahu k Klientské CPP, resp. k CPP new bizz,
nebo k Zakladni cené, neni-li CPP v Obchodni smlouvé uvedena. VySe sezoénnich indexu se Fidi
cenikem Dodavatele platnym a udinnym v den pfijeti objednavky.

»PTIOPT indexem“ se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Ze planovani ze strany Dodavatele &ini
100%, uplatiiovat PT/OPT index pro prepoCet ceny u kampani, které jsou planovany ze strany
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20.

21

22,

23.

24,

25.

26.

27.

28.

Dodavatele a to ve vztahu k Klientska CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni cenég, neni-li CPP
v Obchodni smlouvé uvedena. Vy$e PT/OPT indexu se fidi cenikem Dodavatele platnym a uéinnym v
den pfijeti objednavky, neni-li v PT/OPT indexu ujednano jinak.

»Stopazovym indexem* se rozumi zavazek Dodavatele uplatfiovat indexy pro pfepocet ceny pro jiné
stopaze spotu nez 30 sekund a to ve vztahu ke Klientské CPP, resp. k CPP new bizz, nebo k Zakladni
cené, neni-li CPP v Obchodni smlouvé uvedena. VysSe stopazovych indexu se Fidi cenikem Dodavatele
platnym a uc¢innym v den pfijeti objednavky, neni-li v stopazovém indexu pro tam uvedené stopaze
spotd ujednano jinak.

.»Indexy pro cilové skupiny“ se rozumi zavazek Dodavatele uplatfiovat indexy pro pfepocet ceny

podle cilové skupiny, ve které Objednatel objednava ratingové body dle Obchodni smlouvy, a to ve
vztahu k Klientska CPP resp. k CPP new bizz nebo k Zakladni cené, pokud CPP neni v Obchodni
smlouvé uvedena. VySe indexu pro cilové skupiny se fidi cenikem Dodavatele platnym a Ga¢innym v
den pfijeti objednavky.

»Kumulaci stopazi“ se rozumi zavazek Dodavatele v pfipadé, Ze Objednatel objedna reklamni spot
rozdéleny na dvé samostatné &asti umisténé spole¢né v jednom reklamnim bloku, uctovat cenu
odpovidajici hodnoté jednoho spotu o délce rovné souctu stopazi takto umisténych ¢asti spotu a to
pouze v pfipadé takovych kumulovanych spotu, jejichz stopaz bude rovna nebo mensi nez stopaz tam
uvedena a pouze do takové ¢astky Celkové garance, ktera odpovida finanénimu vyjadfeni procenta z
Celkové garance tam uvedenému.

»Poziénim pfiplatkem® se rozumi zavazek Dodavatele uctovat u tam uvedeného procenta &i jinak
vymezeného objemu spotl umisténych Objednatelem na prvni, druhou, pfedposledni, posledni &i jinou
pozici v reklamnim bloku pfiplatek k cené takovych spotl ve vysi odpovidajici tam uvedenému
procentu z ceny takovych spotl, pficemz Objednatel je povinen umistovat spoty se zvyhodnénym
pozi¢nim priplatkem oproti Ceniku v dotéeném obdobi rovhomérné.

»Alianénim priplatkem* se rozumi zavazek Dodavatele Uc¢tovat u alian¢nich spotd (propagace dvou
a vice klientll v ramci jednoho reklamniho spotu) pfiplatek k cené takovych spott ve vysi tam
uvedeného procenta z ceny takovych spotli a to pouze do takové Castky celkové garance, ktera
odpovida finanénimu vyjadfeni procenta z celkové garance tam uvedenému.

,»Obchodnimi podminkami“ se rozumi platné a ucinné obchodni podminky vydané Dodavatelem pro
Sifeni obchodnich sdéleni v daném typu média. ,,Cenikem“ se rozumi platny a ucinny cenik
Dodavatele pro dany typ média. Obchodni podminky a cenik jsou nedilnou soucéasti Obchodni
smlouvy, avSak nejsou k ni z technickych ddvodud pfipojeny.

»Technickymi podminkami se rozumi platné a ucinné Technické podminky pro vyrobu reklamnich
spotl, sponzorskych vzkazu a teleshoppingu uréenych k odbaveni do distribu¢ni sité TV Prima a/nebo
Technické podminky pro zafazeni komercnich pfispévkd do vysilani TV Barrandov a/nebo technické
podminky jinych provozovatell televizniho vysilani zastupovanych Dodavatelem a/nebo technické
podminky provozovatell jinych médii zastupovanych Dodavatelem. Technické podminky jsou
nedilnou soucasti Obchodni smlouvy, avSak nejsou k ni z technickych davodu pfipojeny.

»Lhutou splatnosti se rozumi doba, ve které je Objednatel povinen zaplatit Dodavateli za pInéni
poskytnuté Objednateli dle Obchodni smlouvy, ktera je vyjadfena v poctu kalendarnich dni od data
uskute€néni zdanitelného pIinéni uvedeného ve faktufe — dafiovém dokladu vystavené Dodavatelem.
Datem uskutecnéni zdanitelného pInéni se rozumi posledni den poskytovani dil¢iho pInéni dle
Obchodni smlouvy.

»Vyslednou cenou“ se rozumi cena dil¢iho plnéni poskytnutého dle pfislusné konkrétni objednavky
na jednotlivé kampané dle Obchodni smlouvy upravena o smluvni a cenikoveé pfirazky a srazky.
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29.,,Bonusové garantované TRP“ se rozumi procentualni vyjadfeni podilu bonusovych garantovanych

30.

31.

TRP z celkového objemu ratingovych bodu objednanych Objednatelem. Dodavatel si vyhrazuje pravo
urCovat dodani téchto TRP dle svych moznosti v ramci Garantovaného obdobi.

»Smluvni pokutou celkova garance‘ se rozumi povinnost Objednatele zaplatit Dodavateli v pfipadé
poruSeni zavazku celkové garance (TV &i rozhlas &i internet) smluvni pokutu, jejiz vySe je dana
procentni sazbou uvedenou v Obchodni smlouvé ze zakladu, jimz je finanéni rozdil té které Celkové
garance a skute¢né nakoupeného reklamniho plnéni (rozdil je pocitan z cen v K& bez DPH). Tato
smluvni pokuta je splatna do 15 kalendafnich dni od posledniho dne Garantovaného obdobi. V
pfipadé, Ze Objednatel porusi svij zavazek té které Celkové garance v rozsahu nizSim, nez je mira
tolerance vyjadfena v Obchodni smlouvé jako procento ze zakladu, jimz je ta ktera Celkova garance,
pravo na tu kterou Smluvni pokutu celkova garance Dodavateli nevznika.

GRP (Gross Rating Point) neboli Ratingovym bodem se rozumi 1% z poctu lidi v cilové skupiné
Dospéli 15-69 (D 15-69). Cilovou skupinou D 15-69 se rozumi lidé ve véku nad 15 let a mladsi 69 let
Zijici na tzemi Ceské republiky. TRP se rozumi 1% z poétu lidi z jiné cilové skupiny, neZ je cilova
skupina, prostfednictvim které je definovan GRP (tedy napfiklad Zeny ve véku 25-54 let).
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