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1. Stru¢né shrnuti dvodl a kontextu objednavky

Projekt Smart Akcelerator Plzefiského kraje hleda cesty, jak posilit aktudliné nizkou inovacni
vykonnost Plzenského kraje. PFiCiny této skuteCnosti jsou dle krajské RIS3 strategie dany
predevSim: omezenymi personalnimi kapacitami organizaci VVI (soukromy i vefejny sektor),
nedostateénym vyuZivanim vefejnych zdroji pro VaV (pfedevSim podniky, ale i vefejnymi
organizacemi), nizkou Urovni spoluprace mezi soukromym a vefejnym  sektorem,
nekoordinovanosti aktivit na podporu VVI, nizkou pozici inovacnich firem v produktovém fetézci
(nizk& produktivita prace). OcCekava se, Ze v dlsledku realizace projektu Smart Akcelerator
Plzeniského kraje dojde k celkové kultivaci prostfedi a vazeb a pripravé konkrétnich podplrnych
sluzeb a néastrojl na rozvoj inovaci v kraji (projekty, ndméty). K tomu ma podstatnou mérou prispét
také zpracovani Marketingové strategie Plzeriského kraje v oblasti podpory vyzkumu, vyvoje
a inovaci.

2. Nazev objednavky: Odborna studie k Marketingové strategii Plzeriského kraje v oblasti
podpory vyzkumu, vyvoje a inovaci v€etné souvisejicich odbornych konzultaci

3. Predpokladana hodnota objednavky
Pfedpokladand hodnota verejné zakazky je do 390.000 K& bez DPH. Tato cena je maximalni
a neprekrocitelnd. Uchazec s nabidnutou vy3Si cenou bude vyloucen.

4, Zadavatel
Plzensky kraj

5. Pfedmeét zakdzky a poZzadované vystupy
a) Odborna studie k Marketingové strategii Plzefiského kraje v oblasti VaVal
o realizace prizkumu k poznani zplsobd vnimani Plzefiského kraje, mésta Plzné
a ostatnich vyznamnych sidel
o definice cilovych skupin a marketingovych cilli
o navrh vhodnych cest k dosaZzeni Zadouci image Plzeriského kraje na poli VaVval
b) Odborné externi konzultace pro vykonny RIS 3 tym v nasledujicich oblastech:
o nhastaveni mistniho modelu Fizeni marketingovych a komunikacnich aktivit
o formulace finalni podoby marketingové strategie
o navrh zplsobu vyhodnocovani G¢innosti
o navrh souboru produktovych balick( k realizaci

6. Obsahova maketa marketingové strategie
Obsahova maketa vysledné Marketingové strategie Plzeriského kraje v oblasti podpory vyzkumu,
vyvoje a inovaci je blize specifikovana v Pfiloze €. 1.

7. Pozadavky na postup a organizaci pfipravy predmétu plnéni
Soucasti nabidky zhotovitele bude téZ Harmonogram praci a Kalkulace ceny.

8. Lhdta a misto pro podani nabidek
Nabidka musi byt doru€ena nejpozdéji dne 26. Fijna 2017 elektronicky na e-mail:

9. Pozadavky na kvalifikaci

Personalni zajistént:

Uchaze¢ dolozi profesnim Zivotopisem tym minimalné 3 odbornik( s praktickymi zku$enostmi
se zakazkami podobného rozsahu a zamérfeni vcéetné cCestného prohlaseni o zplsobu jejich
zapojeni.



Dalsi znalosti, dovednosti a osobnostni pfedpoklady:
e schopnost pracovat v mezinarodnim a multikulturnim kolektivu a prostfedi
« analyticky zplsob uvaZovani a schopnost pfipravovat strukturované dokumenty
» dobré vyjadfovaci schopnosti slovem i pismem
» dobré komunika&ni dovednosti
« zamé&feni na praci v kolektivu, spolupraci, zohlediiovani hlavnich cildi ¢innosti a dodrZzovani
termind

Zplsoby prokazani kvalifikace: dolozeni odborného Zivotopisu

10. Hodnotici kritérium

s

11. Zpudsob jednani s uchaze¢em
pisemna forma - zadavatel nebude jednat s uchazeci osobné

12. Pozadavky na zpracovani nabidkové ceny
V nabidkové cené budou zahrnuty vSechny expertni a poradenské sluzby vcetné souvisejicich
cestovnich nékladd. Cenova kalkulace bude pfilohou nabidky.

13. Doba plnéni
Doba plnéni je stanovena dle harmonogramu, ktery je soucasti predloZzené nabidky. VSechny
pozadované vystupy musi byt odevzdany nejpozdéji do 31. ledna 2018.

14. Poskytovani dodatec¢nych informaci

UchazeC je opravnén po zadavateli pozadovat poskytnuti dodatecnych informaci
k zadavacim podminkam. Zadost musi byt pisemnd a musi byt zadavateli doruéena na jeho
adresu nejpozdéji 4 pracovni dny pfed uplynutim Ihiity pro podani nabidek. Dodate¢né informace
miZe zadavatel poskytnout i bez predchozi Zadosti.

15. Povinna publicita

Uchaze€ je povinen dodrzovat pravidla povinné publicity, pouzitim loga programu, v souladu
s metodickym pokynem pro publicitu a komunikaci Evropskych strukturalnich fondd
v programovém obdobi 2014-2020.

16. DalSi podminky

Zadavatel si vyhrazuje pravo zadani zakazky zruSit, veSkeré pfijaté nabidky odmitnout a
pravo neuzavfit smlouvu se Zadnym uchazeem. Zadavatel neni povinen sdélovat dlvody
takového rozhodnuti.

Uchaze¢ nema pravo na nahradu nékladll spojenych s vypracovanim nabidky.

Nabidky se uchazeddm nevraceji, z(stavaji u zadavatele jako soucast dokumentace projektu.

Pfipadné zruSeni zakazky oznami zadavatel véem uchazec¢@m, ktefi podali nabidku.

Uchazec€i nejsou opravnéni podavat namitky proti Gkondim zadavatele.



PFilohy
Pfiloha A - Obsahova maketa Marketingové strategie Plzeriského kraje v oblasti podpory
vyzkumu, vyvoje a inovaci

Priloha A
Obsahova maketa Marketingové strategie Plzefiského kraje v oblasti podpory vyzkumu,
Vvyvoje a inovaci

1. Uvod
e Stru¢na charakteristika Plzeriského kraje
« Hlavni cile projektu Smart Akcelerator
» Hlavni marketingové cile projektu

2. Analyza soucCasné image Plzeniského kraje a jeho dosavadnich marketingovych aktivit
Analyza zohledni:
« analyzu soucasného obrazu Gzemi a dosavadnich marketingovych aktivit, jejich vazeb
a zhodnoceni Ucinnosti

» celkovy obraz Plzenského kraje, obraz VaVal v Plzeriském kraji a souvisejicich oblasti
e Uzemni hledisko: kraj jako celek, Plzef, ostatni zemi kraje

3. Definice marketingovych cill a tvorba image
» Stanoveni cilovych skupin a tvorba person
e Zjisténi stavu a potfeb cilovych skupin ve vztahu k tématu
» Definice marketingovych cilll
e Tvorba image Plzenského kraje
» Definice vhodnych marketingovych nastrojli ve vztahu k cilovym skupindm a rozpoctu
projektu

4. Doporuceni ke komunikacni a medialni strategii
» Definice komunikacnich cilli
» KiliCova sdéleni ve vztahu k jednotlivym cilovym skupindm (personam)
¢ Navrh komunikaéni strategie
« Navrh medialni strategie

5. Monitoring vystupl a vysledkd, vyhodnoceni G&innosti strategie - definice ukazatelli (co,
kdy, kdo, jak bude kontrolovat)



