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1. UVOD

Tento manual shrnuje zakladni informace, zavazna pravidla i doporuéeni k organizaci Olympijskych
parkd a je urcen véem subjektim i osobam zapojenym v projektu.

Manual obsahuje principy organizace, produkce, programu, marketingu a komunikace projektu
Olympijskych park( a dava tyto jednotlivé oblasti do souvislosti.

Manual poskytuje i velmi obecny radmec, jak cely projekt navazuje na olympijské hodnoty a jak zapada
do olympijského hnuti.

Kontakt:

Cesky olympijsky vybor
Bene3ovska 6, Praha 10
Tel.: +420 271 730 622
E-mail: info@olympic.cz

2. OLYMPISMUS A OLYMPIJSKE HNUTI

Zakladatelem moderniho olympismu byl Pierre de Coubertin, z jehoz iniciativy se sesel v ¢ervnu
1894 v Pafizi Mezinarodni sportovni kongres. 23. ¢ervna 1894 byl ustaven Mezinarodni olympijsky
vybor (MOV), ktery dnes plati za nejvyznamnéjsi a nejvétsi sportovni organizaci.

Olympismus je Zivotni filozofii, vyvazené spojujici télesnou zdatnost, vili a ducha v jeden celek.
Olympismus usiluje o vytvofeni zplsobu Zivota, zaloZzeného na radosti z vynalozeného usili,
na vychovné hodnoté dobrého pfikladu a na respektovani zakladnich etickych princip( véetné hry
fair play a vzajemného porozumeéni. Smyslem olympismu je zapojit sport do procesu harmonického
rozvoje Clovéka.

Cinnost olympijského hnuti, symbolizovana péti propojenymi kruhy, je roziifena na viech péti
kontinentech. Jejim vyvrcholenim je (icast sportovctl celého svéta na olympijskych hrach. Provozovani
sportu je lidskym pravem. Kazdy jednotlivec musi mit moznost provozovat sport.
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2.1 Symbol péti kruht

Olympijské kruhy, navrzené v roce 1931, pfedstavuji spojeni péti svétovych kontinent( a setkani
sportovcl celého svéta na olympijskych hrach. Olympijské kruhy a jejich spojeni s olympijskym
hnutim zna 93 % svétového obyvatelstva (Kantar research for IOC - Sochi 2014). Symbol péti kruht
je nejlépe identifikovanym znakem na svété. Mezindrodni olympijsky vybor dohliZzi na ochranu
olympijskych symbolik a dodrZzovani prav partnerdl Mezinarodniho olympijského vyboru.

2.2 Olympiada jako sportovni fenomén

Olympijské hry jsou celosvétové vnimany jako nejprestiznéjsi akce nejen sportovniho, ale
i spolecenského charakteru. 81% obyvatel planety Zemé sleduje olympijské hry (Kantar research
2012). Lidé vnimaji konani olympijskych her a aktivné je sleduji.




2.3 Olympijské hodnoty
Zakladni olympijské hodnoty jsou Pratelstvi — Respekt — Sebezdokonalovani.
Pratelstvi (friendship) — pratelstvi je srdcem Olympijského

hnuti. Diky prételstvi vidime sport jako ndstroj pro hledani
porozumeéni mezi jednotlivci i mezi lidmi celého svéta.

Respekt (respect) - tato hodnota zahrnuje Uctu k sobé samému,
svym vykonUim a svému télu, ale i respekt k ostatnim lidem
a sportovclm, pravidliim, ale i respekt k zivotnimu prostredi.

Sebezdokonalovani (excellence) - je cestou k podavani
nejlepsich vykonl nejenom ve sportu, ale i v kazdodennim
zivoté. DullezZité neni vitézit, ale Ucastnit se, zlepsovat se a uzivat
si vyvazeny zivot po télesné a dusevni strance.

2.4 Organizace olympijského hnuti a role Ceského olympijského vyboru
Nejvyssim organem olympijského hnuti je Mezindrodni olympijsky vybor (MOV) se sidlem
ve Svycarském Lausanne (http://www.olympic.org/).

V Ceské republice zastupuje olympijské hnuti COV zalozeny v roce 1899. Kazdé osoba ¢i organ
plsobici v jakékoliv funkci v olympijském hnuti je vazan ustanovenimi Olympijské charty a musi
dodrzovat rozhodnuti MOV a COV.

Ulohou COV je &itit olympismus v souladu s Olympijskou chartou. COV se ale snaZi postihnout
fenomén sportu v celé jeho §ifi. COV nezastte3uje pouze olympijsky a vrcholovy sport, ale propaguije
sport jako zivotni styl a snazi se ho zpfistupnit Siroké verejnosti.

Projekt COV ,Cesko sportuje” ma ambici rozpohybovat ¢eskou verejnost, zvratit negativni statistiky
tykajici se poklesu fyzické zdatnosti a zvy3eni obezity v CR - podporuje sportovni aktivity mladeze
a rozsifuje povédomi Siroké verejnosti o nezbytnosti zdravého zivotniho stylu, k némuz sport a pohyb
patii.

Jedine¢nou pfilezitosti pro naplnéni této své ulohy je obdobi konani Olympijskych her. BEhem
Olympijskych her rezonuji olympijské hodnoty a olympijskd myslenka ve spolecnosti nejsilnéji,
COV proto prisel s projektem Olympijskych parkd, jejichz hlavni myslenkou je pfenést atmosféru
olympijskych soutézi do jednotlivych zemi v ramci lokainich Olympijskych parkd.




3. PROJEKT OLYMPIJSKYCH PARKU

Olympijské parky maiji silu motivovat verejnost k aktivnimu Zivotnimu stylu a jsou proto zarazeny
do projektu ,Cesko sportuje” jako jeden z hlavnich event( tohoto projektu. V Olympijskych parcich
je kladen ddraz nejenom na sledovani pfenost z olympijskych her, ale také na aktivni vyzkouseni
nejraznéjsich olympijskych i neolympijskych sport(. Navstévnici v rdmci lokdlnich olympijskych
park(l obdrzi informace k moznostem daliiho aktivniho sportovani pro déti i dospélé v danych
regionech.

Koncept Olympijskych park( prosel vyvojem - od prvniho parku na Letné béhem ZOH 2014
az k sou¢asnému pojeti. Od roku 2017 jsou Olympijské parky budovany jako sit parka, které
jsou centralné Fizeny a organizovany COV/CO ve spolupraci s mésty a kraji, kde se park kona,
a za jasné danych podminek. Tyto podminky jsou definovany Smiouvou o spolupraci pfi usporadani
Olympijského parku, timto Manuélem a Grafickym manudalem.

Olympijska symbolika stejné jako slovo ,olympijsky” je v CR chradnéno zakonem ¢&. 60/2000 Sb.,
o ochrané olympijskych symbolik, a CO a.s., jakozto vyhradni marketingové a servisni organizace
COV, je na zékladé vyslovného zmocnéni COV mj. opravnéna realizovat jeho jménem projekty COV
véetné rozhodovani o uzivani olympijskych symbolik.

COV a CO a.s. jsou organizatorem Olympijskych parkd. Obce a kraje se podili poskytnutim
finan¢nich prostiedkd a svou soucinnosti pfi uspofadani parku.

3.1 Historie Olympijskych parka

COV chce pfiblizit Olympijské hry fanousk{im sportu a vefejnosti - pro geograficky blizké dé&jisté OH
se nabizi forma Ceského domu otevieného verejnosti, jakym byl napf. Czech House London 2012.Pro
méné dostupné OH se osvédcil koncept Olympijského parku, ktery byl poprvé predstaven vefejnosti
k pfilezitosti zimnich OH v Soci 2014 na prazské Letné.

LOH Londyn 2012
Béhem OH v Londyné 2012 byl Cesky diim otevien nejen organizatordm a sportovcim, ale

i fanouskam. A pravé oni vytvofili z Ceského domu jedno z nejnavitévovanéjSich a nejoblibenégjsich
mist v Londyné béhem letni olympiady.

.......




Celkem 78 700 pfiznivct zde denné sledovalo sportovni pfenosy ze vsech olympijskych disciplin,
z nichz devét zacinkalo i ¢eskymi medailemi. A pravé diky pocetné fanouskovské zakladné, ktera pro
viechny ¢eské sportovce - a nejen medailisty — vytvofila vZdy boutlivé pFivitani, se z Ceského domu
stalo misto s nezapomenutelnou atmosférou. Misto, kde se na pddiu stfidaly sportovni hvézdy s témi
hudebnimi.

Cesky diim v ¢&islech*

® Pocet navstévnikd: 78 700

® Rekordni navstéva: 6 700 - 4. srpna (zavod Miroslavy Knapkové)

® Provoz zajistovalo také na 100 dobrovolniki

® V rdmci programu vystoupilo 82 ucinkujicich

® Pocet hostu na hlavnim pddiu: 150

® Navstéva nejvyznamnéjsich osobnosti: Sebastian Coe, Sergej Bubka, Lasse Virén, Wilson Kipketer,
Colin Jackson, Hicham El Guerrouj, Matt Emmons, Jorge Garbajosa, Jaromir Jagr, Petr Cech, Tomas
Rosicky

Vedle Ceského domu byly letni olympijské hry v Londyné rekordni i z pohledu sledovanosti. Celkova
sledovanost (pokryti) béhem 19 vysilacich dnt doséahla na kanalech Ceské televize poétu 6 252 000
divakud. Primérna denni sledovanost dosahla 29% - 2 561 000 divaku. Nejvyssi pocet divaku zhlédi
ve ¢tvrtek 9. 8. 2012 finalové okamziky obhajoby zlaté olympijské medaile Barbory Spotékové a to
1 649 000 (rating 19 %, share 58 %).

*Zdroj: globdIni marketingovy vyzkum od Sports Marketing Surveys (SMS) a Ceskd televize

ZOH Soci 2014

Olympijsky park na prazské Letné se stal unikatnim sportovnim centrem, ve kterém se po dobu
vrcholnych soutézi v Soci spojily olympijské hry a aktivni vyziti ceskych fanousku, ktefi do vzdaleného
dé&jisté her necestovali.V kone¢ném souctu aredl béhem osmnacti dnd navstivilo 409 184 lidi, pficemz
tfetinu z nich tvofily déti a polovina navstévnik( byla mimoprazskych! Olympijsky park na Letné
upoutal i zajem MOV.




Olympijsky park Letna v cislech: .

® Celkem 18 dni sportu, fandéni a zabavy

® Vice nez 120 hostl na hlavnim podiu

® Vystoupilo 486 ucinkujicich

® 24 telemost{i mezi ruskym Soci a prazskou Letnou

® 7 region(i dorazilo 6 200 sportujicich déti z organizovanych skupin
® Provoz zajistilo 450 dobrovolnik

Diky Olympijskému parku se ZOH v So¢i staly nejsledovanéjiimi olympijskymi hrami v historii CR.
Prostfednictvim paralelniho vysilani ze dvou studii na Letné a v Soci bylo dosazeno kumulovaného
zésahu 7,2 milionu divaka. CT odvysilala 710 hodin ptenosti v ramci programd CT2 a CT sport
a dalsich zpravodajskych relaci na CT1 a CT24. Program ,Branky, body, vtefiny” byl poprvé
v historii vysilan mimo objekt Kavcich hor.

Dalsi zajimava ¢isla:

® 96 zastupch ¢eskych médii, studia CT a CRo bylo pfimo v Olympijském parku.

® Mobilniaplikace ZOH 2014 (pro OH) a Letna 2014 (pro Olympijsky park) byly k dispozici pro viechny
operacni systémy a dosahly pfes 300 tisic stazeni. Staly se z nich nejuspésnéjsi eventové aplikace
v historii dle hodnoceni uzivatel(i v CR.

® Facebookova stranka Ceského olympijského tymu zaznamenala nejvétsi narGst fanouskda
v Evropé (ze 41 tisic na 217 tisic).

® Kumulovany zasah na Facebooku byl ptes 1,5 milionu lidi, nejaktivnéjsi skupinou byli mladi dospéli
ve véku 18-24 let. (Tato Cisla potvrzuji velmi efektivni komunikaci s mladou generaci.)

LOH Rio de Janeiro 2016

Olympijsky park Rio-Lipno, ktery se konal v lipenské oblasti v Jihoceském kraji, nabidl navstévnikim
sedmndct dni unikatniho sportovniho vyzZiti béhem olympijskych her v Riu de Janeiro. Park celkové
navstivilo 341 000 navitévnikd, ktefi si mohli vyzkouset 47 olympijskych i neolympijskych sportu.
Celych 45 % z celkového poctu navstévniku tvofily déti. Park byl populdrninejen u mistnich Jihocech.
Dveé tetiny navstévnika pfijelo z jiného nez Jihoceského kraje.




Olympijsky park Rio-Lipno v ¢islech:

® Celkem 17 dni sportu, fandéni a zabavy.

® 25 hodin odvysilala z Lipna Ceska televize.

® 55 hodin pfenost uskute¢nil z Lipna CRo Radiozurnal.

® 57 % navstévnikl bylo v parku s celou rodinou (Vyzkum Millward Brown 2016).

® 85 % navstévnika by park ocenilo i pfi dalSich olympiadach (Vyzkum Millward Brown 2016).
® O bezproblémovy provoz parku se staralo takika 500 dobrovolinikd.

Diky Olympijskému parku Rio-Lipno si atmosféru olympijskych her mohli vychutnat i ¢esti fanousci,
ktefi se do brazilského Ria de Janeiro osobné dostavit nemohli. Naprosta vétsina navstévnik(i si
z parku odnesla skvélé zazitky. Nejpopuldrnéjsimi sporty, které si mohli navstévnici OP vyzkouset,
byly atletika, jachting a paddleboarding. Olympijsky park vyrazné pomohl ke zvyseni prestize
a atraktivity regionu Lipensko. Diky OP byla vybudovdna a modernizovana sportovni a turisticka
infrastruktura, ze které region v rdmci cestovniho ruchu téZi dodnes.

Dalsi zajimava cisla:

® Celkové verejné pfinosy OP dosahly 75 miliond K&.

® Pies 22 000 lidi si diky aktivaci partnera Samsung a jeho produktu Samsung Gear VR vyzkouselo
virtualni kajak a fitness trenazér,

e Videa z Lipna nasbirala na YouTube kanalu Ceského olympijského tymu pies 650 000 zhlédnuti.




Béhem LOH 2016 se COV rozhodl rozsifit koncept Olympijskych parkd i do nékolika regionti CR.

Vedle hlavniho Olympijského parku Rio-Lipno probéhl Olympijsky parki v Pardubicich a Plzni,
kde poradateli byla jednotliva mésta, a Ostravé. V Pardubicich a Plzni organizace parkd probéhla
v rezii mést a COV participoval pouze finan¢ni podporou. V Ostravé byl park organizovan COV/CO
za finan¢niho prispévku mésta Ostrava a Moravskoslezského kraje. V rezimu ostravského parku chce
Cesky olympijsky vybor pokracovat pfi organizaci park( v nasledujicich letech - tj. silna finanéni
podpora mésta a kraje, ale centralni organizace COV/CO.

Olympijsky park Ostrava

Olympijsky park Ostrava se stal nejvétsi sportovné-kulturni akci roku 2016 v celém Moravskoslezském
kraji. Park celkové navstivilo 150 000 lidi, ktefi si mohli nejen vyzkouset jednu ze 38 sportovnich
disciplin, ale taktéz si mohli poslechnout nékteré z oblibenych hudebnikd.

Olympijsky park Ostrava v ¢islech:

® Zucastnilo se 42 olympionikd (soucasnych i byvalych).

® Bylo vydano 20 000 diplomu pro déti a téz i 20 000 détskych medaili.
® Akce probéhla za pomoci 80 dobrovolnikd.

Olympijsky park Pardubice

Olympijsky park se nachazel i v metropoli Pardubického kraje. Navstivilo ho 374 000 navstévnika,
z nichz dvé tretiny pochazely z jiného mésta nez z Pardubic. Nejnavitévovanéjsimi sportovnimi
disciplinami byly atletika a basketbal, kde se vystfidalo pres 20 000 lidi.

Olympijsky park Pardubice v ¢islech:

® Rozloha parku byla takika 250 000 m2,

® Rozdano bylo 14 000 diplom( a medaili.

® Jeden pfispévek na facebookové strance parku v priméru vidélo 35 000 lidi.

Olympijsky park Plzen

Plzensky Olympijsky park navstivilo za 17 dni konani olympijskych her celkem 110 000 lidi, ktefi si
mohli ve sportovni ¢asti vyzkouset 54 sportovnich disciplin a ve fanzéné si mohli poslechnout 50
kulturnich vystoupeni lokalnich umélcd. Na hladkém priibéhu celé akce se denné podilelo 160 lidi.

Olympijsky park Plzen v &islech:

® 1500 lidi se zucastnilo kazdodenniho ranniho cvi¢eni pro vefejnost.
® 94,6 % dotazanych navstévnikd by park ohodnotilo znamkou 1.

® V prabéhu konani parku bylo zaznamenano 195 medialnich vystup(.



3.2 Olympijské parky v regionech CR

Pro nadchazejici olympijské hry chce COV pokratovat v zapojeni region( pfi organizaci OP -
klicova je finanéni participace mésta i kraje, organizatorem je COV resp. CO a.s.

Pro regiony ma participace pfinos v nasledujicich oblastech:

® Rozvoj regionalniho cestovniho ruchu

® Podpora regionalniho sportu a regionalnich sportovnich klub{
® |nvestice do sportovni infrastruktury

® Prezentace mésta a kraje

Pocet Olympijskych parkl a vybér lokality je rozhodnutim COV, které zavisi na moZnostech obce
a kraje splnit kritéria pro usporadani OP.

Zakladni vize Olympijskych parku v regionech:

® Olympijské parky se budou konat kazdé 2 roky (stfidavé letni a zimni) vzdy v terminu konani
olympijskych her.

® Vsechny parky budou mit jednotny raz pfi souc¢asném akceptovani specifik dané lokality.

® Viechny parky budou organizovany COV/CO a.s. za podminek jasné danych smlouvou s obci/
krajem, timto Manuélem a Grafickym manualem.

® Parky budou propojeny v oblasti dramaturgie programu, komunikace a PR.

3.3 Cile projektu

® Olympijsky odkaz a podpora sportu jako takového — zdzemi pro sportovni aktivity, Sifeni olympijské
myslenky.

® Prezentace a medializace vech participujicich subjekti - spoluprace s Ceskou televizi a dal$imi
medialnimi partnery COT, silnd komunikaéni kampan COT.

® Pohyb - piedstaveni olympijskych a neolympijskych sport ve spolupraci se sportovnimi svazy
a ukazkami od sportovnich legend.

® Navazat na programy pro zaky zakladnich skol - oslava sportu a vyvrcholeni dlouhodobych

program(i COV (Sazka Olympijsky viceboj, Odznak viestrannosti olympijskych vitéz(, Sport v okoli).




4. ORGANIZACE

4.1 Organizaéni vybor CO

® Organizaéni vybor CO (OV CO), jehoz naplni je fizeni p¥ipravy realizace projektu viech olympijskych
parkd v CR, je slozen ze zastupc(i COV a pfipadné z externistu zajistujicich ur¢ité éinnosti v projektu.

e OV COzajistuje centralnifizeni projektu a déla kli¢ova rozhodnuti o koncepci projektu a podminkach
realizace.

® OV CO zaseda pramérné 1x za mésic.

® Dopliikem schizi organiza¢niho vyboru CO jsou pracovni schiizky k vybranym tématam.

Slozeni organizaéniho vyboru CO:

® piedseda organiza¢niho vyboru CO

® z4stupce vedeni COV/CO

® koordinator projektu/projektovy manazer
® manazer produkce

® manazer sportovniho programu

® manazer doprovodného programu

® manazer financi

® manazer dobrovolnikd

® manaZer marketingu projektu

® manazer PR a komunikace

® manazer gastroprovozu

® externi poradenské firmy nebo konzultanti s nepostradatelnym know-how o projektu

Manazefi jednotlivych oblasti Fidi realiza¢ni tymy. V kazdé lokalité, kde bude Olympijsky park
organizovan, bude pracovat organizaéni vybor Olympijského parku (OV OP), ktery bude Fizen
organizaénim vyborem €O. ManaZefi jednotlivych sekci budou mit prot&jsky v pfislusnych OV OP
a ty budou fidit.

Vystupovat, jednat a uzavirat smlouvy jménem COV/CO, a.s., mohou pouze statutarni zastupci
obou organizaci a/nebo jimi pisemné zmocnéné osoby (ty pouze v rozsahu svého zmocnéni).

4.2 Organizacni vybor Olympijského parku

Organiza¢ni vybor Olympijského parku (OV OP) zajistuje pfipravu a vykonnou realizaci konkrétniho
Olympijského parku. Je pfimo fizen OV CO.V ¢ele OP OV stoji jeho predseda, ktery je ur¢en COV/CO
a nese odpovédnost za praci OV OP i za celou pfipravu a realizaci konkrétniho Olympijského parku.
SloZeni OV OP je obdobné jako slozeni OV CO. Funkce zde mohou byt kumulovany. K tomu maji
navic obec i kraj povinnost jmenovat do organiza¢niho vyboru Olympijského parku jednoho
svého zastupce.

4.3 Manazefti jednotlivych sekci

¢ Vedeni COV/CO/piedseda OV CO

Vedeni nese zodpovédnost za zasadni rozhodnuti o projektu. Vede jednani s obcemi a kraji.
Podepisuje veskeré smluvni vztahy, finan¢ni pinéni a objedndvky. Dba na to, aby organizace
postupovala v souladu s platnymi predpisy.
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¢ Koordinator projektu/projektovy manazer

Koordinuje ¢innosti v jednotlivych oblastech, ma prehled o probihajicich aktivitach v jednotlivych
sekcich a kontroluje plnéni termini a harmonogram priprav. M& prehled o viech smluvnich
vztazich. Svolava schizky organiza¢niho vyboru, pfipadné pracovnich skupin. Ma pfehled o viech
objedndavkach a fakturach, hlida cerpani rozpoctu. Schvaluje a podepisuje faktury. Ma na starosti
¢innosti, které nespadaji do kompetence jednotlivych manazer( sekci. Komunikuje s obcemi a kraji.

® Manazer produkce

Jedna se o oblast klicovou pro cely projekt, jejiz hlavni tlohou je, aby park vznikl v podobé, kterd
byla schvélena. Produkce parku nezahrnuje pouze stavby sportovist, zazemi, podii a ploch, ale
i koordinaci dalSich oblasti, které tvofi funkcni celek parku. Jedna se zejména o: bezpecnost v arealu,
akreditace, ticketing, zabezpeceni audio-vizualni techniky a IT sluzeb, dopravu apod.

e Manazer sportovniho programu

Sportovni program navazuje na hlavni cil projektu — podpora sportu jako takového, predstaveni
olympijskych i neolympijskych sportlG ve spolupraci se sportovnimi svazy. Hlavnim ukolem
sportovniho manazera je ve spolupraci se svazy pripravit atraktivni sportovni program v parku
rozlozeny rovnomérné mezi viechna sportovisté a vsechny dny, idedlné pro viechny vékové
kategorie. Sportovni program parku ma navaznost na program olympijskych her a mél by byt
dramaturgem koordinovan s kulturnim programem v parku. Sportovni program by mél byt vyvazeny
a mél by puasobit synergicky pro celé ¢eské sportovni prostredi.

Pod manazera sportovniho programu spada i rezervacni systém sportovist (bude-li realizovan).

¢ Manazer doprovodného programu
ManaZer doprovodného programu sestavuje ve spolupraci s kulturnimi subjekty program. Ten by
mél dobfe doplnovat program sportovni.

® Manazer financi

Manazer financi ma prehled o vSech financnich tocich i barterovych dohodéach souvisejicich
s projektem. Kontroluje dodrzovani pldnovaného rozpoctu projektu a jeho postupné Cerpani.
Manazer financi ma informace o viech objednavkach a fakturach v projektu. Soucasné ma informace
o vsech smluvnich vztazich, ze kterych vyplyva finan¢ni plnéni pro nékterou ze smluvnich stran.
Manazer financi zodpovida za to, aby veskeré faktury byly spravné zauctovany.

® Manazer dobrovolniku

Manazer dobrovolnik( zajistuje dostateény poéet dobrovolniki pro viechny parky dle pozadavki
manazer( produkce a sportovniho/doprovodného programu. Ma na starosti jejich koordinaci
a zaskoleni.

® Manazer marketingu projektu

ManaZer marketingu ma na starosti zejména partnery COT a jejich aktivaci v ramci parkd. Vedle
toho jedna i s potencidlnimi partnery celého projektu &i jednotlivych parkl a vytvéii obchodni
nabidky. Je zodpovédny za generovani pfijmu do rozpoctu projektu ze soukromého sektoru. Déle je
odpovédny za prodej merchandisingu v parcich.

® Manazer PR

Manazer vnéjsich vztah(l, zodpovédny za komunikaci s médii a verejnosti. Ma na starosti
komunikaéni kamparn k projektu, webové stranky a digitalni média. Zajistuje propojeni viech parkd
v této oblasti. Béhem vlastniho konani parku klade diiraz na komunikaci programu v parcich smérem
k jejich navstévnikim.
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® Manazer gastro provozu

Manazer gastro provozu ma na starosti gastro sluzby pro navitévniky parku a zajisténi stravovani pro
viechny osoby zapojené v organizaci parku - tj. realizacni tym, sportovni svazy, dobrovolniky a VIP
navstévniky.

Uspésna organizace projektu vyZaduje velmi dobrou spolupraci viech ¢lent organizaéniho vyboru.
Je nezbytna disledna vyména informaci mezi jednotlivymi manazery. Kazdy by mél védét, kde
ve struktufe stoji a jak jeho prace navazuje na ostatni.

4.4 Role obce/kraje

Obec a kraj se finanéné podili na pofadani Olympijského parku a poskytuje maximalni moznou
soucinnost za Ucelem zdarného usporadani Olympijského parku a to zejména:

® (casti prostfednictvim svych zastupctli na spolecenskych akcich souvisejicich s pfipravou, propagaci
a konanim Olympijského parku, zejména zahajovaciho a zavérecného ceremonidlu. Zastupci
obce/kraje se po dohodé s COV a CO zGéastni i dal3ich akci v rdmci pfipravy, propagace a konani
Olympijského parku;

® propagaci Olympijského parku prostiednictvim vlastnich periodickych i neperiodickych tiskovin
a prostfedki elektronické komunikace;

® zohledné&nim terminu konani Olympijského parku pfi planovani a realizaci oprav komunikaciv jeho
blizkosti a na hlavnich pfijezdovych komunikacich;

® zajisténim spoluprace a soucinnosti slozek integrovaného zachranného systému v souvislosti
s pfipravou a konanim Olympijského parku;

® z3jisténim vsech potiebnych povoleni, zabor( a dalSich dokumentl nezbytnych pro Uspésny
provoz Olympijského parku.

4.5 Spoluprace se slozkami integrovaného zachranného systému

Pfi realizaci Olympijskych park( organiza¢ni vybory spolupracuji se zakladnimi slozkami 1ZS
a s dalsimi institucemi:

® Hasi¢skym zachrannym sborem Ceské republiky;

® poskytovateli zdravotnické zachranné sluzby;

® Policii Ceské republiky;

® vyclenénymi silami a prostredky ozbrojenych sil;

® obecnimi policiemi;

® organy ochrany vefejného zdravi atd.



5. PRODUKCE - STAVBA A PROVOZ PARKU

Vybér lokality vychdzi z moznosti dané oblasti. Obecné se nabizi volné plochy, lesoparky, parky,
sportovni komplexy apod.

Pfi vybéru lokality se bere v potaz zejména:

® dostatecna rozloha pro sportovni a kulturni aktivity OP;

® dostupné zajisténi inzenyrskych siti (elektrickych, vodovodnich a odpadnich pripojek);
® dostupnost IZS;

® vyhlasky a jind omezeni pro danou lokalitu (hluk, hygiena, Zivotni prostiedi);

® zazemi pro navstévniky - cateringové zény;

® moznost parkovani a dopravni dostupnost;

® volnocasové aktivity realizované v dané lokalité;

® existujici aktivni prvky v dané lokalité (hristé, objekty usnadnujici realizaci OP).

5.1 Architektonicky navrh

Vystavbeé parku predchazi architektonicky navrh. Architektonicky navrh obsahuje veskera sportovisté,
podia, fanzény, zazemi projektového tymu, vefejna prostranstvi, plochy pro aktivity partnera COT
(stany a dalsi aktivace) a pfipadné dalsi prvky, které jsou soucasti parku. Architekt navrh pfipravuje
zejména na zakladé vstupnich informaci od manazera marketingu (po domluvé s partnery COT)
a manazera sportovniho programu, ktery zajistuje konkrétni sportovisté.

5.2 Pripravné prace

Pripravné prace na realizaci OP je nutné zapocit s dostatecnym ¢asovym predstihem.
Prace vychazeji z architektonického navrhu, ktery obsahuje rozmisténi staveb (obrazovky, pédium,
gastro, partnerské prezentace atp.) a sportovist v ramci OP.

V ptipadé potieby pfedchazi realizaci plan zemnich praci a napojeni na inzenyrské sité.

Zaroven je nutné zajistit s Casovym predstihem veskera potfebna povoleni, pozadavky na revize,
hygienické zazemi a dalsi administrativni dokumentaci.

Manazer produkce je spolu s manaZerem financi zodpovédny za vasnou pfipravu rozpoctu
produkénich nakladi a za poptavkova fizeni na vybér dodavateld.

Partnerské aktivace, stavby v aredlu, gastro stanky, jednotlivd sportovisté a dalsi stavby museji
manazerovi produkce s dostate¢nym ¢asovym predstihem presné specifikovat potreby pro napojeni
na inZzenyrské sité, internet a dalsi doddvané sluzby.

Ve spolupraci s manazerem marketingu OP zajistuje manaZer produkce presné rozmisténi
partnerskych prezentaci.

V ramci sportovist je nutna Gzka spoluprace mezi manazerem sportovniho programu a jednotlivymi

sportovnimi svazy. Tato spoluprace zajisti, aby byl provoz sportovist realizovan s ohledem
na specifické potreby jednotlivych sportd.
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5.3 Instalace a deinstalace

Na zékladé uzavienych dodavatelskych smluv a podkladd manazer( jednotlivych sekci je pfipraven
podrobny harmonogram pro instalaci a deinstalaci staveb a zafizeni OP.
Provlastniinstalaciadeinstalacije nutnézajistit pfislusnoumechanizacivnavaznostinaharmonogram.
Pfed oficidlnim otevienim OP je mozné realizovat tzv. zkusebni den, kdy budou veskera sportovisté
a zafizeni parku uvedena do provozu.

V souladu s hodnotami trvalé udrzitelnosti projektl spolupracuji po ukonceni provozu OP zapojené
subjekty na rekultivaci prostoru.

5.4 Doprava

Soucasti ptipravy a provozu OP je také feseni dopravni obsluznosti, jak pro provozni ¢ast OP, tak pro
jeho navstévniky.

V dané lokalité je potfeba zajistit v soucinnosti s PCR a s magistratem/méstskym Gfadem dostate¢na
dopravni omezeni, aby chod OP neohroZoval bézny dopravni provoz a aby byla zajisténa
dostateéna obsluznost a prijezd vozidel 1ZS. V piipadé potieby zajisti magistrat/méstsky Grad
pFislusna povoleni, dopravni projekt a dopravni znaceni.

V blizkosti OP je nutné zajistit dostate¢né parkovaci plochy pro provoz OP. Je nutné vzit v tivahu
celkovy pocet provoznich vozidel s ohledem na veskerou obsluznost.

® Provoz

® Sport

o VIP

® Partnerské aktivace
® Gastro

LJVAS

® Dopravni servis

Soucasti provozu OP je také dostate¢na dopravni dostupnost pro navstévniky OP. Provoz je feSen
v soudinnosti s méstem/krajem za vyuziti stavajicich linek hromadné dopravy, které budou posileny
v exponovanych ¢asech provozu OP.

5.5 Bezpecnost

Poradkova sluzba v ramci aredlu OP je obvykle feSena bezpecnostni agenturou, ktera nese
odpovédnost za kontrolu u vstupt do arealu, dodrzovani vefejného pofadku, ostrahu prostor
a dodrZovani navstévniho Fadu. Zaroveri ve spolupraci s IZS stanovi maximalni kapacitu OP a je
odpovédna za monitoring poc¢tu osob v aredlu. Dale Uzce spolupracuje se zastupci IZS a nastavuje
denni rezim ostrahy a provozu z hlediska I1ZS.

5.6 Gastro sluzby
Pro navstévniky OP musi byt zajistén dostatecny pocet gastro stankd. Nabizeny sortiment musi

byt pfedem odsouhlasen CO/COV s ohledem na dlouhodobé smlouvy COV v oblasti gastronomie
a napojl. CO/COV zajistuje dodavatele gastro provozu a podili se na cenotvorbg.
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Pro realiza¢ni tym OP, dobrovolniky, zastupce sportovnich svazi a dalsi zaméstnance OP bude
zajistén prostor pro stravovani — obvykle jidelna s cenové dostupnym obcerstvenim.

V ramci organizacniho zazemi je nutné pocitat se skladovacimi prostory pro dodavatele gastro sluzeb,
véetné chladicich kontejner(. Zasobovani jednotlivych stankdi musi byt feSeno pfed zpfistupnénim
prostor vefejnosti.

Dodavatel gastro sluzeb zodpovida za zajisténi veskerych potiebnych povoleniazadodrzovani
v$ech zakonnych norem a piedpisti (hygiena, EET, oznaceni provozu atd.)

5.7 VIP servis

V rédmci OP je nutné zajistit prostor pro vyznamné hosty, sportovce a zastupce partnera OP. Misto
bude vyhrazeno pouze pro zvané hosty. Prostor bude navrzen dle potieb organizatora, zaroven
bude zabezpecen dostatecny servis pro hosty (TV signal, obcerstveni a napoje atp.).

5.8 Audiovizudlni technika

Audiovizualnitechnika (déle jen AVT) je nedilnou soucasti architektonického navrhu parku. Technické
feSeni musi splfiovat véechny zdkonem dané bezpecnostni normy a zaroveri byt navrzeno tak, aby
vyhovovalo maximalné funkénim potfebdm organizatora. V projektu je nutné zohlednit veskeré
podminky dané lokality, predpokladanou kapacitu prostoru, programové vyuziti a v neposlednifadé
veskeré limity (hlukové, svételné apod.). OV OP uréi osobu odpovédnou za koordinaci veskeré AVT
instalované v Olympijském parku, véetné zafizeni dodavaného jednotlivymi partnery parku.

5.8.1 Video zafizeni

Doporucené technické vybaveni Olympijského parku:

® LED stény urené primarné pro pfenos TV signalu s vysilanim OH - umisténé v prostoru hlavni
fanzony parku, pfipadné i v exponovanych mistech u jednotlivych sportovist

® Doplrikové LED stény pro zobrazeni reklamniho pinéni a obsahu ze socialnich siti

® Ostatnizobrazovace - velkoformatové LCD a plazmové displeje umisténé ve vefejnych i neverejnych
vnitfnich prostorach parku

® Olympijsky ohen - LED kvadr na vyvyseném a dobfe viditelném misté

® ReZijni pracovisté = centralni misto pro pfijem a distribuci video signéliG

Typy signali:

® Obousmérné propojeni s pfenosovym vozem CT nebo jiného televizniho operétora, pokud je
k dispozici v Olympijském parku - pfijem maximalniho po¢tu pfenasenych TV signal{ pro sdileni
na obrazovkach. Zpétna linka s lokalnim kamerovym pfenosem pro uskutecnéni zivych ,telemostd”
z mista konani OH.

® Prijem pozemniho (satelitniho, pfipadné internetového) vysilani CT (pfipadné jiného televizniho
operatora) s programem OH.

® Zajisténi veskerych TV signalu tak, aby byly pokryty viechny sporty v zZivém pfenosu a zaroven
distribuce do viech zobrazovacli v parku napf. jako interni TV okruh.

® | okalni kamerovy pfenos — bezdratovy kamerovy HD systém, pro snimani déni v prostoru hlavniho
podia a na jednotlivych sportovistich.




® Audiovizudlni propojeni s ostatnimi regionaInimi parky:
a) Stream - kazdy park vysild v oteviraci dobé zivy pfenos z klicovych sportovist na webu
Olympijskych parkd.
b) Telemost mezi jednotlivymi parky - obousmérna komunikace obrazu a zvuku v dobé
programovych Spicek.
¢) Socidlni sité - soutézeni a sdileni,zazitk(” mezi Gcastniky jednotlivych Olympijskych parkd.
® Zaznamy, pfispévky a reklamni spoty partnerd.

Pro potieby celého parku je nutné zvolit jednotny druh TV signalu tak aby nedochazelo ke zpoZdéni
na jednotlivych zobrazovacich.

5.8.2 Osvétlovaci zaFizeni

Veskera zafizeni museji spliiovat podminky pro provoz ve venkovnich prostorech a zaroven byt
energeticky nenarocna.

Doporuceny rozsah osvétleni olympijského parku:

Pédium

® zakladni bilé nasviceni pédia

® efektové nasviceni pddia a prostoru pred nim dle dispozic pédia

® efektova, dekorativni LED sténa/sit jako pozadi pédia

® veskeré osvétleni podia se odviji od velikosti pédia a programovych poZadavki

Osvétleni sportovist

Pokud je provozni doba parku po setméni, je mozné zajistit osvétleni jednotlivych sportovist, ktera
jsou v tuto dobu v provozu.

Je vhodné navrhnout takovy systém osvétleni, aby bylo sportovisté homogenné osvétleno po celé
ploge s minimalni intenzitou dle normy jednotlivych sport(. Jiz pfi navrhu sportovist a jejich zazemi
je nutné pocitat i s konstrukcemi pro osvétleni.

Verejné osvétleni

V pfipadé, Ze je Olympijsky park umistén v lokalité, kde nenf fixni systém vefejného osvétleni, je
vhodné zajistit minimalni hladinu osvétleni dle normy pro vefejné osvétleni na viech vefejné
pFistupnych komunikacich.V ptipadé, Ze je park umistén mimo dosah vefejného osvétleni, je vhodné
zajistit v rdmci technickych moznosti osvétleni pfistupovych cest do parku.

Efektové dekorativni a scénické osvétleni

Vychazi z architektonického navrhu a je zaméfeno predevsim na zvyraznéni hlavnich stavebnich
prvkd.

5.8.3 Ozvucovaci zatizeni

Jakékoliv zvukové zafizeni instalované na Uzemi Olympijského parku by mélo byt zapracovano

do zvukové studie tak, aby nedochazelo k ovliviiovani v ramci jednotlivych zén. Mimotfadny daraz
by mél byt kladen na dodrzovani hlukovych hygienickych limitd.
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Doporuceny rozsah ozvucovacich zatizeni:

Hlavni pédium (hlavni PA systém)

PA systém by mél byt navrzen dle konkrétniho prostoru tak, aby rovnomérné pokryval prostor hlavni
fanzony, a zaroven by mél odpovidat technickym pozadavkiam kulturniho programu. Zvukovy systém
by mél obsahovat potfebny pocet mikrofond, pfipojnych mist a odpovidajicich mixaznich pultd.

Ozvuceni sportovist

Samostatné zvukové systémy pro potiebu sportovnich udélosti v dané lokalité. MozZnost stalé
instalace po celou dobu konani Olympijského parku, pfipadné i formou mobilnich ozvucovacich
setd.

Emergency zvukovy systém

Na uzemi celého parku je vhodné zajistit dostatecny zvukovy signal pro krizova hlaseni. K tomuto
Ucelu mohou byt vyuzita zafizeni instalovana u sportovist pfipadné doplnéna o dalsi zvukova
zafizeni.

5.8.4 Konstrukce a stavby pro AV zafizeni

Veskeré docasné stavby museji byt navrzeny a odsouhlaseny odpovédnou certifikovanou osobou.
Ke stavbam smi byt pouzit pouze odpovidajici homologovany material. Po celou dobu konani parku
musi byt pfitomen odpovédny certifikovany pracovnik, ktery je schopen reagovat na povétrnostni
podminky a zaroven je pribézné monitoruje.

5.9 1T sluzby

Je potfeba zajistit dostate¢nou konektivitu internetu pro organizacni zajisténi OP, zejména pro
organizacni $tab, média, partnerské prezentace atp.

6. SPORTOVNI A KULTURNI PROGRAM

Program v parku by mél pfimo navazovat na hlavni cile celého projektu a mél by odrézet poselstvi
a hodnoty Olympijskych parkd.

Program OP bude pfipraven tak, aby s ohledem na ¢asovy posun co nejvice odrézel program v déjisti
olympijskych her. Je vhodné se maximalné zaméfit na Casy, kdy soutézi nasi sportovci — pozvat
na tento den legendy daného sportu, pfedstavit pfisiusny sport na pédiu nebo zorganizovat turnaj/
zapas. Tyto udalosti udavaji hlavni smér jednotlivych dnti v OP. Je dlleZité nezapomenout na spolecné
fandéni nasim reprezentantim, které navodi olympijskou naladu a pocit narodni soudrznosti v OP.

Cile pro sestavovani sportovniho programu:

® seznamit navstévniky OP s historii, pravidly a s potfebnym sportovnim vybavenim pro kazdy sport,
ktery je v OP zastoupen;

® piedstavit kazdy sport na nejvyssi mozné drovni — rozhovory/ukdzky byvalych reprezentantd,
usporadani turnajli/zapast soucasné $picky CR (ale i juniofi, déti...);

® usporadat zavody/turnaje pro Sirokou verejnost;
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® umoznit navstévnikiim, aby si kazdy sport vyzkouseli a pfipadné se ho i naudili (turnaje, kde je
laicka vefejnost dopinéna aktivnimi hradi; moznost zapljceni potfebného vybaveni a vyzkouseni
daného sportu pod vedenim aktivnich sportovct, pravidelné lekce vedené sportovnimi lektory...).

Vétsi soutéze/zavody mohou byt slavnostné vyhlaseny moderatory OP pfi slavnostnim ceremonialu
na hlavnim pédiu parku a vitézové jsou odménéni medailemi a diplomy OP, coz u navstévnikl opét
navozuje olympijskou atmosféru a motivuje déti k dalSimu sportovani.

Je doporuceno mit kazdy den v programu zastoupeny:

® exhibice;

® moznost pro navstévniky vyzkouset si néjaky sport/disciplinu na viastni kizi;
® moznost rezervace sportovisté pro individualni sportovani;

® vystoupeni sportovni legendy.

Je tfeba zvazit rozdilnost programu zima/léto, ktery je dan mnozstvim sportd, které jsou na OH
zastoupeny. Je vhodné vyuzit sportovisté pro vicero sportovnich disciplin — navstévnik se seznami
s vétsim mnozstvi sportd na jednom sportovisti (po dvou hodinéch se stfidaji napf. florbal, hokejbal
apozemnihokej). Je potieba dbat nazmény v ¢innostech u jednotlivych sport(i tak, aby byla zajisténa
rlznorodost a navstévnici parku se nenudili (vyuka, zdvod, volny program).

6.1 Televizni pfenosy

Televizni pfenosy na velkoplodnych obrazovkach tvofi nedilnou souldst parku. Televizni pfenosy
zabezpecuje Ceska televize, kterd je generalnim medialnim partnerem COT a ktera v sou¢asné dobé
drzi vysilaci prava k OH.

Televizni pfenosy budou dle moznosti jednotlivého OP probihat na velkoplosnych obrazovkach
v oblasti fanzén a mohou byt oziveny Zivym komentarem moderatord parku.

Déle viz také bod 5.7 Audiovizuaini technika.




6.2 Spoluprace se svazy / sportovisté

Program parku by mélbyt atraktivniavyvazeny provsechnyvékové kategorie amél by odrazet zdkladni
olympijské hodnoty. Je vhodné navitévnikiim nabidnout ukazky olympijskych a neolympijskych
sportd, ale i radost z pohybu jako takového.

Do vytvoreni sportovniho programu jsou prioritné zapojeny sportovni svazy, které jsou také
odbornym garantem daného sportovniho odvétvi.

Prioritou je zapojeni viech olympijskych svazi, jejichz discipliny jsou na programu OH a jejichz
narodni federace plsobi v CR. Pokud néktery sportovni svaz nema o prezentaci svého sportu zajem,
doporucujeme oslovit sportovni oddil v dané lokalité. Kromé olympijskych svazu je pfinosné zapojit
i neolympijské svazy, jez mohou celkovou nabidku sport( v parku zatraktivnit a pfedstavit vefejnosti
méné znama sportovni odvétvi.

Sportovni svazy by mély byt motivovany moznosti pfipadného naboru novych ¢len( do svych klubti
pfimo v parku nebo jen moznosti pfedstavit svou sportovni disciplinu vefejnosti — na sportovisti,
na podiu i prostfednictvim pritomnych médii.

6.3 Rezervacni systém sportovist

V pfipadé, ze néktera sportovisté budou po urcitou dobu vyhrazena jen pro urcity pocet navstévnikl
(zévody, prondjem sportovist, zapasy, turnaje, pujcovna sportovniho vybaveni, vyukové lekce),
je vhodné vyuzit rezervacni systém. Rezervacni systém také poskytuje svazim predstavu
o pfedpokladané vytizenosti vypsanych aktivit a umozniuje tak pfipadné operativné reorganizovat
program dle preferenci navstévnikd OP.

Rezervaéni systém by mél zajistit, ze si navstévnici OP mohou sviij den v parku Iépe naplanovat
a predem si zajistit mista na zajimavé sportovni aktivity s omezenou kapacitou.

Rezervadni systém by se mél nachazet na hlavnich webovych strankach jednotlivych Olympijskych
parkd a mél by byt jednoduse administrovatelny — informace o rezervacich by mély byt snadno
pfenosné na samotna sportovisté kdykoliv béhem dne. Vzhledem k vyse uvedené potiebé mit
rezervace stale aktualni je vhodné mit v pFipadé placenych rezervaci v systému rozhrani pro platbu
platebni kartou.

6.4 Doprovodny program

Propojeni kultury a sportu odkazuje k samotnym zakladm olympismu - k myslence kalokagathie,
tedy k idedlu harmonického souladu a vyvazenosti télesné i dusevni stranky clovéka.

Kultura by pak méla vhodné dopliovat sportovni program parku. Kulturni program je vhodné
pfipravit ve spoluprdci s mistnimi kulturnimi subjekty.

Ptiklady doplrikového programu v parku:

® aktivity pro déti — zabava, vzdélavaci soutéze, détska predstaveni, hry, workshopy
® autogramiady znamych sportovct

® vystavy - se sportovni i jinou tematikou

® vzdélavaci akce - se sportovni i jinou tematikou (napf. véda zabavnou formou)
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Program parku je nutné dobie komunikovat smérem k navstévnikm - névstévnik parku by mél
védét, kdy a kde se koné néco zajimavého. To je nutné zabezpecit pfimo v parku prostfednictvim
moderatora, mobilni aplikace, letakd i webovych stranek.

Manazer programu parku by mél byt zkuseny dramaturg a mél by zajistit synergii programu
v parku.

7. EKONOMIKA A FINANCOVANI

Za ekonomiku jednotlivych Olympijskych parkd odpovida ekonomické oddéleni COV resp. CO ass.
Vedeni COV sestavuje rozpocet jednotlivych Olympijskych parki - jeho pfijmovou i vydajovou ¢ast.
Manazer financi ve spolupraci s koordinatorem projektu dohliZi na ¢erpani rozpoctu, eviduje veskeré
finan¢ni i nefinan¢ni polozky rozpoctu projektu a pripravuje podklady pro fadné vyuctovani.
Prijmova ¢ast rozpoctu zahrnuje:

® vefejné prostiedky z rozpoltu obce;

® vefejné prostiedky z rozpoctu kraje;

® vynosy ze soukromého sektoru — podpora partner(;

® daldi mozné vynosy - vstupné, gastro sluzby apod.

Vydajova ¢ast rozpoctu podléha schvalovani vedeni COV resp. CO, a.s. Faktura m(ize byt vystavena
pouze na zakladé podepsané objednavky nebo smlouvy.

Vystupovat, jednat a uzavirat smlouvy jménem COV/CO, a.s., mohou pouze statutérni zastupci
obou organizaci a/nebo jimi pisemné zmocnéné osoby (ty pouze v rozsahu svého zmocnéni).

8. DOBROVOLNiICI

Dobrovolnici jsou duleZitou soucasti organizace OP. Pracuji obvykle bez naroku na odménu.
Dobrovolnici do urcité miry rozhoduji o tom, jak bude projekt vnimat verejnost, jsou srdcem projektu
a reprezentuji jednu ze zdkladnich hodnot olympismu - pratelstvi. Proto je tfeba k dobrovolnikim
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CoV/CO zajisti obleceni, stravu, prodkoleni a pojisténi dobrovolnikd.

COV/CO uzavie z ddvodu pojisténi a poskytnuti jednotného oble¢eni s kazdym dobrovolnikem
Dohodu o provedeni prace.

COV/CO spolupracuje pfi naboru dobrovolniki s provéfenymi potfadateli rlznych sportovnich
soutézi/akci a se sportovnimi kluby a dalSimi organizacemi v misté potadani jednotlivych OP.

COoV/CO podpofii nabor dobrovolnikd na celostatni Grovni.

Déle doporucujeme:

® Vyvinout snahu o pridéleni pozic dobrovolnikim dle jejich zajm(, schopnosti a casovych moznosti;

® Usporadat skoleni pro dobrovolniky, pfi kterém budou dobrovolnici seznameni s programem parku
a se svymi ukoly, se zakladnimi bezpeénostnimi pravidly, se zaklady prvni pomoci a se systémem
prace béhem konani parku (kazdodenni forma kontroly prezence, kontakt na koordinatora
dobrovolnikd atd.);

® Zajistit dobrovolnikiim stravovaci a pitny rezim.

® Urcit koordinatora/y dobrovolnikd.

® Zridit mailing list nebo facebookovou skupinu pro komunikaci s dobrovolniky. Déle zajistit vhodny
zplsob akreditace dobrovolnik( a zajisténi jejich vstupu na mista vykonu prace;

® Usporadat po skonceni akce podékovani dobrovolnikiim (napf. pfijeti na radnici s podékovanim
a malym obcerstvenim nebo party pro dobrovolniky). Kazdy dobrovoinik obdrzi po skonceni OP
podékovani za pomoc pfi realizaci OP;

® Pripravit a zajistit vhodné zazemi pro dobrovolniky vcetné Gschovny obleceni a véci. Toto zézemi
slouzii jako misto shromazdovani, odpocinku ¢i jako zazemi pro koordinatory dobrovolnikd. Taktéz
se zde budou stiidat smény.

Vzhledem k tomu, Zze Olympijsky park probiha 17-18 dni, je vhodné v poloviné akce
dobrovolniky vystfidat novou skupinou. Zaskoleni a podékovani je tedy nutné usporadat dvakrat.
Podékovani dobrovolnikim v OP Rio-Lipno

9. MARKETING

Z hlediska marketingu je projekt Olympijskych park( pro partnery COT unikétni pfilezitosti
jak zuzitkovat dlouhodobou podporu Ceského olympijského tymu. Park umoziuje partnerim
komunikovat své spojeni se symbolem péti kruh skrz platformu pozitivnich sportovnich zazitka
pro 3irokou vefejnost na lokalnim trhu. COV usiluje o spojeni se silnymi znackami pro dlouhodobé
partnerstvi i partnerstvi pro jednotlivé projekty.

COV/CO vyvine maximalni Gsili, aby ziskala pro projekt Olympijskych park( dostatek partnerq, ktefi
pfipravi zajimavé aktivace v parku a tim ho zatraktivni pro navstévniky.

9.1 Zakladni pravidla

Prava a povinnosti v souvislosti s uzivanim olympijskych symbolik a na ochranu pred jejich zneuzitim

upravuje Zakon o ochrané olympijskych symbolik ¢. 60/2000 Sb., ktery vesel v platnost 1. kvétna
2000. Viechna opatieni uvedena v tomto manudlu jsou v souladu s uvedenym zakonem. Veskeré
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nejasnosti tykajici se kapitoly marketingu a uvedeného zakona je nutné konzultovat s Ceskou
olympijskou, a. s.

Pouziti loga COV, loga projektu nebo oznaceni musi byt vzdy v souladu s Grafickym manuélem
a musi byt schvaleno COV/CO, a.s.

CoV/CO, ass., je odpovédné za marketingové plnéni a sprévnou prezentaci partneri jednotlivych
partnerskych skupin.

COV/CO, a.s., priib&zné zpracovava monitoring partnerskych plnéni.

9.2 Hierarchie partneri

1. Partnefi Olympijského parku/Olympijskych parka

2. Partneti COT

3. Partne¥i obce/kraje

V pfipadé dlouhodobého a rozsahlého zajmu nékterého z partner mize COV/CO, zarfadit kategorii
generainiho partnera projektu.

Partnefi Olympijského parku/Olympijskych park{ jsou partnery bud jednoho z parkd, nebo viech
Olympijskych parkd konajicich se v CR b&hem jednoho roku. Partnefi jsou osloveni CO. Partnerstvi
na Urovni partnera OP je nejdfive nabidnuto skrze CO, partnerm COT, partnerim MOV a pfipadné pak
daldim partnerdm. Partnefi OP ziskavaji marketingovy prostor definovany ve smlouvé a v Grafickém
manualu.

Partnefi COT jsou dlouhodobymi partnery COT, ktefi na zékladé smluvniho partnerstvi s COT ziskavaji
marketingovy prostor definovany ve smlouvé a v Grafickém manualu. CO as. si vyhrazuje pravo
na zménu/rozsifeni marketingového prostoru pro partnery COT.

Partnefi obce/kraje mohou byt spole¢nosti doporu¢ené méstem nebo krajem, kde se olympijsky
park konda. Podminkou je, Ze jejich pfedmét &innosti neni v konkurenénim vztahu s hlavnim
pfedmétem ¢&innosti partnerd COT (www.olympic.cz), partnert MOV (www.olympic.org) a partnerd
OP. Pfedmétem této spolecnosti dale nesmi byt tabakové, alkoholické a jiné vyrobky nevhodné pro
déti a mlddez. Partnefi obce/kraje museji byt vidy pfedem predloZeni k pisesmnému schvéleni CO,
ktera s partnery pfipadné uzavie smlouvu. Bez souhlasu CO, neni obec/kraj opravnén/a spojovat
Zadné své partnery s Olympijskymi parky.

Pravidla pro konkrétni typy prezentaci partner( upravuje Graficky manual.

9.3 Merchandising

Prodej pfredméti oficidlni olympijské kolekce COT a pFipadné dalsich pfedméti nesoucich
na sobé Oznaceni nebo logo projektu, zajistuje v ramci Olympijskych parka COV/CO a.s..

Oficidlnim dodavatelem olympijské kolekce COT je spole¢nost Alpine Pro a.s., kterd ma exkluzivitu
v ramci viech svych produktovych kategorii.

Merchandising je pro navstévniky dllezitou soucasti zézitku. Navitévnici se prostiednictvim
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zakoupeného zbozi identifikuji s Ceskym olympijskym tymem i s parkem jako takovym. Zejména pro
détské navstévniky je velmi dilezité, aby si z parku odnesly néco na pamatku.

COV/CO a.s. se snazi zajistit vhodnou skladbu zboZi a v dostate¢ném mnozstvi.

Idealni forma dodavky je metodou,just in time*, tedy zajistit vybrané zbozi v dostate¢ném mnozstvi
na skladé dodavatelské spolecnosti, ktera by dle aktudlni poptavky v jednotlivych lokalitach méla byt
schopna dodat potisténé/brandované zbozi do 24 h / 48 h.

Merchandising je vhodné mit k dispozici uz pfed akci pro tcely prezentace projektu v radmci tiskovych
konferenci, propagace na rovni mést a kraju apod.

10. KOMUNIKACE A PROPAGACE

Oblast komunikace zahrnuje praci na komunikaci a propagaci akce pred otevienim olympijskych
parkd i v dobé jejich konani. Za komunikaci projektu je odpovédné tiskové oddéleni COV.

Komunikace a propagace projektu pred akci se skladda zejména z:

® tiskové konference;

® prezentace v ramci Media House COV (jehoZ soucasti jsou webové stranky www.olympic.cz,
facebook COT, Facebook olympijské parky, web www.olympijskypark.cz a YouTube kanal COT);

® prezentace v rdmci mediélnich partner COT - Ceské televize, CRo;

® propagace akce v regionu (formou propagacnich ploch, jako jsou billboardy, citylighty, plakatovaci
plochy apod.);

® tiskovych zprav piipadné newsletter(l jako pravidelné formy komunikace s médii a s navstévniky;

® vyuziti medialni spoluprace obci a kraju a jejich medialnich kanald.

10.1 Tiskovy tym a PR oddéleni

Predpokladané slozenitymu béhem konani olympijskych park(: manazer PR/ tiskovy mluvci, vedouci
komunikace v kazdém olympijském parku, editor on-line komunikacnich kanal (web, socidini sité),
oficialni fotograf v kazdém olympijském parku, dva redaktofi pracujici pro web www.olympijskypark.
cz, video tym (YouTube kanal). Béhem akce se PR tym podili na komunikaci s COV, obci/krajem, médii
(regionalnimi i celostatnimi) i se samotnymi navstévniky.

10.2 Tiskové stiedisko

Béhem konani akce se predpoklada zfizeni tiskového stfediska v kazdém Olympijském parku. To
by mélo byt vybaveno internetovym pfipojenim, vhodnym obcerstvenim, tiskarnou a poé&itacem

s pfipojenim k internetu. V tiskovém stfedisku béhem akce zpravidla pracuji PR pracovnici COV, obci/
krajl i akreditovani novindfi.

10.3 Fotograficky servis

Kvalitni fotograficky servis zajistuje projektu potfebnou publicitu. Zajimavé a kvalitni fotografie
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odevzdavané pribézné béhem akce jsou vdéénym materialem pro celostatni i regiondlni média
a komunikaéni kandly Olympijskych parkd.

10.4 Studio Ceské televize a pfenosovy viiz CRo Radiozurnal

P¥i ptedchozich rocnicich Olympijskych park(l na Letné a u Lipna se velmi osvédcilo zivé vysilani
Ceské televize a Ceského rozhlasu Radiozurnalu ze studif umisténych pfimo v parku.

Ceska televize odvysilala pfimo z OP Lipno 25 hodin zdznamu, coz parku i zapojenym subjektdm
zajistilo velkou pubilicitu.

Radiozurnal uskutecnil 55 hodin pfenosl z Lipna. Designovy rozhlasovy viz R-Stream byl zaroven
i zajimavou atrakci pro navstévniky.

Pfedpoklada se zapojeni Ceské televize i CRo Radiozurnalu do medializace viech Olympijskych parkd.

Zivé vysilani Ceské televize a CRo Radiozurnélu z Lipna - pfilet olympionikd 16.8. 2017

10.5 Video streaming a propagacni videa

Z nejzajimavéjdich mist parkd je mozné délat video streaming.Vhodna je také pfiprava propagacnich
videi pro Facebook a kanal YouTube. Tyto prostiedky by mély byt v dnesni dobé prevaZujicich
digitalnich médii samoziejmosti.
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11. TRVALE UDRZITELNY ROZVOJ

Z hlediska trvale udrzitelného rozvoje je projekt Olympijskych parkl postaven na c¢tyfech zakladnich
prioritach:

1. Olympijské parky podpofi olympijské hodnoty, zdravy Zivotni styl Siroké vefejnosti a jejich aktivni
pfistup ke sportu.

2. Olympijské parky zanechaji trvaly pozitivni odkaz v misté, kde se uskutecnily, protoZe si cenime
mista, kde mlUzeme sport provozovat.

3. Olympijské parky dbaji na ochranu pfirodniho a kulturniho dédictvi a snazi se o snizeni svych
negativnich dopadi na Zivotni prostredi.

4.0lympijské parky budou nezapomenutelnou sportovniudalosti a zaZitkem pro vsechny navstévniky
a bude zajisténa jejich bezpeénost a dostupnost pro vsechny, kdo je chtéji navstivit.

Olympijské parky maji obrovskou silu motivovat lidi k pozitivni zméné a ovliviiovat zpusob, jakym
lidé mysli a chovaji se v kontextu sportu.

Chceme, aby se Olympijské parky v budoucnu staly plné udrzitelnou sportovni udalosti, ktera
uspésné sifi olympijské hodnoty a zajem Siroké verejnosti o sport, pohybové aktivity a zdravy Zivotni
styl a zaroven naplnuje vSechny aspekty etické, spolecenské, ekologické a ekonomické.




Vydal: Cesky olympijsky vybor
Il. vydéni (platnost od 7. 4. 2017)

Timto se rusi platnost I. vydani,Lokaini olympijské parky — Manudl pro uspofadani” ze dne 1.11. 2015.
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