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I ISmlouva o dílo/Objednávka č. 171011017 ft R O G  R A AT I C: 

E D I 4 

impression I media 

Zhotovitel 

lmpression Media, s.r.o. Telefon:  Spisová značka: C 102013 vedená 

Nad Petruskou 63/1 E-mail: u Městského soudu v Praze 

120 00 Praha 2 

IČO: 27175006 kancelář: Římská 104/14, 120 00 Praha 2 Obchodní zástupce: 

DIČ: CZ27175006  

Objednatel 

Firma: Jihočeská univerzita v českých Budějovicích IČ: 60076658 

Ulice: Branišovská 1645/31a DIČ: cz 60076658 

Místo/ PSČ/ okres: České Budějovice, 37005 telefon:  

Odp. pracovník:  e-mail:  

Funkce: referent marketingu www: jcu.cz 

Produkt a služba Cena bez DPH DPH (21%) Cena s DPH 

www.csfd.cz - branding - od 1.1.2018-7.1.2018; 1.000.000 IMP -cena: 93.750, - 0 Kč 

www.tyden.cz · square 3D 300x300 · od 1.1. -14.1. 2018 • 444.000 IMP; 30.336, • 240 116 Kč 50 424 Kč 290 540 Kč 

www.loupak.cz · 300x600; - od 8.1. - 14.1. 2018 - 550.000 IMP; cena: 55.600,- O Kč 

www.eurozpravy.cz · 300x300; od 15.l. · 21.1. 2018; 520.000 IMP; cena· 30.680, - O Kč 

O Kč 

O Kč 

RTB kampaně· od 1.1. - 31.1.2018; cena· 29.750, - ; počet IMP · 250.000 O Kč 

Cílová skupina· muži + ženy; věk 15-24; O Kč 

Lokalita - Kraje : Jihočeský, Stledočeský, Plzeňský a Vysočina O Kč 

"nákupní záměr" - Vzděláni, Vysoké školy O Kč 

O Kč 

O Kč 

Období kampaně /od-do/: dle domluvy s klientem 

Cena celkem: 240116 Kč 50424 Kč 290 540 Kč 

Na realizaci díla uzavírá zhotovitel s objednatelem tuto smlouvu o dílo. V rámci této smlouvy se zhotovitel zavazuje provést pro objednatele dílo spočívající v 
provedení reklamní kampaně na internetu a objednatel se zavazuje za toto dílo zaplatit sjednanou cenu. Veškerá další práva a povinnosti obou stran, zejména 
postup při realizaci kampaně, platební, stornovací a reklamační podmínky, jsou upraveny Všeobecnými obchodními podmínkami, jež jsou nedílnou součástí této 
smlouvy a tvoří zadní stranu tohoto listu, případně jsou umístěny na: http://impressionmedia.cz/ 

Jako potvrzeni teto smlouvy o a110 a na znameni soun1asu s p1atebntm1, aoaac1m1 a vseobecnym1 0Dcnoanim1 poammkam1 
zhotovitele připojuje objednavatel své razítko a podpis: 

Zhotovitel: 

Podpis: Datum: 

1.11.2017 

Objednatel 

Podpis: 14.11.2017 

Funkce: rektor 



Společnost lmpression Media,-. _, o (d.ile jen .,..z,btupceH) Je medlilm zastup1telst11/ mternttovýc.h se,tverů a on-I/ne ptoduk1ů Zhtupc.e Je opr;iivněn poskytoval prostor pro reklamu na Jednotll11ych WWW stríink•ch, na mc1gazinech čl Jmých produktech ze 

svého portfolt• dle platné nabldk�, lrter.ii je tveřejněna na Internetové adrese http;//www.1mpressmnmed1,1,cz Zadavatel lntetnelové reklamní kampaně ldále Jen „zada11atel .. ) Je fyz.tcká nebo pr.ivn1cká osobil, prim'( z-ákaznlk nebo reklamni i medJ.itníag.entura, 

obiednávajid reklamu na serverech nebo ostatních on-line produktec;h ustupovan'{c.h ztstupc-em 

V textu všeobec.nVch obchodnich podmínek budou mlt nisleduJ1cl termíny tento v'(Znilm: 

• Agresivní reklamní formáty ;sou takové formaťy, které už1vueU internetového serveru te<:hnicky zabraňuJt v obvyklem 11YUfití internetového serveru např čteni článků 

• Erotickou reklamou se rozumi Jc11lc.ík0Hv komunikace erohckych slufeb a Jiných produktů poskvto11anVch prostředn1ctvfm Internetu 1 mimo n�J 

klamavou reklamou se ro2uml 1akákolrv med1álni komunikace, která záměrně uvádí ul1vatele v omyl; Jedná se především o bannery ztvárněné systémovVml hlUkam1, VVhern, bannerv apod Cílem takovt! reklamo/ komumkace je piedevšim proklik ullvatele 

přes reklamní formát na dlovť stránky pomoci z.imerneho uvedeni uiiva1ele v omyl. 

2 Zadáv,tini reklamy 

A. Objednávka 

Inzerce (dáte také „reklama�) se přijímá výhradně na tákladě platné uzaviené �mlouvy, připadni 

objednAvky, Ob1ednávka musí obuhO\lat 11še<'hny nále)1tor.ti vyiadované tástupcem, tedy ze1mtna pi'es.nou specifikaci objednivané rekl.tmni kampaně (lerm[n ret11iiace, definicí reklamního prostoru, cenu kampaně, garanlov;my med1álnl ukazatel a Jeho 

množství) a 11šec.hny potřebné Identifikační úda;e zadavatele a 1.iistupce Ob1ednávka s.e podává prosti'ednictvlm formuláre dstupc.e, Zadavatel obJedná11ku v pir.emné podobě doruči na adresu z.ástupce elektronlc.kou poitou, filxem nebo pof.tou, Jako doklad o 

pi1Jetl objednávky vystaví zástupce potvrzeni o p/ijetl objednávky a potvrd/ tak� termln realizace objedná11ane reklamnl kampani a JeJI cenu 

8 Reklamni podklady 

Za vCasne a bezchybné dodin1 reklammch podklc11dů (dále take „podklady"} zástupci Je odpovědnv zadavatel reklamni kam pane Podklady musl byt z!stupC1 doruleny neipozděJ1 dva pracovní dny před plánovar,'{m zah•Jenim rekli1mni kampimé Pokud se tak 

r,estane, vvhralUJe s1 i.istupce pr3vo smi,t objem kampaně, pokud pro plné uspokojen( objednavkv Jtl nebude k d1spoz1d dostatečná kaparna na ze,da11atelem obJednaných lnternetoV\fch serverech Zaditvacel je oprávněn v průběhu kampaně, nejvýše \/Šlik 

Jedenkrát za pět pracovnich dnů, změnit Podklady Nové podklady musí splňovat stejně podmink:y a mlt parametry shodné s podklady původniml, s nimlf. byla reklamní kampaň zahijena 

Nové podklady 1e zadavatel zástupci povinen poskytnout nejměně Jeden pracovnf den pied Jejich poladovanVm na!tazením Zástupce sl vyhrazuje právo vr.Ílh zadavateh reklam nf podklady k pr'epraco11án/, zejména pokud se jedná o agreslvni reklamní formá1y. 

erotickou reklamu, klama11ou reklamu I jiným způsobem obsaho\lě ne11hodnou reklamu. Odmítnutv bud01.1 ve�eré objednávky a/nebo podklady, u nic.hl na $1raně z,iscupce \IIOilme důvodné podez(enf, fe Jsou \I rozporu s platnou leg1slati\lou, dobrVml mra11y a 

zvyklost mf, nebo budou v rozporu s obchodnimi Ui1mv tástupc;e, případné budou způsobilé poškodit jeho dobré jméno ZJistupce je povinen odmítnuti objedn.ivky a/nebo podkladu 01:námh zadavateli. Zadavatel by mél respektovat doporučeni Sdrutenl p,o 

mlernetovou reklamu pro t11orbu 1nternetoVVch reklamních podkladů. zastupce Je rov ne! opr.ivněn odml1nou1 podklady, které obsahuji tec:hnické nedostatky. Zás-tupce neodpovldá za pravdivost údajů obsait"nýc.h v podldadech uveřejněných dle tichlo 

obchodních podmfnek 

3 Finanin, podminky 

Cena Je kalkulov.ína podle cen,ku platného v den 2ivainého obJednani kampaně. Cenv uvedené v cenlku neobsahuji DPH, ktera JI?' uttov.ina podle platného zákona o dam z phdane hodnoty S ohledem na obJem reklamní kampaně, h1stoni obchodniho vztahu i 

Jeho perspektivu múie bVt dle uv.iižem zastupte poskytnuta po dohodě se zadavatelem ste\la z cen,kovVch cen Speci;Uni nebo atyp1ckt! ,eklamr,I kampaně 1:ástupce realttuje vidy po dohodě 1a smluvní c.enu U \'Vlconnostnkh reklamních kampaní se vfdy ke 

kHentem schv.ilene výšt finančního plne>ni př1poč.te odměnil u sprJvu ,eklamni kampane v pfedem definovan� VVš1 

A. Mlmmálni 'l'fše objednav-ky 

Minlmálnl vVše objedn.lvky Je S.000,· Kl' 

B. Fakturace a platební podmlnky 

Dai\ově doklady (dále jen „faktury") se vystavuj( v souladu s platným zákonem o dani z přidané hodnoty 5platnor.t faktury je 14 dni, v případě prodlenl s Ohradou faktury je zástupce opravnén učtovat objednateli za kaídý započatý den prodlent smluv ni pokutu 

ve výš, 0,2 % 1 dtu!né čá5tky Pokud reklamni kampaň 1r1.t dt!le net jeden měsic, Je po skonče.ni každého měslc.e vystavena faktura na \I tomto skončeném mésici reallzo11o1nou část hmpaně, nenl-lr dohodnuto Jtnak.. Z.istupce Je vidy opr:.ivnén i.idilt zalohu 

nebo platbu pfedem. Přlslušná částka mus1 byt prlps.ána na jeho účet nejpozdéJI 1 den pied 1ah,1emm ,ek.lc11mni kampaně V pfipadé, le platba nebude provedena, nenl z.istupce povinen kampaň zahájit li realizovat. U výkonnostnich kampani pobduJe 

1:ástupce vtdy plc11tbu pledem, pokud nenf domluveno i1nak . 

C. Storno podmlnky 

Storno objednávky, respekt111e odstoupeni od j1f uza11fené smlouvy ze strany 2adavatele je moino provést plsemné nejpozději ll dni pfed prvnim zveřejněn/m reklamy Pii stornování v ro1me1l lO-S dnů před prvním zveieJněním Je udavatel Povinen uhradí! 

storno poplatek ve VV!.1 70% ceny zrušené kampaně, pii pozdéjilm zrušeni je sianoven storno poplatek ve výl! 100% ceny uušené kampani 

V přlpadě stornováni v průbéhu Jif realizované reklamní kampaně Je udavatel povmen uhradit storno poplatek. ve vySt 10CJ% ceny č.istl kampaně, kter! ješté nebyla realizována 

4 . .Statistika reklamy 

Ke kafdé kampani reahzovaně na internetových serverech se automallcky eeneruje statistika, kterf Je zdarma 1p#ls1upněna udavateli. Na 11yžád-.inl obdri1 zada11atel v průběhu rea1ince kampane! utivatels.ké Jméno a pilstupové heslo elek.ttonickou poštou. 

Statistika obsahuje údaje o počtu Impresi za každý den, poétu kliknuti na reklamm pr1ek. a koeficient CR. Pro úlely fakturace jsou závazné pouze statistiky naměfené oficlálntm odbavovacím systémem zástupce (16tLLS0ARD Ad Ser\ler). U ostatnich typů 

kampani Je ronah sctatisttckých údajů domlou11an lnd1viduálne s ohledem na technologie.ke motnosti daného med•atypu čl p1oduktu. 

5. Reklamace 

Reklamovat reklamní kampaň Je motné pou2e p,semn� do pět, dnů ode dne JeJího skončeni Zadavatel Je v rámci rekl;;im�n1ho l,zení opr.ivněn poiadoval přimUenou n.ihradu, Zadavc11tel m;i v piípc11dé 11adně real1lace kampaně zaviněni zástupcem nebo 

provozovatelem mterneto11eho ser1eru, Jako nap7 �patné zadáni URL, nesplněn{ obJemu reklamní kampaně v dohodnutěm terminu apod, narok na náhradnf plněn!, a to v takověm rozsahu, v Jakém nebyla rea112ovana původní reklamní ka,mpaň Gc111antovarw 

med1átni ukuatet reklamní kilmpariě a Je11 ob1em Je definován objednávkou potvn:enou 1ás1upc;em l 1:adavatelem Pokud zadavatel nasazu1e reklamu prosti'ednu;tvlm vlastního reklamnfho svstému, pak důvodem pro reklamaci není rozdilni hodnota 

garantov;;iněho mediíilnlho ukatatele naměřeneho systémem zástupce a zadavatele 

6, Z;ivěr@čná u$tanovem 

Od kteréhokoliv ustano11eni těchto obchodnlch podmínek je mofně se odch'{ht p1semnou dohodolJ mezi zadav.itelem a láli.tupcem Pfed těmito podmínkami ma dále piednost pisemná smlou11a mezi tástupcem a udavatelem 

Velkeré vztahy neupravené cěm110 podmínkami nebo dohodou me.z, zadavatelem a zilistupcem se řídi leg1.slalívou pl•lnou na územf teské repubhky Smluvn{ strany se zavazu1I nesd�lovat uda1e ,11nformace z1r.kanci v 1ámd spoluprice třetím osobám 

Změna 1ěchto obchodnlch podmlnek Je vyhrazena, a to bez předchozího upozornění 

Tyto obchodnl podmínky platí od l 1 2016 




