Smiouva o dilo/Objednévka ¢. 171011017 PrRoGR A@A The
EDI1LA
media
Zhotovitel
Impression Media, s.r.o. Telefon: | Spisovd znacka: C 102013 vedend

Nad Petruskou 63/1 emait: [ u Méstského soudu v Praze

12000 Praha 2

ICO: 27175006 kancelaf: Rimska 104/14, 120 00 Praha 2 Obchodni zastupce:

DIC: 227175006 I

Objednatel
Firma: Jihoteska univerzita v Ceskych Budéjovicich i¢&: 60076658
Ulice: BraniSovskd 1645/31a DIC: CZ 60076658
Misto / PSC / okres: Ceské Budéjovice, 37005 telefon: ]
Odp. pracovnik: ] e-mail: [ ]
Funkce: referent marketingu wWww: jcu.cz
Produkt a sluzba Cena bez DPH DPH (21%) Cena s DPH
www.csfd.cz - branding - od 1.1.2018-7.1.2018; 1.000.000 tMP -cena : 93.750, - 0K¢
www.tyden.cz - square 3D 300x300 - od 1.1.-14.1.2018 - 444.000 IMP; 30.336, - 240 116 K¢ 50 424 K¢ 290 540 K&
www.loupak.cz - 300x600; - od 8.1. - 14.1. 2018 - 550.000 IMP; cena: 55.600,- 0 K¢
www.eurozpravy.cz - 300x300; od 15.1. - 21.1. 2018; 520.000 IMP; cena - 30.680, - 0 K¢
oKe
oKé
RTB kampané - od 1.1. - 31.1. 2018; cena - 29.750, - ; pocet IMP - 250.000 0 Ké
Cilova skupina - muzi + zeny; vék 15-24; 0 K¢
Lokalita - Kraje : Jiho€esky, Stiedoclesky, Plzefsky a Vysotina 0 Ke
“nakupni zamér" - Vzdélani, Vysoké skoly 0Ke
o Ké
0Ké
Obdobi kampané /od-do/: dle domluvy s klientem
Cena celkem: 240 116 K¢ 50 424 K& 290 540 K¢

Na realizaci dila uzavirad zhotovitel s objednatelem tuto smlouvu o dilo. V ramci této smlouvy se zhotovitel zavazuje provést pro objednatele dilo spocivajici v
provedeni reklamni kampané na internetu a objednatel se zavazuje za toto dilo zaplatit sjednanou cenu. Veskera dalsi prava a povinnosti obou stran, zejménaj
qpostup pfi realizaci kampané, platebni, stornovaci a reklamacni podminky, jsou upraveny VSeobecnymi obchodnimi podminkami, jez jsou nedilnou soucasti této!
smlouvy a tvofi zadni stranu tohoto listu, pfipadné jsou umistény na: http://impressionmedia.cz/

Jako potvrzeni teto smlouvy o dilo a na znameni souhlasu s platebnimi, dodacimi a Vseobecnymi obchodnimi podminkami
zhotovitele pfipojuje objednavatel své razitko a podpis:

Zhotovitel: Objednatel

Podpis: 14.11.2017

Funkce:  rektor

1.11.2017




Spoleénost Impression Media, sro (dale jen .2a ") je dia Istvi internetovych serverds a on-line produkti. Zastupce je opravnén poskytovat prostor pro reklamu na jednotlivych WWW strankach, na magazinech & yinvch produktech ze

svého portfolia dle platné nabidky, kterd je 2veiejnéna na internetové adrese hitp://www.impr dia.cz, 2adavatel é rek i k é (dale jen ,zad. 1“) Je fyzicka nebo pravnicka osoba, pfimy 24kaznlk nebo reklamni i medialni agentura,

objednavajici reklamu na serverech nebo ostatnich on-line produktech zastupovanych zastupcem

V textu vieobecnych obchodnich podminek budou mit nasledujici terminy tento vyznam:
- Agresivnireklamni formaty jsou takové formaty, které uzivateli internetového serveru technicky zabraniujiv obvyklem vyuiiti inter ého serveru napf ¢teni ¢lankd
- Erotickou rekl; se rozumi jakakoliv k kace erotickych sluzeb a jinych produktd poskytovanych prostiednictvim Internetu i mimo néj

Klamavou reklamou se rozumi jakakoliv mediaini kace, ktera zamérné uvad) le v omyl; jedna se predeviim o bannery arnéne é yml hlaak vyherni bannery apod. Cilem takoveé rekl | K k je piedeviim proklik u? {l

pies reklamni format na cilové stranky pomoci zimérného uvedeni uzivatele v omyl.

2 Zadavani reklamy
A Objednavka

Inzerce (dale také ,reklama") se piijima vyhradné na zékladé platné uzaviené smlouvy, pfipadné

bjedndvky. Objednavka musi obsah viechny naleZ i vyZad é 2astupcem, tedy ze;ména piesnou specifikaci objednavané rekiamni kampan@ (termin realizace, definici reklamniho prostoru, cenu kampané, garantovany medialni ukazatel a jeho
f) a véechny p fikagni tidaje zad: le a 2astupce Objednavka se podava prostiednictvim formulare zastupce. Zadavatel objednavku v pisemné podobé doruéi na adresu 2astupce elektronickou postou, faxem nebo postou. Jako doklad o

piijetl objednavky vystavi zastupce potvrzenl o piijet| objednavky a potvrdf také termin realizace objednavane reklamn{ kampané a jejf cenu

8 Reklamni podklady

2a véasné a bezchybné dodani r 1 podklady (déle take , podklady”) 2astupci je odpovédi d. | rekl i k & Podklady musi byt zastupci doruéeny nejpozdéji dva pracovni dny pied pla y i k. i k é Pokud se tak
nestane, vyhrazuje si zastupce pravo smait objem kampané, pokud pro plné uspokojeni objednavky jiZ nebude k dispozici dostatecna kapacita na zad | bjed ychit vychserverech Zad 1 je opravnén v prilbéhu kampané, nejvyse vsak
Jedenkrat za pét pracovnich dni, zménit podklady. Nové podklady musi spliiovat stejné podminky a mit y shodné s podkiady puvodnimi, s nimié byla i kampan

Nové podklady je zadavatel zastupci povinen poskytnout nejméné jeden pracovni den pied jejich pozadovanym nasazenim Zastupce si vyhrazuje pravo vratit il reklamni podklady k pi: i, 2ejména pokud se jedna o agresivni reklamni formaty,
erotickou reklamu, klamavou reklamu i jinym zpusob bsahové hod reklamu. Odmi! budou veikeré objednavky a/nebo podklady. u nichi na strané zastupce vznikne divodné podezfent, e jsou v rozporu s platnou legistativou, dobrymi mravy a
2vyklostmi, nebo budou v rozporu s obchodnimi 24)my 23stupce, pfipadné budou zpusobilé poikodit jeho dobré jméno Zastupce je povinen odml i obj 5 a/nebo podkladu ozndmit i. Zadavatel by mél respektovat doporuéeni Sdruzeni pro
internetovou reklamu pro tvorbu internetovych reklamnich podklad. Zastupce je rovnét opravnén odmitnout podklady, které obsahuiji technické nedostatky. Zastupce dpovida 7a pravdi: adaju obsazenych v podklad fej ych dle téchto

obchodnich podminek

3. Finanéni podminky

Cena Je kalkulovana podle cenfku platného v den ho objednani é€. Ceny uvedené v cenlku bsahu)f DPH, ktera je uétovana podle platného zakona o dami z piidané hodnaty. S ohledem na objem reklamni kampané, historii obchodniho vztahu i
Jjeho perspektivu miie byt dle uvazent 24 posky po dohodé se zad. lem sleva z centkovych cen Specidini nebo atypické reklamni kampané zastupce realizuje vidy po dohodé za smluvni cenu. U vykonnostnich rekiamnich kampani se vidy ke
klientem schvalené vyii finanéniho plnéni piipocte odména za spravu i é v piedem defii & wsi

A. MinimalIni vy3e objednavky

Minlmalnl vy$e objednavky je 5.000,- K&

B. Fakturace a platebni podminky

Dadové doklady (dale jen ,faktury”) se vystavu)i v souladu s platnym zakonem o dani z piidané hodnoty. Splatnost faktury je 14 dnl, v piipadé prodlent s Ghradou faklury je zastupce opravnén uctovat objednateli za kaidy zapoéaty den prodlent smluvnf pokutu

ve vy$1 0,2 % 2 dluéné Eastky Pokud reklamni kainpan trva déle nez jeden mésic, je po skonéeni kaidého mésice vystavena faktura na v tomto skon¢ mésici reall ) East &, nenl-fi dohod ninak. Zastupce Je vidy opravnén gddat zalohu

dé)l 1 den pied zahdj rekl i k & V pHpadé, ie platba nebude provedena, neni zstupce povinen kampan zahdjit ¢ reali; . U vk ich k i poiad

nebo platbu piedem. P#islu3na &istka musi byt piipsana na jeho ucet

2astupce vidy platbu predem, pokud nenf domluveno jinak.

C. Storno podminky

Storno objedndvky, respektive odstoupeni od jiZ uzaviené smlouvy 2e strany zadavalele Je moino provést plsemné nejpozdéiji 11 dnl pied prvnim zveiejné reklamy. Pt ani v rozmez{ 10-5 dni pied prvnim zvefejnénim je zadavatel povinen uhradit
storno poplatek ve vyl 70% ceny zruiené k. &, pfi 2rudeni je st storno ps k ve vy3i 100% ceny zru$ené kampané

V pfipadé stornovani v prabéhu jit reali é rekl; [ é je zad | povinen uhiadit storno poplatek ve vy3i 100% ceny éasti kampané, ktera je$té nebyla realizovana

4. Statistika reklamy

Ke kaidé kampani reali & Na ych serverech se generuje i kterd je zdarma 2pfistupnéna zadavatell. Na vyzadanl obdrii zadavatel v pribéhu reatizace kampané ufivatelské jméno a pfistupové heslo elektronickou poitou
Statistika obsahuje Udaje o po¢tu imprest za kazdy den, poétu kliknuti na reklamni prvek a koeficient CR. Pro ucely fakturace jsou 2avazné pouze istik éiené oficisinim odb. i é 23stypce (IBILLBOARD Ad Server). U ostatnich typU
kampani Je rozsah vch adaja Indlvidudiné s ohledem na technologick daného med:atypu ¢i produl

5. Reklamace

Rektamovat reklamni kampari je moéné pouze pisemné do péti dni ode dne jejiho skonceni Zadavatel je v ramci reklamaéniho fizeni opravnén pozadovat piiméienou nahradu. Zadavatel ma v pfipadé vadné realizace kampané zavinéné 2astupcem nebo

provozovatelem internetoveho serveru, jako napi $patné zadani URL, Inéni objemu k é v doh ém terminu apod. narok na ndhradni plnéni, a to v takovém rozsahu, v Jakém nebyla iana plvodni i kampad
medidIni ukazstel reklamni k éa Je)i objem je definovan objednavkou potvrzenou zastupcem | 2ad: il Pokud reklamu prostf im vl ho r iho systému, pak divodem pro reklamaci neni rozdilna hodnota
8 éh didiniho uk | éieného systé 2astupce a zad !

6. Zavére¢na ustanovent

Od kteréhokoliv ustanoveni téchto obchodnich podminek je moiné se odchylit dohodou mezi zad lem a zéstupcem Pfed témito podminkami ma déle piednost pisemna smlouva mezi zastupcem a zadavatelem

Veskeré vztahy neupravené témito podmink nebo dohodou mez zad. lem a 23 sefidi legisiativou platnou na Gzemf Ceské republiky Smiuvni strany se zavazuji nesdélovat udaje a informace ziskané v tamci spoluprace tietim osobam

Zména téchto obchodnich podminek je vyhrazena, a to bez pfedchoziho upozornéni

Tyto obchodni podminky platiod 1.1 2016





