pd v /7

DILCI SMLOUVA
C. 3/2017/MQI

Komunikaé¢ni kampan na podporu znacky Vina
z Moravy, vina z Cech pro obdobi 2016 — 2018

Cast 2 - Ramcova smlouva — sluzby medilni agentury v oblasti planovéni a nakupu pro znatku
Vina z Moravy, vina z Cech pro obdobi 2016 — 2018

Smluvni strany:

Nazev: Vinarsky fond

ICO: 71233717

Adresa sidla: Zerotinovo namésti 449/3, 601 82 Brno
Osoba opravnéna zastupovat

Olijednatale: Ing. Jaroslav Machovec, reditel

Bankovni spojeni:
Cislo uctu:

déle jen ,,Objednatel” — na strané jedné

a

Obchodni firma: MQI Brno, spol. s r.o.

ICO: 607 52 815

DIC: CZ60752815

Adresa sidla: Lipova 549/17, Brno 602 00

Pravni forma: Spole¢nost s ru¢enim omezenym

Zapis v obchodnim rejstifku: Spisova znacka C 19412 vedend u Krajského soudu v Brné

Osoba opravnénd zastupovat
Agenturu:

Bankovni spojenti:
Cislo uctu:

dale jen ,,Agentura‘“ — na stran¢ druhé

Ing. Eva Vonavkov4, prokurista

(spole¢né dile jen ,,.Smluvni strany*)

dnesniho dne uzaviely tuto smlouvu v souladu s ustanovenimi § 1746 odst. 2 zdkona ¢. 89/2012 Sb.,
obc¢ansky zdkonik (dale jen ,,Obcansky zakonik*), a § 92 odst. 1 pism. b) dle zakona €. 137/2006 Sb.,
o vetejnych zakdzkach, ve znéni pozdéjSich predpisi (déle jen ,,ZVZ*)

(dale jen ,,Dil¢i smlouva®).




UVODNI USTANOVENI

1.1

Tato Dil¢i smlouva se uzavird jako provadéci smlouva kradmcové smlouvé
Komunikacni kampar na podporu znacky Vina z Moravy, vina z Cech pro obdobi 2016-
2018, Cdst 2 — Rdmcovd smlouva — sluzby medidlni agentury v oblasti pldnovdni
a ndkupu pro znacku Vina z Moravy, vina z Cech pro obdobi 2016 — 2018, uzaviené
Objednatelem a Agenturou dne 24. 3. 2016 (déle jen “Ramcova smlouva’).

1.2 Prdva a povinnosti stran pfi poskytovani plnéni dle této Dil¢i smlouvy se Fidi
ustanovenimi této Dil¢i smlouvy a ustanovenimi Ramcové smlouvy.

1.3 Ustanoveni Ramcové smlouvy maji v piipadé rozporu piednost pied ustanovenimi této
Dil¢i smlouvy, ledaze by se jednalo o nepodstatnou zménu v podminkach Ramcové
smlouvy ve smyslu § 92 odst. 5 ZVZ.

PREDMET SMLOUVY

2:1 Agentura se na zdkladé této Dil¢i smlouvy zavazuje poskytnout Objednateli sluzby
uvedené v priloze €. 1 této Dil¢i smlouvy.

2.2 Objednatel se zavazuje zaplatit za fadné poskytnuté sluzby cenu v souladu
s podminkami Ramcové smlouvy.

2.3 Celkovy rozsah SluZeb poskytovanych na zdklad¢ této Dil¢i smlouvy neprekroci
569.018 K¢ vcetné DPH.

DOBA A MISTO PLNENI

3.1 Sluzby budou poskytovany v dobé stanovené v harmonogramu uvedeném v priloze ¢. 2
této Dil¢i smlouvy.

32 Mistem plnéni této Diléi smlouvy se sjedndva: Ceska republika.

ODMENA

4.1 Za sluzby poskytované v souladu s touto Dil¢i smlouvou se Objednatel zavazuje
zaplatit Agentufe odménu ve vysi stanovené v piiloze €. 1 této Dil¢i smlouvy (déle jen
,Odména“). Vyse Odmeény bude urcena podle rozsahu jednotek poskytnutych sluzeb
a ceny stanovené v piiloze ¢. 1 této Dil¢i smlouvy. Polozky, u nichZ je stanoveno fixni
mnoZzstvi, budou Objednatelem hrazeny po tplném poskytnuti prisluSného poctu dané
poloZky. Darn z ptidané hodnoty bude tictovana v zdkonné vysi.

4.2 Celkova cena plnéni dle této Dil¢i smlouvy nepiekroci ¢astku 470.262,- K¢ bez DPH,
tj. 569.018,- K¢ véetné DPH.

OSTATNI UJEDNANI

5.1 Objednatel je oprdvnén pozastavit poskytovani plnéni dle této Dil¢i smlouvy svym

jednostrannym pisemnym ozndmenim doru¢enym Agentuie, a to bez jakychkoliv
sankci. Pozastaveni plnéni se stiva u¢innym sedmym dnem nésledujicim po doruceni
oznameni o pozastaveni plnéni Agentufe. Prdvo Agentury na thradu ceny fadné
poskytnutého plnéni do doby pozastaveni plnéni tim neni dotceno.




TRVANI SMLOUVY

6.1 Tato Diléi smlouva nabyva tGcinnosti dnem doruceni pfijeti navrhu na jeji uzavieni
smluvni strané, kterd navrh na uzavieni Dil¢{ smlouvy ucinila.

6.2 Tato Dil&i smlouva se uzavira na dobu urcitou, a to do na dobu kvéten az zari 2017
ode dne nabyti jeji i€innosti.

6.3 Smluvni strany jsou oprdvnény odstoupit od této Dil¢i smlouvy za podminek
uvedenych v Rdmcové smlouvé a za podminek stanovenych piisluSnymi pravnimi
predpisy.

6.4 Objednatel je opravnén bez jakychkoliv sankci tuto Dil¢i smlouvu vypoveédét bez udani

divodi, a to s mé&sicni vypoveédni lhiitou, kterd zacne béZet nasledujicim dnem po dni,
kdy byla pisemnd vypovéd’ dorucena Agenture.

ZAVERECNA USTANOVENI
7.1 Nedilnou soucdst této Dil¢i smlouvy tvori tyto piilohy:
Piiloha €. 1: Popis poskytovanych sluzeb
7.2 Tato Dil¢i smlouva je uzaviena ve Ctyfech stejnopisech, z nichZ kazda strana obdrzi po

dvou stejnopisech.

Smluvni strany prohlasuji, Ze si tuto Dil¢i smlouvu piecetly, Ze s jejim obsahem souhlasi a na
diikaz toho k ni piipojuji svoje podpisy.

Objednatel Agentura
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Ing. Jaroslav Machovec, feditel Ing. Eva Voriavkova, prokurista
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PROJEKT: MEDIALIZACE VINARSKE TURISTIKY —
MEDIALNI{ AKTIVITY PRO TURISTICKOU SEZONU 2017

Uvod

Navrh medidlnich aktivit smérovanych k tématu vinafské turistiky spaciva v dosazeni
medidlniho pokrytico nejsirsicilové skupiny pomoci Media Relations (deniky, spolecenske a
zenské tituly, magaziny o cestovani, lifestyle), specidlnich projekta realizovanych ve
spoluprdci s vybranymi vydavatelstvimi vysoko-nakladovych titul(.

Projekt predkiada a bude pro Vinaisky fond realizovat MQl Brno, spol. s.r.o. (MQ]l) ve
spolupraci s agenturou Omnimedia s.r.o.

Projekt navazuje na dosavadni aktivity projektu ,,Podpory a propagace vinarské turistiky na
jizni Moravé a v Cechach”. DopInéni projektu o medializaci je mimoiadné dilefité zejména

v souvislosti s potiebou posilit sou¢asnou ndvstévnost jizni Moravy, jako hlavniho vinaiského
regionu.

Cile medialnich aktivit v roce 2017:

* Predstavit Siroké vefejnosti vinafskou Moravu a Cechy jako atraktivni destinaci pro

kratkodobé pobyty i dovolené, kde vino, vinafstvia vinaiska krajina nebude hrat
pouhou kulisu pro jinak béznou tuzemskou turistiku, ale vinatské atributy budou hrat
klicovou roli a hlavninapli této dovolené &i vyletu.

Zvlastnizretel bude stejné jako v loriském roce kladen na regionalnispecifika
(terroir), ktera Cini pravé dany region vyjime¢nym a hodnym ndavstévy. Krajina,
odrady, vinaii atd. skladaji dohromady jedineény zazitek, ktery vybizi k dal$imu
poznavani.

Aktivizovat digitdlniverejnost a viditelné obsadit digitdini prostor, tak aby motivoval
potencialnindvstévniky k dovolené &i vyletu na jizni Moravu.

Podpofit ndvstévnost vinaiskych akcia prezentovat regionaln{vinaiské slavnosti a
pfehlidky jako pinohodnotnou a konkurenceschopnou zabavu a turisticky program.

Podpofit navstévnost zafizenikvalitnich poskytovateld sluZeb vinafské turistiky s
akcentem na driitele certifikace vinatské turistiky (certifikace, TOP vinafsky cil atd.).




MQI » BRNO

Media Quality Internanonal
Cilova skupina:

® Primarni: Siroka vefejnost CR se zdjmem o kvalitni moravska a Zeska vina

e Sekundarni: Vefejnost zajimajici se o tuzemskou turistiku

Nacasovdni projektu:

e realizace: kvéten —srpen 2017

® publicita: Cerven —zafi 2017

Popis projektu:

Projekt bude realizovan tak, aby zasahl v maximalni mife cilovou skupinu a kromé poskytnuti
vieobecnych informaci a vinafské turistice aktivizoval vefejnost k navstéveé vinarskych
regiond, zejména v souvislosti s aktualné probihajicich atraktivnim programem. Obsah viech
projektu: texty, fotografie, inzeraty pfipraviagentura ve spolupraci s NVC. Vzhledem k tomu
byly vybrany nasledujici nastroje:

e Media Relations

o pozitivniinformace o cilech vinafské turistiky, pfipravené infrastrukture
v regionech, zajimavych akcich zprostfedkované novinaiim a jejich
prostfednictvim ¢tendiim médii.

e Specidlnimedialniprojekty

o phipravené zejména ve spolupraci s vysoce navstévovanymi a afinitnimi médii
on-line médii.

o Vyuzivajicich vyhodnych last minute nabidek afinitnich printd a letnich
turistickych specialt vysokonakladovych tisténych titull

* S vydavatelstvimi byly dohodnuty zajimavé finanéni podminky

* Podpora vinarské turistiky prostfednictvim prezentace vinarskych akcina on-line
agregatorech informaci o turisticky zajimavych udalostech v Ceské republice.
Agentura bude ve spolupraci s redakcemi na jejich stranky pravidelné umistovat
informace o TOP vinafskych akcich pro dané obdobi. Tento druh komunikace ma
hned dva pozitivni pfinosy — zvySeni povédomivefejnosti a zajimavych vinaiskych
akcich a zvy$eninavitévnosti webu Vina z Moravy, vina z Cech, kam budeme
jednotlivé zapisy linkovat.
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Specialni projekty

Spoluprace s on-line médii
www.denik.cz

V uplynulém roéniku medializace vinarskeé turistiky se zejména s ohledem na smérovani
navitévnikd na web VMVC osvédéilo medidini partnerstvi s vysoce navitévovanym serverem
www.denik.cz. V poméru ceny a vykonu vychazispoluprace s Denikem suverénné
nejefektivnéji a dosahujeme zde naprosto nestandardnich podminek v podobé 94% slevy.

Na www.denik.cz byla dojednana vice nez dvoumésicni kampan v mésicich ¢erven a
Cervenec, ktera spociva v umisténiserialu 10 PR ¢lank( (1x tydné) o vinafrské turistice a
banneroveé kampani v podobé 5x tydenni kampan banneru 300x300 s Ghrnnym poctem
impresi 4 000 000. jako bonus leze ve spoluprace s tisténim Denikem realizovat takeé 2-3
¢tenaiské soutéze dopinéné struénym clankem.

e Medidlnihodnota dle ceniku médii: 1 350 000 K¢ (1 633 500 K¢ vé. DPH)

Czech News Center pack

Jde o spolupraci s balikem on-line magazin( sdruzenych pod vydavatelstvi Czech News
Center. Spolupracis CNC se zaméfime na vysoce navstévovana média skupiny zaméfujici se
primarné na Zivotnistyl a vétsi mife, nez je tomu napf. u www.denik.cz na zenské ¢tenare.

Média obsazend v baliku:

www.bleskprozeny.cz www.info.cz
www.ahaonline.cz www.dama.cz
www.blesk.cz www.maminka.cz
www.dokonalazena.cz www.recepty.cz
www.el5.cz www.fitweb.cz
www.extra.cz WWW.2eny.cz
www.G.cz www.mojezdravi.cz
WWW.supermamy.cz www.lifee.cz

S Czech News Center byla vyjednéana ctyitydennikampan nap¥ic médii obsazenymi v balicku,
kterd bude probihat v ¢ervnu a ¢ervenci. Kampan bude spocivat v nasazeni floating
reactangle banneru vedouciho na PR ¢lanky o vinavské turistice na
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www. wineofczechrepublic.cz s mésicnim poctem impresi 1 570 000. Dale bude spolupréce
doplinéna seridlem 5 PR ¢lankt o vinafské turistice a redakéni reportazi navazanou na cestu

redaktorky na jizni Moravu. Reportaz bude déle uverejnéna na dvoustrané tisténého
magazinu Blesk pro zeny.

e Medialni hodnota dle ceniku médii: 471 600 K¢ (570 636 K¢ vé. DPH)

Paseo pack

Dal$im balickem tentokrat zacileny na cestovatele je soubor web( vydavatelstvi Paseo.
Podpora vinafské turistiky zde bude realizovana formou 300x300 floating banneru
(predpokladany pocet proklikl 3-4000), 6 PR ¢lanky a newsletterem:

www.vyletnik.cz (PR) www.rodinnevylety.cz
www.kdykde.cz (PR) www.tipynavylet.cz (PR)
www.hedvabnastezka.cz www.atlasceska.cz
www.holiday.cz www.cestuime.cz (PR)
www.cykloserver.cz www.ziju.cz

www.velehory.cz

Last Minute

Umistovani PR ¢lankl a inzerce do atraktivnich médii za last minute ceny s akcentem na
vysokonakladoveé tituly, zajimavé on-line projekty a maximalnislevy.
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Alokace relativné vyznamné ¢asti inzertniho rozpoctu pro last minute nabidky se v

uplynulych letech ukazala jako jednoznacné nejefektivnéjsizplisob dosazeni optimainiho
poméru ceny a velikosti dosazeného medialniho prostoru.

e Medialnihodnota dle ceniku médii: minimalné ¢tyfnasobek fakturovane castky, tedy

pozadavek na minimalné 75% slevu

Pfipadnou nevycerpanou ¢ast last minute rezervy navrhujeme v letnich mésicich investovat
do on-line propagace (naboru fanousk( - odbératel() facebookového profilu.

Spoluprace s agregatory akci

e Agentura dojednad a pravidelné bude na tydenni bazi umistovat tipy na zajimavé

vinarské akce na vybrané agregatory akci. Typové puljde o servery:
www. kudyznudy.cz, www.akce.cz, www.atlasceska.cz, www.kamzajdem.cz,

www listyim.cz, www.ibrno.cz, www.i60.cz, www.informuiji.cz, www.mistnikultura.cz
a dalsi.

Aktualizace cca 1x tydné v obdobi cerven — srpen 2017

Odmeéna agentury za 4mésicni podporu na akénich serverech: 24 000 K& bez DPH
(29 040 v&. DPH)

Media Relations
® Pfiprava material( o vinafské turistice a jejich umistovani do médii
o Tisk (deniky, supplementy deniki, spole¢enské a zenské magaziny, média
s vinafskou tematikou, média o turistice)

o Internet (rubriky o cestovani, kalendare akciatd.)

o Rozhlas (s ohledem na zasah a formaty sdéleni pfedev§im veiejnopravni
stanice)

e Témata komunikace
o Vino jako turisticky cil — pfedstavenivinafskych cilQ

o Terroir jako turisticky cil = VOC, vyhlasené vini¢nitraté, odridy a jejich vazby
na lokalitu
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o Konkrétni tipy na vylety — kombinace nad¢asovych turistickych tipti a
konkrétnich akciv daném Case a misté

o Vinarska nej — nejvétsiregionalni zajimavosti z oblasti vinafstvi
o Top vinarsky cil 2016 — medializace nejlep$ich vinastvia vinnych sklep

o Predstavenirelevantnich poskytovatell sluzeb vinaiské turistiky (vinné sklepy,
vinarstvi, vinotéky ve vinafskych oblastech...) — zejména z okruhu drzitell
certifikace

o Pozvanky na vinafské akce v regionech

o (Cyklo)turistika — prezentace vinafskych region( v CR

Timing: ¢erven 2017 —srpen 2017

Odména agentury: success fee dle mnoZstvia hodnoty zvefejnénych prispévki ve
vysi 8 % z cenikové ceny dosazeného medialniho prostoru.

Celkova fakturace za Media Relations neprekroci¢astku 150 000 K¢ bez DPH
(181 500 K¢ v¢. DPH)

Celkovy rozpocet (véetné DPH)

® Spoluprace s agregatory akci: 29 040 K¢

* Media Relations (Omnimedia): 181 500 K¢

o Celkem: 569 018 K¢é

Piedpokladany dosazeny prostor dle ceniku médii: 4 mil.




