SMLOUVA O DIiLO ¢&. 18082017/1(053-A/17)

uzaviena nize uvedeného dne mésice a roku podle § 1746 odst.. 2 zak. ¢. 89/2012 Sb.,
obcansky zakonik, ve znéni pozd¢jsich predpisi

Smluvni strany:

1. Stiedisko spole¢nych ¢innosti AV CR, v. v. i.

se sidlem: Néarodni 1009/3, Praha 1, PSC 110 00

zastoupena: Ing. Tomasem Wenclem, MBA, feditelem

ICO: 60457856

DIC: CZ 60457856

bankovni spojeni: |G

zapsana Vv rejstriku vetejnych vyzkumnych instituci vedeném Ministerstvem Skolstvi, mladeze
a télovychovy

(dale jen "objednatel™)

a

2. ADVERTISING WAY s.r.o.

se sidlem: Charvatska 1609/25, Brno, PSC 612 00

zastoupena: RNDr. Libusi Parolkovou, jednatelkou spolecnosti

ICO: 26269384

DIC: CZ26269384

bankovni spojeni:

zapsana v obchodnim rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Brng, odd. C, vlozka 41125

(dale jen "agentura")
CL1
Prohlaseni stran

1.1.  Objednatel v ramci své hlavni ¢innosti zajist'uje popularizaci a propagaci védy a s tim
souvisejici pofadani akci zamétenych na podporu védy a vzdélavani a akce Tyden védy
a techniky AV CR 2017 je jednou z nich.

1.2  Agentura prohlasuje, ze je drzitelem zivnostenského opravnéni vydaného
Zivnostensk;’zm ufadem mésta Brna, Malinovského nam. 3, 601 67 Brno, ¢&. |.
MMB/0168727/2014, s. p. zn. ZU/MMB/0163647/2014), s piedmétem cinnosti v ramci
ohlaSovaci Zivnosti volné — obor ¢innosti - “Reklamni ¢innost a marketing, medialni
zastoupeni"(vznik opravnéni 26. 11. 2001).

1.3 Smluvni strany se dohodly na podminkach, za kterych bude splnén predmét této
smlouvy takto:

CL.2
Predmét smlouvy

2.1. Agentura se zavazuje zajistit pro objednatele dle jeho zadani reklamni ¢innosti, ato On-
line kampaii pro Tyden védy a techniky AV CR 2017. zaméfenou na vefejnost se zajmem



ovédu a realizovanou s vyuzitim on-line reklamnich systémi Google Adwords, Sklik
a Youtube, Facebook, Instagram (dale jen ,dilo*). Dilo je podrobnéji specifikovano
polozkovym rozpocétem v priloze €. 1 této smlouvy. Objednatel se zavazuje fadné provedené
dilo prevzit a zaplatit za n¢ sjednanou cenu.

2.2. Dilo bude realizovano ve dvou etapach, které zahrnuji v souladu s nabidkou agentury
ze dne 03. 08. 2017 (viz pfiloha €. 2) tyto ¢innosti (polozky):

|. etapa — ZaloZeni a nastaveni On-line kampani, dobiti krediti potiebnych pro spusténi
kampani, tj. zalozeni a nastaveni uctu a kampani (bannerova a textova reklama) v systému
Google Adwords, zaloZeni a nastaveni u¢tu a kampani (bannerova a textova reklama) v systému
Sklik, on-line kampan na socialni siti Facebook a Instagram, kredity na kampané (Sklik, Google
Adwords, Facebook, Instagram, Youtube)

I1. etapa — Sprava On-line kampani, tj. sprava kampani v systému Google Adwords a sprava
kampani v systému Sklik, v socidlni siti Facebook a Instagram.

2.3.  Objednatel se zavazuje poskytovat agentuie potiebnou sou¢innost k provedeni dila.

2.4. Agentura do tfi dnt od skonceni II. etapy vyhotovi a pifeda objednateli pisemnou
souhrnnou zavere¢nou zpravu o pribéhu a vysledku medidlni kampané.

2.5. Agentura je opravnéna v ramci této smlouvy pouzit k plnéni svych zdvazk i tieti osoby,
ledaze by to povaha zavazku neumoznovala. Plni-li agentura tuto smlouvu za pomoci tieti
osoby, odpovidé objednateli jako by plnila sama.

CL3
Prava a povinnosti smluvnich stran

3.1. Objednatel je povinen:

3.1.1. poskytnout agentuie veskerou potiebnou soucinnost pro plnéni dila, zejména predat véas
pravdivé, Uplné a piehledné informace, a pfedkladat veSkery material potfebny pro zpracovani
navrhi a jejich realizaci. K pfedlozenym ndvrhim se vyjadfit nejpozdéji do 4 dnt
od predlozeni.

3.1.2. uhradit za podminek sjednanych v této smlouvé sjednanou cenu dila.

3.2. Agentura je povinna:

3.2.1. provadét veskeré ukony souvisejici se sjednanou Cinnosti s vynalozenim veskerého
mozného Usili a odborné péce, které po ni lze rozumné pozadovat

3.2.2. dodrzovat stanovené harmonogramy realizace piedmétu dila viz Piiloha ¢. 2 Strategie
on-line kampané

3.2.3. piedat objednateli veskeré podklady a navrhy realizace k piedchozimu odsouhlaseni
a korekture.

3.2.4. piedat objednateli do jednoho mésice od ukonceni smlouvy veskeré podklady, které od
n¢j prevzala za ucelem zhotoveni dila, jakoz i veskeré vysledky své Cinnosti ¢i ¢innosti
spolupracujicich osob na dile, bez rozdilu zda byly €1 nebyly na vysledném dile pouZity.

3.2.5. nejpozdéji do 3 dnii od doruceni reklamace objednatele odstranit pfipadné vady dila.



Cl 4
Doba plnéni

4.1. Dilo bude provedeno ve dvou etapach:
l. etapa: Zalozeni PPC kampang¢, dobiti kreditti, dodani podkladt: 2. 10. 2017.
I1. etapa: Sprava PPC kampani a ¢innosti s tim souvisejici: 10. 10. 2017 - 10. 11. 2017.

4.2 O plnéni dila bude agentura vyhotovovat pro objednatele prubézné tydenni zpravy
a do tii dnti od skonceni II. etapy vyhotovi a preda objednateli pisemnou souhrnnou zavérecnou
zpravu o prabéhu a vysledku medialni kampané realizované dle této smlouvy.

CL5
Cena a platebni podminky

5.1 Celkova cena dila ¢ini 150.000,- K¢ (slovy: stopadesattisickorunceskych), ke které
bude pripoétena sazba DPH platna ke dni uskute¢néni zdanitelného plnéni. Tato cena dila je
stanovena dle polozkového rozpoctu v priloze 1 této smlouvy, ktery je Giplny a zavazny.

Z této ceny piipada:

a) na cenu I. etapy castka |Jiill K< bez DPH,
b) na cenu IL etapy castkjjjjjjilji K< bez DPH.

5.2. Objednatel uhradi celkovou cenu uvedenou v odst. 5.1 tohoto ¢lanku smlouvy nasledujicim
zpusobem:

a) Zalohu ve vysi 121 000,- K¢ formou bezhotovostniho ptevodu na tGcet zhotovitele
uvedeny v zéhlavi smlouvy, na zakladé zalohové faktury, kterou je agentura opravnéna
vystavit nejdiive po splnéni povinnosti uvefejnéni této smlouvy prostfednictvim
registru smluv (viz bod 9.4), jimz tato smlouva nabyva své ucinnosti. K prijaté platbé
(zaloze) agentura vystavi danovy doklad k prijaté zaloze.

b) Zbyvajici ¢ast ceny ve vysi 50 000,- K¢ bude uhrazena formou bezhotovostniho
pievodu na ucet zhotovitele uvedeny v zahlavi smlouvy na zdklad¢ vystavené kone¢né
faktury/danového dokladu vystavené po splnéni pfedmétu smlouvy specifikovaného
Vv ¢l. 2 této smlouvy, vCetné vypracovani zaveérecné zpravy. K této cené bude piipoctena
DPH v souladu s pravnimi pfedpisy i¢innymi ke dni uskutecnéni zdanitelného plnéni.
Danovy doklad / faktura musi obsahovat veskeré nalezitosti dle zakona o dani z pfidané
hodnoty €. 235/2004 Sb., v platném znéni a Cislo této smlouvy. Nedilnou soucasti
danového dokladu / faktury bude kopie piedavaciho a akceptacniho protokolu.

Smluvni strany vyslovné ujednaly, Ze celkova cena je konecnd a nelze ji bez souhlasu
objednatele zvySovat.

5.3  Splatnost dannového dokladu €ini 21 dnti ode dne doruceni objednateli. Danovy doklad
bude mit veskeré nalezitosti dle zakona o dani z pfidané hodnoty ¢. 235/2004 Sb., v platném
znéni.

5.4. V pripad¢, ze danovy doklad nebude splinovat nalezitosti dle odst. 5.2 tohoto ¢lanku, neni
objednatel povinen jej uhradit a neni v prodleni s thradou. Objednatel je opravnén chybny nebo
neuplny danovy doklad vratit pfed uplynutim lhiity splatnosti a pro opraveny nebo novy danovy
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doklad/fakturu bude bézet nova lhita 21 dnd od doruceni nového nebo opraveného danového
dokladu objednateli.

ClL6
Odpovédnost za Skodu

6.1. Zadna ze smluvnich stran neni odpovédna za prodleni s pInénim povinnosti stanovené touto
smlouvou, pokud bylo zplisobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost.

6.2. Za okolnosti vylucujici odpovédnost ve smyslu této smlouvy se povazuji mimoradné
neptfedvidatelné a nepfekonatelné prekazky vzniklé nezévisle na vili povinné strany.

6.3. Za okolnosti vylucujici odpovédnost se vSak nepokladaji okolnosti, jez vyplyvaji
Z osobnich zejména hospodaiskych poméri povinné strany a dale prekazky plnéni, které byla
tato strana povinna piekonat nebo odstranit podle této smlouvy, obchodnich zvyklosti nebo
obecné¢ zavaznych pravnich predpist, jakoz i okolnosti, které se projevily az v dobé, kdy byla
povinna strana jiz v prodleni.

6.4. Za okolnost vylucujici odpovédnost se rovnéz nepovazuje okolnost, kterou mohla a méla
povinna strana pfi uzavirani smlouvy predvidat.

CL7
Prava autori a prava souvisejici s pravem autorskym a osobnostni prava

7.1. Objednatel garantuje, Ze ke vSem jim agentuie dodanym materialim, popf. pii jinych jim
ptimo realizovanych ¢innostech v souladu s touto smlouvou, ziskal v souladu s autorskym
zakonem a obcanskym zakonikem od autor, vykonnych umélcti, vyrobcl zvukovych,
obrazovych a zvukové€ obrazovych zdznami a zaastnénych osobnosti opravnéni k vykonu
prava uzit dél, vykoni, zvukovych a zvukové obrazovych zdznamd, jakoZz i vSech osobnostnich
prav k materialim pfedanym objednatelem agentufe k plnéni pfedmétu této smlouvy.
Objednatel garantuje, Ze ziskal tato opravnéni v takovém rozsahu, ze agentura je opravnéna
realizovat reklamy a dalsi ¢innosti dle této smlouvy, aniZ by byla povinna uzavirat s témito
osobami zvlastni smlouvy a aniz by ji vii¢i nim vznikaly jakékoli jiné zavazky.

7.2. Pokud si agentura sama opatii a v ramci medialni kampané pouzije krom¢ materialt
dodanych objednatelem dle odst. 7.1 této smlouvy i dal§i materialy, zejména pouzije-li pfi
realizaci pfedmétu této smlouvy autorska dila, umélecké vykony, zvukové a zvukove obrazové
zaznamy, €1 podobizny, pisemnosti a jiné projevy osobni povahy, k jejichZ uZiti je tieba ziskat
svoleni opravnénych osob, je povinna si takovéto opravnéni v potfebném rozsahu vcas obstarat.
Ptislusné smlouvy podle autorského zdkona uzavira v takovém pitipadé s opravnénymi subjekty
agentura, pficemz veSker¢ odmény a nahrady za vytvoreni a uziti dél, vykonl, zaznami
a snimku jsou hrazeny z prostfedkti poskytnutych objednatelem v ramci celkové ceny dily. To
se tyka také plateb ochrannym organizacim autord a vykonnych umélct. Ustanoveni odst. 7.3.
zustava timto nedotéeno. Agentura zajisti, aby objednatel byl opravnén k uziti ve smyslu odst.
7.5 tohoto ¢lanku této smlouvy.

7.3. Ten ucastnik smlouvy, ktery uziva reklam, dél, vykont, zaznami, snimki a jinych ¢innosti
podléhajicich autorskému zadkonu, nebo prav na ochranu osobnosti chranénych dle obcanského
zékoniku, odpovida pfi své Cinnosti za dodrZzovani téchto prav a garantuje, ze jakakoli treti
osoba nevznese vuc¢i druhému ucastniku smlouvy jakékoli naroky vzniklé poruSenim svych
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prav v souvislosti s takovym uzitim, ani jiné naroky v souvislosti s timto uZzitim. V piipadé
poruseni této povinnosti uhradi ten ucastnik smlouvy, ktery ji porusil druhému ucastniku
smlouvy veskerou vzniklou $kodu, v¢etné poruseni dobrého jména firmy a nakladd ptipadnych
soudnich sport a tento je rovnéz opravnén od smlouvy odstoupit. Odstoupeni od smlouvy
se tidi ustanovenim§§ 2001 a nasledujici obéanského zakoniku.

7.4. Kazdy ucastnik smlouvy je povinen upozornit ptedem na veskeré mozné problémy, které
by mohly vzniknout v oblasti autorskych, souvisejicich a osobnostnich prav, a na nutné kroky
vyplyvajici ze specifik autorskopravnich nebo jinych obdobnych piedpist tykajicich
se ochrany prav k nehmotnym statkim.

7.5. Bude-li vysledné souborné dilo, které je predmétem této smlouvy, obsahovat zejména
slovni, grafické, audio, video, audio-video ¢i jiné prvky vytvofené ¢i dodané zhotovitelem,
které jsou chranény zadkonem ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich
s pravem autorskym a o zméné nékterych zakona (autorsky zakon), v platném znéni, poskytuje
agentura objednateli vyhradni licenci k uziti takového dila ¢i jeho jednotlivych Ccasti
(i nepouzitym viz 3.2.4.), a to jako licenci bezuplatnou a mnozstevné ¢i teritorialné
neomezenou, na celou dobu trvani autorskych majetkovych prav k takovym dilim.

CL8
Odstoupeni od smlouvy

8.1. Smluvni strany jsou opravnény od této smlouvy odstoupit dle nize uvedenych podminek:
8.1.1. objednatel: v pfipadé¢ poruseni zakonnych ¢i smluvnich povinnosti agentury, neni-li
provedena naprava v dodatecné lhité stanovené agentuie objednatelem.

8.1.2. agentura: v piipadé prodleni objednatele s tthradou opravnéné vystaveného dafiového
dokladu déle jak 20 dniti od jeho splatnosti, nebo v piipadé prodleni objednatele déle jak 20 dnti
s poskytnutim soucinnosti nezbytné k provedeni dila pfes pisemnou vyzvu agentury nebo
z diivodu poruseni povinnosti objednatele dle ¢l. 7 a nezjednani napravy pies pisemnou vyzvu
agentury.

8.2. Pti zruSeni smlouvy odstoupenim se smlouva zruSuje s uc¢inky od dne doruceni odstoupeni
druhé smluvni strané (tzv. ex nunc). Byla-li cena dila nebo jeji ¢ast objednatelem uhrazena
pfedem, je agentura povinna ¢astku prevySujici cenu zhotoveného rozsahu dila objednateli
vratit. Agentufe nalezi v takovém ptipad¢ cena za plnéni, které do t€ doby jiz ze smlouvy fadné
realizovala a piedala objednateli. V piipadé, ze agentura do doby odstoupeni objednatele
od smlouvy nerealizovala zadné plnéni, je povinna objednateli vratit pfedem uhrazenou cenu
dilanebo jeji ¢ast v plné vysi do 5 dni od doruceni odstoupeni objednatele od smlouvy. Zanikem
smlouvy nezanikaji naroky ze smlouvy jiZ vzniklé.

CL.9
Zavérecna ujednani

9.1. Tato smlouva byla sepsana ve tiech vyhotovenich, z nichz kazdy z u€astniki ptejima jedno.

9.2. Utastnici se zavazuji, Ze v piipadé sporti o obsah a plnéni této smlouvy vynalozi veskeré
usili, které 1ze spravedlivé pozadovat, k tomu, aby tyto spory byly vyieSeny smirnou cestou.



9.3. Pokud by se v disledku zmény pravnich ptedpisti nebo jinych divodu stala néktera
ujednani této smlouvy neplatnymi nebo neucinnymi, ucastnici prohlasuji, ze smlouva je ve
zbyvajicich ustanovenich platna, neodporuje-li to jejimu Gi¢elu nebo nejedna-li se o ustanoveni,
ktera odd¢lit nelze.

9.4. Smlouva bude uvetejnéna v souladu se zakonem ¢. 340/2015 Sb., o zvlastnich podminkach
ucinnosti nékterych smluv, uverejiiovani téchto smluv a registru smluv, v platném znéni (zakon
0 registru smluv), s¢imz obé& strany souhlasi. Smluvni strany se vzajemné dohodly,
ze K zajisténi uverejnéni smlouvy prostfednictvim registru smluv se timto zavazuje Stredisko
spoleénych ¢innosti AV CR, v. v. i., které se soudasné zavazuje neprodlené informovat
agenturu o zvetejnéni.

9.5. Ve vécech tykajicich se plnéni této smlouvy jsou opravnéni jednat

9.5.1. za objednatele: |G
9.5.2. zaagentury:

9.6. Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu smluvnich stran a ucinnosti dnem uverejnéni
Vv registru smluv.

9.7. Tuto smlouvu je mozné zménit pouze pisemnou formou cislovanych dodatki, pticemz
podpisy zastupct obou stran musi byt na téze listing.

9.8. Agentura nesmi sdélit udaje, které jsou predmétem obchodniho tajemstvi a dalsi tdaje,
na které byla objednatelem vyslovné upozornéna a které od ného ziskala pii své ¢innosti dle
této smlouvy bez jeho souhlasu jinym osobam nebo je vyuzit pro sebe nebo pro jiné osoby.
Tyto povinnosti trvaji i po ukonceni smlouvy.

YV w

9.9. Ustanoveni piedchoziho ¢lanku neplati, jde-li 0 béZné dostupné informace.

Ptiloha ¢. 1 Polozkovy rozpocet — On-line kampan Tyden védy a techniky 2017.
Pfiloha ¢. 2 Nabidka on-line kampané Tyden védy a techniky 2017 a harmonogram ze dne
03. 08. 2017.

Vo dne 2. 10. 2017 Vo dne 27.9.2017
objednatel: agentura:

Stredisko spoleénych ¢innosti AV CR, v. v. i. ADVERTISING WAY s.r.0.

Ing. Tomas Wencel, MBA, teditel RNDr. Libu$e Parolkova, jednatelka



Piiloha €. 2 ke smlouvé o dilo ¢. 18082017/1
Nabidka on-line kampané Tyden védy a techniky 2017 ze dne 03. 08. 2017

TIVIDIEIN|V]T]

On-line kampan

Tyden védy a techniky 2017

Zpracoval: ADWAY / Advertising Way s.r.o. Uréeno: Stredisko spoleénych &innosti AV CR, v.v.i.

"Tento dokument obsahuje informace, které Advertising Way s.r.o. povaZzuje za soucdast svého obchodniho tajemstvi ve
smyslu § 504 obcéanského zakoniku a je uréen pouze pro vnitini potiebu pfijemce dokumentu. Jakékoliv zverejnéni
obsazenych informaci, jejich preddani tfeti strané nebo vyuZiti pro potrebu jiného subjektu, bez pisemného souhlasu
Advertising Way s.r.o. bude povazovano za nekalou soutéz ve smyslu § 2976 obcanského zakoniku."



TYDEN VEDY A TECHNIKY
AKADEMIE viiD &R

Produkt

Popis produktu

Termin kampané

Cilova URL:

Celkovy budget:

Cil:

Cileni kampané:

TIYIDIE|IN|V]|T WA’

TRENDS ARE DIGITAL

Tyden Védy a Techniky 2017

Nejvétsi védecky festival v Ceské republice
10. 10. —-10. 11. 2017 (celkem 32 dni)

www.tydenvedy.cz /pfipadné podstrany/

150.000 K¢ bez DPH (véetné spravy kampané a kreditu)

osloveni Siroké verejnosti pozvanim na festival Tyden védy a techniky 2016

cela CR - se zaméFenim na PRAHU a BRNO, Zahrnuté kraje:
Praha, Stfredocesky kraj, Jihocesky kraj, Plzefisky kraj, Karlovarsky kraj,
Ustecky kraj, Liberecky kraj, Kralovehradecky kraj, Pardubicky kraj, Kraj Vyso€ina,

Jihomoravsky kraj, Olomoucky kraj, Moravskoslezsky kraj, Zlinsky kraj

Specifikace cilové skupiny:

Siroka verejnost se zdjmem o védu, zajimajici se o navstévu akci, sledujici novinky ze svéta védy a techniky,
technologické objevy a trendy, aktudlni zpravodajstvi, zajimajici se o literaturu, film, déjiny a historii, biologii,
fyziku, matematiku, vesmir, sledujici dokumentarni pofady a zajimavosti z danych oblasti ...

zejména Z4ci, studenti stfednich a vysokych $kol, pedagogové, odborna a laickd verejnost, vékem neomezena

Nastroje kampané:

Cile kampané:

Méreni kampané:

Online kampan v obsahové siti systému Google Adwords, Youtube a Sklik
Zapojeni remarketingu, retargetingu, vyufZiti cileni pro mobilni telefony

Soucasti kampané bude placend reklama na socidlni siti Facebook a Instagram
Brandova kampan v obsahové siti — pocet zobrazeni
Zvyseni informovanosti cilového publika - zvy$eni navstévnosti webu cilového URL

Propagace videa Tyden védy techniky 2017 — navySeni poctu zhlédnuti videa

pocet zobrazeni inzerdtl (imprese), pocet navstév na webu (kliky), zhlédnuti videa
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TYDEN VEDY A TECHNIKY
AKADEMIE VED &R

TRENDS ARE DIGITAL

Strategie on-line kampané

EFEKTIVITIVNIi ROZDELENIi KAMPANE:

1. ETAPA —10.10.-26.10. (16 dni)

BUDOVANIi POVEDOMI - v prvni kreativé zakladni info, Ze bude festival a kdy (budou se sbirat
uzivatelé pro osloveni v etapé 2)

2. ETAPA —26.10.—10.11. (16 dni)

CILENE DRUHE OSLOVENI PUBLIKA s vyzvou (C2A) k registraci/navitévé festivalu!!!
Spusténi druhé etapy se bude odvijet od Uspésnosti osloveni uZivatell v prvni etapé kampané.

Terminy a systémy budou nastaveny tak, Ze se budou vzajemné prolinat, terminy je mozno po
dohodé upravit, pfizplsobit dané situaci. (napf. nutnost minimalniho poctu nasbiraného publika pro
spusténi remarketingu, Uspésnost 1.etapy — mozno nechat bézet déle, ¢i zaroven s etapou 2. apod.)

Doporucujeme presah do terminu festivalu, pokud tedy plati Ze je mozné se registrovat na akci ze
dne na dne, i kvili synergickému efektu propagace brandu, protoze se uZivatelé o festivalu dozvédi
napf. z TV a banner s registraci na akci je pak dotukne k pozvani na web a mozné registraci.

Obsahové cileni na poZzadované publikum

Kampan bude cilit na uZivatele se zajmem o védu, techniku, pfirodni obory, zajimajici se o novinky,
dokumentdrni pofady, na uZivatele, ktefi se zrovna chystaji vyrazit za kulturou, maji zajem o navstévy akci,
muzei, poznavani nového apod. Zacileni kampané na obsahové weby, na kterych lIze zasdhnout cilového
navstévnika festivalu. Okruhy web( rozdéleny na jednotlivé oblasti zajmu uZivatelG:

e Akce, udalosti, cestovani, poznavani i N

e Vzdé&lani, vzdélavaci nastroje, slovniky, knihy

e Zdbava, filmy, sledovani videi, dokumentarni filmy |
e Trendy - lifestylové Casopisy a weby pro mlade?

e Zpravy, zajimavosti, novinky ze svéta —deniky, Casopisy, zpravodajstvi, radia | )

e Portély zabyvajici se poCasim a sledovanim pfirodnich vliv(

e Technologické trendy a novinky, informacni technologie | |

e Cileni na mobilni telefony a jejich aplikace |GGG

e Zajmové weby — Véda, Fyzika, Vesmirna technologie, Historie, Letecky a kosmicky prlimysl, Chemie,

Vojenskd historie, chemie, biologické védy .. G
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Vybér webu, na kterych bude zobrazovana bannerova reklama

Formaty:

Ctvercové a obdélnikové grafické reklamy
300x250, 250x250, 200x200, 220x90

Grafické reklamy ve formatu Sirokého baneru
468x60, 728x90, 480x70, 450x50, 300x57
300x100, 320x100

Mobilni obrazky
320x50

Video
Rozbalitelna
Flash
HTML5

21stoleti.cz

iprima.cz
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Seznam zakladnich webd, na které bude cilit reklama:

/bannerové i textové inzerdty v obsahové siti/

zpravodajstvi
tech.ihned.cz
e-svet.el5.cz

véda
vtm.el5.cz
zet.cz/temata/veda

zet.cz national-geographic.cz/technika
reflex.cz
impuls.cz IT a technologie

novinky.cz
ceskenoviny.cz
financninoviny.cz
eurozpravy.cz
topzine.cz
lupa.cz
fanda.nova.cz
naseinfo.cz
prvnizpravy.cz
prazskypatriot.cz

akce a databdze uddlosti
akce.cz

kam-na-vylet.cz
ubytovani-aktualne.cz
vyletyprodeti.cz
suprdovca.cz

turistika.cz
cestuj-levne.cz
tripzone.cz
novinky.cz/cestovani

zdbava a film
csfd.cz

hry.cz
jizdnirady.idnes.cz
sledujufilmy.cz
lustit.cz
evropa2.cz
frekvencel.cz
titulky.cz
pareniste.cz
youbo.iprima.cz
supergames.cz
kinobox.cz
play.iprima.cz

jnp.zive.cz
digiarena.el5.cz
techzine.cz
novinky.cz/internet-a-pc
kalkulacka.cz
gamifique.eurozprovy.cz
letemsvetemapplem.eu
muj-ipad.cz
androidaplikace.cz
digizone.cz
zive.cz
techboard.cz
root.cz
slunecnice.cz
mobil.idnes.cz

mobilni verze stranek
m.eurozpravy.cz
m.prvnizpravy.cz
m.lidovky.cz

studenti a vzdélani
studentske.cz
ireferaty.cz
knihacek.cz
zaskolak.cz
chcispolubydlici.cz

zdravi a eko&bio
ekolist.cz
abecedazdravi.cz
trendyzdravi.cz
zelenezpravy.cz
mednews.cz
svetemrostlin.cz
prima-receptar.cz
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Soucasti kampané bude zasah uzivateli mobilnich a chytrych telefont/tablett

/cileni na mobilni verze webovych strdnek a mobilni aplikace/

CSFD.cz (Google Play), by POMO Media Group s.r.o.

iDNES.cz (Google Play), by MAFRA, a.s.

iMeteo.cz Pocasi (Google Play), by meteoldata
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Soucasti kampané bude podpora zhlédnuti videa a videoreklama v siti Youtube,
pripadné podpora shlédnuti v socialni siti Facebook (pfip. Instagram — do 30sec)

Soucasti kampané bude aktivni posileny Remarketing a Retargeting

V rdmci sité Google Adwords a Sklik bude spustén Remarketing a Retargeting, cilici na uzivatele, ktefi jiz
cilovou URL www.tydenvedy.cz jednou navstivili. Tento zplsob on-line marketingu poskytne efektivni
branding a aktivni pfipomenuti se potencidlnim navstévnikiim festivalu s cilem vratit uZivatele na web
podpofit tak registrace na akce festivalu Tydne védy a techniky 2017.


http://www.tydenvedy.cz/
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Odhad plnéni kampané 2017

Rozpocet Imprese Prokliky Zhlédnuti videa odhad CPC

Adwords  EEEEE HEEEE NN
SKlik I
Youube  ENNEN I

=

[
Celkem NN I ]
Rozpocet kampané: i}/ den - celkem 32 dni

Odhad pinéni je pocitan primérem na doporucenou délku kampané 32 dni. Toto odhadované pInéni kampané neni
garantovdno. Vychdzi se z primérnych propocti aktudlnich siti danych systémdi. Tzn. cenové nabidky a pocet
ndvstév jednotlivych webl se mohou v zdvislosti na obdobi a konkurenci liSit, pocet zobrazeni je variabilni. CTR
bannert v obsahové siti je zdvislé na kreativé zobrazovanych bannerd, call to action prvcich v jednotlivych
inzerdtech, na copywritingu textt apod.

Polozkovy rozpocet — On-line kampan Tyden Védy a Techniky 2017

cena bez DPH
(v CZK)

Polozka

ZaloZeni a nastaveni kampani Google Adwords

ZaloZeni a nastaveni kampani Sklik

Sprava kampané Google Adwords a Youtube (4 tydny)

Facebook (Instagram) - nastaveni a sprava (4 tydny)

Sprava kampané Sklik (4 tydny)

Sprdava a optimalizace kampani Remarketing, Retargeting

T
(@]
(1]
-+

Kredity na kampané (Sklik, Google, Youtube, Facebook, Instagram)

celkem 150 000,00 K¢

* kampan je planovana na 32 dni, po dohodé vSak mozno za stejnych podminek upravit pocet dni

7 vr

Kompletni sprava a projektové fizeni kampané zahrnuje:

- Navrh strategie on-line kampané vedouci k dosaZeni stanovenych cil(i

- Vybér vhodnych typl nastrojl reklamnich kampani a jejich zacileni

- Obsahova analyza, analyza klicovych slov (KW)

- Vytvoreni call to action prvk( (v banneru, ve videu, v textovych inzeratech)

- Vytvoreni textl, textovych variant pro bannery a textovou ¢ast obsahové sité
- Vytvoreni kampani, reklamnich sestav a jednotlivych inzerat(

- Nastaveni vhodnych metrik a pravidelné vyhodnocovani kampané

- Pravidelna optimalizace kampani v pribéhu kampané

- Findlni vyhodnoceni kampané (navstévnost, zobrazeni, zhlédnuti)
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Diky zapojeni siti Sklik, Google Adwords a Youtube, posileni Remarketingu a
Retargetingu se zamérenim, jak na navstévnost, tak na pocet zobrazeni pfimo

na relevantnich webech a v mobilnich aplikacich, posileni také REMARKETINGU a
reklamy na socialnich sitich, dosahneme on-line kampani:

« Osloveni Sirokého spektra uzivatelt Ceského internetu (90% zasah)
« Vyrazny Branding — posileni znacky
e Osloveni toho spravného publika ve spravnou chuvili

e Vyrazného pripomenuti navstévy akce a zvySeni zapamatovatelnosti znacky —
REMARKETING

o Osloveni sirsiho cilového publika na socialni sité (Facebook, Instagram)

o Efektivniho zasahu aktivni cilové skupiny diky videoreklamé a mobilni reklamé

v v

klasické inzertni plochy
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