SMLOUVA O NAVRZENIi JEDNOTNE MARKETINGOVE STRATEGIE PRO
STREDNI ZEMEDELSKE SKOLY V CESKE REPUBLICE NA OBDOBI 2018-2021

¢. 81/2017-1010
Cl. |
Smluvni strany

1.1 Objednatel:

Nazev Ustav zemé&deélské ekonomiky a informaci
statni prispévkova organizace

Sidlo 120 00 Praha 2, Manesova 1453/75

Zastoupen Ing. St&pan Kala, MBA, Ph.D., feditel

te,. €.

ICO 00027251

DIC CZz00027251

Bankovni spojeni

Povéreny pracovnik Ing. Vojtéch KarpiSek

tel. G

e-mail karpisek.vojtech@uzei.cz

(déle jen ,objednatel")

1.2 Dodavatel:

Nazev Nez Zazvoni, s.r.o.

Sidlo KFfenova 89/19, 602 00 Brno

Zapsan v obchodnim rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Brné, oddil C, vlozka 87593
Zastoupen Mgr. Ing. Richardem MaloviCem, jednatelem

ICO 03967921

DIC CZ03967921

Bankovni spojeni

Povéfeny pracovnik Mar. Ing. Petr Soukenik

tel. €.

e-mail

(déle jen ,dodavatel”)

(objednatel a dodavatel spole¢né téz jako ,smluvni strany" a/nebo jednotlivé jako ,smluvni strana")
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Smluvni strany uzaviraji podle ustanoveni § 1746 odst. 2 zdkona €. 89/2012 Sh., obCansky zakonik
(dale jen ,obCansky zékonik"), tuto smlouvu o navrZeni jednotné marketingové strategie pro stfedni
zemeédglské Skoly v Ceské republice na obdobi 2018-2021

21

CL 1
Ucel a pfedmé&t smlouvy

Dodavatel touto smlouvou zaru€uje objednateli spinéni zadani vefejné zakazky malého rozsahu
a vSech z toho vyplyvajicich podminek a povinnosti podle zadavaci dokumentace vefejné
zakdzky malého rozsahu uvedené v Pfiloze €. 3 této smlouvy. Podminky vybérového fizeni
vefejné zakazky malého rozsahu a nabidka dodavatele ve vybé&rovém fizeni vefejné zakézky
malého rozsahu jsou zavazné po celou dobu trvani tohoto smluvniho vztahu a v otazkach
vyslovné neuvedenych touto smlouvou se smluvni strany budou Fidit témito dokumenty.

2.2 Smluvni strany uzaviraji tuto smlouvu za UCelem spoluprace na plnéni tematického Ukolu

2.3

24

25

31

objednatele ¢. 4418/41 s ndzvem ,Koncepce jednotného systému propagace rezortu zemédeélstvi
ve Skolach" pro Ministerstvo zemédélstvi. Hlavnim strategickym cilem tohoto tematického Ukolu
je trvale udrzitelny rozvoj resortu zemédélstvi, tedy ziskadvat mladé, v oboru vzdélané lidi do
resortu zemédélstvi. Dil¢imi strategickymi cili tematického dkolu jsou: a) zvySit zajem o studium
na stfednich zemeédélskych Skolach; b) zvySit pozitivni povédomi o Ceském zemeédélstvi jako
takovém, (dale jen ,strategické cile") Cilem plnéni této smlouvy je navrhnout jednotnou
marketingovou strategii pro stfedni zemédé&lské 3Skoly v Ceské republice, kterd pomdize
k dosaZeni strategickych cild.

Pfedmétem plnéni této smlouvy je zavazek dodavatele pomoci analyz a vyzkumi, které
dodavatel provede, navrhnout pro objednatele jednotnou marketingovou strategii pro stfedni
zemédélské skoly v Ceské republice na obdobi let 2018 aZ 2021 vedouci ke splnénf strategickych
cild uvedenych v pfedchozim odstavci tohoto ¢&lanku (dale jen ,marketingova strategie")
a realizovat povinné Casti navrzené marketingové strategie. Pfedmét pInéni zahrnuje:

a) Metodika vypracovani marketingové strategie;

b) Situacni analyza sou€asného stavu stfedniho zemédélského Skolstvi pfi procesu ziskavani
novych zakd;

¢) Navrh marketingové strategie;

d) Realizace povinné Casti marketingové strategie.

Bliz§i specifikace pfedmétu pInéni této smlouvy je uvedena v Pfiloze €. 1 této smlouvy -
Specifikace predmétu pInéni, ktera je nedilnou soucasti této smlouvy (déale jen ,pfedmét pinéni").

Soucasti predmétu plnéni této smlouvy jsou i plnéni v této smlouvé vyslovné nespecifikovana,
ktera jsou vSak k fadnému plnéni nezbytna a o kterych dodavatel vzhledem ke své odbornosti a
zkuSenostem mél nebo mohl védét. Provedeni téchto plnéni vSak v Zzadném pfipadé nezvySuje
touto smlouvou sjednanou cenu.

Objednatel se zavazuje za dale uvedenych podminek pfedmét pinéni pfevzit a zaplatit sjednanou
cenu dle €l. IV. této smlouvy.

CL
Doba a zplsob pInéni, akceptace predmétu plnéni

Dodavatel se zavazuje na svij naklad a nebezpedi provést a pfedat pifedmét plnéni objednateli
v téchto postupnych ¢astech pfedmétu plnéni a terminech pinéni:

a) Metodika vypracovani marketingové strategie nejpozdéji do 30.9.2017,

b) Situacni analyza souCasného stavu stfedniho zemédélského Skolstvi pfi procesu ziskavani
novych zakl nejpozdéji do 30.11.2017;

¢) Navrh marketingové strategie:

(1) Findlni ndvrh marketingové strategie nejpozdéji do 28.2.2018
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(2) Prirucka prvni vydani nejpozdéji do 28.2.2018;
d) Realizace povinné C4sti marketingové strategie:

(1) Pfirucka druhé vydani nejpozdéji do 15.6.2018

(2) Pilotni projekt nejpozdéji do 15.6.2018

(3) Seminéafe nejpozdéji do 22.6.2018.

Dodavatel se zavazuje pfedmét plnéni provést s odbornou pééi, podle pokynl objednatele, které
jsou pro dodavatele zavazné, a za podminek sjednanych touto smlouvou, véetné Pfilohy €. 1této
smlouvy. Dodavatel je povinen obstarat si vSe potfebné pro plnéni této smlouvy.

Objednatel je opravnén predmét pinéni v pribéhu jeho provadéni kontrolovat prostfednictvim
povéfeného pracovnika. Dodavatel je povinen pfedlozit objednateli na jeho zadost veSkeré
podklady pro provedeni takové kontroly. Zjisti-li objednatel, Ze dodavatel neprovadi pfedmét
plnéni v souladu s touto smlouvou, je objednatel opravnén pozadovat od dodavatele napravy
chyb v objednatelem uréené piiméfené Ihdté. Jestlize dodavatel tak neudini, je objednatel
opravnén odstoupit od smlouvy.

PFfedmeét pInéni této smlouvy bude pfedavan v postupnych ¢astech pfedmétu plnéni a terminech
plnéni podle odst. 31 tohoto ¢clanku na pracovisti objednatele na adrese
Manesova 1453/75, 120 00 Praha 2 krukdm povéfeného pracovnika objednatele pisemné
v elektronickeé i listinné formé&, mimo postupné Casti pfedmétu plnéni podle odst. 3.1 pism. d) bod
(3) tohoto ¢lanku - seminéfe, které se uskutecni v mistech urCenych v Pfiloze €. 1 této smlouvy.

Postupné casti pfedmétu plnéni budou po jejich predani podléhat schvaleni ze strany objednatele
formou akceptacniho fizeni. Vzor pfedavaciho - akceptacniho protokolu tvofi nedilnou pfilohu
€. 2 této smlouvy.

Objednatel nejpozdé&ji do 5 (péti) pracovnich dnd po predani jednotlivé postupné ¢asti pfedmétu
plnéni podle odst. 3.1 tohoto ¢lanku provede akceptacni fizeni. Pfedmétem akceptacniho fizeni
bude ovéreni, zda plnéni odpovida pozadavkim objednatele dle této smlouvy ajeho vysledkem
bude jeden z nasledujicich zavérl, ktery objednatel uvede na predavacim - akceptaénim
protokolu:

3.6.1 ,Akceptovano bez vyhrad" - postupna ¢ast pfedmétu pinéni zcela odpovida poZadavkim
objednatele aje povaZzovana za dokoncenou;

3.6.2 ,Akceptovano Castecné, s vyhradami“ - pfi plnéni nebyly naplnény vSechny poZadavky
objednatele. Nesplnéné pozadavky budou uvedeny na akceptacnim protokolu. Postupna
Cast predmétu plnéni v tomto pfipadé neni povaZzovana za dokoncenou a dodavatel se
zavazuje nedostatky uvedené v akceptaCnim protokolu odstranit nejpozdéji do 5 (péti)
pracovnich dnd, pfipadné v terminu, na kterém se smluvni strany dohodnou, bude-li shora
uvedeny termin zjevné nepfiméfeny. Ustanoveni odst. 3.6 tohoto c¢lanku se pouzije
pfiméfené s ohledem na mnozZstvi ¢i zavaznost vytykanych nedostatkd. Nedojde-li ve
shora uvedeném terminu k odstranéni uvedenych nedostatkll postupné &asti predmétu
pinéni, je objednatel opravnén od smlouvy odstoupit;

3.6.3 ,Neakceptovano" - postupna Cast pfedmétu plnéni je zcela nedostateCna a v celém
rozsahu neodpovida poZadavkim objednatele. Nejzasadnéjsi nedostatky/vady budou
uvedeny v akceptacnim protokolu. Postupna ¢ast pfedmétu plnéni v tomto pfipadé neni
povazovana za dokonCenou a objednatel je v takovém pfipadé opravnén od smlouvy
odstoupit Ci zavazat dodavatele pInéni prepracovat, a to nejpozdéji do terminu
stanovenému objednatelem v akceptacnim protokolu. Ustanoveni odst. 3.6 tohoto ¢lanku
se pouzije obdobné. Nedojde-li ve shora uvedeném terminu k pfepracovani plnéni ve
smyslu fadného a bezvyhradného plnéni, je objednatel opravnén od smlouvy odstoupit.

Potvrzenim akceptaCniho protokolu objednatelem se zavérem ,Akceptovano bez vyhrad" se
postupna Cast predmétu plnéni povazuje za dokon€enou k okamziku jejiho pfedani. V pfipadé
potvrzeni akceptacniho protokolu objednatelem se zavérem ,Akceptovano castecng,
s vyhradami" ¢i ,Neakceptovano”, kdy byla postupna ¢ast pfedmétu plnéni vracena k odstranéni
nedostatk(l nebo k pfepracovani, se postupna ¢ast pfedmétu plnéni povaZuje za dokonéenou az
k okamziku pfedani takové postupné Casti pfedmétu plnéni s naslednym akceptacnim zavérem
»+Akceptovano bez vyhrad".
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Vlastnické pravo k pfedmétu plnéni a nebezpeci Skody na ném pfejde na objednatele dnem
predani pfedmétu plnéni s naslednym akceptacnim zavérem ,Akceptovano bez vyhrad".

V pfipadé poskytnuti vadného pInéni vznikaji objednateli naroky dle pfisluSnych ustanoveni
ob&anského zakoniku.

Cl. Iv

Cena predmétu plnéni se sjednava ve vysi 1.149.500,- K¢ (slovy jeden milion sto Ctyficet devét
tisic pét set korun Ceskych) s DPH (z toho cena bez DPH 950.000,- K€ a DPH 21 % % ve vysi
199.500,- K&). Dodavatel je platcem DPH.

Sjednan& cena s DPH dle pfedchoziho odstavce je stanovena jako pevna a nejvySe pfipustn
a zahrnuje veskeré néklady dodavatele nutné k pinéni této smlouvy, jakoz i veSkeré naklady
souvisejici. Smluvni strany prohlaSuji, Ze sjednanou cenu s DPH povazuji za konecnou
a nepfekrocCitelnou. Smluvni strany si ujednavaji, Ze kupni cena za véci obstarané pro Ucely
plnéni této smlouvy je zahrnuta ve sjednané cené ajeji vySe nebude po dobu trvani této smlouvy
zadnym zplsobem upravovana a na jeji vysi nema zadny vliv vySe vynalozenych néakladi
souvisejicich s plnénim této smlouvy ani jakychkoliv jinych nakladd & poplatkd, kjejichz ahradé
je dodavatel na zakladé této smlouvy ¢&i obecné zavaznych pravnich predpisl povinen.

Objednatel neposkytuje dodavateli zalohy. Potvrzenim akceptacniho protokolu objednatelem pro
postupnou ¢ast predmétu pInéni podle odst. 3.1 pism. d) bod (3) ¢l. Ill této smlouvy se zavérem
JAkceptovano bez vyhrad" za souCasného spinéni podminky, Ze akceptaCni protokoly byly
objednatelem pro vSechny postupné Casti predmétu pinéni podle odst. 3.1 ¢l. Il této smlouvy
potvrzeny se zavérem ,Akceptovano bez vyhrad", vznikd dodavateli pravo na zaplaceni sjednané
ceny. Nasledné dodavatel doruci objednateli dafovy doklad - fakturu, ato v listinné formé osobné
nebo doporucené posStou na adresu sidla objednatele nebo v elektronické formé prostfednictvim
datové schranky UZEI nebo e-mailem se zaruéenym elektronickym podpisem dodavatele na
adresu uctarna@uzei.cz. Kazdy darnovy doklad - faktura musi splfiovat vSechny nalezitosti podle
zakona &. 563/1991 Sbh., o Ucetnictvi, ve znéni pozdéjSich predpisl, a zakona €. 235/2004 Sb.,
o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdgjSich predpist a musi obsahovat viechny Udaje uvedené
v ust. 8§ 435 odst. 1 obCanského zakoniku. VySe fakturované Castky musi odpovidat sjednané
cené. Kazdy danovy doklad - faktura musi obsahovat navic tyto Udaje:

datum splatnosti v souladu s ujednanim o splatnosti dle této smlouvy,
— uvedeni Cisla U¢tu, na néjz ma byt objednatelem uhrazena cena,
— Cislo smlouvy objednatele.

V pfipadé, Ze danovy doklad - faktura nebude obsahovat nékterou nélezitost uvedenou v odst.
4.3 tohoto Clanku nebo ji bude obsahovat chybné, je objednatel opravnén danovy doklad - fakturu
do data splatnosti vratit dodavateli. Lhita splatnosti v takovémto pripadé nebézi, pficemz nova
Ihiita splatnosti po¢ina bézet az ode dne doruceni opraveného ¢i doplnéného dariového dokladu
—faktury.

Splatnost vSech dafovych dokladl - faktur se sjedndva na 30 (tficet) dni ode dne doruéenf
danového dokladu - faktury objednateli. V pfipadé prodleni s Ghradou faktury je objednatel
povinen hradit zakonné aroky z prodieni.

Platba se povazuje za splnénou dnem odepsani z U€tu objednatele ve prospéch Uc¢tu dodavatele.
Pouze objednatel je opravnén jednostranné zapocist pohledavky za dodavatelem vzniklé
v souvislosti s plnénim této smlouvy do kterékoliv budouci, nesplacené uhrady za pInéni dle této
smlouvy.
ClL vV
Prava duSevniho vlastnictvi
Pro pfipad, ze pfedmétem pInéni této smlouvy dodavatelem bude dilo, které je predmétem

autorskych prav, prav souvisejicich s pravem autorskym ¢i prav pofizovatele kjim pofizené
databazi podle zkona € 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
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autorskym a o zméné nékterych zakonl (autorsky zakon), prohlasuje dodavatel, Ze je opravnén
vykonavat svym jménem a na svij Ucet majetkova prava autorll k dilu a Ze ma souhlas autor(
k uzavieni nasledujicich licenénich ujednani, toto prohlaSeni zahrnuje itakova prava autor(, ktera
by vytvofenim dila teprve vznikla. Pokud by toto prohlaSeni dodavatele neodpovidalo skutec¢nosti,
je objednatel opravnén pozadovat po dodavateli nahradu Skody, kterd mu vznikla porusenim prav
tfetich osob a uplatiiovanim jejich narokl s tim spojenych, v piné vysi.

Dodavatel poskytuje objednateli Casové, Uzemné a mnoZstevné neomezenou licenci k uziti dila
ke vSem v Gvahu pfichazejicim zp@sobdm uZiti dila. Smluvni strany se vyslovné dohodly, Ze
odmeéna za licenci k uZiti dila je jiz zahrnuta ve sjednané cené podle ¢l. IV této smlouvy.

Dodavatel poskytuje licenci objednateli jako vyhradni a zavazuje se neposkytnout licenci treti
osobé a dilo sdam neuzit.

Objednatel je opravnén prava, jeZ jsou soucasti licence, zcela nebo z€asti jako podlicenci
poskytnout tfeti osobé. Objednatel neni povinen licenci vyuZzit.

Objednatel je opravnén upravit & jinak ménit dilo, jeho nazev nebo oznadeni autor(, stejné jako
spojit dilo sjinym dilem nebo zaradit dilo do dila souborného, a to pfimo nebo prostfednictvim
tfetich osob.

Cl. VI

Realizacni tym

Dodavatel se zavazuje k realizaci pfedmétu plnéni realizacnim tymem v souladu se zadavaci
dokumentaci vefejné zakazky malého rozsahu a nabidkou dodavatele. Ma-li dodavatel v imyslu
zménit sloZeni realizaéniho tymu pro pinéni této smlouvy, tedy nahradit nékterého z ¢&len(
realizacniho tymu osobou, kterd nebyla uvedena v nabidce dodavatele, je dodavatel povinen
pisemné sdé&lit objednateli, Ze 74da o zménu v osobach tvofici realiza¢ni tym dodavatele. Zadost
dle pfedchozi véty musi obsahovat minimalné a) identifikaci nahrazovaného clena realizacniho
tymu dodavatele, b) identifikaci nového ¢lena realiza€niho tymu 'dodavatele, a c) idaje o novém
Clenovi realizacniho tymu dodavatele, ze kterych bude ziejmé, Ze disponuje minimalné stejnou
kvalifikaci jako €len, jehoZz nahrazuje. Objednatel si vyhrazuje pravo pisemné odsouhlasit Ci
neodsouhlasit zménu v realizaCnim tymu dodavatele s tim, Ze se zavazuje takovy souhlas
bezdlvodné& neodepfit. Takovyto souhlas & nesouhlas objednatel uéini bez zbyteéného prodleni
po tom, co mu budou ze strany dodavatele sdéleny Gdaje dle tohoto odstavce, nejpozdéji vSak
do 5 (slovy: péti) pracovnich dnd od obdrZzeni pisemného sdéleni o zméné. V piipadé, Ze
objednatel v této Ih(té nesdéli dodavateli svllj souhlas ¢i nesouhlas s plnénim prostfednictvim
nového ¢lena realizacniho tymu dodavatele, ma se za to, Ze s plnénim prostfednictvim nového
Clena realizaCniho tymu dodavatele souhlasi. V pfipadé jeho odepfeni, vSak neni dodavatel
opravnén povéfit plnénim této smlouvy jinou osobu. Zména uginéna bez souhlasu objednatele
bude povazovana za zménu neopravnénou.

Neopravnéna zmeéna dle predchoziho odstavce je povaZovana za podstatné poruSeni této
smlouvy a podléha smluvni pokuté dle odst. 7.3 €lanku VII této smlouvy.

Cl. vl

Sank€ni ustanoveni a odpovédnost za Skodu

Smluvni strana je v prodleni s plnénim svého zavazku, ktery pro smluvni stranu vyplyva z této
smlouvy nebo platnych pravnich predpist, jestlize jej nespini fadné a véas.

Dojde-li k prodleni dodavatele s pInénim této smlouvy oproti terminlim plnéni podle odst. 3.1 &l. Il
této smlouvy, je dodavatel povinen zaplatit objednateli za kazdé takové jednotlivé prodleni
smluvni pokutu ve vysi 2.000,- KC (slovy: dvatisice korun Ceskych) za kazdy i zapoCaty den
takového prodleni.

Dodavatel se zavazuje uhradit objednateli smluvni pokutu ve vySi 10.000,- KC (slovy: desettisic
korun Ceskych) v pfipadé neopravnéné zmény kteréhokoliv ¢lena realizacniho tymu podle €l. VI
této smlouvy za kazdy takovy pfipad poruSeni. Dodavatel se v pfipadé poruSeni dle véty
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predchozi zavazuje v duchu ust. ¢l. VI této smlouvy zajistit obsazeni pozic osob realizacniho tymu
a jejich odsouhlaseni do 3 (tf) pracovnich dnl od zjist&ni vy3e uvedeného poruseni. V piipadé,
kdy dodavatel nepfedloZi ve vySe uvedené Ih(té objednateli k odsouhlaseni pfislusné osoby,
spliujici pozadavky na konkrétniho €lena realizacniho tymu dle této smlouvy, je povinen uhradit
objednateli smluvni pokutu ve vySi 1.000,- K& (slovy: jedentisic korun €eskych) za kazdy den
prodleni s obsazenim pozice osoby realizacniho tymu.

Za kazdé jednotlivé poruSeni povinnosti dodavatele podle ¢l. VIII odst. 9.1 a 9.3 této smlouvy je
dodavatel povinen uhradit objednateli smluvni pokutu ve vysi 50.000,- K& (padesattisic korun
Ceskych).

Smluvni strany se zavazuji k vyvinuti maximélniho Usili k pfedchazeni Skoddm a k minimalizaci
vzniklych Skod. Smluvni strany nesou odpovédnost za $kodu zptisobenou pfi pInéni této smlouvy
v ramci platnych pravnich predpisd a této smlouvy a pfipadné vzniklou $kodu jsou povinny si
nahradit. Nahrazuje se skutecné vznikla Skoda a usly zisk. Dodavatel plné odpovida za plnéni
prfedmétu této smlouvy rovnéz v pripadé, Ze pfisluSnou cast plnéni poskytuje prostfednictvim tfeti
osoby, tj. subdodavatele. Nahrazuje se skute€né vznikla Skoda a usly zisk.

Smluvni pokuty a narok na nahradu Skody jsou splatné 10. (desaty) den ode dne doruceni
pisemné vyzvy objednatele dodavateli k jejich Ghradé, neni-li ve vyzvé uvedena Ihdta delSi.

Dodavatel souhlasi, aby objednatel kazdou smluvni pokutu nebo nahradu Skody, na niz mu
vznikne narok, zapocetl vici platbé (faktufe) ve smyslu ustanoveni ¢&l. IV této smlouvy. Pokud
nedojde k zapocCteni dle €l. IV této smlouvy, zavazuje se k doplaceni dluzné Castky, a to do
30 (tficeti) kalendafnich dnd ode dne prevzeti pisemné vyzvy objednatele.

Uplatnénim smluvni pokuty neni dotCeno pravo objednatele na nahradu Skody v pIné vysi, pokud
mu v dlsledku poruseni smluvni povinnosti dodavatelem vznikne, ani prdvo objednatele na
odstoupeni od této smlouvy, ani povinnost dodavatele ke splnéni povinnosti zajiSténé smluvni
pokutou, ledaze by objednatel vyslovné prohlasil, Ze na plnéni povinnosti netrva.

Cl. ViIlI

Ukonc&eni smlouvy

Tato smlouva nabyva Gcinnosti dnem jejiho uvefejnéni prostfednictvim registru smluv dle zakona
€. 340/2015 Sh., o registru smluv. Uvefejnéni této smlouvy ve smyslu pfedchozi véty provede
objednatel.

Uginnost smlouvy zanikd mimo jiné:

a) pisemnou dohodou smluvnich stran, jejiz nedilnou souCasti je i vyporadani vzajemnych
zavazkld a pohledavek;

b) odstoupenim od smlouvy:
1. ze zakonnych ddvodl (8§ 2002 a nasl. ob&anského zakoniku);
2. ze strany objednatele z divodd dle odst. 3.3 Elanku Il této smlouvy;

3. ze strany objednatele v pfipadé&, kdy vi¢i majetku dodavatele probiha insolvenéni fizent,
v némz bylo vydano rozhodnuti o Upadku, pokud to pravni predpisy umoZznuji;

4. ze strany objednatele v pfipadé, kdy insolvencni navrh na dodavatele byl zamitnut proto,
7e majetek dodavatele nepostaéuje k Uhradé néakladd insolvenéniho fizent;

5. ze strany objednatele v pfipadé, kdy dodavatel vstoupi do likvidace;

6. ze strany dodavatele v pfipadé jejiho podstatného porusSeni objednatelem. Za toto
podstatné poruSeni se povazuje prodleni objednatele s Uhradou dodavatelem Fadné
vystavené faktury o vice nez 30 (tficet) kalendarnich dnd po splatnosti, pokud objednatel
nezjedna napravu ani do 10 (deseti) kalendafnich dnl od doruéeni pisemného oznameni
dodavatele o takovém prodleni s Zadosti o jeho napravu.
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8.3

8.4

8.5

8.6

9.1

9.2

9.3

9.4

9.5

9.6

Odstoupeni od smlouvy je GCinné a smlouva zanika s vyjimkou ustanoveni, kterd maji podle
zadkona nebo této smlouvy trvat i po ukonceni smlouvy, dnem doruceni pisemného oznameni
0 odstoupeni druhé smiuvni strané.

Odstoupenim od smlouvy ¢i dohodou o ukon&eni smlouvy nejsou dotéena ustanoveni tykajici se
smluvnich pokut, nahrady Skody a ustanoveni tykajici se takovych prav a povinnosti, z jejichz
povahy vyplyva, Ze maji trvat i po odstoupeni ¢ ukonceni smlouvy (zejména povinnost poskytnout
penézita plnéni za pInéni poskytnuta pfed Ucinnosti odstoupeni ¢i dohody).

Dodavatel se zavazuje poskytnout objednateli v pfipadé ukon€eni smlouvy nezbytnou soucinnost
tak, aby objednateli nevznikla Skoda.

Ukongeni Gginnosti této smlouvy z jakéhokoliv déivodu se nedotkne ustanoveni odstavct 9,1 a 9.3
az 9.6 Clanku IX niZze ajejich G&innost pretrva i po ukonc€eni Uc€innosti této smlouvy.

Cl. IX

Ostatni ujednani

Dodavatel se zavazuje zachovavat miCenlivost o vSech uddajich finanéniho, obchodniho
a pravniho charakteru tykajicich se objednatele, se kterymi byl sezndmen v ramci vzajemné
spoluprace s objednatelem, nebo které ziskal ¢i mél z titulu vzajemné spoluprace k dispozici.

Povéfeni pracovnici smluvnich stran nejsou opravnéni za smluvni strany pravné jednat (vyjma
pfedani pfedmétu plnéni a akceptacniho Ffizeni ve smyslu této smlouvy), nejsou-li sami
statutdrnim organem smluvni strany ¢i timto orgdnem k takovému jednani zmocnéni.

Dodavatel souhlasi s tim, aby subjekty opravnéné dle zakona €. 320/2001 Sh., o finan¢ni kontrole
ve vefejné spravé a o zméné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsich predpist, provedly finanéni
kontrolu zavazkového vztahu vyplyvajiciho ze smlouvy s tim, Ze se dodavatel zavazuje podrobit
se této kontrole a bude plsobit jako osoba povinna ve smyslu ust. § 2 pism. e) uvedeného
zakona.

Dodavatel bere na védomi, Zze objednatel je povinen na dotaz tfeti osoby poskytnout informace
v souladu se zdkonem €. 106/1999 Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdégjSich
pfedpis, a souhlasi s tim, aby veskeré informace obsaZzené v této smlouvé byly poskytnuty tfetim
osobam, pokud o né v souladu s vySe uvedenym pravnim predpisem poZadaji.

Dodavatel bere na védomi, Ze smlouva, véetné jejich pfiloh, dodatkli a dalSich smluv od této
smlouvy odvozenych, podléhd povinnosti uverejnéni, a to vCetné pozadovanych metadat, dle
zakona C. 340/2015 Sb., o registru smluv.

Dodavatel prohlasuje, Ze tato smlouva neobsahuje obchodni tajemstvi a udéluje timto souhlas

objednateli k uvefejnéni smlouvy a vSech podkladl, Gdaji a informaci uvedenych v odstavcich
9.4 a 9.5 tohoto €lanku a téch, kjejichz uvefejnéni vyplyva pro objednatele povinnost dle pravnich
predpisd.

Cl. X

Zaveérecna ustanoveni

10.1 Tato smlouva jakoz i prava a povinnosti vzniklé na zakladé této smlouvy nebo v souvislosti s ni

se fidi pravnim fadem Ceské republiky, zvlasté pak ob&anskym zakonikem, s tim, Ze pro Gcely
vztahll mezi zhotovitelem a objednatelem se vyluuje pouziti zachovavanych obchodnich
zvyklosti ve smyslu ustanoveni § 558 odst. 2 oblanského zakoniku a dale se vyluCuje pouZiti
ustanoveni § 1748 a § 1765 obcCanského zakoniku. Odpovéd smluvni strany ve smyslu
ustanoveni § 1740 odst. 3 obanského zakoniku s dodatkem nebo odchylkou, kter4 podstatné
nemeéni podminky nabidky, neni pfijetim nabidky na uzavfeni této smlouvy. Dodavatel neni
opravnén bez souhlasu objednatele postoupit sva prava a povinnosti plynouci z této smlouvy tfeti
osobé dle ustanoveni § 1895 obcanského zakoniku.
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10.2 VSechny zmény, Upravy nebo dopliiky k této smlouvé vyZzaduji pisemnou formu ocislovanych
dodatkd, které budou tvofit nedilnou soucast této smlouvy.

10.3 Neplatnost nebo nedéinnost nékterého ustanoveni této smlouvy nezplisobuje neplatnost smlouvy
jako celku. Smluvni strany se zavazuji nahradit pfipadna neplatna nebo neudcinna ustanoveni
smlouvy ustanovenimi platnymi a Gcinnymi, ktera budou co do obsahu a vyznamu neplatnym
nebo nelcinnym ustanovenim co nejblize.

10.4 Tato smlouva je sepsana ve Ctyfech vyhotovenich, z nichz ob& smluvni strany obdrZi po dvou.

10.5 Smluvni strany prohlaSuji, Ze smlouva byla sjednana na zékladé jejich pravé, vazné a svobodné
vile, Ze si jeji obsah ptecetly, bezvyhradné s nim souhlasi, povaZzuji jej za zcela urgity
a srozumitelny, coz nize stvrzuji svymi vlastnoru¢nimi podpisy.

V Praze dne V Brné dne AT -3 S A"
15 .09. 201, }
Ustav zemédélské ekonomiky a informaci Nez Zazvoni, s.r.o.
Ing. Stépan Kala, MBA, Ph.D., feditel Mgr. Ing. Richard Malovic, jednatel
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Priloha ¢. 1 Specifikace pfedmeétu plnéni
Néalezitosti plnéni:

© Je nutné brat v potaz, Ze se jedna o Skolsky marketing, ktery ma sva specifika, a s tim
je tfeba pocitat ve vSech fazich tvorby strategie.

® Soucinnost s objednatelem - povinnosti dodavatele je pravidelnd komunikace
s objednatelem. Objednatel si vyhrazuje pravo, kdykoliv svolat schizku ohledné
pribéhu pinéni.

® V ramci plnéni je povinnost dodavatele kazdou dil¢i C&st pfedlozit a prezentovat
objednateli podle rozpracované Tabulky 1- Harmonogram objednatele (tabulka ¢ 1
uvedena nize). Minimalné je povinné prezentovat Casti uvedené v Tabulce 2 - Povinné

prezentace pribéhu plnéni (tabulka ¢. 2 uvedena nize).
« PFi prezentacich pro objednatele musi byt kazda povinna €ast schvalena objednatelem.

+ V Casovém harmonogramu specifikovaném v Tabulce 1- Harmonogram objednatele
a v povinnych bodech prezentace v Tabulce 2 - Povinné prezentace pribé&hu plnéni
nelze vynechat zadnou z fazi stanovenych objednatelem, a to v pevnych terminech
tam uvedenych.

Normostrana - strana A4 v délce textu 1 800 znak( (symbold a mezer).

PFedmét plnéni

Pfedmétem plnénije navrzenijednotné marketingové strategie pro stfedni zemédeélské Skoly
v Ceské republice na obdobi 2018-2021 (dale také jen ,marketingova strategie“, nebo
.Strategie”). Strategie ma byt primarné zaméfena na oblast marketingové komunikace (v€etné
akeéniho planu jeji realizace). Celé pInéni smlouvy musi odpovidat harmonogramu popsanému
v Tabulce 1- Harmonogram objednatele.

Celé plnéni musi obsahovat metodickou €ast, analytickou ¢ast, vlastni navrh marketingové
strategie a realizaci povinné Casti marketingové strategie. Nasledna implementace ostatnich
¢asti marketingové strategie neni obsahem tohoto plnéni.

Je tfeba dodrZzet ndvaznostjednotlivych Casti:

Cl. Ill odst. 3.1 pism. a) smlouvy Metodika vypracovani marketingové strategie (dale jen
~Metodika*)
Cl. ll odst. 3.1 pism. b) smlouvy Situaéni analyza souéasného stavu stfedniho

zemeédélského Skolstvi pfi procesu ziskavani novych zakl (dale jen ,,Situaéni analyza*)
Cl. Il odst. 3.1 pism. ¢) smlouvy Navrh marketingové strategie

Cl. Il odst. 3.1 pism. d) smlouvy Realizace povinné Casti marketingové strategie



CIl. lll odst. 3.1 pism. a) smlouvy Metodika

Cilem metodiky je popsat, jak bude dodavatel postupovat pfi vypracovani strategie. Soucasti
metodiky musi byt i rozpracovany navrh harmonogramu plnéni podle Tabulky 1 -
Harmonogram plnéni. Metodika musi byt v rozsahu minimalné 5 normostran.

Finalni podoba metodiky musi byt prezentovana objednateli nejpozdéji do 30. 9. 2017.
Bez schvéaleni Metodiky nem(Ze dodavatel zadit splné&nim dle €. Il odst. 3.1 pism. b)
smlouvy.

Metodika musi obsahovat alesponi:

1. Popsani procesu casti situatni analyza. Zde je tfeba definovat vhodné typy
marketingovych vyzkum, zdroje dat a konkrétni analyzy pro dosazeni cill popsanych
nize v Situaéni analyze v bodech 1.-5. Nasledné od(vodnit, pro¢ byly pravé tyto
vybrany a popsat postup jejich aplikace. Pro kazdou c¢ast je pozadovan i orientacni
harmonogram realizace a popis cilovych skupin, na kterych se dana analyza bude
provadét.

2. Zvoleni vhodnych nastroji Skolského marketingu, podle kterych bude strategie tvofena
a popsat cely proces tvorby samotného navrhu marketingové strategie.

3. Rozpracovany harmonogram (viz Tabulka 1 - Harmonogram objednatele),
t. harmonogram praci vyplyvajici z aktivit vymezenych v rdmci metodiky.



Cl. Il odst. 3.1 pism. b) smlouvy Situa&ni analyza

Cilem analytické ¢&asti je pomoci marketingovych vyzkumd, relevantnich zdroji dat
(sekundarnich i primarnich) avhodnych metod zhodnotit soucasny stav stfedniho
zemeédeélského 3kolstvi pfi procesu ziskavani novych zakl a splnit vdechny cile analytické asti
popsané nize.

V analytické casti je nutné pracovat zejména s zaky zakladnich S$kol; s zaky stfednich
zemédélskych Skol; se stfednimi zemédélskymi Skolami (fediteli, uciteli, pfip. dalSimi
pedagogickymi pracovniky); se skupinami, které ovliviiuji rozhodovani zak( zakladnich 3kol
pfi vybéru stfedni Skoly (napf. rodice, kamaradi, starSi spoluzaci, Skolni poradci apod.); se
zemeédélskymi firmami, s vysokymi Skolami, rezortnimi organizacemi a dalSimi zajmovymi
skupinami.

Situa¢ni analyza musi obsahovat alespon:

1. Analyzu vnéjSiho a vnitiniho prostfedi stfednich zemédeélskych Skol. Cilem
je identifikovat, analyzovat a ohodnotit faktory ovliviiujici zajem/nezajem o studium
na stfednich zemédélskych Skolach. Nedilnou soucésti je zjiSténi trzni pozice stfednich
zemeédélskych Skol (analyza image vs. analyza konkurence).

2. Analyzu, proc€ si stavajici studenti vybrali stfedni zemédélskou Skolu a jaka jsou jejich
oCekavani, resp. jak jsou naplnéna. Cilem je zjistit, co je na Skole bavi, pfip. jaké by
uvitali zmény, ajak vnimaji mozZnosti svého uplatnéni po studiu. 1

3. Analyzu motivace zakl zakladnich $kol pfi rozhodovani o vybéru stfedni Skoly. Cilem
je zjistit, jaké faktory ovliviiuji Zaky pfi vybéru stfedni Skoly, a urcit, kde si Zaci hledaji
informace o stfednich Skolach.

4. Analyzu a popis cilovych skupin (rodi¢e, kamaradi apod.), které ovliviiuji zaky
zakladnich Skol ve vybéru stfedni Skoly. Cilem analyzy je zjistit, jaké cilové skupiny
nejvice ovliviluji zaky zakladnich Skol pfi vybéru stfedni Skoly, jaké konkrétni faktory
ovliviiuji rozhodovani té&chto cilovych skupin pfi plsobeni na zaky zakladnich Skol a
kde si tyto cilové skupiny hledaji informace o stfednich Skolach.

5. SWOT analyzu stfedniho zemédélského Skolstvi ve vztahu k ziskavani novych
studentl. Cilem je syntetizovat vystupy pfedes$lych analyz, vyzkum{ a relevantnich
informacich a urcit rozhodujici silné a slabé stranky, pfilezitosti a ohroZzeni u stfednich
zemédélskych Skol pfi procesu ziskavani novych studentli. Soucasti analyzy musi byt
i ur€eni priorit pro definované body z hlediska ¢asové narocnosti, financni narocnosti a
vyznamnosti pro dosazeni strategickych cild. Tato analyza bude zavéreénou analyzou
a musi vychazet ze v8ech predeslych analyz a vyzkum{.

1 V prvni poloviné roku 2017 objednatel provadél kvantitativni vyzkum na stfednich
zemédeélskych Skolach. V Tabulce 3 — Vyzkum na stfednich zemédélskych Skolach provadény
objednatelem naleznete zjiStované okruhy zajmu a nastin metodiky sbéru dat. Vyhodnoceni
tohoto vyzkumu bude poskytnuto dodavateli do konce fijna 2017 a je Zadouci, aby s vysledky
vyzkumu dodavatel dale pracoval.



Cl. Ill odst. 3.1 pism. c) smlouvy Navrh marketingové strategie

Cilem je navrhnout integrovanou strategii, ve které se jednotlivé prvky vzajemné dopliuji
a podporuji a kter&d pomlze k dosazeni strategickych a marketingovych cild.

Samotna marketingova strategie musi byt v rozsahu min. 20 normostran.

Strategie musi miniméalné obsahovat rozpracované marketingové cile, samotny navrh
strategie, jehoz soucasti bude navrh marketingové komunikace vcéetné mediaplanu, akéni plan
(akéni programy), rozpracovany harmonogram implementace strategie vcetné urCeni
a definice odpovédnych subjektd za implementaci strategie, rozpocet implementace strategie,
navrh kontrolniho mechanismu pro plnéni implementace strategie. D&le je objednatelem
pozadovano, aby marketingova strategie obsahovala povinnou c¢ast specifikovanou nize
v bodé 2. c¢) Povinna CAst marketingové strategie. Realizace téchto povinnych bodd musi
probéhnout podle Tabulky 1- Harmonogram objednatele.

Marketingova strategie musi obsahovat alespon:
1. Marketingové cile

Cilem je rozpracovat strategické cile podle vysledkl z Gasti situaéni analyza a nastavit
tak konkrétni marketingové cile, kterych ma byt dosazeno.

2. Navrh marketingové strategie
a. Skolské marketingové nastroje

Rozpracovat strategii podle nastroji zvolenych v metodice, tak aby vychazela
ze zavérl situaéni analyzy. Strategie ma& byt primarné zaméfena na oblast
marketingové komunikace vcetné akcéniho planu jeji realizace. Celé plnéni
smlouvy musi odpovidat harmonogramu, ktery je uveden v Tabulce 1 -
Harmonogram objednatele.

b. Navrh marketingové komunikace

Nedilnou soufasti marketingové strategie musi byt i navrh marketingové

komunikace vCetné mediaplanu pro celé navrhované obdobi.
c. Povinné ¢ast marketingové strategie

Tato Cast musi byt v marketingové strategii obsazena a bude zahrnovat pfirucku,
seminafe - Skoleni pfirucky, pilotni projekt. Musi byt realizovdna dodavatelem
podle termind v Tabulce 1- Harmonogram objednatele.

i. PFirucka

Pfirucka (o rozsahu min. 80 normostran), musi vychéazet ze situacni analyzy
a musi obsahovat navod, jak maji Skoly postupovat pfi ziskavani novych
studentll. Cilem pfiruéky je co nejnazornéji popsat, jak postupovat
u konkrétnich néastroji  pfi procesu ziskavani novych 2z&kd na stfedni
zemeé&deélské Skoly. PFiru¢ka musi bytjednim z nastroji pro dosazeni cile pInéni



a musi byt nastaveny kontrolni mechanismy, podle kterych toto miZeme
sledovat.

PoZadavek je, aby pfirucka byla ,Z2ivd". Znamend to pfipravit pfirucku tak, aby
se jeji jednotlivé €asti mohly v nasledujicich obdobich aktualizovat. V tomto
plnéni vznikne prvni a druhé vydani pfirucky, které bude prezentovano na
seminéfich (bod 2. c. ii.). Prvni vydani pfiru¢ky vznikne do konce unora 2018.
Druhé vydani vznikne do 15. éervna 2018 po provedeni pilotnich projektd a po
pfipadnych relevantnich komentéfich ze strany stfednich zemédeélskych Skol
k vyuzitelnosti a aplikovatelnosti pfirucky.

Dale poZzadujeme, aby bylo v ndvrhu strategie popséano, jak se bude s pfiruckou
pracovat v obdobich 2018-2021. Online pfirucka mlze byt napf. ve formatu
jednoduché aplikace, se kterou se bude dale pracovat.

Pfed samotnym zacCatkem psani pfirucky je tfeba schvalit objednatelem
jeji formu (u tiSténé i online verze), grafické zpracovani a struény obsah,
¢im se budou zabyvat jednotlivé casti pfirucky. PFirucka je pozadovéna jak
v online formatu, tak i ve formatu tiskovych dat.

PFfirucka musi byt tvofena souCasné s navrhem marketingové strategie a jeji
vydani bude pfilohou strategie. Dokonceni pfirucky je pozZzadovano
podle Tabulky 1- Harmonogram objednatele. V navrhu marketingové strategie
musi byt popsano, jak se bude s pfiruc¢kou dale pracovat.

Pfi tvorbé pfirucky je nutné pocitat s tim, Ze vétSina Skol musi velkou cCast
marketingovych aktivit realizovat stavajicimi pracovniky a je nutné konkrétné
definovat, kdo by mél byt za jednotlivé aktivity zodpovédny. Zaroven je tfeba
myslet na to, Ze pfiru¢ka musi bytjasna a srozumitelna pro vSechny, tedy snazit
se vyvarovat zbyteénym odbornym vyrazdm.

Seminéafe - Skoleni pfirucky

Cilem je uspofadat 4 celodenni seminafe (cca 6 hodin Skoleni/jeden seminar)
pro cca 30-40 lidi na seminaf. Pfedpoklada se, Ze dva seminafe se uskutecni
v Cechach a dva na Moravé (definitivni uréeni mista konani je pfedmé&tem
domluvy mezi objednatelem a dodavatelem). Skolici mistnosti zajisti
objednatel. Dodavatel zajisti pfednaSejiciho a vSe po technicko-organizacni
strance (pozvani Gcastnikl na akci, malé obcerstveni a dalsi véci spojené
s organizaci akce). Na seminidfe musi dodavatel pozvat (castniky
s dostate¢nym predstihem a to alespon 2 mésice pfedem.

Prvni dva seminafe se uskute¢ni v bfeznu 2018 po napsani prvniho vydani
pfirucky. Ty budou mit za cil co nejnazornéji ukézat, jak pouzivat pfirucku
v praxi, motivovat Skoly pro aplikaci pfiruCky a zaroven budeme poZzadovat
po Skolach, aby se zapojily do rozvijeni pfirucky a jejich pfipadné relevantni
komentafre byly zapracovany do druhého vydani pfirucky do 15. ¢ervna 2018.
Druhé dva seminafe se uskutecni v €ervnu 2018 a na nich se budu prezentovat
druhé vydani pfirucky, které bude brano jako finalni verze pfFiru€ky pro toto
plnéni.



V navrhu strategie musi byt popsan obsah a harmonogram seminarfd,
iii. Pilotni projekt

Cilem je wvybrat 3 Skoly (vybér Skol =zajisti dodavatel ve spolupréci
s objednatelem), na kterych se za pomoci dodavatele ukaze aplikace pfirucky
v praxi. Timto bude ziskana zpétna vazba pouzitelnosti pfirucky v praxi a
poznatky z tohoto pilotniho projektu budou vyuZity v dalSi praci s pfiruckou.
Dodavatel musi aktivné spolupracovat na realizaci vSech C4sti pFirucky
a poznatky a doporuéeni z prldbé&hu realizace poté zapracovat do druhého
vydani pfiru¢ky a do finalni prezentace, ktera ma probéhnout do konce Cervna
2018. Subjekty (Skoly) pozadujeme vybratjiz na zacatku projektu (ve spolupraci
s objednatelem) a spoluprace s nimi je doporuéena v celém pribéhu plnéni
zakézky.

Navrh harmonogramu implementace marketingové strategie pro obdobi 2018-2021.

Definovani odpovédnych subjektll za pInéni implementace marketingové strategie
pro obdobi 2018-2021. Z&arovei ur€eni pfiblizné Casové naro€nosti pro implementaci
jednotlivych navrhl strategie odpové&dnymi subjekty.

Navrh rozpoctu implementace marketingové strategie pro obdobi 2018-2021.

Nastaveni kontrolnich mechanism0 plnéni implementace pro obdobi 2018-2021.



Cl. lll odst. 3.1 pism. d) smlouvy Realizace povinné ¢asti marketingové strategie

V rdmci plnéni je nutné realizovat aktivity definované v ¢asti Navrh marketingové strategie

v bodu 2 c) Povinna Cast marketingové strategie:

i.Druhé vydani pfiru¢ky - pfipadné upraveni pfiru¢ky podle relevantnich
komentafl ze zemédélskych Skol. Tisk pro zastupce $kol (cca 100 ks,
barevny tisk, kfidovy papir, pfedpokladany rozmér A4, po odsouhlaseni
objednatelem je moZné rozmeér upravit).

i. Seminafe - realizace Skoleni pfirucky

viz Cl. Il odst. 3.1 pism. c) bod 2. c. ii. (viz vy3e)
ni. Pilotni projekt - realizace

viz CI. Ill odst. 3.1 pism. ¢) bod 2. c. iii. (viz vy3e)

Realizace musi probé&hnout podle termin( v Tabulce 1- Harmonogram objednatele a podle
Tabulky 2 - Povinné prezentace priib&hu pinéni.

Nejpozdéji 28. 2. 2018 pozadujeme predlozit navrh jednotné marketingové strategie pro
stfedni zemé&dé&lské 3koly v Ceské republice na obdobi 2018-2021. Nejpozdé&ji
30. 6. 2018 pozadujeme prezentovat objednateli prlbéh a zAavéry z celého plnéni

zakazky.



Tabulka 1. Harmonogram objednatele

Céast navrhu

Ci. Il odst. 3.1 a) Metodika

Cl. Il odst. 3.1 b) Situa&ni analyza
Cl. Il odst. 3.1 b) Situa&ni analyza
Cl. Il odst. 3.1 b) Situaéni analyza
Cl. I odst. 3.1 ) Navrh marketingové strategie
Cl. Il odst. 3.1 ¢) Navrh marketingové strategie
Cl. Il odst. 3.1 ¢) Navrh marketingové strategie
Cl. Il odst. 3.1 c) Navrh marketingové strategie
Cl. Il odst. 3.1 c) Navrh marketingové strategie
ClI. Il odst. 3.1 ¢) Navrh marketingové strategie

Cl. Il odst. 3.1 d) Realizace povinné &ésti
marketingové strategie

Cl. Il odst. 3.1 d) Realizace povinné &ésti
marketingové strategie

Cl. Il odst. 3.1 d) Realizace povinné &asti
marketingové strategie

Cl. Il odst. 3.1 d) Realizace povinné &asti
marketingové strategie

Rok 2017

Popis casti

8 9 10 11 12 1

Finalni podoba metodiky

Analyza pomoci relevantnich zdroji dat (sekundarnich i
primarnich) a vhodnych metod

Kvalitativni a kvantitativni vyzkumy

SWOT analyza a zavéry z celé situacni analyzy
Marketingové cile

Prvni ndvrh marketingové strategie

Finalni navrh marketingové strategie

2.c. i. Prirucka - forma, struényobsah, grafické zpracovani
2.c.i. Pfirucka - sepsani prvniho vydani pfirucky

2. c.ii. Seminare

2. c. iii. Pilotni projekt

iii. Pilotni projekt — realizace

ii. Seminafe — realizace $koleni prvniho vydani prirucky
i. Pfirutka — druhé vydani prirucky

ii. Seminafe — realizace $koleni druhého vydani prirucky

Tabulka 2 - Povinné prezentace prlibéhu pInéni

Cast navrhu

Cl. Il odst. 3.1 a) Metodika

Cl. Il odst. 3.1 b) Situaéni analyza

Cl. Il odst. 3.1 c) Navrh marketingové strategie
Cl. Il odst. 3.1 ¢) Navrh marketingové strategie
Cl. Il odst. 3.1 ¢) Navrh marketingové strategie
Cl. Il odst. 3.1 c) Navrh marketingové strategie
CI. Il odst. 3.1 c) Navrh marketingové strategie
Ci. Il odst. 3.1 d) Realizace povinné gasti

marketingové strategie
Cl. Il odst. 3.1 d) Realizace povinné &asti
marketingové strategie

Popis co prezentovat

Minimaing Ix prib&h tvorby metodiky
Fin&Ini podobu metodiky
Postupy a zavéry celé ¢asti situacni analyzy

Navrh marketingovych cild

Forma, struényobsah a grafické zpracovani bodu 2. c. i. Pfiru¢ka

Prezentace prvniho navrhu marketingové strategie (co bude MS
obsahovat)

Prvni vydani bodu 2. c. i. Pfirucka (verze pro tisk i online verze)
Navh procesu bodu 2. c. ii. Seminéafe

Navh procesu bodu 2. c.iii. Pilotni projekt

Prezentace findIniho navrhu marketingové strategie

Prvni priib&zna prezentace realizace povinnych bod{ marketingové

strategie

Finalni prezentace realizace povinné ¢asti marketingové strategie

a zéroven finalni prezentace celého plnéni

Rok 2018

2 3 4 5 6

Nejpozdéjsi
termin finalni
prezentace

30.9.2017
30.11.2017
30.11.2017

15.12.2017

15.12.2017
28.2.2018

28.2.2018
31.3.2018

30.6.2018



Tabulka 3 - Vyzkum na stfednich zemédélskych Skoldch provadény objednatelem

Empiricky vyzkum motivaci ke studiu na stfednich zemédélskych Skolach, profesniho
sméfovani studentl a spokojenosti se studiem na SS.

1 Identifikace studenta (pohlavi, bydlist&, Skola, obor)
2. Vybér stfedni Skoly/oboru - motivace, vlivy
3. Rodinné zéazemi, v€. vazeb na zemédélstvi
4. Zdroje informaci pro volbu stfedni Skoly
Zjistované okruhy 5. Spokojenost se studiem (se $kolou, s oborem)
6. Profesni plany po absolvovani SS
7. Faktory dilezité pfi voloé zaméstnani
8. Faktory odrazujici mladé od prace v zemédélstvi
Dotaznikové Setfeni mezi zaky prvnich roénikll zemédélskych obord
na SZS. Vybrany byly $koly zafazené mezi Centra odborné pfipravy

(COP).
Realizovano formou on-line; vyplnéno cca 800 dotaznik{.

N&stin metodiky

V Praze dnel 5.9.2017 V Brnédne 15.9.2017

Ustav zemédeélské ekonomiky a informaci NeZ Zazvoni, s.r.o.

Mgr. Ing. Richard Malovic, jednatel

podpis objednatele podpis dodavatele




Cislo Gkolu UZEI 41 (4418)

PREDAVACI - AKCEPTACNIiI PROTOKOL

DODAVATEL: OBJEDNATEL.:

Ustav zemeédeélské ekonomiky a informaci
sidlo: Manesova 1453/75, 120 00 Praha 2

ICO: 00027251
zastupce objednatele povérfeny k prevzeti:

sidlo:
ICO:
zastupce dodavatele poveéreny k predani:

Cislo smlouvy objednatele Datum uzavieni smlouvy

/2017

Prfedmétem akceptacniho fizeni je ovéfeni pIlnéni/dilci pInéni dila (nazev dila/pinéni)

(popis pfedmétu plnéni)

(popis pfedmétu plnéni)

Datum pfedani: (vypIni objednatel)

Zavér akceptacniho Fizeni: (variantu zavéru oznacte krizkem) (vyplni objednatel):

O akceptovano bez vyhrad O neakceptovano, k pfepracovani

O akceptovano castecné, s vyhradami 3 3 3
O neakceptovano s naslednym

odstoupenim od smlouvy
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Seznam nedostatkd/vad:

Poradové
Cislo

1

Popis nedostatku/vady Poznamka

Termin pro odstranéni nedostatki/vad, v pfipadé akceptace se zavérem ,,akceptovano Gastecné
s vyhradami“ Ci ,,neakceptovano k prepracovani“: do . (vypIni objednatel v pfipadé vypInéni

tabulky vyse)

Tento protokol byl vyhotoven ve tfech stejnopisech, z nichZ objednatel obdrzi dva a dodavatel jeden.

Akceptacni fizeni skonceno dne

podpis zastupce dodavatele podpis zastupce objednatele



VYZVA K PODANI NABIDKY

(dale téz ,,vyzva“)

dle § 31 zakona ¢&. 134/2016 Sbh., o zadavani vefejnych zakazek, ve znéni pozdg&jsich pfedpisd (dale
jen ,ZZVZ ¢i zakon")

ZADAVATEL
Ustav zemé&délské ekonomiky a informaci
se sidlem Méanesova 1453/75, 120 00 Praha 2
ICO: 00027251
pravni forma: 331 - statni prispévkova organizace zfizena Ministerstvem zemédglstvi CR
zastoupena Ing. étépénem Kalou, MBA, Ph.D., feditelem

VEREJNA ZAKAZKA

Zpracovani marketingové strategie jednotné propagace stfednich
zemeédelskych kol II.

VZ 27/2017 -1010

Ustav zemeédé&lské ekonomiky a informaci (dale jen ,,UZEI“) vyzyva k pfedlozeni
nabidky pro nize specifikovanou vefejnou zakdzku malého rozsahu s vyse
uvedenym nazvem.

l. Uvodni ustanoveni:

1.  VyhlaSovana zakazka je vefejnou zakazkou malého rozsahu (dale jen ,vefejna zakazka") ve
smyslu ust. § 27 ZZVZ. Tato vefejna zakdzka malého rozsahu neni, v souladu s ustanovenim
§ 31 ZzVZ, zadavana podle zakona.

2. Predchozi odstavec plati i v pfipadé, Ze zadavatel pfi této vefejné zakazce malého rozsahu
pouZzije terminologii zakona, pfipadné jeho Cast v pfimé citaci. Pro toto vybérové fizeni jsou
vSak rozhodné pouze podminky stanovené v této vyzve.

3. Pravnické a fyzické osoby oslovené k podani nabidky jsou, pro Ucely této vefejné zakazky,
oznacovany jako ,ucastnik", Ustav zemé&délské ekonomiky a informaci vyhlasujici zadani
vefejné zakazky malého rozsahu je oznagen jako ,zadavatel" & ,UZEI".

Il. Informace o druhu verejné zakazky

Druh vefejné zakazky: vefejna zakazka na sluzby

Klasifikace pfedmétu vefrejné zakazky (CPV): 79340000-9 Reklamni a marketingové sluzby
Predpokldadana hodnota vefejné zakazky: 1.600.000,- K¢ bez DPH

Il Vymezeni pfedmétu plnéni vefejné zakazky

Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je navrzeni marketingové strategie propagace stfednich
zemédeélskych Skol na obdobi let 2018-2021. Strategie ma byt primarné zaméfena na oblast
marketingové komunikace (v€etné akéniho planu jeji realizace). PInéni bude zahrnovat metodickou



¢ast, analytickou ¢ast, vlastni navrh marketingové strategie a realizaci povinné casti marketingové
strategie.

Podrobné specifikace pfedmétu plnéni je vymezena v pfiloze €. 1této vyzvy - Zavazny navrh
smlouvy v€etné pfiloh.

V. Misto a doba pInéni vefejné zakazky

Terminem zahjeni pInéni vefejné zakazky je den nésledujici po dni uzavieni smlouvy na plnéni
vefejné zakazky s vybranym ucastnikem, pficemz pfedpokladané datum uzavieni smlouvy je bez
zbyte€ného odkladu po ukon&eni tohoto vybérového fizeni.

Pfedmét vefejné zakézky bude vykonavadn na zékladé smlouvy uzaviené mezi zadavatelem
a vybranym ucastnikem na dobu urcitou, a to do 30. 6. 2018.

Mistem plnéni vefejné zakazky je Ceska republika.

V. Kvalifikace G€astnika

Ucastnik ve své nabidce musi doloZit minimalng& nize uvedeny rozsah pozadavkd:

Zakladni zpUsobilost:
o] Uc&astnik predloZi ¢estné prohlaseni o tom, Ze:
a) nebyl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pfed zahajenim vybé&rového Fizeni

pravomocné odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze ¢. 3 k zakonu nebo obdobny
trestny Cin podle pravniho fadu zemé sidla UcCastnika; k zahlazenym odsouzenim se

nepfrihlizi;

b) neméa v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny
danovy nedoplatek;

) nemé v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na penale na vefejné zdravotni pojistént;

d) nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na penale na socialni zabezpeceni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti;

e) neni v likvidaci, nebylo proti nému vydano rozhodnuti o Gpadku, nebyla vaéi nému
nafizena nucenda sprava podle jiného pravniho pfedpisu nebo v obdobné situaci podle
pravniho fadu zemé sidla Gcastnika.

Cini-li vyse uvedené prohlaseni za pravnickou osobu, soutasné v ¢estném prohladeni prohlasi, Ze
podminku podle pism. a) splfiuje:
. tato pravnickd osoba a zaroven kazdy ¢len statutarniho organu.
Je-li ¢lenem statutarniho organu vySe uvedené pravnické osoby jina pravnicka osoba, soucasné
v Cestném prohlaSeni prohlasi, ze podminku podle pism. a) spliuje:
. tato pravnickd osoba, kazdy clen statutarniho organu této pravnické osoby a osoba
zastupujici tuto pravnickou osobu v statutarnim organu Gcastnika.
Podava-li nabidku pobocka zavodu v Cestném prohlaSeni, prohlasi, Ze:
u zahrani€ni pravnické osoby podminku podle pism. a) spliiuje:
® tato pravnickd osoba a vedouci pobocky zavodu;
u Ceské pravnické osoby podminku podle pism. a) spliuje:
« tato pravnicka osoba, kazdy €len statutarniho organu této pravnické osoby a vedouci pobocky
zavodu.



Cestné prohlaseni bude podepsané osobou opravnénou G&astnika zastupovat.

Bude-li Cestné prohlaSeni podepsano osobou, ktera k takovému jednani byla vySe uvedenou
opravnénou osobou zmocnéna, je Ucastnik povinen dolozit do nabidky plnou moc ¢&i jeji prostou
kopii podepsanou osobou opravnénou UCastnika zastupovat.

Vzor €estného prohlaSeni je pfilohou €. 2 této vyzvy.

Profesni zpUsobilost:
o Ucastnik predlozi
a) prostou kopii vypisu z obchodniho rejstiiku, ne stardi 90 dnl, pokud je v ném G&astnik zapsan;
b) prostou kopii dokladu o opravnéni k podnikani podle zvlastnich pravnich predpisl
v rozsahu odpovidajicim pfedmétu vefejné zakazky, zejména doklad prokazujici Zzivnostenské
opradvnéni ¢&i licenci k podnikani - pfedmét podnikani ,Vyroba, obchod a sluzby neuvedené
v pfilohach €. 1 az 3 zivnhostenského zakona, obor €innosti ,Reklamni ¢innost, marketing,
medialni zastoupeni"

Technicka kvalifikace:
o Ucgastnik pfedlozi:

a) seznam vyznamnych sluzeb, ve kterém budou uvedeny alespon dvé vyznamné sluzby
realizované dodavatelem v poslednich tfech letech od konce Ihdty pro podani nabidek.
Zadavatel pfitom poZaduje, aby:

e jednou z vySe uvedenych sluzeb byla sluzba poskytnutd v oblasti Skolského marketingu
(tj. sluzba zahrnujici tvorbu a realizaci marketingové kampané pro Skolu ¢i Skolské zafizenti)
ve finanEnim objemu minim&lné 200 tis. K& bez DPH, nebo v oblasti vSeobecného
marketingu ve financénim objemu miniméalné 400 tis. K¢ bez DPH;

® pfedmétem druhé vyznamné sluzby pak byla realizace vzdélavaci akce, v€etné tvorby
studijnich material(, ve finanéni hodnoté minimalné 30 tis. K& bez DPH.

Zadavatel pak za vyznamnou sluzbu povazuje jak sluzbu ve smyslu pInéni na zakladé
obchodnépravniho vztahu mezi objednatelem a dodavatelem, tak i pInéni, které ucastnik
realizoval pfi plnéni grantu Cijiného dotacniho titulu.

Seznam vyznamnych sluzeb bude Gc¢astnikem predlozen ve formé c¢estného prohlaseni
v souladu s pfilohou &. 3 této Vyzvy k podani nabidky - Udaje pro ucely posouzeni
technické kvalifikace a hodnoceni, ze kterého budou ve vztahu k vyznamnym sluzbam
v ném uvedenym, vyplyvat zadavatelem pozadované Udaje (viz vySe).

b) seznam minimalné 3 osob (¢lenl realizaéniho tymu), jez se budou podilet na pinénf
pfedmétu vefejné zakazky. U kazdé osoby bude uveden jeji titul, jméno a pfijmeni. Jeden €len
bude v postaveni projektového manaZera, ktery bude odpovédny zejména za fadné plnéni
predmétu vefejné zakazky a za komunikaci se zadavatelem, a minimalné dalsi 2 ¢lenové
budou na pozici odborného ¢&lena.

Zadavatel pozaduje, aby pfilohou vyse zminéného seznamu byly profesni Zivotopisy ¢Elend
realiza€niho tymu.

Seznam ¢lenl realizaéniho tymu bude obsahovat dale uvedené osoby spliujici nize popsané
pozadavky zadavatele a bude pfedloZzen ve formé Cestného prohldSeni v souladu s pFilohou
& 3 této Vyzvy k podani nabidky - Udaje pro Gcely posouzeni technické kvalifikace
a hodnoceni.



1. Projektovy manazer:

- prokazatelna zkuSenost s projektovym vedenim alespon jedné zakazky z oblasti marketingu,
realizované v pfedchazejicich péti letech pred uplynutim Ihdty pro podani nabidek,
v libovolném oboru v hodnoté vySSi nez 200.000,- K& bez DPH;

- praxe v projektovém fizeni v oboru marketingu alespon 3 roky;

- prokazatelnd zkuSenost s prezentovanim pro min. 20 posluchacéd / jedna realizovana
prezentace &i Skolici nebo vzdélavaci akce;

Tato osoba musi vést projekt po celou dobu, podilet se na realizaci plnéni a musi pribézné
prezentovat vysledky zadavateli.

2. Odborny ¢&len tymu 1.:

- prokazatelna zkuSenost s tvorbou marketingové strategie, vytvofené v pfedchazejicich péti
letech pfed uplynutim Ih{ty pro podani nabidek, v oblasti §kolského marketingu, tj. aktivni G¢ast
na tvorbé a realizaci marketingové kampané pro Skolu Ci Skolské zafizeni, v hodnoté vysSi nez
25.000,- KE bez DPH;

- praxe v oboru marketingu alespon 3 roky (tj. aktivni iCast na tvorbé a realizaci marketingovych
kampani);

- prokazateln& zkuSenost se vzdélavanim osob ve Skole ¢i Skolském zafizeni v pfedchazejicich
péti letech pfed uplynutim lhidty pro podani nabidek;

3.0dborny €len tymu 1.

- prokazatelna zkuSenost s pedagogickou nebo odbornou praci s zaky stfednich zemédélskych
Skol nebo studenty vysokych zemédélskych Skol po dobu alesponi 2 let v pfedchazejicich péti
letech pfed uplynutim Ih(ty pro podani nabidek.

Pozadavky zadavatele na odborné ¢leny tymu 2. a 3. vySe je mozné kumulovat i v jedné
osobé. V takovém pfipadé postaCi, pokud ma ucastnik k dispozici minimalné 2 cleny
realizacniho tymu (tj. projektového manazera ajednoho odborného ¢lena tymu).

Pfipadné zmény ve sloZeni realizaéniho tymu v prlib&hu plnéni vefejné zakazky budou moZné jen
na zakladé souhlasu zadavatele (viz Navrh smlouvy).

Cestné prohladeni bude podepsané osobou opravnénou uU&astnika zastupovat. Bude-li
Cestné prohlaseni podepsano osobou, ktera k takovému jednani bvla vySe uvedenou opravnénou
osobou zmocnéna, je UCastnik povinen dolozit do nabidky plnou moc ¢i jeji prostou kopii
podepsanou osobou opravnénou Uc€astnika zastupovat.

VI. Obchodni podminky

Obchodni podminky jsou upraveny v Zavazném névrhu smlouvy vC. pfiloh, ktery tvofi pfilohu
€. 1této vyzvy k podani nabidky (dale také jen ,navrh smlouvy").

Ucastnik je opravné&n doplnit do navrhu smlouvy pouze Udaje, které jsou oznaceny a souasné jsou
nedoplnéné, ¢ Udaje na mistech, ze kterych to z logiky véci vyplyva a jejich vyplnéni Ucastnikem
se predpoklada.

Ucastnik ve své nabidce predlozi uceleny navrh smlouvy. Navrh smlouvy musi byt podepséan
osobou opravnénou UuCastnika zastupovat. Jestlize navrh smlouvy podepiSe osoba, ktera
k takovému jednani byla vySe uvedenou opravnénou osobou zmocnéna, je ucastnik povinen doloZit
do nabidky plnou moc ¢ijeji prostou kopii podepsanou osobou opravnénou UC€astnika zastupovat.
PfedloZzeni nepodepsaného navrhu smlouvy, popfipadé nepfedlozeni zmocnéni dle pfedchozi véty,
neni pfedloZzenim fadného navrhu pozadované smlouvy a nabidka Ucastnika je v takovém pfipadé
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neuplna.
Navrh smlouvy nesmi vyloudit & Zadnym zplsobem omezovat opravnéni &i pozadavky zadavatele,
uvedené v zadavacich podminkach vefejné zakazky.

VIl. PoZadavky na jednotny zplsob zpracovani ceny

Ucgastnik uvede nabidkovou cenu do zavazného navrhu smlouvy, a to ve formé& a varianté
pfislusnosti k DPH, ktera je v tomto navrhu stanovena.

Nabidkova cena bude stanovena jako cena nejvySe pfipustna a bude obsahovat veSkeré naklady
spojené s realizaci pfedmétu plnéni vefejné zakazky. Zadavatel nepfipousti pfekroceni nabidkové
ceny, ato aniv pfipadé&, Ze v prlibéhu realizace pfedmétu vefejné zakazky dojde ke zmé&nam sazeb
DPH. Zadavatel neposkytuje zalohy.

Zadavatel upozorfiuje, Ze predpokladand hodnota této vefejné zakazky je soucasné
nepfekrocitelnou nabidkovou cenou.

VIIl. Platebni podminky

Platebni podminky jsou uvedeny v pfiloze ¢ 1této vyzvy k podani nabidky.

IX. Hodnotici kritéria, jejich vahy a zplsob hodnoceni nabidek

Nabidky budou hodnoceny dle hodnoticiho kritéria ekonomicka vyhodnost nabidek.

Toto kritérium bude slozeno z dil¢ich kritérii: Celkova nabidkova cena v K& véetné DPH,
Kvalifikace a zkuSenost osob zapojenych do realizace vefejné zakazky a Pfedchozi
zkuSenosti GCastnika s poskytovanim obdobnych sluzeb.

Zadavatel stanovil nasledujici hodnotici kritéria s pfisluSnou procentni vahou podle stupné
vyznamu s tim, Ze celkovy soucet ¢ini 100.

Hodnotici kritérium Vaha v %
A. Celkové nabidkovéa cena v K¢ véetné DPH 50 %
B. Kvalifikace a zkuSenost osob zapojenych do 25 0
realizace vefejné zakazky

C. Pfedchozi zkuSenosti UCastnika 25 0

s poskytovanim obdobnych sluzeb

Celkem 100 %

A. Diléi hodnotici kritérium Celkova nabidkova cena v K¢ véetné DPH:

Ug&astnikovi s nejnizsi celkovou nabidkovou cenou za pfedmét plnéni bude pfidéleno 100 bodf.
Kazdému dal$imu ucastnikovi bude pfidélen pocet bodl matematicky zaokrouhleny na dvé

(nejnizsi nabidkova cena | nabidkova cena hodnoceného Gcastnika) x 100

100 je maximalni pocet bodd, které Ize za dané kritérium obdrzet.

Déle bude pfidélena bodova hodnota u vSech Ucastnikl pfepoétena vahou daného kritéria tj. 50 %
a vysledné Cislo matematicky zaokrouhleno na dvé desetinna mista.



B. Dil¢i hodnotici kritérium Kvalifikace a zkuSenost osob zapojenych do realizace
verejné zakazky:

V radmci dil¢iho hodnoticiho kritéria ,Kvalifikace a zkuSenost osob zapojenych do realizace
vefejné zakazky", tj. €lenl Gcastnikem predlozeného realizaéniho tymu, budou hodnoceny
nasledujici Udaje, a to niZze popsanou bodovou metodou:

Clen tymu

Projektovy
manazer

Odborny
tymu 1.

Clen

Bodovana kritéria

Prokazatelna zkuSenost s
projektovym vedenim
zakazky z oblasti
marketingu, realizované v
predchéazejicich péti letech
pfed uplynutim Ihdty pro
podani nabidek, v
libovolném oboru

v hodnoté od 200.000,- K&
do 700.000,- KE (vCetné&)
bez DPH

Prokazatelna zkuSenost s
projektovym vedenim
zakazky z oblasti
marketingu, realizované v
predché&zejicich péti letech
pted uplynutim IhGty pro
podani nabidek, v
libovolném oboru

v hodnoté vyssi nezli
700.000,- K& bez DPH

Délka praxe v projektovém
fizeni v oboru marketingu

Prokazatelna zkuSenost s
tvorbou marketingové
strategie, vytvofené v
pfedchazejicich péti letech
ptfed uplynutim Ihdty pro
podani nabidek, v oblasti
Skolského marketingu (tj.
aktivni G€ast na tvorbé a
realizaci marketingové
kampané pro Skolu &i
Skolské zafizeni) v hodnoté
od 25.000,- K¢ do 200.000,-
K¢ (v€etné) bez DPH

Prokazatelna zkuSenost s
tvorbou marketingové

Pocet bodl za kazdou
zapocitanou
zkuSenost

1 bod za kazdou dalsi
referencni zakazku
nad ramec
stanoveného minima
pro odpovidajici
kvalifika€ni kritérium

2 body za kazdou dalsi
referencni zakazku
nad ramec
stanoveného minima
pro odpovidajici
kvalifika€ni kritérium

1 bod za kazdy rok
praxe navic nad
rdmec stanoveného
minima pro
odpovidaiici
kvalifika€ni kritérium

1 bod za kazdou
referencni zkuSenost
navic nad ramec
stanoveného minima
pro odpovidajici
kvalifikacni kritérium

2 body za kazdou
referencni zkuSenost
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strategie, vytvofené v navic nad ramec
predchéazejicich péti letech stanoveného minima
pfed uplynutim Ih(ty pro pro odpovidajici
podani nabidek, v oblasti kvalifika€ni kritérium
Skolského marketingu (tj.

aktivni G€ast na tvorbé a

realizaci marketingové

kampané pro Skolu ¢i

Skolské zarizeni) v hodnoté

vy$§§i nezli 200.000,- K¢ bez

DPH
1 bod za kazdy rok
Délka praxe v oboru praxe navic nad
marketingu (tj. aktivni rdmec stanoveného 3 body
GcCast na tvorbé arealizaci minima pro
marketingovych kampani) odpovidajici
kvalifikacni kritérium
Prokazatelna zku$enost 1 bod za kazdy rok
s pedagogickou nebo praxe navic nad
odbornou praci s zaky rdmec stanoveného
s stfednich zemédélskych minima pro
t?/?nbuowy clen Skol nebo studenty odpovidajici 3 body
vysokych zemeédélskych kvalifikacni kritérium

Skol v pfedchéazejicich péti
letech pfed uplynutim IhGty
pro podani nabidek

Dale bude pfidélena bodova hodnota u v3ech Gcastnikd seétena, prepoétena vahou daného
kritéria tj. 25 % a vysledné Cislo matematicky zaokrouhleno na dvé desetinna mista.

Vyse uvedené Gdaje Ucastnik vyplni do pFilohy &. 3 této Vyzvy k podani nabidky - Udaje
pro Uucely posouzeni technické kvalifikace a hodnoceni. VySe uvedena pfiloha ¢. 3 bude
podepsana osobou opravnénou Uucastnika zastupovat. Bude-li vySe uvedena priloha
podepsana osobou, ktera k takovému jednani byla vySe uvedenou opravnénou osobou
zmocneéna, je Ucastnik povinen dolozit do nabidky plnou moc Cijeji prostou kopii podepsanou
osobou opravnénou uUcastnika zastupovat.

C. Dil¢i hodnotici kritérium Pfedchozi zkuSenosti t€astnika s poskytovanim obdobnych
sluzeb:

V ramci diléiho hodnoticiho kritéria ,Pfedchozi zkuSenosti (Castnika s poskytovanim
obdobnych sluzebl', budou hodnoceny nasledujici Gdaje, a to niZze popsanou bodovou
metodou:

1 Obdobnou sluzbou se pfitom rozumi sluzba realizovana ucastnikem v oblasti Skolského
marketingu, ti. sluzba, ktera zahrnovala tvorbu a realizaci marketingové kampané pro Skolu
¢i Skolské zafizeni.
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Dale bude pfidélena bodova hodnota u vSech Ucéastnikl(l seétena, pfepoétena vahou daného
kritéria tj. 25 % a vysledné cCislo matematicky zaokrouhleno na dvé desetinna mista.

Vyse uvedené Gdaje G&astnik vyplni do pFilohy ¢&. 3 této Vyzvy k podani nabidky - Udaje
pro Ucely posouzeni technické kvalifikace a hodnoceni”. VySe uvedena pfiloha €. 3 bude
podepsana osobou opravnénou Ucastnika zastupovat. Bude-li vySe uvedena pfiloha
podepsana osobou, kterd k takovému jednéani byla vySe uvedenou opravnénou osobou
zmocnéna, je Uc¢astnik povinen dolozit do nabidky plnou moc &ijeji prostou kopii podepsanou
osobou opravnénou Ucastnika zastupovat.

Celkové hodnoceni

Body ziskané vjednotlivych dil¢ich kritériich hodnoceni, pfepoctené vahou pfislusného dilc¢iho
kritéria hodnoceni, budou v ramci jedné nabidky seteny a vysledné Ccislo matematicky
zaokrouhleno na dvé desetinna mista. Na zakladé souétu pfepoétenych bodl bude sestaveno
pofadi nabidek s tim, Ze jako nejvhodnéjSi nabidkou se stane nabidka, kterd doséahne
v celkovém souétu nejvyssiho poétu bodd.

X. Lhdta a misto pro podani nabidek

Nabidka v Ceském C&i slovenském jazyce musi byt doru¢ena osobné do sekretariatu feditele
UZEl (v PO-CT od 9:00 do 15:00 hod., PA od 9:00 do 13:00 hod.) nebo prostfednictvim
drzitele poStovni licence na adresu:

2 Zadavatel pak za obdobnou sluzbu povazuje jak sluzbu ve smyslu pInéni na zakladé
obchodnépravniho vztahu mezi objednatelem a dodavatelem, tak i pInéni, které uc€astnik realizoval
pfiplnéni grantu Cijiného dotacniho titulu.
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Ustav zemé&délské ekonomiky a informaci, Manesova 1453/75, 120 00 Praha 2.

Lhdta pro podani nabidek konéi dne 25.8.2017,v 10:00 hod. Otevirani je nevefejné.

Za okamzik podani/doruc¢eni nabidky pfi osobnim podani se povazuje jeji fyzické prevzeti
pracovnikem kancelafe feditele zadavatele na vySe uvedené adrese. Nabidky dorucené
zadavateli po uplynuti stanovené lhity nebudou otevieny a hodnoceny.

Nabidky budou doruceny v zapeceténé obalce, kterou U€astnik oznaci napisem:

.vVefejna zakdzka - Zpracovani marketingové strategie jednotné propagace stfednich
zemédeélskych skol Il. - NEOTVIRAT*

Nabidka se podava v poCtu 1 ks origindlu, 1 ks kopie v listinné podobé a 1 ks elektronického
datového nosiCe (scan podepsané nabidky ve formatu pdf).

Zadavatel podané nabidky ani jejich €asti ucastnikm po uplynuti Ihity pro podani nabidek
nevraci.

XI. Zadavaci Ihlta
Lhdta, kterou jsou Géastnici nabidkami vazani, ¢ini 90 kalendarnich dnl ode dne néasledujiciho
po skonéeni Ihlty pro podani nabidek.

Pokud bude nabidka UGCastnika vybrana, je GC€astnik povinen vstoupit do kontaktu se
zadavatelem nejpozdé&ji do deseti (10) kalendafnich dnl ode dne, kdy mu bylo doruc¢eno
Rozhodnuti zadavatele o vybé&ru nejvhodnéjsi nabidky.

XII. Dodatecné informace k zadavacim podminkam

Ucgastnik je opravnén poZadovat dodate&né informace k jakékoliv ¢asti zadavaci dokumentace
(tj. vCetné jejich priloh).

Zadavatel poZaduje, aby Ucastnik dorucil zadavateli Zddost o dodatecné informace ve Ihité
nejméné 3 pracovnich dni pfed poslednim dnem |hdty pro podani nabidky.

Zadavatel dale stanovi, Zze zadosti o dodatecné informace musi byt zasilany listinnou formou
na adresu sidla zadavatele, nebo elektronickou formou na e-mailovou adresu:

vereine.zakazky@uzei.cz.

Xlll.  Pozadavky a podminky pro zpracovani nabidky
Kazdy GCastnik je opravnén predlozit zadavateli pouze jednu pisemnou nabidku v listinné
podobé. Pokud u€astnik porusi tuto podminku, nebude zZadna z jeho nabidek hodnocena.

Soucasti nabidky bude Kryci list nabidky.
Ucastnik je ve své nabidce povinen specifikovat pfipadné poddodavatele. Pokud se Gg&astnik
rozhodne vyuzit poddodavatele, musi specifikovat tu c¢ast vefejné zakazky, kterou ma

v imyslu zajistit timto zplsobem.

Pfipadna zména poddodavatelll po podani nabidky podléha schvaleni zadavatele.
Nabidka musi byt podana v ¢eském Ci slovenském jazyce.

VSechny listy nabidky musi byt Cislovany nepferuSovanou vzestupnou fadou cisel.

Nabidka musi obsahovat:

1) Kryci list nabidky

2) Datovy nosi¢ s elektronickym obrazem nabidky
3) Cestné prohlaseni o splnéni zakladni zplsobilosti
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4)
5)

6)
7

8)

Doklady k prokazani profesni zplsobilosti

Udaje pro Gcely posouzeni technické kvalifikace a hodnoceni ve formé &estného
prohlaseni

Profesni Zivotopisy €lenl realizaéniho tymu

Ucastnikem dopinény zavazny navrh smlouvy v&etn& vsech pfiloh3 dle pfilohy
¢. 1této vyzvy, ktery bude podepsany osobou opravnénou jednat za ucastnika. Bude-li
navrh smlouvy podepsdn zmocnénou osobou, je G&astnik povinen dolozit do nabidky
plnou moc Cijeji kopii podepsanou osobou opravnénou jednat za Ucastnika.

Na zavér nabidky musi byt pfilozeno osobou opravnénou za UcCastnika ve véci této
vefejné zakazky jednat datované a podepsané ProhlaSeni Ucastnika o pravdivosti
a uplnosti nabidky, ato v nasledujicim znéni: ,,ProhlaSuji, ze veSkeré vySe uvedené
informace v této nabidce jsou Uplné a pravdivé.“ Bude-li prohlaSeni podepséano
zmocnénou osobou, je Uc€astnik povinen doloZit do nabidky plnou moc &i jeji kopii
podepsanou osobou opravnénou jednat za Gcastnika.

Zadavatel nepfipousti variantni feSeni.

Kontaktni osobou zadavatele pro zalezitosti tykajici se tohoto vybérového fizeni je:
Mgr. Vojtéch Karpisek
tel.: 725 108 160, e-mail karpisek.vojtech@uzei.cz

XIV.

Prava zadavatele

Zadavatel si vyhrazuje pravo:

«

vyfadit pfi nesplnéni podminek tohoto vybé&rového Ffizeni, uvedenych v této vyzvé, danou
nabidku Uc€astnika z dalSi GCasti ve vybérovém fizeni;

zménit podminky vefejné zakézky;
zrusit vybérové fizeni bez udani ddvodu;
neuzavfit smlouvu;

pokud zadavatel vySe uvedend prava uplatni, nevznika G&astnikim viéi zadavateli
jakykoliv narok;

jednat o kone¢né podobé smlouvy uzaviené s vybranym U(cCastnikem v rozsahu
nepodstatné zmény smlouvy (viz ust. 8 222 odst. 1 a nasl. zakona);

v pfipadé rovnosti hodnoceni vice nabidek rozhodne zadavatel mezi témito nabidkami
losem;

pfipadné zruSeni vybérového fizeni na vefejnou zakdzku ozndmi zadavatel vSem
vyzvanym Gcastnikdim.

3 Vyjimkouje pfiloha €. 3 smlouvy (ij. tato zadavaci dokumentace verejné zakazky), ktera bude pfilozena
az ke smlouvé s vitéznym ac€astnikem/dodavatelem.
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V Praze dne: 16.8.2017

zadavatel
Ustav zemé&deélské ekonomiky a informaci
Ing. Stépan Kala, MBA, Ph.D.
feditel UZEI
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CESTNE PROHLASENI|I K PROKAZANIi ZAKLADNI ZPUSOBILOSTI

Nazev / obchodni firma
Sidlo / misto podnikani
ICO

DIC

jako ucastnik vybérového fizeni o vefejnou zakdzku malého rozsahu s ndzvem ,,Zpracovani
marketingové strategie jednotné propagace stfednich zemédélskych Skol 1., jejimz
zadavatelem je Ustav zemeédeélské ekonomiky a informaci, se sidlem Méanesova 1453/75,
120 00 Praha 2,

timto Cestné prohlasSuje, ze

a) nebyl v zemi svého sidla v poslednich 5 letech pfed zahajenim vybérového Fizeni
pravomocné odsouzen pro trestny ¢in uvedeny v pfiloze €. 3 k zdkonu €. 134/2016 Sh., o
zadavani verejnych zakazek ve znéni pozdéjich pfedpisli nebo obdobny trestny ¢in podle
pravniho fadu zemeé sidla G€astnika; k zahlazenym odsouzenim se nepfihlizi;

b) nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla v evidenci dani zachycen splatny dafnovy
nedoplatek;

c) nema v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na penale na vefejné zdravotni pojisténi;

d) nemda v Ceské republice nebo v zemi svého sidla splatny nedoplatek na pojistném nebo
na penale na socialni zabezpeceni a pfispévku na statni politiku zaméstnanosti;

e) neni v likvidaci, nebylo proti nému vydano rozhodnuti o Upadku, nebyla vG&i nému
nafizena nucend sprava podle jiného pravniho pfedpisu nebo v obdobné situaci podle
pravniho fadu zemé sidla GCastnika,;

Cinim-li vySe uvedené prohladeni za pravnickou osobu, soucasné& timto prohlasuji, Ze
podminku podle pism. a) spliuje:

e tato pravnickd osoba a zaroven

e kazdy Clen statutarniho orgénu.

Je-li C¢lenem statutarniho organu vySe uvedené pravnické osoby jind pravnickd osoba,
prohlaSuji timto, Ze podminku podle pism. a) spliiuje:

e tato pravnickd osoba
e kazdy clen statutarniho organu této pravnické osoby a

e o0soba zastupujici tuto pravnickou osobu v statutdrnim organu ucastnika.
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Podava-li nabidku pobocka zavodu, prohlasuji timto:

u zahrani¢ni pravnické osoby, Ze podminku podle pism. a) spliuje:
© tato pravnickd osoba a vedouci pobocky zavodu

u Ceské pravnické osoby, Zze podminku podle pism. a) spliuje:
© tato pravnickd osoba
© kazdy €len statutarniho organu této pravnické osoby a

« vedouci pobocky zavodu

jméno, pfijmeni a podpis osoby opravnéné jednat za UCastnika

V dne
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Pfiloha &. 3 - Udaje pro Gcely posouzenitechnicé kvalifikace a hodnoceni . L |
-y/mw I I 7CI USTAV ZEMEDELSKE EKOr
V®/ U Z tl aINFORMACI

CESTNE PROHLASENI UCASTNIKA KE SPLNENITECHNICKYCH KVALIFIKACNICH PREDOKLADU A DILCIM HODNOTICIM KRITERIIM

Nézev / obchodni firma:
Sidlo / misto podnikani
ICO:

jako ucastnik vybérového Fizeni o vefejnou zakdzku malého rozsahu s ndzvem ,Zpracovani marketingové strategie jednotné propagace stfednich zemé&dglskych
kol 11.", jejimz zadavatelem je Ustav zemé&délské ekonomiky a informaci, se sidlem Manesova 1453/75,120 00 Praha 2, timo estné prohlasuji, Ze nize uvedené
Gdaje vztahujici se k technickym kvalifikatnicm pfedpokladdm a dil¢im hodnoticim kritériim "Kvalifikace a zku$enost osob zapojenych do realizace vefejné
zakézky" a "PFedchozi zkudenosti U¢astnika s poskytovanim obdobnych sluzeb" jsou pravdivé.

Seznam vyznamnych sluzeb a Diléi hodnotici kritérium "PFfedchozi zkuSenosti i€astnika s poskytovanim obdobnych sluzeb”

sluzba poskytnuta v pfedchazejicich tiech letech pred uplynutim Ih(ty pro podaninabidek, a to v oblasti $kolského marketingu (tj. sluzba zahrnujici tvorbu a
realizaci marketingové kampané pro $kolu ¢i $kolské zafizeni), vefinanénim objemu minimalné 200 tis. K¢ bez DPH, nebo v oblasti veobecného marketingu ve
finan€nim objemu minimalné 400 tis. K¢ bez DPH.

Popis predmétu sluzby Identifikace objednatele
(ze kterého jasné plyne pozadovany (jméno a kontaktni Gdaje
druh a rozsah vyznamné sluzby tak, osoby pro Ugely potvrzeni
jakje specifikovan vyse) realizace sluzby)

Finanéni objem
poskytnuté sluzby Doba poskytnuti
v K¢ bez DPH

Skolsky marketing

Nazev sluzby ANO/NE

realizace vzdélavaci akce, v predchazejicich tiech letech pied uplynutim IhGity pro podéani nabidek, a to véetné tvorby studijnich materialG. ve finanéni hodnoté
minimalné 30 tis. K¢ bez DPH.

Popis pfedmétu sluzby Identifikace objednatele

(ze kterého jasné plyne pozadovany (jméno a kontaktni idaje

druh a rozsah vyznamné sluzby tak, osoby pro ucely potvrzeni
jakje specifikovan vyse) realizace sluzby)

Finan¢ni objem
poskytnuté sluzby Doba poskytnuti
v K€ bez DPH

Nazev sluzby



Seznam minimalné 3 osob (€len( realizaéniho tymu) a Dil¢i hodnotici kritérium "Kvalifikace a zkudenost osob zapojenych do realizace vefejné
zakazky"

Projektovy manazer: jméno a pfijmeni, titul

prokazatelna zkusenost s projektovym vedenim alesporijedné zakazky z oblasti marketingu, realizované v predchazejicich péti letech pied uplynutim Ihiity pro
podaninabidek, v libovolném oboru v hodnoté vy$sinez 200.000,- KEbez D P H

Zakazka realizovana v oblasti marketingu, kde osoba Finanéni objem

pUsobila jako vedouci tymu projektového Popis pfedmétu zakézky Identifikace objednatele zakazky v K¢ bez

Doba poskytnuti
managementu DPH

praxe v projektovém Fizeni v oboru marketingu alespori 3 roky

Délka praxe v projektovém fizeniv oboru marketingu

let

prokazatelna zkusenost s prezentovanim pro min. 20 poslucha¢d posluchaci/jedna realizovana prezentace &i $kolici nebo vzdélavaci akce;

popis sluzby/plnéni/¢innosti, kterd svym obsahem

s . 5 o ocet posluchagl
odpovida stanovenym pozadavkim P P

Odborny €len tymu I. jméno a pfijmeni, titul

prokazatelna zkusenost s tvorbou marketingové strategie, vytvofené v pfedchazejicich péti letech pfed uplynutim Ihity pro podani nabidek, v oblasti $kolského
marketingu, tj. aktivni G¢ast na tvorbé a realizaci marketingové kampané pro Skolu ¢i Skolské zafizeni, v hodnoté vyssinez 25.000,- K& bez DPH

Popis pfedmétu sluzby Identifikace objednatele o
- - N L P Finanéni objem
Nézev slush (ze kterého jasné plyne poZadovany (jméno a kontaktni Gdaje oskvinuté sluzb Doba poskytnuti
y druh a rozsah vyznamné sluzby tak, osoby pro Ucely potvrzeni P v lZé bez DPH y poskytnut
jakje specifikovan vyse) realizace sluzby)

praxe v oboru marketingu alesponi 3 roky (tj. aktivni G¢ast na tvorbé a realizaci marketingovych kampani)
| Délka praxe v oboru marketingu



prokazatelna zkuenost se vzdélavanim osob ve Skole €i Skolském zafizeni v predchazejicich péti letech pred uplynutim
IhGity pro podani nabidek
popis sluzby/pInéni/¢innosti, kter4 svym obsahem
odpovida stanovenym pozadavkiim

Odborny €&len tymu 1. jméno a pfijmeni, titul

prokazatelna zkuSenost s pedagogickou nebo odbornou pracis Zaky stfednich zemédélskych $kol nebo studenty vysokych zemédélskych Skol po dobu alespori 2 let
v pfedchazejicich péti letech pfed uplynutim Ihiity pro podani nabidek

popis sluzby/plnéni/¢innosti, kterd svym obsahem

. ocet let
odpovida stanovenym pozadavkim P

Jméno, PFijméni, titul



KRYCI LIST NABIDKY

VEREJNA ZAKAZKA

Zpracovani marketingové strategie jednotné propagace stfednich zemédélskych Skol
.

27/2017-1010

Zakladni identifikacni udaje

Zadavatel

Néazev Ustav zemé&dé&lské ekonomiky a informaci
Sidlo Manesova 1453/75, 120 00 Praha 2

ICO 00027251

Osoba opravnéna jednat za Ing. Stépan Kala, MBA, Ph.D., feditel
zadavatele

Ugastnik

Jméno a pfijmeni/ nazev /
obchodni firma

Sidlo / misto podnikani nebo
trvalého pobytu

Pravni forma

Tel. / Fax

E-mail

ICo/DIC

Osoba opravnéna jednat za
Ucastnika

Kontaktni osoba jeji telefon a
e-mail

Celkova nabidkovéa cena v K¢

Cena bez DPH DPH 21 % Cena véetné DPH

Nabidkova cena vCetné DPH k podani nabidky této vefejné zakazky je platna po celou dobu
plnéni pfedmétu vefejné zakazky. Nabidkovad cena obsahuje veSkeré naklady na splnéni
pfedmeétu vefejné zakazky za celou dobu pInéni. Nabidkova cena vCetné DPH nebude
nasledné ménéna, a to ani v zavislosti na vyvoji inflace v Ceské republice nebo zmény sazby
DPH.

\Y, dne
Osoba opravnéna jednat za uUcastnika

titul jméno pfijmeni
funkce

podpis razitko



