
zlín Statutární město Zlín
náměstí Míru 12, 760 01 Zlín

S00JP010TZPU

S00JP010TZPU

SMLOUVA 0 REKLAMĚ A PROPAGACI

uzavřená ve smyslu § 1746 odst. 2 zákona č. 89/2012 Sb., občanského zákoníku, v platném znění

mezi těmito smluvními stranami;

Zapsáno v Obchodním rejstříku u Krajského soudu v Brně oddíl B, vložka 3022

(dále jen Klub)

1. Obstaravatel: FC Zlín, a. s.

se sídlem: Tyršovo nábř. 4381, 760 01 Zlín

zastoupen: předseda představenstva

bank.spojení: 0006404102/0800
IČ: 25568752
DIČ: CZ 25568752

2. SMZ: statutární město Zlín

se sídlem: nám. Míru 12, 760 01 Zlín

zastoupeno: náměstkyně primátora

ve věcech technických:

odpovědný útvar:

Odbor tiskový a cestovního ruchu MMZ

Odbor tiskový a cestovního ruchu MMZ

bank, spojení: 3048982/0800
IČ: 00283924
DIČ: CZ 00283924

(dále jen SMZ)

I.

Předmět smlouvy

1. Předmětem smlouvy je závazek Klubu k provedení reklamní a propagační činnosti dle zadání a ve

prospěch SMZ v rozsahu dle přílohy č. 1 této smlouvy a závazek SMZ k zaplacení ceny za provedenou

reklamní a propagační činnost ze strany Klubu, která je rovněž specifikována v příloze 1.

2. Klub si je vědom skutečnosti, že účelem této Smlouvy je propagace statutárního města Zlína ve

spojení s profesionální kopanou v souladu se zpracovanou komunikační strategií pro statutární město

Zlín v oblasti kulturních, sportovních a volnočasových aktivit (dále jen „Komunikační strategie"),

jejímž cílem je informování občanů a dalších cílových skupin o aktivitách města ve výše uvedených

projektech, zvýšení image města Zlína jako podporovatele těchto projektů a zvýšení povědomí

občanů o roli městské samosprávy v oblasti kultury, sportu a volnočasových aktivit. S obsahem

Komunikační strategie je Klub podrobně seznámen a zavazuje se své závazky dle této smlouvy

realizovat způsobem vedoucím k naplnění cílů Komunikační strategie.

3. Klub prohlašuje, že je jakožto účastník 1. české fotbalové ligy výhradním majitelem práv umožňujících

poskytnutí reklamních a propagačních plnění sjednaných touto smlouvou a je oprávněn tato plnění

v plném rozsahu a exkluzivně poskytovat.
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Poskytnutí reklamních ploch

1. Poskytnutí reklamní plochy zahrnuje poskytnutí plochy k propagaci SMZ v rámci ploch či objektů na 

fotbalovém stadionu Letna ve Zlíně, na hráčských dresech, na movitých či dalších nemovitých věcech 

ve vlastnictví nebo užívání Klubu, včetně klubových internetových stránek (webu) (dále jen „reklamní 

plocha"). Reklamní plocha bude takto poskytována k reklamním účelům SMZ, tedy k propagaci jeho a 

umístění reklamního či propagačního značení SMZ na konkrétní dohodnuté místo. Podrobnosti 

stanoví příloha č. 1 této smlouvy.

Podrobná specifikace reklamních ploch je obsažena v příloze smlouvy.

2. Nestanoví-li tato smlouva jinak, návrh a výrobu reklamního či propagačního značení k umístění na 

reklamní ploše zajišťuje SMZ a předá je Klubu k umístění na příslušné reklamní ploše. Pokud se jedná 

o umístění reklamního či propagačního značení v rámci reklamní plochy, která nese reklamní značení 

či sdělení Klubu či jiného subjektu (například propagační předměty Klubu, reklamní sdělení Klubu), 

předá SMZ Klubu pouze návrh reklamního či propagačního značení SMZ a výrobu samotného nosiče 

zajišťuje na své náklady Klub (SMZ se na těchto nákladech nepodílí).

3. SMZ je oprávněn užívat dohodnuté reklamní plochy k vlastním reklamním účelům, tj. k propagaci své 

činnosti. Grafické provedení musí splňovat základní etická a estetická kritéria, rovněž nesmí být 

v rozporu s platnými právními předpisy.

4. Klub není oprávněn zahrnovat reklamní či propagačního značení SMZ ani jeho jiné označení do 

propagačních či reklamních sdělení jiných subjektů bez předchozího souhlasu SMZ. Klub se rovněž 

zavazuje, že umístění reklamního či propagačního značení SMZ nebude narušeno způsobem, který by 

byl v rozporu s cíli Komunikační strategie (např. umístěním reklamních sdělení třetích stran jiných 

subjektů, jejichž obsah či zaměření by mohl poškodit či znevážit dobré jméno města a jeho image).

2. SMZ není oprávněn bez písemného souhlasu Klubu propagovat na reklamních plochách jiný subjekt 

nebo výrobek, s výjimkou organizací ovládaných SMZ a jejich činnosti.

3. V případě poškození či jiné vady reklamní plochy a/nebo reklamního označení je Klub povinen zajistit 

na vlastní náklady nápravu. Klub je povinen nápravu zajistit bez zbytečného odkladu, nejpozději však 

do 10 dnů od nahlášení vady ze strany SMZ.

4. V případě, že SMZ nebude moci reklamní plochu řádně využívat po dobu delší než 14 dnů, má právo 

požadovat poměrné snížení ceny za dobu, po kterou nebyla reklamní a propagační činnost řádně 

poskytována, a vrácení příslušné části ceny.
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Il a.

Schvalování a kontrola plnění

1. jením plnění předložit pověřeným zástupcům SMZ

podobu a umístění loga SMZ nebo jiného propagačního sdělení ke

schválení vždy nejméně 10 (deset) kalendářních dnů před jejich zamýšlenou realizací na

jednotlivých reklamních plochách a komunikačních kanálech. Dále je Klub povinen předložit SMZ

podobu realizovaného plnění včetně příslušné fotodokumentace, popřípadě audio či

videodokumentace 30. 6. 2026 a 31. 12. 2026.

2. Zjistí-li SMZ, že plnění neodpovídá smluvním požadavkům, je Klub povinen provést nápravu

bezodkladně a na vlastní náklady. Neprovede-li Klub nápravu v přiměřené Ihůtě stanovené SMZ,

považuje se takové jednání za hrubé porušení smlouvy, které zakládá právo SMZ odstoupit od

smlouvy; tím není dotčeno právo SMZ domáhat se náhrady škody ani jiných práv vyplývajících ze

smlouvy nebo obecně závazných právních předpisů.

III.

Reklamní a propagační činnosti v médiích

1. Klub se zavazuje poskytnout SMZ prostor pro jeho propagaci formou reklamních či propagačních

sdělení v tištěných médiích, televizním a rozhlasovém vysílání ve spojení s prezentací Klubu a

profesionální kopané ve Zlíně (dále jen „prezentace v médiích"), a to minimálně v rozsahu

stanoveném v příloze této smlouvy.

2. Obsah reklamního či propagačního sdělení dodá Klubu pro tento účel na vlastní náklady SMZ.

Umístění sdělení zajišťuje na své náklady Klub. Klub je povinen informovat SMZ o připravované

prezentaci v médiích v předstihu, který objektivně umožňuje dodání reklamního či propagačního

sdělení ze strany SMZ.

3. Skutečně provedený rozsah prezentace v médiích je Klub povinen evidovat a na žádost SMZ doložit,

v případě nesplnění této povinnosti nebude cena v rozsahu nedoloženého plnění hrazena.

4. Klub se zavazuje, že prezentace v médiích nebude narušena způsobem, který by byl v rozporu s cíli

Komunikační strategie (např. umístěním prezentace SMZ v rámci reklamních sdělení, jejichž obsah či

zaměření by mohl poškodit či znevážit dobré jméno města a jeho image). Klub zároveň bere na

vědomí, že v souladu s cíli Komunikační strategie je cílem města prezentovat občanům své aktivity

spočívající v podpoře občanů a subjektů působících na území SMZ. Obsah reklamního či propagačního

sdělení v tomto ohledu dodá SMZ, nicméně Klub se zavazuje svou činností a vystupováním tento

záměr SMZ podporovat a nečinit kroky, které by byly v rozporu s výše uvedeným cílem města.

5. Klub je v plné míře odpovědný za to, že umístěním prezentace v médiích nebudou porušeny jeho

závazky vůči třetím stranám ani práva třetích stran.
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IV.

Další reklamní a propagační aktivity

1. Další reklamní a propagační aktivity zahrnují propagaci SMZ v rámci tzv. „online package" kdy bude 

město propagováno v souvislosti s prezentací Klubu a profesionální kopanou ve Zlíně v médiích, na 

internetu a sociálních sítí formou PR sdělení způsobem, který Je popsán v příloze 1 této smlouvy a 

který bude stranami průběžně dotvářen na základě pokynů SMZ v souladu s cíli Komunikační 

strategie. Klub a osoby s ním spojené (včetně hráčů) se budou aktivně podílet na budování pozitivního 

image SMZ v souladu s Komunikační strategií.

2. Podrobnosti týkající se dalších reklamních a propagačních aktivit Jsou popsány v příloze této smlouvy.

3. Klub Je v plné míře odpovědný za to, že umístěním prezentace v médiích nebudou porušeny Jeho 

závazky vůči třetím stranám ani práva třetích stran. Klub se rovněž zavazuje, že prezentace SMZ dle 

toho článku IV smlouvy nebude realizována způsobem, který by byl v rozporu s cíli Komunikační 

strategie (např. umístěním prezentace SMZ způsobem, který by mohl poškodit či znevážit dobré 

Jméno města a Jeho image). Ustanovení článku III. 4 věty druhé a třetí zde platí obdobně.

V. 

Doba trvání a možnost ukončení smlouvy

1. Smluvní strany se dohodly, že tato smlouva se uzavírá na dobu určitou, a to ode dne účinnosti této 

smlouvy do 31. prosince 2026.

2. Klub Je oprávněn od této smlouvy odstoupit v případě, že:

a) SMZ užívá reklamní plochy v rozporu s ustanoveními této smlouvy;

b) SMZ Je o více než Jeden měsíc v prodlení s úhradou faktur vystavených Klubem;

c) dojde k Jinému podstatnému porušení povinností stanovených v této smlouvě a SMZ nezjedná 

ani po písemné výzvě v přiměřené Ihůtě nápravu.

3. SMZ Je oprávněn od této smlouvy odstoupit. Jestliže:
a) reklamní plocha se stala nezpůsobilou ke sjednanému účelu a klub neodstranil ve Ihůtě 10 dnů od 

vyzvání závady bránící Jejímu využívání dle účelu vymezeného touto smlouvou;
b) Klub přestane provozovat sportovní činnost, tj. profesionální kopanou na celostátní úrovni nebo 

přestane být účastníkem první fotbalové ligy;
c) dojde k Jinému podstatnému porušení povinností stanovených v této smlouvě a Klub nesjedná ani po 

písemné výzvě v přiměřené Ihůtě nápravu.

4. Právní účinky odstoupení do smlouvy nastávají dnem doručení písemného odstoupení od smlouvy druhé 
smluvní straně a rovněž k tomuto dni se smlouva ruší. SMZ je však povinen uhradit Klubu poměrnou část 
ceny za řádně realizovanou reklamní a propagační činnost provedenou Klubem, a to za období do dne 

doručení odstoupení od smlouvy druhé smluvní straně.

VI.

Cena a platební podmínky

1. Za reklamní a propagační činnost provedenou a zajištěnou klubem byla dohodnuta smluvní cena 

ve výši: 10.000.000,- Kč + DPH (slovy: deset milionů korun českých + DPH), která Je splatná na základě 
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faktury, obsahující všechny náležitosti daňového dokladu v souladu se zákonem č. 235/2004 Sb., o dani 
z přidané hodnoty (dále jen „zákon o DPH"), následovně:

i. částka ve výši 5.000.000,- Kč + DPH je splatná na základě faktury (daňového dokladu) 
vystavené Klubem do 15 dnů od účinnosti této smlouvy, se splatností do 15 dnů 
ode dne doručení faktury SMZ, za datum uskutečnění zdanitelného plnění dle ust. 
§ 21 zákona o DPH je považován den účinnosti této smlouvy,

ii. částka ve výši 5.000.000,- Kč + DPH je splatná na základě faktury (daňového dokladu) 

vystavené Klubem ke dni 15. 7. 2026, se splatností nejpozději do 15. 8. 2026 a 
doručené SMZ do 7 dnů ode dne vystavení. Za datum uskutečnění zdanitelného 
plnění dle ust. § 21 zákona o DPH je považován den 15. 7.2026.

2. SMZ neposkytuje zálohy.

3. Pokud rozsah reklamního plnění přesáhne minimální rozsah stanovený touto smlouvou, nedochází 
k navýšení ceny příslušných plnění. Pokud nebude minimální rozsah dodržen (tím, že nedojde k realizaci 
některé z položek, nebo tato nebude plněna v celém stanoveném minimálním rozsahu), bude cena za 
příslušné plnění odpovídajícím (alikvótním) způsobem snížena. Ustanovení o snížení ceny se nepoužije, 
pokud minimální rozsah plnění nebude dodržen z důvodů na straně SMZ.

4. Platba bude uskutečněna formou převodu finančních prostředků na účet Klubu uvedený ve smlouvě. 
Termínem úhrady se rozumí den odepsání finančních prostředků z účtu SMZ.

5. V případě, že SMZ bude v prodlení se zaplacením smluvní ceny uvedené v či. IV. odst. 1 této smlouvy, 
sjednávají si smluvní strany, že SMZ bude povinen zaplatit Klubu vedle dlužné částky rovněž smluvní 
pokutu ve výši 0,05 % z dlužné částky za každý den prodlení.

VII. 
Závěrečná ustanovení

1. Smluvní strany se zavazují postupovat při plnění této Smlouvy v souladu s platnou právní úpravou, a to 
zejména se zákonem o ochraně osobních údajů a o změně některých zákonů v platném znění a nařízením 

EU 2016/679 o ochraně fyzických osob v souvislosti se zpracováním osobních údajů a o volném pohybu 
těchto údajů.

2. Smluvní strany se dále dohodly, že všechny majetkové spory vzniklé mezi nimi z právních vztahů 

založených touto smlouvou nebo v souvislosti s ní budou rozhodovány místně příslušným soudem.

3. Smluvní stran souhlasí s uveřejněním této smlouvy v registru smluv podle ustanovení zákona 

č. 340/2015 Sb. Tato smlouva nabývá platnosti a účinnosti dnem zveřejnění této smlouvy v registru smluv 
podle ustanovení zákona č. 340/2015 Sb.

4. Tuto smlouvu lze měnit či doplnit pouze písemnými dodatky podepsanými oprávněnými zástupci 

obou smluvních stran.

5. Obě smluvní strany prohlašují, že si smlouvu řádně přečetly, že je projevem jejich svobodné vůle a 

jako takovou ji podepisují.

Příloha č. 1 Vizualizace a Kvantifikace (kalkulační model) reklamního plnění 2026
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Ve Zlíně dne
Ve Zlíně dne..f^Á:.f'..^?2^..

předseda představenstva

Schválení uzavření smlouvy

Doložka dle § 41 zákona č. 128/2000 Sb., o obcích:
Schváleno orgánem obce: Rada města Zlína
Datum a číslo jednací: 5.1.2026, č.j. 80/1R/2026

Schválení finančních prostředků:

Doložka dle § 41 zákona č. 128/2000 Sb., o obcích
Schváleno orgánem obce: Zastupitelstvo města Zlína
Datum a číslo jednací: 11.12.2025, č. j. 2/23Z/2025, schválení rozpočtu SMZ na rok 2026
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KVANTIFIKACE REKLAMNÍHO PLNĚNI FC ZUN PRO MĚSTO ZLÍN - *JARO 2026” (IX - 30.6.2026)

TYP RIKM ROZMĚR UMlSTtM OBR. POZNÁMKY CENA
1, SANNER STATÍCKY 4x1 m U rohxwéhc creoorku mezí 

východní « sevenu tribunou.

1. 1 ks. V detaiWm záběru TV. Statické barmer^ jsou pravidelně zachycovány v tv přenosech z domácích utkáni 

Otky 7.< poloze v záběrech kamer přinášej* městu ZKr. opakovanou prezentaci během celé sezónv.
123 967

2. BANNER STATICKO' 4 x1 m Uprostřed Křtít* nad togem r^Javnihe 

oe^tnere H^ pod vých«ocní tnburou.

1 ks V detailním záběru TV.

Banner uprosVed u irsv^.aíé ^ochy nad logem gs^verálníhc sponzora Chance hgy

165 2S9

3. BANNER STATICKY 6 x2.4 m Nad severní tribunou. 3. 1 ks. V Záběru TV mea hlavními partnery klubu. 247 934

4 BANNER STATIKY 81Im Nad MÍni tnbunou 4 1 b. V aMm TV a*o MÍSTO ZUN JtOtN TYM IvtíSív ?VZ4l3afCZUN Sl31, 165 289
LEO PERIMETR 
SVĚTELNÝ

100x 15m Naproti Mávni tribuny 5. Po celé délce hrad plochy, v aběru tv (opakované v detailních sběrech TV). LED panel je v provozu během zápasu, 

po i v poločase zápasu. Spoty v délce 10 vteřin nebo 15 vteřin, možno měnit i v orúběhu sezóny v celkové délce 600 vteřin 

Sooty v délce 10 vteřin nebo 15 vteřin, možno měnit i v průběhu sezóny v cenové délce 600 vteřin na utkání 

na utkáni. Lze využít až v 19 soutěžních zápasech. Zapsťuje vysokou a opakovanou vidlteinost během každého domádho 

atkán\ ZíSMují o<-ot>M» » bwh ořenoiecb i hliW -mt lenňjxh

1 264 917

6. ONLINE PACííAGE Web kbbu FC Z^

(logo u výdechu utkání, úvodn’ 

reklamní banner - Intro, brandlrfg 

webu!

6a.

6b.

6c.

intro - logo města Zwn ph sbitém stránek klubu. Frekvence zobrazeru - celkem po dobu 5 týdnů za 1/2 roku.

Branding web - s proklkem na webové stránky města.

Spot za předzápasovýná (preview} a pozápasovými rozhovory hráčů a členů reaSzačnftio týmu. Obsah spotu dle vzájemného 

cíhouhlsseni v délce 15 'vteř^n Web stránky K2 včetně všech komuriškaovch kanálů. Youtube, Instagram.

5G5 S43

lED TABUIE SVETELNE
VÝSLEDKOVÉ

6,4 x 4 m Mezi východní a severní tribunou a 

mezi jižní a hlavní trftiunou.

7. 2 ks. k dispožia pro rekiamra sděleni zadavatele. Reklamní zvukově a obrazové spot sdělenivdeíce do 45 vteřin. Sloty 

v operováních 3 x před, 2 x v poločase a 2 x po ukončeni utkání. K cSspozid 1 mima utkáni při turnajích a sportovních akcích 

mládeže. V roce 2026 budou k efispozki 2 ks LED tabuli. DScy živým přenosům, foto a vldeim z tribuny získává město 

kontinuální vizuální přítomnost na stadionu I v obsahu sdíleném fanoušky a médíL

144 62S

Í
TABULE PARTNERU 6x 1.5 m Press zona (v hlavni tribunék 

Logo na tabuli urriisténo mezi 

daJiřmih^vn^ cartnerv

i Zvétšer-e logo umístí v záběru TV kamer. Probíhali zde pozápasové tiskové konference s trenéry a vybranými hřát a dali* 

významné události klubu (předsezónní brifink aj.}. Záběry přebtrajt nejen tv stanice, ale i oline media a sooáfní sítě. Město 

tak získává stabUní a opakovanou prezentaci v netsdcenéj^ich obsahových fomiátech profesionálního fotbalu.

206 612

9. TABULE PARTNERŮ 2.1 x 1.4 m f/šK zóna íu hlavni tribuny^ 

Logo na tabuli umatáno mezi 

da'*m hlavními oartnerv

9 Logo umeténo v záběru TV harner

Probi^*n zde pozápasové rozhovory. Každý výstup do tv. sociátruch sítí a online médii tak automaticky přináší městu 

opakovanou ceiestátni wl±tel?^ Jde o teden z hodnotných reL*amr><h prostoru v českém scortu Akv dedo-zano^

165 289

10. SRAND 

AMSASADORS

10. Vybrán* hrao pravidelné v^uouji jako ambasadoh města v tiskové, au^ovtzualm a onkne propagaci na významných 

akcích města Zlín.
82 645

11. nSKOVíHY .UR^iM,5J?,’7’mM RafcM "A" týmu.

VŠtuM^v na út^nl

lib"
Logo dalšími hlavním* partnery.
iH>m«ll<«tlll««iii(B««iiiM>iiiHi>i^<ia>Hl>i>aiinti>inNitiiiin>ii>iit>«>ii>Bii<i>< Hii<itiia«<>iliuiiiliii* i>i>iin>iiiii«i<itiiinini>i<a><iil«Maiil>i»iiiit>Mi«iiiia>u<i>K<iii>i>iaii(i>iHi>iiiiH»iii>Miii<it)jiiiiiiHiti
^íf? -?3?s? „zí? .!TL*? .í?yn?íS -???f^ .í^ -® .9i{ííí5í?5!!-Mríív..Híí!?jí^ .ís?.!íííí!ííí? .í??!^í!X? .??^^.............. ..........................
LÍM!»ndij('st^ -Řiikfe'dó^i,Tlniíii.......

129 707

12. enYUGHT VITRÍNA

í^Tcitylíght“*’" ......

VTTRtNY

10-15 on

"iSx'S'em

v prostoru CíV dle aktuáin9>o 

o^írt^í na plaká^^......................................
V prostoru di^ vitríny dle aktuálr^o 

rozmísténí.

12a

Í2b’'

Plocha pro ařtuálru informace klubu s logem města Zlín (nyní 10 x 15 cm). Logo města Zxn bude po dohodě zvětšeno. 

Umístěni na p^ místech po dobu trvání smiouvy.
Plocha pro aktuální mfoímacc klubu s logem města ZSn (nyní 15 x 12 cm}. Logo města áb bude po dohodě zvětšeno. Óigi 

City light vitríny představují vysoce viditelný formát propagace města a klubu. Umístění na nejfrekventovanejšich lokatřtách 

výmamně pa^^uie ymmáni města Mď^íčového Mrtnera kfubu.

99 174

""""^174

13. N«0«LNC REKLAMA 180x70 cm 

213 x 42 cm

Klubový autobus - 2 pozice. 13. Logo města Zlin s textovou reklamoví města Zlín. Umístěni po dobu trvání smlouvy, bus využíván 1 k chriinim výjezdům v CR 

a zahraničí Rozměry 180 x 70 cm (zadní strana) a 213 x 42 cm (boční strana). V rámci venkovních utkání je bus pravidelně 

zabírán v parných přenosech C^éPlsv oři příjezdu na stadion hosbtele.

390 289

14. DRES "A“ TÝMŮ 11x5 cm Levé rameno. Logo v maximální 

velkostí dle prostoru.

14. Umatění 3c«ga na dresech k demacíf^ i venkovním utkáním, viditelné ve všech detailních TV záběrech (vysoká četnost), 

pouze pro významné partnery po dobu trvání smlouvy. Město se objevuje ve veScerém videoobsahu na Oneplay, khibových 
sítích, médiích 1v tvorbě Influencerů. Hodnotná forma prezentace přímo na sportovcích, nřprezentutlci město v celé ČR.

702 479

IS. PROPAGACE 
FOTBALOVÝCH 

PŘENOSŮ

Live vysílání na Oreptay v Chance lize 

(dále jen CHL).

15. OneplavJe jednou z nejpwjžřvanějšlch dig'tainicb TV v Cesxu nabízejci mimo jiné i vefký počet fotbalových 
přenosů n^' 1. totbalové ligy (Chance 6<y). Všechny zápasy OIL jsou vysílány živě. Lze sl je pustit v TV, mobilu l PC. 

Každý zápas se pak vyšlá v několika opakováních. D3cy muftkhmenzi be vidět všechny lve přenosy svého klubu. Hracími 

dny jsou pětek až neděje s možnosti předehrávek Idohrávekj dle oíogramu českých týmů v evropských pohárových 

soutěžích. Také se hraje- již ve tisech různých Časech, což umožni tv tftvákům sledovat Dvě více zápasů bez nutnosti 

mezi nimi přepínat. Tyto Živé přenosy přinášejí městu celostátní víditeinost Logo města se tak dostává k desítkám tisíc 

diváků v tv. moblnich zažízenich a pc. Velmi hodnotná forma propagace

503 764

CELKEM SODO 000

jČástky jsou uvedeny bez DPH!



KVANTFOACE REKLAMNÍHO PINENÍ FC ZUN PRO MÉSTO ZLÍN ' "POOZM 202€" fl.7. - 31.12JW26)

5 000 000

lYF PLMtW ROZMĚR UMimM 0W. POZKAMKY CENA
1. SAMMOl STATiCKY 4xi»r> LI rohového pr^x^ku me*' 

v«hodn; • levem tritjuneu.

1. 2 Iik * ’detailním záběru TV. Stibcta bafnery jsou pravtčeiňi achycovany v tv rr-nosech z domácí utkare. 

^y jv* soloze v záběrech kamer pAnáSeJ městu Zin opakovanou prezentaci během celé sezOn*.

123 967

2. BANNER STATiCKY 4xl n'' Uprostřed hřišti nad fofem Meyrrno 

partnery lay pod n^cd* tribunou.

2. i íi V detaiin''* záběru TV.

ďanner uc-s=i*eě v tramatě plochy nad ioe*fr < cenerálniho sponzora Chance tw.

165 255

3. ÍIM-IÍB STÁTUKV 6x24 rr- Mad severr* I'>6vnow. 3. i ks V zaberu TV mes lamími partnery kkrbu 247 934

4. Ť^XNtf! 4TATR.W 8ilm Med ní— tntrjrx^j. 1 ks. V Záběru TV tie MĚSTO ZUM lOEH TVM Íy  ̂JMI 4 fa 4 fC ZUN 5 klí. 165 299

5. ;E0 PERtMETR 
ťAtnLNÝ

ICOx l.Sm Naprob hwvm tribuny. 5. Po celé deice hrací plochy, v záběru TV ť:p3i.v■.^-é v detaax^ch záběrech TV). LEO panel je v provozu bětiem zápasu, 

po i v poločase zápasu. Spoty v délce 10 vteřin nebo 15 vteřin, možno měnit i v průběhu sezóny v celkově délce 600 vteřin 

Spoty v délce 10 vteřin nebo 15 vteřin, možno měnit i v průběhu sezóny v cekově délce 600 vteřin na utkání 

na utkání. Lze vyplít až v 19 soutěžních zápasech. Zajišťuje vysokou a opakovanou viditelnost během každého domádho 

utLá-í ZasiSťua propaod v žhrvch přenosech í hiaíilleht sestřizídi

1 264 517

6. LíNUNE PACKAGE Web klubu FC21:n

(logo u výsktftu utkání, úvodrti 

reidamni banner - intro. brancRng 

WCtuk

6a.

6b.

nVo - 'Tgc* "'ěsta /wi při souttěni ilranek kkubu. Frekvence zobrazeni - celkem po dobu 5 týdnů za V* reku.

Branding web - s proklkem na webově stránky města.

Spot za předzápasovÝml (preview} a pozápasovými rozhovory hráčů a členů reafeačntw) týmu. Obsah spotu dle vzájemného 

diHouhWíe-5 v délce 15 vteřin. Web stránky FC2 včetně viech komunikačních kanálů. Youtube. IruUcram.

50S P43

7, ,EDTA^J; SVÉTĚLNÍ 
iZ»SUl>K0Vé

6,4 x4m Mezi nvchodív a severní tribunou a 

mezi Jiiní a Mávni tribunou.

7. Z^T dtspozio pro reklamni setient adamatete. Rekl«m~ zvukově a obrazově spot sděleni v deke do45 vteřin Sloty 

y cpakos^nch 3 x před, 2 x v poločase a 2 x po ukončeni utkáni. K díspozld 1 mimo utkáni při turn^ich a sportovních akcích 

mládeže. V roce 202G oodou k díspozld 2 ks LED tabulí. Díky živým přenosům, foto a videím z tribuny získává město 

kontir.uáfoť V4vá>-i na sUdunu i v obtahu sdSeném fancuiky a médii.

144 620

é H5UJ HWk?W 6x 1,6m Press zóna (v r^vni tribynej 

Logo na tabuli umístino mezi 

dalErrí Mr,-'-'’^' cťtnenf.

i Ketiane logo vr:j;!enp v záběru TV kamer. Frotrha^ zde pozápasové t«^cv« konference s trenéry a vybranými h'*^ adab^ 

významné události klubu (předsezónní brifink aj.J. Záběry přebírají nejen tv stanice, ale i nline méefta a sodální sítě. Město 

tak získává stabilní a O),»U.-.ai:ou prezentaci v nejslTeněiikh obsahových formátech prefesmnálního fotbalu.

iUiU

9. TABULE PARThÉRU 2.1 x 1.4 m Mix zóna {u híavrw tribuny}. 

Logo na tabuli umístěno mezi 

dl':'— Hr»^i cannarv

9. Logo umístěno v zaberu TV kar-er.

Probíhají zde pozápasové rozhovory. Každý výstup do tv, sodálních sW a online médií tak automaticky přináší městu 

orakiN-i' - ?j cťcitiírf viiMe-ort jde o íedeo r hodn^-t/rý^ reWr-nfch p^est^ý । peském ioc*tu ^Tr^ ř^*dovano«»

165 289

FÍA^C 

•^.'?AS»DORS

10. vyorani hr^i p'az 'U-'''^vv^luPWl jáko ambasadoři města v tiskové, audlovúuain! a online ixopagad na významných 

akcích města Zlín.
82 645

11 nSXOVíMY ..^míZSí?. Hakát ’A* t^mu.

L*7tui>Énkv ' ne *Ái ’̂
1U 

Hí

Icjjjonyzi ^2fmjjr,U’mim,^{^ .̂ .......................... ......................................................................
tógo m^ datšinV^hlavnimi ^rtne^ a na dresech"hríSi uvnitř kaíetidáře (nb^ z Pamětníku T. Bati a BaTi^ '^l

129 707

U CrnUGHT WrRINA

•■^^CfrÝ”LÍGHT 

vrTRÍNY

10-15 on

15x 12cm

v prostoru CíV d^ aktužiniho 

rozmístěni na pUUtu.
V prostoru digi vidiny c"e aktuiíního 

rozmístění.

12a

32b.'

Plocha proaktuáhu nizi^^t U-bu s tegem města Zfin (nyní 10x 15 cm}. Logo města bude po dohodě zvětšeno. 

Umístění na pěti místech po dobu trváni smlouvy.
Plocha pro aktuiW kiform^ Idubu s logem města Žlň (n^ 15 x 12 cm). Logo města Zfo bude po dohodě zvětšeno. DÍgi 

city light vitríny představuji vysoce viditelný formát propagace města a Hubu. Umístění na ne^ekventovanějšich lokalitách 

KifSljmní wrtWibwi ío'^ syt-r^ khiki'

99 174

»174

13. MCBKNI REKUU^U 180 x 70on

213 x 42 on

nubivÝ autobus -2 pozice. 13. Logo města Zlín s textovou rekiamcu města Zin. Umístění po debu trvám smimny, bus vyuřvao i a cirhim výjezdům v CR 

a zahraničí. Rozměry 180 x 70 cm (zadní strana) a 213 x 42 cm (bodní strana). V rámci venkovních utkám je bus pravldefoě 

zabírán v primych přenosech On*ciay ph přilezou na stadion hostitele.

390 289

14. “PES 'A'TÝMU 11 x8cm Levé rameno. Logo v maximal* 

veíAosti de prostoru.

14. Umisténí loga na dresech i domácím ivenkev-ím utMinim. viditelné ve viech detaňmeh TV záběrech (vysoka četnost) 

pouze pro významně partnery po dobu trvám smlouvy. Město se objevuje ve veškerém vídeoobsahu na Oneptay. klubových 

sítích, médiích i v tvorbě InfluerKerů. Hodnotná forma prezentace přímo na sportowich. reprezentu)lb město v celé ČR.

702 479

15 »ftOPA6AC£ 
FOTBALOVÝCH

=ŠEK0SŮ

Uve vyslání na Onepiev v Chance íim 

(dále jen CHL).

15. Gnepiayje jřdn«ii z nejecuJnoně^r* ifigdálnich TV vCesku nabízelo mimo jiné 1velký počet fottafovych 

přenosů naší 1. fotbalové Igy (Chance ligy). Všechny zápasy CHL jmu vystány živě. Lze sl je pustit v TV. mobilu I PC. 

Každý zápas se pak vysSi v někoíka (^sakováních. Díky multldimenzi be vidět všechny Ihr přenosy svého Hubu. Hradml 

dny jsou pětek až neděle s možnosti předehrávek (dohravek) dle programu českých týrr^ v evropdcých pohárových 

soutěžích. Také se hraje již ve třech různých Časech. coŽ umožni tv eSvákům sledovat živě více zápasů bez nutnosti 

mezi nimi přepínat. Tyto Sivé přenosy přinášej městu celostátní ^dtelnost. Logo města se tak dostává k desítkám tisk 

eSváků v tv. mobilních zažízeních a pc Veknl hodnotná forma propassee.

503 764

f^istKVisou uvedeny be: CPH)



zlín ^

PROPAGACE 
STATUTÁRNÍHO 

MÉSTAZLÍNA

VE SP03ENÍS 

PROFESIONÁLNÍM 

FOTBALEM

Pň JpAGACE S'^ r" - R;-., C AIES"; í VE 
Sr 3J5^ S PRC;"-SI0f JU - io-táfm 

Zlín ^
Propojení statutárního města Zlín a FC Zlín nadále vysílá pozitivní signál směrem k občanům našeho města, a to nejen v oblasti 

sportovní.

FC Zlín, klub s profesionální licenci, který po devíti letech působení v nejvyšší fotbalové soutěži České republiky sestoupil do 

druhé ligy, se již po roce dokázal vrátit zpět mezi elitu - do 1. fotbalové ligy (Chance ligy, CHNL). Účast ve druhé nejvyšší soutěži 

nijak neoslabila podporu fanoušků ani partnerů klubu. Právě jejich trvalá podpora, společně s majitelem klubu, umožnila 

suverénní návrat do nejvyšší soutěže. Tento úspěch se výrazně promítl i do zvýšeného zájmu o prvoligovou sezónu 2025/2026. 

Došlo k růstu počtu prodaných permanentních vstupenek, k nárůstu počtu sponzorů, k postupnému vylepšování infrastruktury 

stadionu a k celkovému posílení pozitivní atmosféry, která rezonovala celým městem. Průměrná domácí návštěvnost se výrazně 

zvýšila a v žádném z utkání neklesla pod 3 815 diváků. Fanoušci navíc pravidelně jezdí podporovat tým i na venkovní zápasy.

Mediální propagace Chance ligy zaznamenala oproti předchozí sezóně významný posun, a to především díky navýšení počtu 

televizně vysílaných utkáni. Všechny zápasy CHL jsou přenášeny televizní stanici Oneplay, kde mohou diváci sledovat nejen 

přímé přenosy, ale také opakované záznamy v následujících dnech. Každé utkání je zároveň doprovázeno studiovým programem 

s odbornými hosty, který nabízí analýzy před zápasem, v Jeho průběhu i po jeho skončeni. Přímé přenosy jsou dále dostupné 

prostřednictvím většiny sázkových kanceláři (Chance, Tipsport, Betano, Fortuna aj.), což významné rozšiřuje mediální zásah a 

Viditelnost klubu i města Zlína.



“ROPAGACF S'^ft'v r.-NlHC MĚSTA ZLINA VE

SP- irřn S PRl: ^S!ON ' i NIM FOTBAu.LM

zlín ^

Mediální prostor věnovaný nejvyšší fotbalové soutěži je v současné době velmi široký a FC Zlín je v něm dlouhodobě viditelným aktérem. Každé pondělí je vysílán

pořad TIKI TAKA, zaměřený na analýzu kompletního ligového kola, ve kterém se během podzimní části sezóny opakovaně objevili i naši hráči.

Součásti mediální nabídky jsou také další populární pořady věnující se českému fotbalu - například Uga naruby (oblíbená fotbalová talk show). Fortuna Baráž

(komplexní rozbor ligového dění) nebo Kudy běží zajíc (analytická ligová debata). Každý pátek je navíc vysílán souhrn nejdůležitéjšich novinek z ligového prostředí a

pravidelně vycházejí i fotbalové podcasty, které komentuji výsledky, přinášejí odborné postřehy a odhalují zajímavosti ze zákulisí profesionálního fotbalu. Ve všech

těchto formátech se opakovaně objevili i hráči nebo lidé z managementu FC Zlín.

Významný prostor dostává také pořad Chance Liga Highlights, který každou sobotu uzavírá odehraná utkání formou rozborů, tiskových konferencí, pozápasových

ohlasů a rozhovorů. Páteční pořad Kickoff televizní stanice Oneplay nabízí před každým ligovým kolem ucelený přehled novinek a aktualit. V rozhlasovém vysílání pak

zaujímá důležité místo pořad Desítka Pavla Horvátha na Radiožurnálu Sport, v němž se nedávno představil i náš kapitán Tomáš Poznat.

Neméně významnou roli v propagaci statutárního města Zlína hraje aktivní a strategická komunikace FC Zlín na sociálních sítích a digitálních platformách. Moderní

forma prezentace klubu přesahuje rámec stadionu, televizních přenosů i tištěných medií - a orávě digitální kanály představuji jeden z nejúčinnějšich nástrojů pro

oslovování široké veřejnosti.

Veškeré videoobsahy. fotografie a grafické materiály, na nichž je zobrazeno logo města Zlína, stadion Letná či jiné vizuální prvky statutárního města, jsou pravidelně

publikovány na oficiálních kanálech FC Zlin. Tyto výstupy generují značný dosah: oslovují desítky tisíc sledujících napříč platfonnami. zejména na Instagramu.

Faesbooku. YouTube a síti X. Další viditelnost obsahu je umocněna vysokou mírou sdílení ze strany fanoušků, médií i partnerských organizací, což multipllkačně

zvyšuje propagaci města.

PROPAGACE STA:LrÁR::í :O Mrs^A ZLÍNA vr
SP03ENI S PROPtSlONALNÍM FOTBfi;EM

zlín o
Co se naopak nemění, je dlouhodobá priorita klubu neustále optimalizovat náklady a celkové hospodaření. Řádné a odpovědné nakládání s finančními

prostředky zůstává zásadním pilířem fungování FC Zlín. Prakticky každý soutěžní ročník vstupujeme do ligy s jedním z nejnižšlch rozpočtů v porovnáni s

ostatními účastníky (s výjimkou období působeni ve druhé lize), přesto se klubu daří fungovat efektivně a konkurenceschopně.

Nemění se ani silná a stabilní podpora Jednoho z našich nejvýznamnějších partnerů - statutárního města Zlína, vlastníka stadionu Letná. V Jeho gesci, ve

spolupráci se společností STEZA, nadále probíhají postupné opravy, modernizace a technické úpravy stadionu. Tyto investice zlepšují infrastrukturu nejen

pro hráče a členy klubu, ale především pro fanoušky, tedy občany našeho města.

Pokračující rozvoj zázemí je zásadní také z hlediska plnění stále přísnějších licenčních požadavků Fotbalové asociace České republiky (FAČR). a to Jak v

oblasti materiálně-technlckého vybavení stadionu, tak i zázemí klubu. Důležitou roli hraje také zajištění kvalitní komunikace, standardů mobility a komfortu

pro partnery, delegace I zahraniční návštěvy.

Jsme přesvědčeni, že společnou komunikační strategiívysíláme směrem k občanům města jasný a pozitivní signál. Pevně věříme, že budeme i nadále

pokračovat v propagaci statutámiho města Zlína v propojení s profesionálním fotbalem - a to prostřednictvím odpovědně prezentace, reklamních aktivit,

mediální viditelnosti a partnerské spolupráce.

Ve Zlíně dne 24.11.2025



1. Banner 
statický

Rozměr: 4 « 1 m

Umístění:

U rohového praporku mezi 

východní a severní tribunou.

Statické bannery Jsou 

pravidelně zachycovány v 

televizních přenosech z 

domácích utkáni. Díky své 

poloze v záběrech hlavních 

kamer přinášejí městu Zlín 

jistou a opakovanou 

prezentaci během celé 

sezóny

Cena: 123 967 Kč

2. Banner 
statický

Rozměr 4 xim

Umístění:

Uprostřed hřiště nad logem 

hlavního partnera ligy pod 

východní tribunou.

Během každého domácího 

zápasu bannery sleduji 

tisíce diváků přímo na 

stadionu. Umístění na 

hlavních tribunách zajišťuje 

městu Zlin stabitni fyzickou 

přítomnost před zraky 

fanoušků i partnerů klubu.

Cena; 165 289 Kč



3. Banner 
statický

o«»necrn'cr 
''''OÍftOSlIRozmir: 6 x 2,4 m

zlín

Umístění: Nad 

severní tribunou

Cena: 247 934 Kč

4. Banner 
statický

Rozměr: 8 x 1 m

Umístění:

Nad jižní tribunou. Diky 

této reklamě je město Zlín 

viditelně i v online článcích, 

výsledkových shrnutích a 

fotogaleriích napříč celou 

republikou.

Cena: 165 289 Kč



5. LED 
perimeter 
světelný

Rozmir 100 x 1,5 m

Umistinl:

LED perimeter umístěný 

naproti hlavní tribuně zajíštuje 

městu Zlín vysokou a 

opakovanou viditelnost během 

každého domácího utkání. 

Díky své poloze je v přímém 

záběru TV kamer, fotoaparátů 

i videi Sdílených fanoušky a 

médii. Jde o jeden z 

nejatraktivnějších reklamnidí 

prostorů na stadionu, který 

městu přináší výraznou 

propagaci v živých přenosech • 

highlight sestřizích

Cena: 1 264 917 Kč

CAmlK^-

6a. Online 
package

SMTUIARHlMESIO

Umbtifil:

Web. stránky klubu FCZ

Logo města Zlín se 

zobrazí jako úvodní intro 

při načtení klubových 

stránek. Frekvence 

zobrazení: 5 týdnů během 

půl roku. Jedná se o 

vysoce atraktivní vizuální 

umístění, protože 

zasahuje každého 

uživatele webu už při 

vstupu.

VÝZNAMNÝ PARTNER f FC ZLÍN
•NWKIUD nHíSí HtSW

Cena Online package;

508 843 Kč



6b. Online 
package PARTNEŘI

&«n«ráM parťwn:

Umístén):

Web. stránky klubu FC 

Zlin

Branding web - s 

proklikem na webové 

stránky města.

'’ŠZSZS7

Prémiový (Wrttwr:

Chance

Výtiumnipartnoft

CW 
HOLDING

Cena

Online package:

508 843 Kč

TRINITY BANK Af Ocel

Q

óc. Online 
package

Umistént, 

zobrazeni:

Web. stránky klubu FCZ, 

včetně všech komunikačních 

kanálů; Youtube, Instagram, 

Facebook, sit X,atd.)

Spot za piedzápasovými 

(preview) a pozápasovými 

rozhovory hráčů a členů 

realizačního týmu. Obsah 

spotu dle vzájemného 

odsouhlaseni v délce 15 

vtefln.

Cena

Online package: 

508 843 Kč

zlín. ■



7. LED 
tabule 
světelné 
výsledkové

Rozměr: 6,4 x 4 m

Umístění: Mezi 

východní a severní 

tribunou a mezi jižní 

a hlavní tribunou. V 

roce 2026 budou k 

dispozici 2 ks LED 

tabuli.

Cena: 144 628 Kč

Logo města Zlin je pravidelně zobrazováno na světelné LED tabulí během každého domácího utkáni. DOcy živým přenosům, 

fotkám a videím z tribuny získává město kontinuální vizuální přítomnost na stadionu i v obsahu sdíleném fanoušky a médii.

8. Tabule 
partnerů 
(presszona)

Rozměr: 6 x 1.5 m

Umístění:

v press zóně na hlavní tribuně 

je umístěno zvětšené logo 

města Zlín, které je v přímém 

záběru televizních kamer při 

tiskových konferencích, 

předsezonních bríTincích a 

dalších významných 

událostech klubu. Tyto záběry 

pfebíríýí nejen TV stanice, ale i 

online média a sociální sítě. 

Město tak získává stabilní a 

opakovanou prezentaci v 

nejsdílenéjších obsahových 

formátech profesionálního 

fotbalu

i Cena: 206 612 Kč



9. Tabule 
partnerů 
(mixzona)

Rozměr: 2.1 x 1,4 m

Umístění:

Logo města Zlín je umístěno 

přímo v mix zóně u hlavní 

tribuny, v místě všech 

pozápasových rozhovorů. 

Každý výstup do TV, 

sociálních sítí a online médií 

tak automaticky přináší 

městu opakovanou celostátní 

vidlteinost. Jedná se o jeden 

z nejhodnotnějších 

reklamních prostorů v 

českém sportu, protože 

záběry z mix zóny sledují 

tisíce fanoušků po každém 

utkání.

Cena: 165 289 Kč

10. Brand 
ambasador

Umístění:

Vybraní hráči pravidelně 

vystupují jako ambasadofi 

města Zlín v tiskové, 

audiovizuální i online 

propagaci. Jejich účast na 

významných městských 

akcích - jako je Filmový 

festival Zlín apod. Přináší 

městu silnou publicitu; 

autentický obsah a propojení 

s širokou veřejnosti. Město 

tak získává viditelnost skrze 

sportovní osobnosti, které lidé 

sledují, respektují a spojují se 

zlínským regionem.

Cena: 82 645 Kč



11a.
Tiskoviny

Rozmir; 69 x 42 cm

UmfsténI:

Logo města mezi 

hlavními partnery na 

oficiálním plakátu 

hráčů, distribuovaném 

fanouškům l 

partnerům.

Cena balíčku:

129 707 Kč

11b. 
Tiskoviny

Umístění:

Nástěnný kalendář 2026

Hráči A-týmu v dresech s 

logem SMZ, foceni v 

ikonických bafovských 

lokalitách spjatých se 

Zlínem. Kalendář bude 

distribuován fanouškům i 

partnerům.

Cena balíčku: 

129 707 Kč



11c.
Tiskoviny

UmfstSnl:

Logo města Zlin je 

umístěno na zadní straně 

každé vstupenky - 

viditelné při každém 

domácím zápase.

Cena balíčku: 

129 707 Kč

12a. City 
light vitríny

Umístění:

5x CLV vitríny

Rozměr. 10x15 cm

Centrum Zlín a jeho 

městské části

Logo SMZ dle aktuálního 

rozmístěni plakátu. 

Měsíční aktualizace.

Cena: 99 174 Kč



12b. Digi 
city light

? Umístění:

5x digitální vitríny v centrum Zlína, 

nákupní centra Čepkov, Zlaté 

jablko, atcl

Rozměr: 15 X 12 cm

Digřtáíní citylight vitríny v centru 

města představují vysoce 

viditelný formát propagace FC 

Zlín i jeho partnerů. Moderní LEO 

plochy s neustálou rotací obsahu 

zajišťují silné pokrytí chodců, 

automobilové dopravy i turistů. 

Získávají opakovaný zásah přímo 

v nejfrekventovanějších 

lokalitách, což významné posiluje 

vnímání města jako klíčového 

partnera klubu.

Cena: 99 174 Kč

13. Mobilní 
reklama

Umístění:

Klubový autobus

z pozice I (180 x 70 cm I 213 x 42 cm)

Klubový autobus nese logo a 

textovou reklamu města Zlín, 

viditelnou při každém výjezdu 

týmu v ČR i zahraničí.

V rámci venkovních utkánije 

autobus pravidelně zabírán v 

přímých přenosech Oneplay 

při příjezdu na stadion 

hostitele, což zajišťuje městu 

další hodnotnou a 

opakovanou mediální 

prezentaci.

zlin. •'

fítílŠ

■ ■ini™; -

áUTOeuSOVOU 00PR4VU ZAJIŠŤUJE HOMA KIEMK

WWW.FCZllli.80M1



14. Dres 
A týmu

Umfstinf;

Logo města Zlín je umístěno 

na levém rameni dresu A* 

týmu v maximální možné 

velikosti (11x8 cm). Je 

viditelné ve všech detailních 

TV záběrech, sestřizích, 

highlight videích t 

fotografiích. Město se tak 

objevuje ve veškerém 

videoobsahu na Oneplay, 

klubových sítích, médiích i v 

tvorbě influencerů. Jde o 

jednu z nejhodnotnějších 

forem prezentace - přímo na 

sportovcích, kteří reprezentují 

město v celé republice.

^ Cena: 702 479 Kč

15. 
Propagace 
fotbalových 
přenosů

Umístění:

živé televizní přenosy Šance 

Ligy přinášel městu Zlín 

výraznou celostátní viditelnost. 

Všechny zápasy jsou živě 

vysněny na Oneplay a několikrát 

opakovány, díky čemuž jsou 

městský stadion i reklamní 

plochy Zlína vidět v každém 

utkání. Logo města se tak 

dostává k desítkám tisíc diváků 

v TV, mobilech I PC. To 

představuje jednu z 

nejhodnotnějších forem 

propagace, kterou může sport 

městu nabídnout

Cena: 503 764 Kč



13'33

fcíiirt ceh

zlín. ■
VÝZNAMNÝ PARTNER ©fCZlÍN

Sociální sítě
Sociální sítě dnes představují Jeden z nejzásadnějších komunikačních 

kanálů FC Zlín. Každý příspěvek, video či příběh dokáže zasáhnout 

desítky tisíc fanoušků a obyvatel města, a tím posilovat povědomí o 

značce i našich partnerech. Díky vysokému dosahu a aktivní komunitě Je 

prezentace města Zlín na klubových sociálních sítích efektivním 

nástrojem, který výrazně podporuje Jeho viditelnost, reputaci a propojení 

s místními lidmi. Digitální platformy tak umožňují městu stát se 

přirozenou součástí každodenního dění fanoušků a veřejnosti.

@fc_zlin

O
FC Zlín FC Zlín

OYouTube
FC ZLÍN | ŠEVCI TV
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