
OBJEDNÁVKA 0410/0006/26 

Objednatel: Dodavatel: 

o IČO: 47813059 

DIČ: CZ47813059 

IČO: 26479451 DIČ: CZ26479451 

BlgMedla, spol. s r.o. 

Slezská univerzita v Opavě 

Fakulta verejných politik v Opavě 

Bezruoovo náměstí 885/14 

Opava 

746 01 Opava 1 

Na strži 2097/63 

Krč 

140 00 Praha 4 

Kon~ný pN)emce: Datum vystaveni: 13.01.2026 

PR odděleni 

Fakulta vefejných politik v Opavě 

Bezručovo nám. 885/14 

746 01 Opava 

Datum dodání: 

Forma dopravy: 

Množství MJ Název položky Cena DPH 

1 ks 

1 ks 

1 ks 

variaposter, kat. č. 221529, 
železniční stanice Ostrava Svinov. 3. 
nástupiště, od nádraži, rozměr 2,52 x 
1, 19 m, termín kampaně: od 1. 3. do 
15. 4. 2026 včetně tisku 

variaposter, kat. č. 221526, železniční 
stanice Ostrava-SVinov, 2. nástupiště, 
k nádraži, rozměr 2,52 x 1,19 m, termín 
kampaně: od 1. 3. do 15. 4. 2026, 
včetně tisku 

CLV, kat. č. 240559, železnični stanice 
Opava východ, 2: nástupiště, k 1. 
nástupišti, rozměr 1,185 x 1,75 m, 
termín kampaně: od 15. 2. do 15. 4 . 
2026, včetně tisku 

- objednatel zašle tiskové podklady dle 
požadavků dodavatele 

- přílohou této objednávky jsou 
Obchodní podmínky aodavatelenávky jsou 
Obchodní podmínky dodavatele 

bez DPH (%) 

18 100,0021,0 

18 100,0021,0 

17 750,00 21,0 

Celková cena S DPH1 

částka 
DPH 

3 801,00 

3 801,00 

3 727,50 

částka 
celkem 

21 901,00 

21 901, 00 

21 477,50 

65 279,50 Kč 

.Smluvní strany berou na vědomi, že tato objednávka ke své účinnosti vyžaduje uveřejnění v 
registru smluv podle zákona č. 340 /2015 Sb . , o zvláštních podmínkách účinnosti některých smluv, 
uveřejňováni těchto smluv a o registru smluv (zákon o registru smluv), a s tímto uveřejněním 
souhlasí. 

Žádáme o pisemnou akceptaci této objednávky přímo na tomto stejnopisu objednávky (viz níže), anebo 
na samostatném dokumentu o akceptaci.ft 

Shora uvedenou objednávku v plném rozsahu akceptujeme. 
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Razítko a podpis: 
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o ODNÍ P ODMÍNKY 

( dále též „OP" či „obchodní podmínky") 

BigMedia, spol. sr.o., 
IČO: 264 79 451 
se sídlem Na strži 2097/63, Praha 4, PSČ: 140 00 
zapsané v obchodním rejstříku vedeném u Městského soudu v Pru.e, oddíl C, vložka 84907 
(dále též „BigMedla, spol. sr.o." či ,,BigMcdia" či „dodavatel") 

L. Úvodní ustanovení 
1.1. Tyto obchodní podmínky společnosti BigMedia, spol. s r.o. uprawji podmínky pro poskytování služeb spočlvajfcfch v prenechánl předem smluvených 

reklumních ploch objednateli do užívání a sl~b souvisejících s túnto užíváním, např. zajištění dopravy reklamních matcriálíl na dohodnuté nústo, 
provedení vlastnfho umístění (instalace} reldamnfch materiáld, reklamních spotň, inzerce, apod., pořízení fotodokumentace o provedeném umístmí 
(instalaci), udrwvánl a opravy reklamních paielíl a porušeným reklamních materiálíl po dobu reklBITlllí kmnpmě, apod. 

I .2. Obchodní podmlnky jsou nedi1nou součástí reklamní sm1ouvy specifikované v čl. lll. odst. 3 .1. OP, nen(.Ji vrel<lamní smlouvě stanoveno jinak. V pfíprulě 
rozdílných ustanovení mezi těmito obchodnfmi podmfnkamí a obchodnfmi podmfnkami objednatele, mají ustanoven! techto obchodnlch podmínek 
dodavatele vf.dy ptednost. Pokud bude v reklamní smlouvě odlišné ustanovení od těchto obchodním podmínek, platí ustanovetú reklanmí smlouvy pfed 
těmito obchodními podmínkami. 

1.3. Tyto obchodnl podmínky vstupuj! v platnost dne 1.1.2025. 
U. VýkJad pojm6 

2.1. Dodavatd (ve smlouvě označen rovněž jako po5kytovatel, pronajimatel, zhotovitel, apocl.)jeprávnická osoba, založená a podnikající podle ~ch právních 
pfcdpísli, jejímž hlavnim pledmětem činnosti je reklamní číanost. Tato činnost spočívá mimo jiné v provozováni nosičů reklamy - reklamnlcb panelů, 
resp. poskytování reklamnfch ploch, které jsou součásti těchto rekllllllllich panelů,jekož i jiných reklwnnich nosičů či reklamního prostoru, ať již přímo čí 
:,prostředkovaně pro reklamu klientů, popř. ,,promoreklemu" vlastni. Objednatel bere na vědomí, že dodavatel k výkonu činnosti mílže užívat 
poddodavatelů. 

2.2. Objednatel {w smlouvě omačen rovněž jako odběratel, zajemce, nájemce, apod.) je právnická osoba, podnikající fyzická osoba, případně f}zická osoba 
spoti'ebitel, která má zájem objedná si od dodavatele služby uvedené v čl. I. odst. I.I. OP, a která bude užívat reklamní plochy poll7.C pro promoreklilillu 
vlastní, není-li v reklamní smlouvě sjednáno jinak. 

2.3. Reklama je jakékoliv sděleni objednatele umlslěné po dohodě s dodavatelem na reklamní ploše obchodované dodavatelem na Jd:lamních panelech, na/v 
dopravních prostl'edcích, na internetovém portálu Flowee.c:z (dále též ,,portál"), apod 

2.4. Reklamním panelem se rozumí reklamní :zeffzení s reklamní plochou, které slouží k umístění re1<lemy. Aktwilní seznam reklamních panelíl a jejich t},pů 
je veden u dodavatele. 

2.5. Reklam ni plocha označuje část reklamnlho panelu nebo jiného reklamního nosiče (např. dopravní prostfedek} nebo reklamního prostoru (např. portál), 
na které je ínstalován reklamní materiál s motivem reklamy, pfehráván reklanmJ spot nebo wnistěna inzerce, apod. Objednatel bere na vědomi, že u 
dopravních prostmlk.ů není možné zvolit konkrétní člslo linky, spoje, pfipadoě vozu, na které bude reklamní materiál umístěn. Uvedeni linky nebo spoje ve 
smlouvě je orientačntho charakteru. 

2.6. Reklamnlm spotem se rozumí dígitální rddamní, infonmttivní nebo propagačni kampaň krátkého (několikavteřinového) časového úseku bez zvuku v 
délce dle technického Jisb.J dodavatele, která je ve smluvených frekvenclch nebo po smluvenou dobu promítána na Jiís)ušné digitálnJ rel<lmnoí ploše 
(lpfllvidla LED obrazovka čí digitální CL V). 

2. 7. In2ercl je označována ptedevším, nikoliv však výlučně, reklama na internetovém portálu Flowee.Cl v podobě jak grafické, tak PR článku, spotu, apod 
Umfstaií Inzerce na portálu může být na konkrétní pozici ~cmně v pravidelných intervalech pro!ÚÍdaváno s umístěním dalškh maximálně dvou reklam 
jiných objednatelíl. . 

2.8. Rtklam•f materii! je libovolný reklamní prosti'edek, který je možno běžně používanými způsoby instalovat na reklamní plochu konkrétnibo typu 
reklamnlho panelu nebo jiného reklarnnfho nosiče, nevyplývá-li z ptedmě1ného ustanoveni smlouvy jinak. Zejména jde o papírové plakáty, plachty, 
samolepicí folie, digitální obsah atd. Reklamním materiálem se pro účely těchto obchodních podmlnek rozwní rovněž nástavby, makety, materiál pro 
inovativní řešení a jiné nadstundardní kreativní a technické řešeni. Objednatel bere na vědomi, že u vybraných typů reklamních ploch dle technického 
listu dodavatele je z důvodu snahy o předejiti škod na majetku tfeti osoby výroba reklamnlch materiálů z.ajišťovlÍna výhradně dodavatelem. 

2.9. ln!talací či ■místěnlm, se rozumí wnístční či naluári icklamn.ibo spotu nebo reklamního materiálu nareklanml plochu reklamního panelu nebo jiného 
reklamního nosiče odpovídající formou (v pflpadě papírového plakátu nebo samolepicí folie jejich vylepením, v případě plachty a ostatních reklamních 
proslfcdků jejich uchycením, v pfípadě reklamního spotu jejich nahráním a spuštěním na reklanmí ploše) nebo mnistbú inzerce objednatele pledevšón, 
nikoliv v:šak výlučně na portálu Flowee.cz. Instalace reklamních materiálů včetně inovativních řešeni a nahrávání reklamnicb spotu a inzerce, jakož i 
deinstelace,je zajišťována w.dyvýhradně dodavatelem, není-li ve smlouvě stanoveno jinak. 

2. 10. Reklamní kampani se rozunú poskytn~ vybranýdi reldmnrúch ploch objednateli dodavatelem pro realizaci reklamy objednatele na sjednanou dobu v 
souladu s 111.llVl'enou smlouvou. Objednateli v:šak nevzniká vlastnické ani jiné právo k sarnomé reklamnl ploše. 

2.11 . Pruřemvou fotodokumentaci se rozumí fotografie informativního charakteru o provedené instalaci reklamních materiálu na pfíslušném typu 
reklamní plochy během reklamní kampane. Od klasické fotodokumentace se liší především svým rozsahem. 

2.12. Doba reklamní kampaně je individuálnf, pročež tato je zcela závislá na typu reklamního nosiče. Doba reklamní kampaně bude po dohodě dodavatele a 
objednatele blíže specifikovt.ia v každé z předmětných reklanmJcb smluv, popř. objednávek. Objednatel bere na vědomi, že doba reklamní kampaně u 
reklamního spotu koresponduje s provozni dobou příslušné reklamní plochy. Objednatel bere na vědoml a výslovně s tím souhlas!, že reklamní materiály 
objednatele budou na příslušné reklamní plochy instalovány v průběhu ujednané doby reklamní kampan~. a to fllk, aby byly zacho\llÍny lhůty uvedené v čl. 
V. těchto obchodnlch podmínek. 

111.R.eklamnl smlouva 
3.1. Reklamnl kampaň, na základě které dodavatel poskytuje objednateli reklamní plochy k instalaci reklamních materiálů, reklamních spotů nebo inzerce 

objednatele včetně souvisejících služeb, je realizována na základě smlouvy o posk:ytovlÍllÍ obchodních a mediálních služeb, objednávek nebo rámcové 
smlouvy s uplatňováním průběfuých dílčích objednávek (společně dále také jen ,,smlouva" nebo „reklamnl smlouva"). Smlouvy jsou uzavl't:né v souladu 
s těmito obehodnlmi podmínkami a ust. § 1746 odst. 2 zákona č. 89/2012 Sb., občanského zákorulru, ve mění pozdějších předpisů (dále též „OZ"). 

3.2. Návrh na uzavření smlouvy uplatňuje objednatel u dodavatele. Návrh musí obsahovat zejména identifikaci smluvnich stran; specifikaci vybraných 
reklamních panelu a reklamních ploch, o které má objednatel :zajem,jejich přesné mnístěnf, u reklamy na portálu specifikaci formátu reklamy a sekcí pro její 
umístění; datum zahlijení a skončení reklamní kmnpaně a smluvenou odměnu. RealizoVlÍll bude pouze návrh, který bude dodavatelem odsouhlasen. 

3.3. Smlouva je uzavřena jejím podepsáním poslední u; smluvních stran a jejlm doruča:úm druhé smluvní straně, nebo prvním dnem wnístění reklamy 
objednatele na reklamní plochu v pňpadě, že dodavateli byla doručena objednatelem podepsaná smlouva ve zněni odsouhlaseném smluvními stranami 
nebo pokud byl obsah smlouvy odsouhlasen pověřenou osobou objednatele. 

3.4. Smlouva objednatele je dodavatelem arcltivována a není přístupná třetím osobám. Z tohoto ustanovení však platí výluka pro účely možnosti poskytnutí 



součinnosti orgánOm veřejné moci, orgámim státní správy, a dále též pro případ postoupení pohledávek ze smluv plynoucích, se kteroužto skutečnosti 
objednatel výslovně souhlasí. 

filZrušenl objedn:ivk, (storno) 
4 .1. Objednatel je oprávněn před započetím poskytování sluub dodavatelem smlouvu, případně dílčí objednávku, pisenmě / i prostřednictvún ve smlouvě 

uvedeného emailu I vypovědět (zrušit) zanásledujících podmínek; 
a) v pfipadě, že ke zrušení smlouvy/dílčí objednávky ze strany objednatele dojde v období do 91. dne včetně před ve smlouw/dílčl objednávce sjednaným 

dnem muyení reklamní kampaně, nemusí objednatel za toto 7.IUŠellÍ platit dodavateli žádný poplatek ani jinou sookci; 
b) v případě, že ke zrušení smlouvy/dílčí oijednávky ze strany objcdnatcle dojde v obdob! od 90. do 61. dne včetně před ve smlouvě/dílčí objednávce 

sjednaným dnem zahajenl reklamní kampaně, zavazuje se objednatel zaplatit dodava1eli tzv. stornovací poplatek ve výši 2S % z celkové dohodnuté 
odměny za uživánl stornovaných reklamních ploch; 

c) v přlpadě, že ke zrušeni smlouvy/dllčl objednávky ze strany objednatele dojde od 60. do 31. dne včetně pl'ed ve smlouw/dilčl objednávce sjednaným 
dnem zahájeni rdd mnní kampaně, zavazuje se objeooatel zaplatit dodavateli tzv. stornovac! poplatek, a to ve výši 5 O % z celkové dohodnuté odměny za 
uživání stornovaných reldamnicb ploch; 

d) v případě, že ke 2'l'llšení smlouvy/dílčí objednávky ze strany objednatele dojde v období od 30. dne včetně do sjednaného dne z.ahájení rddamníkampaně, 
zavazuje se objednatel zaplatit dodavateli tzv. stomovacf poplatek, a to ve výši 100% z celkové dohodnuté odměny za užlvání stornovaných 
reklamních ploch. 
*Opnívnění 2IUŠÍI smlouvu/ dllčl objednávku objednatelem se nevztahuje na smlouvy/ dllčí objednávky v pfipadě,jedná-li se o barterové pln~. 

4.2. Dodavatd.i nárok na stanovaci poplatky m:vmikne pouze v pi'fpadě, že objednatel obstará pro dodavatele jiného ol:!jednatele, který bude rddamnl plochy 
užlvat za stejných nebo výhodnějších podnúnek pro dodavatele a dodavatel vysloví s tímto jiným objednatelem písemný souhlas. 

4.3. Byl-li ve zrušmé smlouvě/ dílčí objednávce ve smyslu~ 4.1. OP sjednán závazek dodavatele vyrobit pro objednatele reklamnf materiály, reklamní spot 
nebo inzerci, zaplatí objednatel dodavateli kromě stornovacího poplatku v příslušné výši i cenu mezi nimi smluvenou za výrobu reklamních materiálll, 
reklamního spotu nebo inzerce, zadal-li je dodavatel již k výrobě, v~ nákladO souvisejicídt. 

4.4. Dodavatel si vyhrazuje právo na obměnu reklamních zaříuni, resp. rcfdamních ploch a s tím související úpravu ceny Služeb. Dodavatel je povinen 
o této změně infonnovat objednatele minimálně 30 dní před účinnosti této změny. S ohledem na možný technologický vývoj či vývoj na trhu si 
dodavatel rovněž vyhrazuje právo na změnu technické specifikace požadavkO na technické parametry plakátů a digitálního obsahu dodávaných 7.e 

strany objednatele. Dodavatel je povinen o této :změně informovat objednatele minimálně 30 kalendárních drú před účinností této změny, 
nedohodnou-li se smluvní strany jinak. 

l'.., Dodáni reklamnkh matetiáJO, 
reklamních spot/i. inzerce či grafických podkladě 

5.1. Objednatel umožní dodavateli včaimou instalaci reklamních matcriáhl na reklamní plochy jejich dodávkou v potfebném počtu a kvalitě na dohodnuté místo 
nejpoměji 7 pracovnlch dnd pfed plánovanou instalaci reldamnlcb materi.álll. Objednatel umožni dodavateli včasnou instalaci reklamních spotů na 
reklamní ploše, pl'íp. včasné umístění inzerce jejich řádným dodánim na dohodnuté místo, v potřebném počtu a kvalitě a s potřebnými parametry, a to 
nejpozději do 7 pracovních dnů před plánovaným :zahájením vysílání reklamních spotů či umístění inzerce. Objednatel zašle dodavateli vždy před 
začátkem reklamní kampaně náhled reklamy. Zajišťuje-li výrobu reklamních materiáhl, inzerce nebo reklamních spotů pro objednatele dodavatel, dodá 
objednatel dodavateli grafické podklady pro výrobu reklamnlch materiálů, inzerce nebo reklamních spotů (texty, loga, veškerou grafiku, detailní popis) 
dle tedmickýcb specifikací dodavatele: alespoň 10 pracovnlcb mí pň:d plánovanou instalací reklamních materiá!O, in=ce, pfíp. vysíláním reklamních 
spon\ a u reklamních materiábl na reklamních plochácli na dopravních prostředcích alespoň 20 pracovních dni pi'cd jejich plánovanou instalací na 
reklamní plochy na dopravnlch prosti'cdcích. · 

5.2. Lhůta pro dodáni reklamních materiálll, ínzerce, reldamnlch spotů nebo grafických podklad-O dodavateli se počítá nejdříve ode dne uz.avření smlouvy / 
pfíslušné dílčí objednávky, případně ode dne :zaplaceni zálohy, je-li zaplacen( zálohy mezi smluvními stranami sjednáno. U:zavferu smlouvy / dllčl 
o~ v době, kdy nenl zachována lhůta pro včasné dodánJ rekl8Jlllllcil materiál O, i=rce, reklamnlch spotO nebo grafických podkladů, nemá vliv na 
délku lhůty uvedené v čl. V odst 5.1. OP. Nedodržení lhOty dodávky reklamnidt materiálů nebo jejich množství, inzerce, rddamních spotů nebo grafických 
podkladů nemůže v žádném pl'ípadě změnit termín počátku reklamni kampaně a nebude ani dllvodem k vyf.adovánf prodlouženi konečného temúnu trvánl 
reklamní kampwě, změny frekvence p-onútáni inzerce nebo vysílání reklamních spotů či uplatnění jalcýchkoliv sankcl směfujlcfch vOči dodavateli u 
struny objednatele. 

5.3. Objednatel po telefonické dohodě s pověřenou osobou dodavatele dodá reklamní materiály na adresu skladu dodavatele (U Trati 3203138a, Praha 10, 
Strašnice) nebo na místo určené pověřenou osobou dodavatele. Grafické podklady, inzerci a reklamní spoty dodá objednatel dodavateli na emailovou 
adresu; podklady@bjgrnedia cz, a zároveň na emailovou adresu pl'íslušnékontaktní osoby dodavatele, nebude-li ujednáno jinak Reklamnfmateriály, in=ci, 
reklamní spoty nebo grafické podklady je pro zachování lhdt potřeba dodat v provo:aú době: po-čt: 9:00- 16:00, pá: 9:00-15:00. 

5.4. Dod!IV8tel provede instalaci reklmnnichmateriálů nareklamnl plodtunejpozději do 3 praoovnidi dnd od zahájení reklamni kampaně al.ajistf umístěni inzerce 
a promltánl reklamního spotu ve sjednané době reklamní kampaně, a to vše u pfedpokladu, že reklamní materiály, inzerce, reklamní spot nebo grafické 
podklady budou dodavateli předevšim řádně dodány vtemúnedt uvedených v čl. V odst. 5.1 . OP. V případě jejich pozdrúho dodání dodavateli, garantuje 
dodavatel tenniny. specifikované v těchto obchodnlch podmínkách, posunuté o tolik dni, o kolik je objednatel s dodánJm reklamních materiálů, inzerce, 
rddamnícl! spotO nebo grafických podkladl'l dodavateli v prodlení; dodavatel však vyvine maximální úsilí o zkráceni ternúnů v těchto případech. 
Dodavatel je rovněž oprávněn instalovat reklamní materiály na reklamní plochy před prvním dnem pfíslušné reklamní kampaně, s ~ objednatel 
výslovně souhlasí. U reklam na dopravnlch prostfedcích je dodavatel oprávněn deinstalovat reklamní materiály nejdffve tři pracovní dny pi'cd tennlnem 
skončenl reklamní kampaně. Nic z daného však nebude mít tádný vliv na sjednanou odměnu a konečné datum trvánl reklamní kampaně. 

S.S. Nedodrží-li dodavatel termín in&elace reklamních materiáld, inzen:e nebo reld11I111ích spon1 jak je uvedeno v čl. V odst. 5.4. OP, má objednatel nárok na 
poskytnuti slevy v alikvotní výši z odměny, odpovídající dnům, kdy byl dodavatel v prodlení s instalací reldamnfch materiálů a u rddamnídl spotů odpovídají 
době, kdy byl dodavatel s instalaci reklamního spolll v prodlení, pfipadně dodavatel zkrátí frekvenci promítaného reklamního spotu nebo prodlouž! konečny 
termln promítání reklamního spotu tak, aby bylo množství promítnutých reklamních spotů vyrovnáno. Daně neplatí pro případ, kdy poslDl v instalaci 
reklarnnich materiál-O, inzerce nebo nahrání reklamnlho spotu bude zaviněn mimořáooými klimatickými podmfnkami nebo :zásahem vyšší moci nebo 
z důvodu jiných skutečností ve smyslu čl. VIII. odst. 8.6. OP. 

5.6. Bude-li objednatel užlVllt reklannú plocl!y po dobu více reklamních kampani po sobě jdoucích, je oprávněn ve smlouvě požadovat, aby na jim objednané 
reklamní ploše byl reklamní materiál umístěn po dobu více reklamnlcb kampani po so\x; jdoucích. aniž by byly plochy po uplynuti každé reklamní 
kampaně zaslepovány (odstraněny). 

5.7. Objednatel se :zavll2llje, že bude dodavateli na každou reklllJ1lilÍ kampaň dodávat vždy většl počet kusů reklamnkb cruteriálů - ale!ipOň 15% náhradnídt 
reklamních materia!O ze sjednaného množství, které budou dodavatelem použity k opravám na reklamnfdt plodtach, a dané množství bude neprodleně 
dorovnávat v případě, že budou užity i náhradní reklamní materiály. 

5.8. Nedohodnou-li se smluvní strany odlišně, dodavatel provede (pořfdl) o instalaci reklamních materíálň nebo reklamních spotů, na ve snůouvě 
explicitně vr.jádřenou žádost klienta, průřezovou fotodokumentaci ve smyslu čl . 2.11. OP, kterou do 25 kalendáfnich duů od započetl reklamní 
kampaně nebo ode dne dodání rddamnich materiálů nebo reklamních spotů, byly-li objednatelem dodány po z.ačatku reklamní kampaně, zpfistupní 
objednateli pod vygenerovaným heslem na svých internetových stránkách, nebo ji na vyudání zašle objednateli v zachované IMtě najeho emailovou 
adresu s Um, že tato má pouze informační charakter a slouží jako podklad o provedeně instalaci reklamních materiálň nebo reklamních spotů. U 
reklamního spotu mOže být fotodokumentace nahrazena videozáznamem na jednom z reklamních zařírení, popř. spotlistem u digitálních fonnátů. 



Objednatel bere na vědomí, že pn1fc:rová či obdobná fotodokumentace mu poskytovaná na základě pffslušných ustanoveni těchto OP, sloužl výhradně 
pro účely prokázáni poskytnutych služeb ze strany dodavatele, tedy že tato není určena ke komerčním účellltn. Objednatel není oprávněn tuto 
poskytovat 3. osobám. V případě nedodrženi povinnosti objednateli tímto ustanovením stanovených by mohlo dojít k porušeni příslušných právnícli 
předpisů upravujících ochranu osobnfch údajň osob, pročež v případě takového porušení přejímá objednatel za toto veškerou odpovědnost. 

5.9. Dodavatel nezajišťuje archivaci inzerce, reklamních spotů nebo grafických podkladů, ani nezajišťuje uskladnění reklamních materiálů po skončení 
reklamní kampaně. Veškeréreklanmf materiály budou dodavatelem do 15. dne ode dne skončeni p'f slušné reklamní kampaně zlikvidovány, nedohodnou­
ti se smluvní strany ve smlouvě na jejich ~ém dodání oa předem určené místo ana termínu dodání. Kromě samotné likvidace je dále dodavatel oprávněn 
s reklamními materiály naložit dle vlastního uvážení. 

S. I O. Dodavatel není povinen zajišťovat automatickou deinstalaci reklamních plodl po skončeni reklamní kampaně. Vyžaduje-li objednatel deinstalaci reklamních 
ploch, uvede tuto skutečnost ve smlouvě, pfip. v dlHSí objednávce. V opačném případě bude postupováno ve smyslu člénku 6.8. těchto OP. 

5.11. V případě, že v průběhu realizace reklmnní kampaně iOlda pro reklamu nebo jiný správní orgán doporučí reklamní kampaň stáhnout nebo dodavatel 
shledá reklamu, její technické :zpracování, grafický či textový obsah v rozporu s po1.adavky dle čl. VI. odst 6.2. OP, provomími a technickými 
podmínkami, uz.avfeoou reklanuú smlouvou, či v případě, že by reklama mohla vyvolat veřejné pohoršeni či poškodit zájmy dodavatele či zájmy 
majitelů reklamních ploch, nebo pojme-li dodavatel o některé z těchto skutečnosti důvodné podezfenl,je objednatel povinen do 3 dnů od informování 
o takové skutečnosti u strany dodavatele, oodat jinou reklamu odpovfdajlci výše uvedeným podmlnkám a jednostranným prohlášením vyloučit 
odpovědnost dodavatele v souvislosti s dalším provozován lm dotčené reklamy. V případě, že objednatel ve stanovené lhůtl nedodá jinou rdclamu či 
neučiní jednostranné prohlášení o vyloučeni odpovědnosti dodavatele či v případě, že ani jednostranné prohlášeni o vyloučeni odpovědnosti 
dodavatele nezabrán! poškozeni nebo ohrožení zájmů dodavatele a majitelň majetku užívaného dodavatelem k reklanml činnosti, zejména osob 
uvedených v čl. VI odst 6.2. těchto OP, je dodavatel oprávněn reklamu bezodJcladně i bez souhlasu objednatele neinstalovat nebo odstranit. Dojde­
li k neinstalaci či k odstrauční reklamy v důsledku skutečností uvedených v tomto odstavci, je objednatel povinen uhradit dodavateli cenu :za reali:zaci 
a provozováni reklamy v plné výši sjednané v reklamní smlouvě. Dodavatel neodpovídá objednateli za škodu, která mu vznikne v důsledku stažení 
reklamy z důvodů uvedených v tomto odstavci tohoto článku OP. 

VI. Technkkě specifikace 
6.1. Objednatel se zavazuje dodat reklamní materiály, inzerci, reklamní spoty nebo grafické podklady dle pfedem schváleného náhledu v souladu s 

technickým listem, který dodavatel na vylidáníl poskytne objednateli mánfm najím uvedenou emai1ovou adresu. 
6.2. Objednatel odpovídá za kvalitu použitého reklmnního materiálu, který předává dodavateli k instalaci,jakož i za kvalitu a obsah inzerce, rekllllDllfho spotu a 

grafických podkladů, které předává dodavateli pro výrobu, jejich souladu s technickými parametry uvedenými v technickém listu, dále :za splněni 
(dodržcm) tcchnickýcll norem vztahujlcích se k venkovní reklamě, za grafický a textový obsah a jejich soulad s právními 11 etickými nolTllllllÚ platnými v 
ČR a Kodexem relclamy vydaným Rlldou pro reklamu. V tomto smyslu se objednatel zejména zavazuje dodňovat pfíslušná ustanovení autorského 
zákona, tres1nfho :zákona, zákona o regulaci reklamy, práva k oclmmné mámcc, Kodex reklamy vydaným Radou pro reklamu, atd. Rovněž se objednatel 
:zavamje, 7.e reldamiú kampaň ani reklamní motiv nebude obsahovat Jiimý nebo nepřímý odkaz či jakékoliv omačení poškozující zájmy nebo postavení 
dodavatele a dále se zav82llje, t.e reklamní kampaň a reklamní motiv budou apolitické a nebudou zejména obsahovat žádný politický obsah ani podtext, ani 
propagovat jakoukoliv politicky expono,'811ou osobu nebo politický subjekt, nebude-li smluvními stranami výslovně p~ě sjednáno něco jiného. V 
případě, t.e reklama bude využívat prvky umožňujlcl sledování chování uživatele (cookies, apod.) či zpracovávajíc! osobni údaje uživatele,je objednatel 
plně odpovědný :za soulad takovéto reklamy s právními předpisy, zejméoa zákonem o :zpracováni osobních údajů, souvisejících zákonů i nafulenim EPR 
(EU) 2016/679 aje správcem takových údajů . Tim není ootčeno právo dodavatele využi.vatjím sbinmé údaje samostatně. V pfípadě, t.e objednatel poruší 
byť některý 7.C závazků sjednaný v tomto ustanovení, a to i částečně, a tfeti osoba bude úspěšně proti dodavateli uplatňovat z titulu tohoto porušeni jakékoliv 
sankce včetně náhrady škody, zavazuje se objednatel tyto sankce včetně náhrady §kody v plném rozsahu dodavateli uhradit. Rovněž je dodavatel oprávněn 
realliaci reklamní kampaně pfedč.asnč ukončit formou neinstalování reklamních matcríalů, in7.crcc, reklamních spotň, stažením nebo deinstalac~ a 
smlouva/ dHčí objednávka v daném rozsahu ČIÍ5temě zanikne, nedomluví-li se smluvní strany jinak, přičemž Illková neinstalace, stažení nebo deinstalace 
nemá žádný vliv na snižeuí smluvené odměny a objednatel je povinen zaplatit oodavateli odměnu za reklamní kampaň v plné výši. Reklamní materiál 
dále nesmí, za předpokladu jeho umfstění na majetku níže popsaných společností, jakýmkoliv :zplisobem porušovat Zlijmy tědito obchomícll společností, 
tedy společnosti České dráhy, as., IČO: 709 94 226, se sídlem !-Jábfežj L. Svobody 1222, Praha 1, PSČ: 110 15 (dále též „české drihy u."), obchodní 
společnosti Spréva ule:mic, ~ organizace, IČO: 709 94 234, se sídlem Praha I, Nové Město, Dlážděná 1003n, PSČ: 110 00 či Ministerstva dopravy 
Ceské rtp11bliky. Za předpokladu ruiplnění slwtkové podstaty blíže specifikované ve větě předchozí je dodavatel oprávněn k uložení sankce - smluvní 
pokuty znějíci na částku 100.000,- Kč :za ka7.dou jednotlivou reklamu a ka7.dý započatý den, kdy je na reklamní nosič umístěna reklama poškozujíc! 
obchodní zájmy těchto subjektfl. 

6.3. DodllVlltcl si dále vyhrazuje prirvo reklamní kampaň neuskutečnit nebo ukončit dříve, než skončí garantované období reklamní kampaně, v případě, že bude 
iOldou pro reklamu nebo vefejnoprávnlnti, státními nebo jinými orgány vyzván ke stažení reklamy nebo mu tento postup bude doporučen nebo bude 
reklamni kampaň, případně grafický motiv reklamy v rozporu s hospodářskými Zlijmy dodavatele. Dodavatel je v takovém případě oprávněn realizaci 
reklamní kampaně předčasně ukončit fonnou neinstalování reklamních materiálů, inzerce, reklanmich spotů, stažením nebo deinstalaci, a smlouval dílčí 
objednávka v daném rozsahu částečně zanikne, nedomluví-li se smluvní strany jinak, přičemž taková neinstalace, stažení nebo deinstalace nemá žádný 
vliv na snížení smluvené odměny a objednatel je povinen zaplatit dodavateli odměnu za reklamní kampaň v plné výši. 

6.4. Dodavatel je dšle oprávněn doporučit objednateli změnu vizuálu reklanmího motivu a reklamni materiály, inz.erci nebo reklllDUÚ spoty s pllvodnfm 
reklamním motivem neinstalovat, stáhnout nebo deiustalovat. Objednatel v takovém případě reklamní motiv po dohodě s dodavatelem změní a upravené 
reklamní materiály v potřebném počtu, pl'ipadně inzerci nebo reklamní spot doručí dodavateli na adresu uvedenou v čl. V. odst 5.3. OP nejpozději do 3 
pracovní"11 dní ode dne zaslání emailové výzvy dodavatele k úpravě reklamního motivu. Neučiní-li tak objednatel ve stanovené lhůtě a nedomluví-li se 
smluvní strany jinak, smlouva/ dílčí objednávka v daném rozsahu částečně zanikne a reklanmi materiály, inzerce nebo reklanmí spoty budou 
neinstalovány, staženy nebo deinstalovány. Objednatel má v takovém případě nárok na slevu z odměny dle: smlouvy/ dHčí objednávky ve výši odpovídající 
rozsahu zaniklé části smlouvy/ dílčí objednávky, nebude-li důvodem pro doporučeni změny reklamního motivu rozpor s některým ze závazkó v čl. VI. 
odst. 6.1., odst. 6.2. nebo 6.3. OP. 

6.5. Objednatel bere na vědomí a souhlasí s dm, t.e na reklamnf ploše mM.e být, připoušti-li toto povaha reklamnfho 2'Jlřízen!, po sobě pruběžně promítáno 
více reklamních spon) nebo inzerce různých klientů a dodavatel negarantuje ol:!jednalelí jakoukoliv furmu exkluzivity běJJem reklamnl kampaně a dané nenJ 
důvodem pro požadování slevy z odměny nebo uplatnění jakýchkoliv sankcí směfujiclch wči dodavateli. 

6.6. Odpovědnost za soulad barevnosti grafických podkladů a reklamního materiálu nese dodavatel pouze v přlpadě, že objednatel společně s grafickými 
podklady dodá dodavateli i barevný nátisk na materiálu, ze kterého má být vyroben předmětný reklamní materiál. Dodavatel neoese odpovědnost za 
kvalitativní vady vmiklé pti instalaci, zpňsobené nevhodným reklamním materiálem, za adhezi, barevnou a rozměrovou stálost a jiné kvalitativní vady 
projevující se po dobu reklamni kampaně. Na tyto nedostatky je dodavatel povinen objednatele od jejich zjištmí upozornit. Pokud dodavatel takto neučiní, 
nese veškerou odpovědnost za vzniklé nedostatky. 

6. 7. Dodavatel si vyhrazuje právo odstoupit s okamžitou účinností od reklwnni smlouvy v případě zásahu vyšši moci, provozní tísňové situace nebo z 
d0vodu jiné mimořádné situace. Pro účely této smlouvy se zásahem vyšší moci, provomí tísňovou situací neboj inou mimořádnou situací rozumí 
jakákoliv událost, za kterou žádná ze smluvních stran neodpovídá a která podstatným způsobem omezuje nebo ohrožuje splnění předmětu smlouvy, 
a které nebylo možno ani při vyoaložetú veškereho úsilí zabránit. Za takovou událost jsou považovány zejména živelné pohromy a přírodo! katastrofy, 
občanské nepokoje, omezení podnikání v ČR, pracovní výluky, výbuchy, stávky, požáiy, sabotáže, války, povsláni, zásahy vojenských nebo 



policejních orgánů, poškození či zničení reklamních nosičů, které nejsou ve vlastnictví dodavatele (např. dopravní prostředky) či dodavatelem 
neovlivnitelné a nepředvídatelné změny provozních a technických podmínek u reklamních nosičů a ploch a případné další události, které jsou mimo 
moc a kontrolu smluvních stran a způsobí nemožnost plnění závazků pro ně ze smlouvy vyplývajících. Objednatel v těchto případech není oprávněn 
od reklamní smlouvy odstoupit, přičemž výslovně souhlas~ že v takovém případě je vyloučena aplikace ust. § 1765 a § 1766 OZ a dodavatel je 
oprávněn postupoval obdobně dle čl. VIII. Odst. 8.6. OP, přičemž náklady na výrobu reklamy nese objednatel a náklady nové instalace reklamy nese 
dodavatel. 

6.8. Pokud objednatel požaduje odstraněni reklamy z reklamních nosičů po skončení reklamní kampaně, musí tak učinit písemně nejpozději v objednávce 
reklamy nebo v reklamní smlouvě. V případě, že objednatel o odstraněni reklamy z reklamních nosičů po skončcní reklamní kampaně požádá později, 
je dodavatel povinen reklamu z reklamních nosičů po skončení reklamní kampaně odstranit, avšak objednatel je povinen dodavateli uhradit servisní 
poplatek spojený s odstraněním reklamy z reklamních nosičů v souladu s ceníkem přeinstalace. V případě, že objednatel nepožaduje odstranění 
reklamy z reklamních nosičů po skončení reklamní kampaně, má dodavatel právo ponechlll bezúplatně po skončení reklamnl kampaně reklamu 
instalovanou na reklamních nosičích. 

VII.Odmřna, fakturace 
7.1. 7.a poskytnuté slw.by náleží dodavateli smluvená odměna Výše ocbněny za užíváni reklamn!ch ploch v jednotlivých reklamních kampaních se řídl 

ceníkem, kterýžto je platný pro období, ve kterém má probíhat pfecbnětná reklamní kampaň. Neni-li ceník ke dni objednání reklamní plochy pro 
konkrétní reklamní kampaň u dodavatele znám, tedy za předpokladu, že není možné cenu určit ve smyslu věty pi'edchozí, platí pro tuto reklamní 
kampaň ceník platný ke dni učinění objednávky. Všechny ceny a kalkulace jsou uváděny bez DPH a bude k nim připočítáváno DPH v zákonné výši. 
Platba se považuje za zaplacenou dnem, kdy byla odpovídající částka připsána na účet dodavatele uvedený na faktuře. 

7.2. V odměně nejsou zahrnuty náklady spojené s výrobou a instalaci reklamních materiálů, reklamních spotů a inzerce, s výjimkou nákladů spojených s 
dopravou standardních reklamních materiálů (nikoliv nástaveb a jiných konstrukčních prvků) na dohodnuté místo a s první instalací reklanuúch materiálů 
na vybrané reklamní plochy, přičemž platí, že o skutečnosti, že by tyto náklady neměly bj1 zahrnuty v odměně, bude objednatel vždypl'edem informován. 
Za předpokladu, že náklady nebudou součástí odměny, budou tyto objednatelem placeny zvlášť dle kall..'Ulace zaslané dodavatelem objednateli, není-li 
smluvními stranami sjednáno jinak. Objednatel rovněž zaplatí zvlášť dodavateli veškeré náklady spojené s nadstandardním kreativním a technickým 
řešením pl'esahujicún rámec standardních reklamnícJ1 materiálů, inzerce či reklamních spotó, zejména jejich výrobu, dopravu, instalaci, odstraněni, 
likvidaci, atd. Toto nadstandardní kreativní a technické řešení rrnsí b}>t pYesně popsáno (specifikováno) ve smlouvě. Není-li toto nad.standardni kreativní a 
technické řešeni ve smlouvě specifikováno, neim)že se objednatel vOči dodavateli s ůspěchemdovolávat nápravy nebo odstraněni pflpadných vad instalace 
reklamních materiálů, reklamnlch spotů nebo inzerce. 

7.3. Smluvní strany se dohodly, že dodavatel má právo požadovat po objednateli zaplaceni zálohy. Požádá-li dodavatel objednatele o zaplacení zálohy, nebo bude­
Jí to smluvními stranami ujedruino ve smlouvě/ dílčí objednávce, je objednatel povinen tuto zálohu dodavateli na základě zálohové faktmy neprodleně 
zaplatit Uodavatel není povinen zahájit práce podle smlouvy a těchto obchodních podmínek, a tim tedy plnit své povinnosti do doby, než bude tato záloha 
dodavateli zaplacena (pfipsánana účet dodavatele). 

7.4. Nedohodnou-li se smluvní strany odlišně, dodavme! bude objednateli vystavovat daňové doklady vf.cly k I. dni pi'íslušného kalendál'ního měsíce, v němž 
bude reklamní kampaň probíhat, příp. k 1. dni reklamní kampaně s tún, že splatnost vyúčtované částky uvedené na daňovém dokladu bude činit 14 dní ode 
dne jeho vystaveni. 

7.5. Veškerá odměna, cena,jakož i veškeré další finanční závazky mohou být účtovány dodavatelem v elektronické podobě. Dodavatel bude takto vystavené 
daňové doklady zasílat objednateli v elektronické podobě ve formátu PDF na objednatelem uvedenou emailovou adresu, s čímž objednatel výslovně souhlasí. 
Objednatel je oprávněn V)jádřit dodavateli nesouhlas s elektronickou fakturaci m,jpozději den pred vystavením příslušného daňového dokladu dodavatelem. 
Dané ustanovení nemá vliv na oprávnění dodavatele zasilat vystavené daňové doklady poštou nebo obdobným zµůsobem. 

7.6. V případě, že bude objednatel v prodlení s placetúm odměny, ceny či zálohy, zaplatí dodavateli za každý den prodlení smluvní pokutu ve výši 0.05%z dlllŽllé 
čá.stky. Ustanovenún o smluvní pokutě není dotčeno ani omezeno právo dodavatele ne náhradu škody. 

7.7. Dodavatel je oprávněn smlouvu vypovědět bez výpovědni doby pro pfiparl prodlení objednatele se zaplacením odměny, ceny, či jejich zálohy,jakjsou 
sjednány dle čl. VII odst. 7.1., 7.2., 7.3. OP nebo dle smlouvy/ ch1či objednávky. V takovém pl'ípadě je objednatel povinen i.aplatít dodavateli odměnu nebo 
cenu shora uvedenou v plné výši bez ohledu na ukončení smlouvy. Dodavatel je současně oprávněn rekJftDlní plochy, na které již byly instalovány reklamní 
materiály, inzerce nebo reklamní spot v souladu se smlouvou, která byla ukončena, neinstalovat, suihnout nebo deinstalovat, a užít pro jiného klienta. Znění 
tohoto článku se pfiměreně použíje i za předpokladu, že smlouva nebude ze strany dodavatele vypověwla. 

VIII. Ostatní podmínky 
8.1. Dodavatel provádí pravidelnou kontrolu stavu reklamních ploch poskytnutých objednateli.jejich údržbu a kontrolu instalovaného reklamního materiálu, 

inzerce nebo promítání reklamního spotu. Dodavatel může případné závady reklamních ploch nebo instalace reklamního materiálu, inzerce i reklamních 
spo~ na příslušné reklamní ploše zjistit sán1 pň vlastních pravidelných kontrolách reklann1ích ploch nebo může být na závadu upozorněn objednatelenL 
Objednatel je rovněž oprávněn provádět pravidelnou kontrolu stavu poskytnutých služeb dodavatelem a případné vady u dodavatele včas písemně / 
prostřednictvím emailové adresy osoby, kterázadodavatele komunikovala s objednatelem v právní v~ci obsahu smluvní dokumentace, uplatnit a upozornit 
dodavatele na ně. V upozornění musí být objednatelem oz:načena pl'íslušná reklamní kampaň, uvedena specifikace vady, místo, na k-terém se předmětná 
reklamní plocha nachází, případně i s přiložením pořízené fotodokumentace příslušné reklamní plochy. Neuplatni-li objednatel vady u dodavatele do tfi 
dnů (u reklamních spotů a inzerce do 24 hodin) od jejich vzniku, sjednávají si smluvní strany, že uplynutim této lhůty se plněni již poskytnuté dodavatelem 
považuje za fádně a včas dodané. Dodavatel se zavazuje, že pl'i vlastním zjištění nebo nahlášeni závady ze strany objednatele tuto závadu, byla-li způsobena 
zaviněním dodavatele, odstraní do 48 hodin v hlavním městě Praha, v ostatních lokalitách pak nejpozději do 72 hodin po jejich nahlášení nebo od vlastrubo 
zjištění, a dále se zavazuje, že zajistí u osvětlených reklannúch ploch stálou funkčnost retleJ..1orů do 48 hodin v hlavním městě Praha, v ostatních lokalitách 
pak nejpozději do 72 hodin po jejich nahlášení, nebo od vlastního zjištěn! :závady na funkčnosti osvětlení. Pokud nebudou dodrženy výše uvedené lhůty a 
objednatel poskytl dodavateli veškerou součinnost, má objednatel mírok za každý ruilší den na sle,'ll ve výši 20 % z částkyodpovidající denní odměně za 
užíváni předmětné (poškozené) reklamní plochy do doby odstranění závady, avšak s výjimkou případů vyšší moc~ pro které se shor11 uvedené lhůty 
nebudou, za předpokladu nemožnosti plnění z,:, strany dodavatele, uplatňovat. V případě technického .. výpadku" pří umístční inzerce na portálu nebo pfi 
vysílání reklamního spotu zajisti dodavatel dle svých možnosti umístění inzerce nebo odvysílání rcklanmiho spotu v náhradním tcmúnu, případně zkrátí 
smluvenou frekvenci, bude-li to možné. 

8.2. Objednatel bere na vědonú, že textové chyby u iru:erce, které nepo21něňuji podstatným způsobem smysl ani obsal1 inzerce, odchylky v barvě nebo odchylky 
od rozsahu inzerce nepředstawjí vadu inzerce a nezakládají nárok objednatele požadovat po dodavateli slew z odměny za inzerci ani jiné nároky. Dodavatel 
není rovněž povinen kontrolovat vhodnost umístění reklamy vzhledem k redakčnímu textu nebo jinému redakčnímu obsahu ani vzhledem k ostatním 
reklamám, 

8.3. Vzhledem ke speciálním provozním podmínkám v případě reklamy na dopravních prostředcích bere objednatel na vědomí a souhlasí s tún, že za splnění 
předmětu smlouvy se považuje situace, byla-li reklam11 na dopravnich prostředcích umístěna alespoň po dobu osmdesáti procent (80%) kalendářních dnů 
z celkově sjednané doby trvání reklamní kampaně. Zároveň oqjednatel bere na vědomi a souhlasí s tím, že z dúvodu mimořádných události (napi'. zajištění 
náhradní dopravy) mohou dopravní prostředky s reklamou ohjednatefe vyjíždět i z jiných dep v rámci příslušného mě.sta bez ohledu na ujednání 
konkrétního depa ve smlouvě. V takovém případě se bude považovat plnění za řádně dodané. 

8.4. Dojde-li během reklamní kampaně ke znireni, poškození., mátě, k odstraněni reklanmi plochy, na které jsou umístěny reklanmf materiály nebo reklanml 
spoty objednatele a jejlž užíváni na danou dobu si objednatel ujednal, nebo dodavatel bude povinen takovouto reklamnl plochu odstr1111it z důvodu 7.ániku 



nájemní smlouvy nebo obdobného titulu nebo z důvodu výzvy či romodnutí silničně správního ůl'adu, či výzvy jiného spráwího orgánu, nabídne 
dodavatel objednateli, bude-li to možné, umístěni reklamních materiálů nebo reklamního spotu na jiné reklanmi ploše s obdobnou reklamní hodnotou. 
Objednatel je v tomto případě povinen se k takovému návrhu písemně (i prostfednictvfm emailu) do tří pmoovních dnů ode dne obdržení mivrhu vyjád!'it. 
Nevyjádl'i-li se objaiurtel v této lhňtě, maji smluvní strany za to, t.e s náhradním umístěním reklanmlch materiálů/ reklamního spotu, navňeným 
dodavatelem, objednatel souhlllSi. Náklady na případné náhradní mnístěni reldamnich materiálů nese dodavatel. Pokud se však smluvní strany na 
néhradnlm umistatlreklamnich materiálů/ reklamních spott'i nedohodnou nebo reklamni plochy s obdobnou hodnotou nebudou k dispozici, smlouva/ dílčí 
objednávka v daném rozsahu částečně zanikne, nedomluví-li se smluvní strany jinak, a objednatel bude mft nárok na &evu z odměny dle smlouvy/ d!lčl 
objednávky ve výši ro2Sahu zaniklé části smlouvy/dli čl oQjednávky odpovldajicl neposkytnutému plněni. Objednatel bere na vědomí, t.e reklamní plochy 
včetněreklanmlch motivů mohou být 7llchyceny v nlzných medilch a být pfedmětem rírz:ných reportáži nebo Sánků a prohlašuje, t.e sije dané skutečnosti 
vědom a nebude po dodavateli uplatňovat náhradu vzniklé škody či ušlý zisk. 

8.5. Nebude-li v momostech dodavatele zajistit nápravu při poškození reklamnich plodl z důvodu nedostatečného počtu rezervních reklamních materiálň, nenl 
tato skutečnost důvodem pro vymáháni náhrady škody ze strany objednatele, ani není důvodem pro uplatnění jakýchkoliv dalších sankci směřujících vůči 
dodavateli. 

8.6. Pokud nebude možné zajistit z důvodu vyšší moci (slnmyse dohodly, t.evyšší moclrozumi: války, občanské nepokoje, stávky, havárie, výpadek el. proudu, 
pferušcnl nebo ollle7.efll poskytováni slmeb ze strany poskytovatele, ztráta, :mičenl, vyl'azenl z provozu nebo ubavení reklmmu'ho panelu, jiného 
reklamníhonosičcčireklamníplochy,vandalismus,zmaiasouvisejícichdaňovýchz.ákonO,opidfcnlstátnfaiorgánO(výzva,rozbodnutí,atd.)adalšipodobné 
události, jež majl vliv na schopoost plněni povinností podle smlouvy a těchto obchodnlch podmíneJc a jež se vymykajl kontrole smluwich stran), 
mimořádných klimatických podmínek nebo z jiných objektivnlch důvod0 provozováni některé z reklemních ploch zahrnutých v jednotlivých smlouvách, 
zavazuje se dodavat.ei bude-li to momé, nabídnout objednateli náhradu obdobné reklamní hodnoty a kvality. ~el je v tonwo pfípadě povinen se k 
takovému návmu písemně (i pros1i'emictvim emailu) do lfl praoovníai dnů ode dne obdržení návrhu VY.iádř:it. Nevyjádff-li se objcdna1cl v této lhůtě, mají 
smluvni strany za to, že s náhradnlm umfstěnlm reklamnfdl materiálů, inzerce nebo reklamních spotů, navrženým dodavatelem, souhlasí. Náklady na 
pfipadné náhradni umístění reklamních materiálů nese dodavatel. Pokud se však smluvní smmy o néhradním umistěni reklamních materiálů nebo nahráni 
reklamnidl spotů či inzerce nedohodnou nebo nebude-Ji n:klanmi ploc.ha s obdobnou hodnotou k dispozici, smlouva/ díla ol!jednávka v daném rozsahu 
částečně zanikne, nedomluví-li se smluvní stnm.y jinak, a objednatel bude mít nérok na slew z odměny dle smlouvy/ dílčí objednávky ve výši rozsahu 
zaniklé části smlouvy/dílčí objednávky odpovldajlcl neposkytnutému plnění. Objednatel na sebe pfeblrá neb~ změny okolností. 

8.7. Objcdnatd je povinen poskytnout doda\1111:eli veškerou součinnost potfebnou ke splnění závazla1 dodavatele vyplývajlclai z reklamni smlouvy. V případě, 
že objednatel potřebnou souČÍllllCS neposkytne, neodpovídá dodavatel za splněn! těch svých 7BVll7lďl vyplývajfdrh zreklamni smlouvy, které bez posky1nutl 
součinnosti objedna11:le nemohly být uskutečněny. Objednatel není oprávněn objednával / zpros1fedkovávat reklamu pro subjekty odlišné od objednlllele, 
led!de k tomu pl'ed U7.8Vfenfm reklamni smlouvy pl'edloží výslovné pověfenf. To neplati, je-li zprostfedkováni reklamy pfedmětem podnikání objednatele 
(takový objednatel dále též jen ''reldamnf agentura''), pfičemžna takovou skutečnost je objednatel povinen dodavatele pfed uzavfenfm smlouvy dodl!vatele 
výslovně upozornit. Reklamoi agentura se zav82llje u dodavatele objednáVll1 výhradně služby a plněni, ke kterým bude výslovně svými klienty oprávnbla a 
které bude mít klienlml předem odsouhlllsellé. 

9.1. Objednatel v souladu s ust. § 1837 OZ u.zavkním smlouvy s dodavatelem výslovně souhlas! s tlm, že k poskytnutí slut.eb ze strany dodavatele dojde pled 
uplynutim 14 denní lhůty pro odstoupení od smlouvy dle§ 1829 občanského zákoníku, v důsledku čehož objednatel není oprávněn odstoupit od smlouvy. 

9.2. Náldady na použiti komwrikačrrlch prostředku na da1ku pro uskutečnění smlouvy jsou v běžné výši, závislt na tarifu telekomunikaaúch služeb, které 
objednatel používá. 

9 .3 . Spotl'cbitcl je oprávněn uplatňovat práva z o~vědnosti :za vady u dodavatele v souladu s § 2099 a náfil. OZ. 

~ Zllvl!refoli ujedn8ni 
I O. I. Smluwí Sbany se dohodly, že obsah této smlouvy podléhá obchodnlmu tajemství II s jako takovým s ním bude llldtázeno. V tomto smyslu se smluwí 

strany zavazuji, že budou instruovat pl'islušným :zpiisobem své zaměstnance, pfípadně dalšl osoby (subdoda\llllele apod.), ktm! s reklamní smlouvou 
přijdou do styku a 7.8YllZUji se, aby o smlouvě a jtjlm obsahu věděly pouze oroby potfebné pro realizaci ujednaného pln!n1. Výjimkou z tohoto ujednání je 
sdělováni mi>nnací mezi společnostmi v rámci skupiny BigBolr'd a společnostmi měfíclmi dosah reklamy a vyhodnocujícími statistická data. Objednatel 
souhlasí s tlm, aby dodavald nebo skupina BigBoard užfvali reklamy a název objednatele k obchodním prezentacim a uváděním rerereneí zzjména na 
webových stránJcácb, sociálních sitlch a propagačních materiálech, 

I 0.2. Objedruttd čestně prohlašuje, že finanční částku, hraz.enou v: strany objednatele na účet dodavatele za služby mu ve smyslu smlouvy poskytované, 
nezískal nezákonným zpňsobem, nepocházejí z trestné činnosti ani nebyly získány prostfednictvím čí v souvislosti s Jegalíz.aci výnosů z trestné 
činnosti nebo financováním terorismu ve smyslu zákona e. 253fl008 Sb., o některých oplllfenlch proti legalizaci výnostl z trestné činnosti a 
financováni terorismu, ve měn! po7.dtjších předpisů. V souvislosti s tímto ustanovením přejímá objednatel veškerou případnou újmu dodavateli v 
důsledku nepravdivosti tohoto prohlášení vzniklou. Pokud by se toto prohlášeni objednatele ukázalo jako nepravdivé, je dodavatel oprávněn tuto 
smlouvu s okamžitou účinnosti vypověd!t, a to za podmínek čl. 7.7. těchto OP. 

I 0.3. Dodavatel se jakožto správce osobních údajů, které zpracovává v souvislosti s poskytovánhn služeb dle čl. I. odst. I.I . OP, provozem webových stráneJc 
a v souvislosti s pflp!ldnou další podnikatelskou činností zavazuje, že bude tyto osobní údaje uchovávat a zpracovávat v souladu s platnými a účinnýrnl 
pnlvnfmi předpisy, pfedevš!m v souladu s Nal'i7.enlm Evropského parlamentu a Rady (EU) 2016/679 ze dne 27.4.2016, o ochraně fyzických osob v 
souvislosti se zpmcován!m osobních údajQ a o volném pohybu tM!to údajil ao zrušeni směrnice 98/46/ES (dále jen jako „GDPR") a v souladu se 2Jikonem 
č. 110/2019 Sb., o zpracováni osobních údajli, v platném znění. lnformace souvisejfcl s nekládáním s osobními údaji jsou uvedeny v Zásadách zpracování 
osobních údajů a v Zásadád1 užlvánf síťových identifikátorů, které jsou k dispozici na webových stránkách dodavatele Ci v jeho sídle. 

10.4. Hovoří-li se v obdlodnlch podmlnkách o doručování, rozumí se tím m;Jáni a faktické doručení příslušné komunikace prostl'ednictvím provozovatele 
poštovních služeb (Česká pošta s.p., PPL CZ, s.r.o., DHL. apod.). verejné datové sít! z datové schránky objednatele do datové schránky dodavatele a 
naopak nebo elektronickou zprávou z domény, u které nenl rozumných pochyb, t.eje užívána výhradně smluvní stranou. 

I O. S. Obchodní poclmfnky jsou platné a záVll7Jlé pro všechny uzavl'cné reklamní smlouvy, není-li v takovýchto smlouvách stanoveno jinak. Tyto obchodní 
podmínky se přikládají ke každé uzavřené smlouvě. 

10.6. Aktuální znění obchodnídi podmfnekje zveřejněné na internetových stránkácl! dodavatele http://www.bigmedia.cz/. 
10.7. Doclllvatelje dále oprávněn 2JDěnit zoěnl obchodnfch podmínek s tim, že tato zrněn.a je následně zvel'ejněna na internetových slnínkách dodavatele, 

přičemž pro smlouvu jsou rozhodné obchodnl podmínky platné a účinné v den uzavření smlouvy ve znění plípadných dodfftln\ obchodních podmínek. 
10.8. Práva a povinnosti neupravená smlouvou nebo těmito obchodními podmínkami se fldí právním fádcm Č4:.5ké republiky, resp. OZ a ve vztahu ke 

spotřebitelům i zákonem č. 634/1992 Sb., o ochraně spotřebitele, ve měni pozdějšich předpisů. 
I 0.9. Věaiě pfislušným subjektem pro řešení spotfebitelslrych spon1 dle 7.ákona č. 634/1992 Sb., o odmmě spotřebitele, ve mění po7.dějšíeh predpisů,jc Česká 

obchodní inspekce se sídlem Štěpánská 567/15, PSC: 120 00, Praha 2. Vkx: infurmací o mimosoudním řešení spotřebitelských sporů je k nahlédnuti na 
webových stránkách http://www.eoi.cz/. 

IO.JO. Strany podpisem obchodili smlouvy/ uzavřením objednávky prohlašuji, že si tyto obchodní podmínky pi'ečetly a že rozumijejich obsahu. 




