Priloha ¢.1

Specifikace dila

nakup medidlniho prostoru v tisténych denicich a Casopisech - pfedev§im na lifestyle
Casopisy a celostatni ptilohy

zacileni reklamy na: rodiny s détmi, aktivni sportovce a pé&si turisty, ,,prazdné hnizdo*
termin realizace kampang: zati — prosinec 2017.

hlavni sdé€leni reklamy: region vhodny pro podzimni a zimni dovolenou, a zvysit
povédomi o regionu i jeho dalSich komunikacnich kanélech

minimalni rozsah medialniho prostoru v navrhovanych médiich je 1/3 A4, ptipadné %4
inzerce a PR ¢lanek.

v kazdém mésici ve sledovaném obdobi min. 3 inzerce. Celkovy pocet inzerci ve
sledovaném obdobi je min. 12

zpracovani navrhu komunikaénich néstroji - printu v¢. zdvodnéni téchto navrzenych
nastrojii z pohledu ucinnosti véetné nakupu medidlniho prostoru, ktery je vhodny pro
dané cilové skupiny.

poskytnuti mastervizudlii v rozmérech A6 — A3 (véetné textl, sloganli a pfipadnych
fotografii) zadavatelem, pfipadné upravy rozmérl dle navrZzenych médii nese

dodavatel. - - Zadavatel si vyhrazuje pravo zasahovat do upravy textt (v piipadé
navrhu PR).
Harmonogram praci
MESIC MEDIATYP | TERMIN UZAVERKA | UZAVERKA | ROZMER
UVEREJNENI | HOTOVYCH | PODKLADU
PODKLADU | K VYROBE

ZARI Piekvapeni | 11.9. 31.8. 24.8. 1/3 strany
Zeny 21.9. 7.9. 1.9. 1/3 strany
Vlasta 27.9. 13.9. 6.9. 1/3 strany

RIJEN Piekvapeni | 2.10 21.9. 14.9. 1/3 strany
Vlasta 11.10. 27.9. 20.9. 1/3 strany
Zeny 19.10. 6.10. 2.10. 1/3 strany
Cestovani 27.10. 20.10. 13.10. 1/3 strany

LISTOPAD | Vlasta 1.11. 18.10. 11.10. 1/3 strany
Cestovani 10.11. 3.11. 27.10. 1/3 strany
Zeny 23.11. 10.11. 6.11. 1/3 strany
Prekvapeni 27.11. 16.11. 9.11. 1/3 strany

PROSINEC | Vlasta 6.12. 2211, 15.11. 1/3 strany
Piekvapeni 11.12. 30.11. 23.11. 1/3 strany
Zeny 21.12. 8.12. 4.12. 1/3 strany




