A MINISTERSTVO Objednaci list
g PRO MISTNi 100/1/CES-6831/2025/56
ROzVOJ CR

Cislo objednavky uvedte laskavé
na dodacim listu a fakture
Telefon: I
Vyfizuje:
ICO: 660 02 222

Bankovni spojeni:

CNB Praha 1

Uget &.: 629001/0710

Dodavatel: A ADVERTISING COMMUNICATION, s.r.o
Mostecka 55/3
118 00 Praha 1
ICO: 21528772
DIC: CZ221528772

Objednavame:

Na z&kladé Vami zaslané Nabidky €. 1 objednavame u Vas analyticko-strategické sluzby, kreativné-produkéni
plnéni, testovani a licenéni prava pro pfipravu dil¢ich kampani Podivejte se, Pfed a po 2026, Podpora event(
znacky Kde fondy EU pomahaiji a pro kampan Finanéni nastroje v souladu s pfilohou €islo 1 (Nabidka_vyzva_1)
a prilohou ¢islo 2 (Cenovy list).

Pocty jednotek cenového listu tvofi maximalni neprekrocitelné hodnoty. Fakturace bude realizovana na zakladé
Dodavatelem predlozenych a Objednatelem akceptovanych vykazl prace (personalni ¢ast). V produkéni ¢asti
pak na zakladé v ramci spoluprace zpfesnénych poctl a Objednatelem akceptovanych vystupu a sluzeb.

Celkova cena zakazky nepiesahne: 5 748 496,40 K¢ bez DPH, 6 955 680,64 K¢ s DPH.

Samostatna pfiloha €. 1 — Nabidka_vyzva_1
Samostatna pfiloha €. 2 — Cenovy list
Rozpoctoveé polozky: Dlg Ital nev pOdepsal .
366100/5169/109/56 -SR; 366100/5169/110/56 - EU
SMVS: 117V661000009

V Praze dne dle data v elektronickém podpisu

Za zadavatele: |

Za utvar vécneho gestora plnéni: |

Dodavatel svym nize podpisem potvrzuje pfijeti objednavky a prohlasuje, Ze je objednavkou vazan.

Poznamka k fakturaci:

Fakturu zasilejte na MMR CR, Odbor projektového fizeni, Staroméstské namésti 6, 110 00 Praha 1
nebo na e-mail G- oba splatnosti €ini 30 dni.

Na faktufe prosim uvadéjte: Hrazeno z OPTP 2021-2027, projekt “Informaéni kampané fondi EU
Registracni €islo: CZ.07.01.01/00/22_002/0000100“.

Dodavatel bere na védomi, Ze je na zakladé této objednavky povinen v souladu se zakonem
€. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole, ve znéni pozdéjSich predpisl, poskytnout pozadované informace
a dokumentaci zaméstnancim nebo zmocnéncim povéfenych organd (ZS, RO OPTP, MMR,
Ministerstvo financi, Evropské komise, Evropského ucetniho dvora, Nejvy$Siho kontrolniho ufadu,
pfislusného finanéniho Ufadu a dalSich opravnénych organu statni spravy) a vytvofit vySe uvedenym
organim podminky k provedeni kontroly vztahujici se k pfedmétu objednavky a poskytnout jim
soucinnost.




NOVA KOMUNIKACNI
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V CESKE REPUBLICE e
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NABIDKA NA VYzZVU C€.1,
16.12.2025



Kde EU FONDY pomdhaji?

OBSAH NABIDKY

V rdmci nasi nabidky na vyzvu ¢ 1k rdmcové dohodé na
zajisteni kreativnich reseni a vyroby informacnich
kampani v oblasti fondu EU 2 predkldddme ndsledujict:

A. Souhrnny dokument s popisem nabizenych praci
B. Cenovy list zakazky



Kde EU FONDY pomdhaji?

A. POPIS NABIZENYCH PRACI -
PERSONALNI CAST

Konzultace a pldnovani v otdzkach strategického
rozvoje znacky “Kde fondy EU pomahaji” v roce 2026

navazujici na predlozenou nabidku a Objednatelem
poskytnuté podklady:

Zhodnoceni vychoziho stavu
Analyza prostfedi a vlivu
Analyza cilovych skupin



Kde EU FONDY pomdhaji?

A. POPIS NABIZENYCH PRACI -
PERSONALNI CAST

Rozpracovani komunikacniho konceptu a zapracovani
vizudlniho symbolu PINU pro dilci kampané Kde fondy EU
pomahaiji 2026 zameérené na Sirokou verejnost:

,Podivejte se”

,Pred a po”

.Podpora eventu”

.Spoluprdce s Denikem”

,Product placement na vybrané TV stanici/e”

,Grafickd Gprava sablon (statickych i dynamickych, pro
video) pro SOME ,Kde EU fondy pomanhaiji”

Navrh prvkd” z centraini kampané do internich tiskovin,
bedekru apod



Kde EU FONDY pomdhaji?

A. POPIS NABIZENYCH PRACI -
PERSONALNI CAST

Vypracovani navrhu na vyuziti financniho rozpoctu pro
nakup Médii vySe uvedenych kampani s rozpadem na
rozpocet jednotlivych mediatypu a ndvrh technickych
specifikaci pro ndkup medidlnino prostoru (vlastni nakup
medidlniho prostoru bude proveden Objednatelem a neni
soucdsti této verejné zakdzky), ktery bude zohlednovat a
zahrnovat:

Aktudlni analyzy medidlniho trhu.

Navrh medidini strategie a pldnu pro optimalizaci zasahu
kampani.

Navrh medidinino ndkupu jednotlivych komunikacnich
kandald (TV, OOH, TISK, RADIO, ONLINE, SOME) — vytvoreni
detailnich pldnu na zdkladé strategie vcetné propoctu
zasahu cilové skupiny.

Optimalizace medialni formatd a planu kampani vcetné
dilciho vyhodnoceni medidlnich nabidek a ndkupu
medidiniho prostoru tietich stan (daldich dodavateld
Objednatele).

N&vrh medidlnich projektu na podporu strategie a realizace
vysSe uvedenych kampani.

Realizace prubézného hodnoceni kampani, post-buy analyz
a vyhodnoceni komunikace jednotlivych kampani.

Ostatni sluzby spojené s realizaci zakdzky, jako je
kazdodenni sprava projektu, komunikace s klientem a
konzultace v rdmci kvantitativniho a kvalitativniho
vyhodnocovani efektivity a Ucelnosti kampani.

Konzultace a media planovani pro kampan ,Financni
nastroje” zamérenou na odbornou verejnost a zadatele o
dotace.



Kde EU FONDY pomdhaji?

A. POPIS NABIZENYCH PRACI -
KREATIVNI A PRODUKCNI CAST

Kreativni navrh a doddani produkcniho reseni
informacnich kampani v nasledujicim rozsahu:

,LPodivejte se” 1 x TV spot 30s, 1 x sponzorsky vzkaz 10s, T x
klicovy vizudl, 1 x ndvrh tiskovych inzerdty, 1 x nGvrh OOH
reSeni kampaneé, 1 x navrh kratkého videa pre-rollu 10s, 1
x NAvrh kampanového videa 60s, Ix navrh digitalnich
bannerd a banneru pro SOME, 1 x ndvrh kampanové
microsite.

,Pred a po”1x navrh klicového vizudluy, 1 x feseni OOH
(CLV) a az 40 variant provedeni, x feseni polepu MHD -
maly polep a az 40 variant provedeni, 1x freseni OOH
(hypercube) a az 14 variant provedent), Ix ndvrh
digitainich bannert a az 40 variant provedeni a SOME
této kampané a max. 40 variant provedeni, kontextova
(nativni) reklama — 1x

Navrh bannerd pro vyuziti v online reklamé (napriklad
oro vyuziti ve formé product placement &i injektdzi) 1x
sada provedeni pro dany formdat a az 40 variant
pln&ni)

.LPodpora eventu” Navrh feseni vizudini Gpravy stanu a
navrh implementace prvkd hlavni kampané (Piny) do
konceptu eventl objednatele v roce 2026 (min. 1x potisk
stanu)

Navrh ambientnich OOH formdatu — ndvrh 3D OOH
reklama (1x)

Kampan Financni nastroje” Navrh klicového vizudlu a
digitadinich bannerd pro online vyuziti (1x) a bannerd pro
socidlni sité (1x) a pro kazdy az 4 variantni feseni



Kde EU FONDY pomdhaji?

A. POPIS NABIZENYCH PRACI -
KREATIVNI RESENI A VIZUALNI
PRVKY K ROZPRACOVANI

Agentura bude pri rozpracovani tohoto projektu
vychdézet z ndsledujicich kreativnich a vizudinich prvku
predlozenych agenturou v rdmci vybérového fizeni a
z podkladd poskytnutych zadavatelem (vizudini prvky
kampané EU fondU v letech 2024/2025).



NAVRH KLICOVEHO CLAIMU

Kde EU FONDY pomdhaji?

podivejte se
kdefondyEUpomahaiji.cz

Vzhledem k dlouhému, nékolikaslovnému brandingu v
podobé webové adresy se jako idedlIni feSeni nabizi ji doplinit
o sloveso vyzyvaijici k akci. Takto postaveny claim pak navic
potvrzuje zakladni poselstvi kampaneé: ty penize nikdo nikam

nezasantrocCil, muzete se sami presveédcit na viastni oci, co se
Za né vybudovalo!



podivelte se

kdefondyEUpumahaS. CZ
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Kde tfondy EU pomdahai

Moderator pfistoupi k mapé a povytahne jeden z pind ..




Kde fondy EU pomahaj

.. vidime (ide@in&) prolinaéku fotodokumentace PRED [ PO
nebo video [ slideshow daného projektu.
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Kde EU FONDY pomdhaji?

PREDESLE KAMPANE PRED A PO



2024

2025
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100 000 PROJEKTU
PRO LEPSI CESKO

Pfestavba dala autobusovému nadrazi v Ceském Krumlove moderni tvaf s prestupnim
terminalem a parkoviiti véetn& ploch pro kritkodobé zastaveni a jizdni kola.
Projekty podpofené z evropskych fondd jsou totiz pfinosem pro kazdého z nas.

Chcete vidétvic? Jdéte na kazdydenpomahame.eu

Kattete 08 kid prowice
informact o projektu.
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Fond oudrinosd & ~=" | PRO MISTNI
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Pamatnik Velké Mora
Navitévnici Starého Mésta pobliz Uherského Hradisté
si diky fondim EU mohou prohlédnout roziifeny

Pamatnik Velké Moravy a navazné venkovni expozice.
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Spolufinancovano Fondy EU

Prostor pro kulturu,
pomoc | sousedska setkani
v Dolnich Brezanech.

V Doldnich BfeZanech vyrostio centrum, které proménilo
#Zvot v oboi. Modemi budova propojuje kulturu,
komunitni akice | socialni shuzby a rychle se stala
obliberymn mistemn pro setkavani napfic generacemi.
Diky financovani z evropskpch fondd se podaiilo
wyteodit misto, kiteré je kaZdy den plné Zivota
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Ewropskou unii
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Moderni zazemi pro KDE * ™ *, Rychlej%i a pohodIné&jsi KDE * " *,
fondy EU podnikani a inovace fondy EU =« fondy EU cestovani po Plzni fondy EU »
pomahaji v plzefiském TechToweru pomahaji  * pomahaiji | okoli pomahaji  *
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Kde EU FONDY pomdhaji?

PREDESLA KAMPAN PODPORA
EVENTU
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Eventy s brandem ,,Kde fondy EU pomahaji

» Organizace akci napfi¢ celou CR v nékolika konceptech:

o Dny otevienych dvefi (nejvétsi, 10 akci, cca 15-20 000 ucastnikd rocné)
Putovani po projektech ( cca 50 akci pro skupiny 20-30 uc¢astniku)
Dny s pfijemcem (10-13 akci pro cca 200 ucastniku)

prezentace fond(l EU na hudebnich festivalech (10 festivalll napfi¢ CR pro cca 1500-2000
navstévnikud na stanku / prezentaci)

O O O




Kde EU FONDY pomdhaji?

PREDESLA KAMPAN SPOLUPRACE
S DENIKEM



Spoluprace s Denikem: 6tym rokem vypravime pribehy

uspesnych projektu

tisk, on-line, FB a Instagram
5 regionalnich mutaci

praveny format - dvoustrana
obsahuijici ¢lanek a rozhovor o
hlavnim projektu, které doplnuji dva
medailonky dalsich projektu a
infografika s prinosy fondu

za rocni spolupraci v letech 2025-
2026 bude prezentovano 60 hlavnich

projektu a 120 vedlejsich projektu,
coz znamena 180 ruznych projektu

12,13

Komer¢ni pfiloha

28, listopadu 2025

Robotické centrum vyrostlo s p

V praZské Fakultni
Thomayerové nemocnici
(FTN) maji unikatni
multioborové robotické
centrum pro urologii,
gynekologii, chirurgii

a hrudni chirurgii,

a k zapojeni se chystaji
dal3i obory jako ORL
adétska cﬁu’urgie, coZ je
v Ceské republice zcela
unikatni. Vybudovani
centra zasadnim
zplisobem podpofily
fondy EU.

JIRE MACEK

Praha - Projekt vzniku robo-
tického centra zafal v roce 2019
a dokonten byl v zdvéru roku
2023. Resil rozsiteni spektra

a zvysent kvalitya bezpetnosti
zobrazovacich diagnostickych
metod a vybranych chirurgic-
kych vykond ve FTN vndvaz-
nosti na urgentni pffjem

a vkontextu noveé se objevujf-
cich védZnych zdravotnfch hro-
zeb. Tento cil napliuje multio-
borové centrum robotické chi-
rurgie s novymi radiodiagnos-
tickymi pristroji. , VySsi preciz-
nost operatnich vgkond, vetst
komfort pro operatéry, méné
pooperaénich komplikaciu pa-
cientd i jejich krats! hospitali-
zace. To vie nabizi novy robo-
ticky systém v nasi nemocnici,”
uvedl feditel FTN doc. MUDr.
Zden&k Bene§, CSc.

Profesor MUDr. Roman Za-
choval, Ph.D., pfednosta Urolo-
gické kliniky 3. LF UK a FTN pak
doplnil: ,V¢hoda robotického
systému zvaného da Vinci pii
operacije ta, Ze chirurg operuje
mnohem méné invazivné|i,
detailné&ji preparuje tkdné
a vykon mé potom vyssf efekti-
vitu a hlavné men3i vyskyt
komplikaci. Ve v&t8iné pifpadd
se jednd o operace zhoubnych
nddord.”

PRISTROJE POTREBOVALY
NOVE PROSTORY

Celkové investice vEetné poti-
zeni samotného robotického
systému, dalsfho pifstrojového
zdravotnického vybavent, jako
jerentgen & ultrazvukovy pif-
stroj, IT a stavba centra se vy-
$plhaly do v§se 192 miliond
korun. Celd tato tdstka byla po-
kryta zfondd EU. Z vlastnich
zdrojl pak nemocnice ¥éstecné
hradila virdaje spojené se zajis-
ténfm IT sitfa techniky, a to

www.denik.cz

odporou

fondu EU

v

ROBOTICKE CENTRUM POMAHA CHIRURGUM 1 PAGIENTOM. Ve Fakultn(Th omayerové nemocnici v Praze vzniklo s pomocf fondd EU v Cesku zcela ojedinélé robotické operadnf centrum. Soudasti projektu byl také nakup modernich diagnostickych LékaF-
skych piistrojll, které umoERuil lepai piipravu na operadni zakroky. VWhudovani robotického centra fondy EU podpofily vice nef 190 miliony korun a dnes toto centrum slous celkem 15 tfmiim chirur gt nékolika oborl. Foto: nenficpit macek + archiv FTH

PROJEKT V CISLECH

»¥yhoda
robotického systé-
mu je, Ze chirurg operuje
mnohem mé

nvazivne-
ji. Vykon ma potom wwS§i
efektivitu a hlavné mensi

cn

vyskyt komplikaci.

¢astkou 12,9 miliond korun.
JProjekt 1ze rozdélit na dveé césti
—nastavebniinvestice a pii-
stroje. 3lo o hlavnf roboticky
operaénf pifstro], a k tomu bylo
tfeba pripravit prostory, ope-
radnisdl a dal¥i mistnosti, které
souvisejf s celym chodem. Ro-

boticky systém je pomérng
t&Zky, proto bylo nutné dodrZet
uréitou nosnost podlah, a to je
v pIipad@starich budov nd-
kladné. Toto se ndm ale poda-
filo vyfesit,” podotkl docent
Zdengk Benes.

Robotické centrum bylo ote-
yienove FTN v z4ff 2023. ,0d
ledna jsme pak rozjeli operatnt
vykonynaplno. Vloni jsme
provedli pies Ctyii sta operad-
nich vykond, vtomto trendu
pokracujeme iletos. Primérna
tekacf doba na operaci je u nds
do osmi tydnd, hospitalizatn{
dobaje vétdinou tii aZ étyfi dny,
coZje skvélé,” rikd profesor Ro-
man Zachoval, ktery stél u zro-
du centra.

Kazdy z obord, ktery pdsobf
vrobotickém centru, ma tfiaZ
Etyti operacn{ tymy, celkem te-
dy v centru pdsobf kolem
15 tymd. Ve Fakultn{ Thoma-
yerové nemocnici nyni prova-
d&jf nejvice operactnich vykond
v gynekologii, nésleduje urolo-
gle ~zeiména nadory prostaty,
ledvin a motového méchyte. Na
dal$fm misté je hrudni chirur-
gle a pak chirurgie obecnd. ,Na
toto centrum jsme nékolik let
ekali. FTN poskytuje velmi
specializovanou pétina mnoha
trovnich a odbornostech.
Vhrudnfchirurgli jsme cent-
rem vysoce specializované
pneumo-onko-chirurgické péde,
kterych je v CR pouze osm,

asnazime se pacientdm s on-
kologickym onemocnénim plic
poskytovat opravdu tu nejlepst
pétl. A k té samozrejmé robo-
tickd hrudnf chirurgle patif,”
uvedla MUDr. Alice Taskovd,
FEBTS, MBA, prednostka Klini-
ky hrudni chirurgie 3. LF UK
aFTN.

MINIINVAZIVNI PRISTUPY
UZod roku 2010 se miniinva-
zivn{ chirurgické ptistupy staly
zlatym standardem a prindseji
sniZenf krevni zirdty, krat8i po-
byt v nemocnici, urychlenf re-
konvalescence a sniZeni poo-
perafni bolesti ve srovna-

nf s béZnou otevienou operac.
Soutasny rozvoj robotické chi-

rurgie posunuje tyto hranice
jesté ddle a vyhody, které pfi-
ndasf, jsou mnohadetné véetné
3D vidént, artikulace ndstrojd,
které napodabuif lidské zd pésti,
zvétseni obrazu, filtrace tfesu

a poskytnuti dalsf ruky”.

K dispozici jsou také chirurgic-
ké pomicky, jako jsou pokrotilé
energle, pouZit! fluorescence

a jiné. Odborné studie navic
potvrzuji zdsadnf ergonomické
zlepSenf prochirurga pti pouZitf
robotické asistence, a to zvldsté
pii sloZitém chirurgickém vy-
konu ve srovnanf{ se standardnf
laparoskopif, coZ je vzhledem

k tasové a fyzické nérofnosti
t&chto vykand velmi vyznam-
nym kladem.

Piijemce:
Fakultni Thomayerova
nermocnice

Cile projektu:

Rozifent spektra a zvyseni kvality
zobrazovacich diagnastickich
metod a wybranych chirurgickych
vitkond ve Fakultini Thomayero-
vé nemocnicl v nédvaznosti na
urgenmi pifjem. DoZlo k wytvofent
multioboroveho centra roboticke
chirurgie, nakupu radiodiagn ostic-
kych pristrojd, roz&iteninn HW
1SW infrastruktury a navysent
kapacity st

Zahajeni projektu:

1.7.2019

Ukoné&eni projektu:

30.11. 2023

Dotace EU:
192 230 987 K&

/

Celkova Castka:
192 230 987 K¢

ZDROJ: MR

UvaZujeme o porizeni
dalsiho robota, rika
prednosta urologie

Profesor MUDrI. Roman
Zachoval, PhD,, plisobi

ve Fakultni Thomayeroveé
nemocnici jako pfednosta
Urologické kliniky 3. LF UK
a FTN pfes dvacet let.
Pochvaluje si kolektiv, ktery
ma kolem sebe, a chvali

i mladé adepty lékatského
femesla. Stal u zrodu
projektu, na jehoZ konci
bylo v roce 2023 otevieni
robotického centra, které
propojuje urelogii,
gynekologii, chirurgii

a hrudni chirurgii.

JIRE MACEK

amatujete se na

okamZik, kdy jste se

dozvéddl, Ze vag

projekt robotického

centraziskal pod-
poru fondf EU?

VSem ndm to udélalo velkou
radost. Citili jsme, Ze v tomto
sméru jsme trochu pozadu.
Vé&tsina operativy, zejména on-
kologické, je totiZ uZ béZné ro-
botick4, coZ u néds dffve neglo.
Mnoho pacientd jsme diagnos-
tikovali, ale ndsledné od nds
odchazeli za operaci jinam.

Cokdyby se dotaci nepodafilo
ziskat?

Museli bychom operovat ji-
nym zpisobem, tedy lapara-
skopicky nebo oteviené, coZ by
ale pro pacientyi pro operatéry
znamenalo horsf situaci. Paci-
enti by se hromadili v jinych
nemocnicich, prodluZovala by
se tekacf doba. Zaroveri musfim
pripomenout, Ze naSe fakultn{
nemocnice je vyukovd jak pro
mediky, tak pro mladé lékare,

a bezrobotickych operact by
vychova mladych medikid a 1&-
kafd neddvala smysl.

Jak probiha Skoleni persondlu,
tedy lékafe, ktery ovladarobo-
ta?

My pouZivime systém
da Vinci, coZ je dobou perfektné
provéfeny piistroj a dodavatel
mé skvély edukatni program.
Postupuje se krok po kroku. Jen
podotykim, Ze na tuto ¢innost
smétuji zkusenf 1&kati, kter!

N

PROF.ROMAN ZACHOVAL, piadnosta Urologické Kiniky FTN

Foto: Denfk/Jif Macsk

LCitili jsme, Ze
vtomto sméru jsme
trochu pozadu. Vétsina
operativy, zejména on-

kologické, je totiz uz
bézné roboticka, coz
u nas dfive neslo.”

maji s operacemimnoho zku-
genostl, nejsou to tedy novadci.
Jako prvni je na fadé studium
teorie podpofené absolvovanim
testd. Pak se budoucf operatér
koukd, pozoruje. Nésledné se
uti operovat sam na neZivych
modelech, poté se edukuje

v asistenci. Nasledujf operace
nazvifatech a teprve potom
miZe operovat pacienta, ale
nejdifve s kontrolou mentora.
Jakmile tohle vechno splnfa je
uZzkuSeny, operuje sém. Ta
cesta od zafdtku do konce trvd
zkugenému chirurgovi asi jeden
rak.

Vloni jste robotickym zpiiso-
bem operovali pfes 400 paci-
entdl, jak vypadd statistika le-
tos?

Je to podobné. Jsme uZ na sa-
motné hranic moZnostf vyuZitf
robota. Proto uvaZujeme
o tom,Ze uZpomalu potfebuje-
me dalsitho. Vime, Ze bychom
ho vyuZili. Nechceme, aby paci-
entis nddory méli delsi fekact
doby. Do programu jsou zapo-
jeny CiyTi obory, takZe v piipadé
dalsfho robota by se obory roz-
délily po dvou. Navic médme
10RLa détskou chirurgii, které
bychom do projektu také radi
zafadili.

Co vas naurologii nejvice
uspokojuje?

Bavi mé to, jak je tenhle obor
neskuteéné rozmanity. Polovi-
nu specializace tvofi neapera-
tivnizaleZitosti jako poruchy
moteni, inkontinence, sexudlni
problémy a poruchy ledvin.
Druhou polovinu tvoii operati-
va - klasicky zpiisob fezu,

endoskopicky ptes motové
cesty, laparoskopicky a nynf
iroboticky. Pak pocit, Ze po-
miZeme nékomu, kdo mé delsi
dobu problémy, viZné one-
mocnéni. A rdd bych pfipomnél,
Ze mam radost z pristupu mla-
dych adepti 1ékarského Te-
mesla k pacientdm. Ocerfujije-
jich vstiicnost, asertivitu
avlfdnost. Z toho médm velkou
radost.

Jaka byla vase cesta do zdra-
votnictvi?

Ty kofeny byly vroding -
maminka byla lekafka, tata ve-
terindt. J4 jsem se nakonecroz-
hodl vyrazit do zdravotnictvl.

Aprot urologie?

V dobé, kdy jsem zatinal, by-
lo témé&¥ nemozZné ziskat misto
v chirurgickém oboru v Praze,
kde jsem chtél zistat. ProtoZe
jsem si chtél béhem studii pi-
vydélat a néco se naudit, praco-
valjsem od tfetftho roénfku fa-
kulty jako zdravotn( sestra na
gtvrt uvazku, a mfsto jsem zis-
kal ndhodou na urologickém
pracovisti Fakultninemocnice
Motol, které tenkrdt vedl do-
cent Kawaciuk. Chodil jsem
slouZit notnf sluzby, protoZe
pres den jsem samozfejms ne-
mél kvili studiu ¢as, a vEtsinou
jsem pak, pokud to §lo skloubit
se studiem, po sluZbé na dopo-
ledne zistdval na operacnim
sdle a drZel hdky. Docent Ka-
waciuk si mé tak, myslim, za
tyto aktivity oblibil, a prota
kdyZ jsem promoval, zeptal se
mé, jestli bych u néj nechtél
pracovat, a ddle uZ to bylo jasné.

Va3e ¢innost je narotndve
viech smérech, prozradite jak
relaxujete?

Piisportu, tim &fslo jedna je
vodni pdloa plavanf, do kterého
je ;namotend” celd rodina.

V mladi jsem dlouho sout&Zl

v nejvyssich soutéZich v obou
sportech. Nynije to uZrekreac-
ni, 1kdyZ obfas si jeSté zasou-
téZfme, napiiklad letos jsem byl
Elenem feského vybru na mi-
strovstvi svéta ve vékove kate-
goril 55+ a v Singapuru jsme
skonili tvrel.

» pFizplisobeni nemochic
a ambulanci aktudln’m
potfebdm a trenddm v medicing

zvySovan( kvality poskytovanych

zdravotnickych sluZeb

rozvo] sité urgentnich pfiimd

v hemochicich

podpora krok vedoucich
k modernizaci primarni
zdravotnf sluZby a oblasti
dudevniho zdravl

zlep8ovanf dostupnosti
zdravotnich sluZeb se
zvld&tnim ddrazem na dati
a znevyhodné&né skupiny

ZDROU: DATA MMR KE 31. 8. 2005

Prostfedky z fondd EU na podporu
zdravetnictviv letech 2021-2027
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MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOJ CR

P

Dalsi obdobné projekty z fond EU

Rodicky diky projektu EU ziskaly leps péci

=

Modemizazemia vysSikom-
fort pro pacientky i personal
ptinesl evropsky projekt ve
Fakultni Nemocnici Krélovské
Vinohrady v Praze. S podporou
fondd EU doglo k modernizaci
pavilonu D gynekologicko-
porodnické kliniky. Ta nyni
muZe poskytovat $pitkovou
urgentnia intenzivni gyneko-
logickou a poporodni pétipro
Zeny z regionu Prahy a Stfedo-
teského kraje. V fads gyneko-

logickych operaci pak majiak-
tivity této kliniky celorepubli-
kovy pfesah.

Doslo k rekonstrukci J1P, 1dz-
kové ¢astia prostor pro apli-
kacichemoterapie. Ve tfetim
patte se nové nachazit¥i ope-
rathi saly. Vcelé rekonstruo-
vané ¢astihistorického objek-
tu byla vyyménénaviechna
oknaza repliky pdvodnich
aobnoveno kamenné scho-
disté do stavu z roku 1910.

PROJEKT V &{SLECH

Rekonstrukee Gynekologicko-
porodnické kliniky (pavilan D)

Zahdjeni projektu: 1. 7. 2021
Ukonéeni projektu: 31.7. 2024

Dotace EU: 93 633 564 K&
Celkova €astka: 93 633 964 K&

Lékafi umf hlidat dusevni zdravi maminek

. r LIt

Qdborny tym Nérodniho Gsta-
vu duSevniho zdravi navrhl

a otestoval metody ¢asné de-
tekce a intervence uZena je-
jich rodin, které v obdobi té-
hotenstvia po porodu zaZivaji
psychosocialni stres. Realizaci
tohoto zamé&ru umoZnila pod-
porafondd EU.

AZ pétina Zen se po porodu
potyka s duSevnimiobtizemi
Nyniwv 37 porodnicich probiha
screening, ktery poméha od-

halit duevniobtiZe véas
anabidnout cilenou podporu
a pomoc. P¥imo v nemocnici
Zenana tabletu vyplnidotaz-
nik a po jeho vyhodnoceniob-
dr#i také kontakty na organi-
zace, na které se mize obratit
v piipadé potiZi. Ve 14 porod-
nicich pisobiikoordinatorky
této podpory.

PROJEKT V EiSLECH

Casndidentifikace a cflené
intervence pro rodiny ohroZené
psychosocidlnim stresem

v perinatdlnim abdobf

Zahdjeni projektu: 1.1. 2023
Ukon€eni projektu: 29. 2.2024

Dotace EU: 2 233 576 KE
Vefejné zdroje: 117 557 K&
Celkova €astka: 2 351 133 K&

PODCASTY

JAKA JE BUDOUCNOST EVROPSKYCH
FONDU PO ROCE 20277

PRIORITY CESKA PRO NADCHAZEJCi

OBDOB[ A AKTUALN JEDNANI
V BRUSELU.

- Poslechnéte si rozhovory s témi,

ktefi jsou u toho.

- Nové dily pravé v éteru!

DotaceEU.cz/podcasty
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SOUCASNE RESENI SOME



Rozvijime aktivitu

na socialnich sitich

Novinky ze sveta Dotaci EU i informace Kde fondy EU pomahaji

Sledujte nas
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Dy evropsiym fanddm i & v Cetkubg smademizovale uf 5 773 km ginic  déinic, B

To je, jako byste frasu z Cheu do Ostrawy profell tam | zpét Sirat!
. Coto mamend pro nas?

o Berpadnéjil s piynuiell doprevs

" Lepéi propojeni regiant

o Wikl kamfart pro fidile | obyvatele

o Uspara éasu | nakiadd

Choeme, aby evropské fondy M fungovaly v praxi jednodusei, a vy mate moZnost ovivnit, jak bude
vypadat novy systém v programovém obdobi 2028+ |

% Ministerstvo pro mistni rozvoj spustilo vefejnou konzultaci, kterd sbira rkusenosti id! z terénu
- tedy téch, ktefi Zadaji, realizuji nebo uZ maji projekt za sebou. Vas nazor pomuze Zjednodusit
procesy. odstranit zbytedne plekaficy a nastavit jasnési pravidia,

A Méné fondd, vice priorit, dliraz na vysledky.
MNevesela Katefina a Rostislav Mazal z MMR piiblizuji zakulisi vyjednavani priorit
financovani z evropskych fondd po roce 2027, nova témata jako obrana, ...vice

®5enice L, I, | WL thidy nagiic repubdioy fak Zskaly novy poerch, ST profily neba prenlednilEl ¥ Co nas zajima?
grigteni « Co v systému dobie funguie a co by mélo zustat?
W Fondy EU méni feskou copravy — a to rejen na hlavnich tazich, ale [ v mensich oboch, = Kde to naopak drhne a co by se mélo zménit?

« Jak cely proces - od Zadosti po kontrolu - udélat privétivé st

5 % Dotaznik bude dostupny aZ do 15. fervence 2025

Diky fondum EU se v
zmodernizovalo

Lapo|te se zd& hitpy//www.surveymonkey.com/r/verejna-konzultace

Kazdy podnét pomiZe. At uZ jste mala obec, neziskova organizace, Skola nebo firma, vase
zkusenosti mohou zjednodusit cestu k dotacim pro tisice dagich.
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Kde EU FONDY pomdhaji?

SOUCASNE INTERNI
TISKOVINY/BEDEKRY



Vyroba tiskovin od tvorby zadani, texty, grafiky, zZlomu
a zajisteni vyroby (vetsi naklady) v externi tiskarne

Pro Sirokou verejnost napr.

Letni edice bedekru s tipy na vylety
EU v kostce (aktualizace k 20. letim v EU)




Kde EU FONDY pomdhaji?

B. CENOVY LIST NABIDKY

Excel soubor v priloze této nabidky



VAM, ABY VAS MELI RADI.
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Priloha nabidky na vyzvu €. 1

Cenovy list pro navrh, pripravu a produkci komunikaénich kampani 2026 "Podivejte se", "Pfed a po", "Podpora eventi”, "Spolupraci s Denikem",
"Product placement ve vybrané televizi", "Graficka uprava Sablon pro SOME", "Prvky kampané do internich tiskovin a bedekra”, "Finan¢ni
nastroje” a pro kompletni medialni planovani téchto kampani v roce 2026, vSe detailné specifikované ve vyzvé ¢.1.

Tabulka pro stanoveni nabidkové ceny

Jednotkové ceny za sluzby agentury - Strategicko-analyticka ¢ast

Naklady spojené s Cena v K¢ za Vy&e DPH v Cena v K& V& Pocet jednotek pro Celkova cena v Ké Celkova cena v Ké
ersonéln)i’m ':)l:sazenl'm Specifikace dil¢ich plnéni Jednotka jednotku bez ¥ K& DPH zaje dnotl-(u pripravu a realizaci | bez DPH za kampané DPH v K¢é vé. DPH za
P DPH J &ésti kampané 2026 2026 kampané 2026
Osoba odpovédna za fizeni celé zakazky a styk mezi
dodavatelem a Zadavatelem; odpovédna za zajisténi
dostupnych zdroji a moznosti pro tym (vedeni projektového
Account director tymu, pravidelna komunikace se Zadavatelem a licovymi 1 hodina 1 380,00 K& 289,80 K& 1 669,80 K& 215 280,00 K& 45 208,80 K& 260 488,80 K&

dodavateli, poskytovani seniorniho strategického poradenstvi,
ucast na strategickych jednanich, pfiprava smluv a rozpogt,
odpovédnost za celkovou realizaci, finalizace reportt véetné
vystupnich dat).

Kli¢ova osoba pro kontakt se Zadavatelem. Ma na starost
Account manager dohled nad zakazkami a rozvoj spoluprace. Nese odpovédnost 1 hodina 1 200,00 K& 252,00 K& 1452,00 K& 343 200,00 K¢ 72 072,00 K& 415 272,00 K&
za dodrzovani harmonogramu a doru¢ovani plnéni Zadavateli.

Osoba odpovédna za poskytovani strategického poradenstvi
Zadavateli; spoluuréuje cile, formuluje a zavadi strategii
Strategic planner produktu, vytvaii kreativni briefy. Jejim Ukolem je udrzet nadhled 1 hodina 1 880,00 K& 394,80 K& 2 274,80 K& 253 800,00 K& 53 298,00 K& 307 098,00 K&
a splnit vyty&eny cil. Nese odpovédnost za navrh odpovidajiciho
mediamixu.

Osoba odpovédna za kreativni ¢ast zakazky a za kreativni tym.
Ma na starost soulad konceptu jednotlivych kampani s
pozadavky Zadavatele a se zvolenou komunikaéni strategii a je
odpovédna za kreativni vystupy.

Creative director 1 hodina 1 880,00 K¢ 394,80 K& 2 274,80 K& 225 600,00 K& 47 376,00 K& 272 976,00 Ké

Osoba odpovédna za veSkeré textové vystupy, jejich korektury a
upravy. Nese odpovédnost za stylistickou a gramatickou
spravnost veskerych textovych vystupt jednotlivych kampani a
za jejich Upravy dle pozadavki Zadavatele. Zabyva se tvorbou
poutavych reklamnich textt, spolupracuje s grafikem, vytvari
reklamni zaméry a kreativni koncepce.

Copywriter 1 hodina 1 380,00 K& 289,80 K¢ 1669,80 K& 193 200,00 K& 40 572,00 K& 233 772,00 Ké

Osoba odpovédna za koordinaci a zpracovani veskerych
grafickych a vytvarnych praci.

Kliova osoba odpovédna za zpracovani media pland, jejich
strategické rozvrzeni a vybér médii. Ma na starost rozlozeni
reklamniho rozpoctu do jednotlivych typa reklamnich nosica,
hodnoceni redakéniho obsahu a jednotlivych typt médii, ¢asy a
terminy zverejiiovani reklamniho sdéleni a méfeni efektivity
kampani.

Motion designer Odpovédna osoba zodpovédna za graficky design a animace. 1 hodina 1 260,00 K& 264,60 K& 1 524,60 K& 50 400,00 K& 10 584,00 K& 60 984,00 K&

Art director 1 hodina 1490,00 K¢ 312,90 K& 1802,90 K& 295 020,00 K& 61 954,20 K& 356 974,20 Ké

Media planner 1 hodina 1490,00 K¢ 312,90 K& 1802,90 K& 223 500,00 K& 46 935,00 K& 270 435,00 Ké

Nabidkova cena za personalni ¢ast kampani 2026 bez DPH 1 800 000,00 K&

Nabidkova cena za personalni ¢ast kampani 2026 véetné DPH 2 178 000,00 K&

Jednotkové ceny za sluzby agentury - Kreativni a produkéni ¢ast




Nize uvedené ceny obsahuji naklady na navrh a produkci kampani 2026 dle specifikace ve formatech pfislusného mediatypu na zakladé podkladu z kreativniho briefu dodaného Zadavatelem, a to véetné nakladl na personalni zajisténi a zavére¢nou DTP Upravu dle zvoleného druhu
mediatypu a jeho formatu i po akceptaci dila.

Druh formatu

TVC 30s

Specifikace formatu

Kli¢ovy vizual kampané (KV

Spot uréeny primarné pro odvysilani v TV. Je pozadovana
kvalita vhodna k uvefejnéni na TV stanicich $ifenych formou
DVB-T,DVB-S/S2 a DVB-C, full HD. Souéasti spotu budou titulky
v ¢eském a anglickém jazyce. Forma dle kreativniho feseni
kampané Dodavatele. Nataceni primarné ve studiu. Scénar;
herecké obsazeni, hlasovy komentar (voiceover) v¢. castingu
min. z 5 riznvch hlasi. se zastouoenim M i Z: hudebni slozka a

Jednotka

3 navrhy layoutu

1 hrany studiovy
spot cca 30 s

Cena v K¢ bez
DPH za jednotku

80 000,00 K&

1550 000,00 K&

Vyse DPH v
Ké

16 800,00 K&

325 500,00 K&

TVC Sponzorsky vzkaz

Tisténa

Informacni vzkaz uréeny primarné pro odvysilani v TV. Je
pozadovana kvalita vhodna k uvefejnéni na TV stanicich
Sitenych formou DVB-T, tj. full HD. Souc¢asti sponz. pfispévku
budu titulky v ¢eském a anglickém jazyce. Forma dle kreativniho
feSeni kampané Dodavatele. Nataceni primarné ve studiu.
Scénar, herecké obsazeni, titulek, slogan, hlasovy komentar
(voiceover) v&. castingu min. z 5 riznych hlasu, se zastoupenim
M i Z; hudebni slozka a titulky podiéhaji schvaleni Zadavatelem.
Soucasti plnéni je samostatna nahledova fotografie spotu v
rozlieni 1280x720 - min. 640 pxI pro ucely microsite na webu
Zadavatele. Vyroba spotu i v horizontalnim i vertikalnim formatu
1080x1920 (vhodném pro mobilni telefony). Jedna se jak o
kreativni feSeni, tak i samotnou vyrobu sponzorského vzkazu.

Zpracovani kli¢ového vizualu (KV) vé. DTP podklad( pro velké
formaty inzerce v tisténych médiich: celostrana (1/1), pulka (1/2)

1 hrany studiovy
sponzorsky vzkaz

1 varianta provedeni

300 000,00 K&

63 000,00 K&

formaty. Zpracovani variantniho plnéni na zékladé KV, napf.
Uprava textu/grafiky/vyména fotografie.

Zpracovani podkladu pro reklamu na zakladé KV ve formatech
billboard (cca 510x240 cm) a bigboard (cca 960x360 cm) v¢.

pro zadané formaty

1 varianta provedeni

a junior page nebo obdobnych formatech. Zpracovani r0 zadané format 2 000,00 K¢ 420,00 K&
variantniho pInéni na zakladé KV, napf. uprava P Y
kl textu/grafiky/vyména fotografie.
Zpracovani KV v&. DTP podkladii pro malé formaty inzerce v
tisténych médiich: tretina (1/3), Etvrtina (1/4) nebo obdobné 1 varianta provedeni 1/500,00 K& 315,00 K&

provedeni

drovnich samospravy).

Nentornibllibean DRkplochy digitalnich verzi formatu, pripadné formaty obdobnych rozmérd | pro zadané formaty SCCCOOKE SSCh0RY
(PVC a MESH bannery/plachty apod.).
Zpracovani podkladu pro vnéjsi polepy vozd méstské hromadné

Reklama formou polepti vozti |dopravy ve formatech pro autobusy (cca 450 x 230 cm, 75 x 20040 variant provedeni 4 375.00 K& 918.75 K&
MHD - malé formaty cm, 200 x 200 cm, 243 x 225 cm) a tramvaje (cca QS 220 x 60 | pro zadané formaty ’ :
cm, KS 360 x 60 cm).
Zpracovani podkladu pro reklamu dle tématu komunikovaného v 2 brovedeni pro
ramci kampané ve formatu samostatné stojiciho nosice (napr. prove P 6 000,00 K& 1260,00 K&
zadany format
3D outd rekl cube cca 2,5x2, 65x6 m).
Zpracovani variantnich feseni na zakladé KV (layout zUstava, 14 dalsich variant
vloZené fotografie a texty se méni napf. podle vyuZiti na riznych . 4 000,00 K& 840,00 K¢
drovnich samospravy). proveden
Zpracovani vystupu ve formatech CLV a digitalni CLV (o
rozmérech min. 80x140 cm, v provedeni spot ve smy¢ce, délka |1 varianta provedeni
spotu 6-10 s, interval smycky cca 1 min), variaposter (cca pro zadané 6 000,00 K& 1260,00 K¢
Reklama v nosicich venkovni |252x119 cm) a pro reklamu v ramci kampané umisténou na typy/formaty
reklamy lavi€kach (cca 165x60 cm).

Zpracovani variantnich feseni na zakladé KV (layout zUstava, 40 dalsich variant
vlozené fotografie a texty se méni napf. podle vyuZiti na riznych 3 000,00 K& 630,00 K&

Cena v K¢ vé.

Celkova cena v Ké bez

DPH za jednotku | DPH za kampané 2026

240 000,00 K&

1550 000,00 K&

DPH v K¢

50 400,00 K&

325 500,00 K¢

Celkova cena v Ké

vé. DPH za kampané

2026

290 400,00 K&

1875 500,00 K&

300 000,00 K&

2 000,00 K¢

63 000,00 K¢

420,00 Ké

363 000,00 K¢

2 420,00 K&

1 500,00 K&

3 000,00 Ké

315,00 K¢

630,00 K¢

1815,00 Ké

3 630,00 K&

175 000,00 K&

36 750,00 K&

211 750,00 Ké

12 000,00 K&

2 520,00 K&

14 520,00 K&

56 000,00 K&

11 760,00 K&

67 760,00 K¢

6 000,00 K&

1 260,00 Ké

7 260,00 K&

120 000,00 K&

25 200,00 K&

145 200,00 K&




Potisk stanu

Kratka internetova
videoreklama/pre-roll video cca
10 vtefin

Navrh potisku stanu pro outdoor akce - motiv hlavniho vizualu
kampané (cca 300x600x331 cm).

Zpracovani storyboardu a vyroba online videoreklamy/pre-roll
videa/bumperu/instream. Hlavni sdéleni musi zaznit do 5
sekund od zacatku reklamy. Video bude zpracovano v rozli§eni
min. 4K Ultra HD (4K UHD) na $itku, v poméru stran 16:9.
Ostatni formaty vychazejici z tohoto videa budou pfipraveny v
maximalnim mozném rozliSeni. Pfi natageni zdrojového videa by
mél bran zfetel na nasledujici Upravy formatu videa az do
formatu 9:16, ve formatech MP4 a FLV.

Sougasti videa budu titulky v ¢eském a anglickém jazyce,
videoreklama bude dodana jak s titulky tak bez. Jedna se jak o
kreativni Fe$eni, tak i samotnou vyrobu animovaného videa.

1 provedeni pro
zadany format

1 video

5 000,00 K&

100 000,00 K&

1 050,00 K&

21 000,00 K&

Kratka videoreklama z
dynamickych zabéru v délce 20
az 60 vtefin

Zpracovani storyboardu a vyroba online videoreklamy.
Dynamické video bude zpracovano v rozlieni min.4K Ultra HD
(4K UHD) ,na $itku, v poméru stran 16:9. Ostatni formaty
vychazejici z tohoto videa budou pfipraveny v maximalnim
mozném rozliSeni. Pfi nataceni zdrojového videa by mél bran
zietel na nasleduijici Upravy formatu videa az do formatu 9:16 ve
formatech MP4 a FLV. Ostatni formaty vychazejici z tohoto
videa budou pfipraveny v maximalnim mozném rozliseni.
Soucasti reklamy budu titulky v Ceském a anglickém jazyce.
Scénar, hlasovy komentaf (voiceover) v¢. castingu min. z 5
riznych hlasti, se zastoupenim M i Z; hudebni slozka a titulky v
CJ a AJ podiéhaji schvaleni Zadavatelem. Videoreklama bude
dodana jak s titulky tak bez.

Soucasti plnéni je samostatna nahledova fotografie spotu v
rozliseni 1280x720 - min. 640 pxI. Vyroba reklamy v
horizontalnim i vertikalnim formatu 1080x1920 pxl. (vhodném
pro mobilni telefony), format 1080x1080 pxI.

Zadavatel muze pozadovat nataceni videoreklamy kdekoli na
tzemi CR. Béhem 1 natageciho dne planuje Zadavatel natageni
na 2-3 riznych lokacich, které budou upfesnény v dostatec¢ném
predstihu. Jednotlivé lokace budou od sebe vzdalené do 30 km.
Pfi objednavce vice vystupli mize Zadavatel pozadovat odlisné
zpracovani dalSich videi pro pfipadné A-B testovani. Jedna se o
kreativni fe§eni tak i samotnou vvrobu videa

Bannery k vyuziti v online
reklamé

1 video reklama v
délce 20-60 s

200 000,00 K&

42 000,00 K&

Tvorba sady HTML banner( ve formatech cca
300x250px,480x480, 480x300, 970x310, 300x300, web-
branding: 2000x1280px, 1920x400px, 960x240px, 640x192 px)
a dynamicky banner (300x600px), 1920x1080, 1080x1920,
1080x1080, na zakladé hlavniho vizualu kampané zvoleného
dodavatelem. Finalni bannery budou upraveny na presné
rozméry dle instrukci Zadavatele po nakupu medialniho prostoru
pro danou kampar.

4 varianty provedeni
pro zadané formaty

30 000,00 K&

6 300,00 K&

Zpracovani variantnich feseni na zakladé KV (layout zustava,
vlozené fotografie a texty a loga povinné publicity budou
upraveny napf. podle vyuZiti na rlznych urovnich samospravy)

44 dalSich variant
provedeni

2 000,00 Ké

420,00 K&

Bannery k vyuziti na socialnich
sitich

Vyroba reklamy pro pouZziti na sociélnich sitich ve formatech
carousel (1080x1080pxI),1080x1920pxI|,1920x1080
pxI.,1200x1500pxI, 1200x628pxl). Finalni bannery budou
upraveny na pfesné rozméry dle instrukci Zadavatele po nakupu
medidlniho prostoru pro danou kampari.

3 varianty provedeni
pro zadané formaty

30 000,00 K&

6 300,00 K&

Vyroba variantnich feSeni vySe uvedeného layoutu v¢. tvorby a
korektury textu (layout zistava, vliozené fotografie, loga povinné
publicity a texty se méni napf. dle vyuZiti na riznych urovnich

44 dalSich variant
provedeni

2 000,00 K&

420,00 K¢




Kontextova (nativni) reklama

Graficky navrh nativni reklamy ¢i obdobné sekce webové
stranky, které svym obsahem a grafikou zapadaji do webové
stanky, na kterych budou umistény. Graficka podoba bude
vychazet z TV kampané. Obsahem stranky budou zakladni
informace k tématu kampané, sdéleni vici cilovym skupinam
véetné podplrnych materiall (texty, videa, infografika apod. -
dle kreativniho konceptu Uchazece a podklad(i Zadavatele).

Kamparova microsite

1 stranka nativni

20 000,00 K¢
reklamy

4 200,00 K&

24 200,00 K&

20 000,00 K¢

4 200,00 K¢

24 200,00 K¢

GraficKy navrh a obsahova podpora kampanove microsiie s 1
homepage a min. 1 podstrankou. Graficka podoba bude
vychazet z TV kampané. Titulni grafika kampariové microsite
bude obsahovat pohyb/kamerovy $venk po horizontalni ose.
Sougasti pInéni je zajisténi domény odpovidajici nazvu
kampané. Obsahem stranky budou zakladni informace k tématu
kampané, sdéleni vici cilovym skupindm véetné podplrnych
materiall (texty, videa, infografika apod. - dle kreativniho
konceptu Uchazece a podkladi Zadavatele). Zadavatel zajisti
anglickou verzi microsite a preklad text(. Microsite bude
naprogramovana a provozovana na webu www.dotaceEU.cz -
hosting a programové prace zajisti Zadavatel v soucinnosti s

Dodavatelem a spravcem webti MMR. Tvorba samotné
Fadms AVrd

micracity nani

1 homepage 25 000,00 K&

5 250,00 K&

30 250,00 K&

25 000,00 K¢

5 250,00 K¢

30 250,00 Ké

Nabidkova cena za kreativni a produkéni ¢ast kampani 2026 bez DPH

3 198 500,00 K&

Nabidkova cena za kreativni a produkéni ¢ast kampani 2026 vé DPH

3 870 185,00 K¢

3.1. DOTAZNIKOVE SETRENI

V pfipadé aktivace dotaznikového Sefeni bude Zadavatel vybraného dodavatele informovat v ramci prislusné diléi objednavky o vybrané metodé i jejim rozsahu na zakladé nize uvedeného seznamu. Zadavatel planuje vyuzit pre-testy u véech kampani zahrnujicich vyrobu nového TV spotu. Post-testy budou
aktivovany v ramci diléi objednavky pro konkrétni kampari nebo samostatné s asovym odstupem po uvefejnéni kampané. Nize uéastnik uvede ceny za zajisténi a vyhodnoceni dotaznikovych Setfeni dle nasledujicich pozadavk( a parametri.

Uchaze¢ doplni do tabulek Oddil 3 - Testovani nize ceny, které budou zévazné po celou dobu trvani plnéni verejné zakazky - ramcové dohody.

Zakladni pozadavky a
parametry sbhéru dat

[~ METODA: CAWTI - Za pocet
respondentu je povazovan
pocet platnych obdrzenych

odpovédi, nikoli pocet
oslovenych.
VZOREK: Rovnomérné
rozlozeny vzorek obyvatel 18+
let po celé CR dle Gizemnich
jednotek NUTS II, pohlavi,
véku, vzdélani a velikosti mista
bydlisté.

ZADANI: Sbér dat v&.
pilotovani, analyzy a tvorba
zavérecného shrnuti s
doporucenimi dle dotazniku
pfedem vytvofeného

Celkova
Cena v Ké bez Cena v K¢ vé. DPH za Celichalcanaline EEY [
Typ dotaznikového Setfeni Pozadované parametry Jednotka . Vyse DPH v Ké . y Test kampané 2026 bez DPH za DPHv K¢ | vé.DPH za
DPH za jednotku jednotku
kampané 2026 kampané
2026
minimalni p?(:et 300
respondentu:
Pre-test 1 1 pre/“fgté‘oo R1 150 000,00 K& 31 500,00 K& 181 500,00 K& ANO 150 000,00 K& | 31 500,00 K&| 181 500,00 K&
maximalni pocet
° 15
otazek:
minimalni pc:éet 500
respondent(:
Post-test 2 1 p;s;—;essgoo 250 000,00 K& 52 500,00 K& 302 500,00 K& ANO 250 000,00 KE | 52 500,00 K&| 302 500,00 K&
mgximélni pocet 25
otazek:
Nabidkova cena za testovani kampani 2026 bez DPH 400 000,00 Ké
Nabidkova cena za testovani kampani 2026 vé DPH 484 000,00 K¢é




Jednotkova cena - Licenc¢ni prava uziti k jednotlivym autorskym diliim
Predpokladana platnost licenci pro hlasovou sloZzku kampané, pro vizudlni slozku kampané a pro kombinaci hlasové a vizualni slozky kampané je 5 let. Pro u¢ely modelové nabidky Uchaze¢ naceni licenci na 5 let. Zadavatel si vyhrazuje pravo upravit poZzadovany rozsah, tizemni
pusobnost a délku platnosti licence s ohledem na kreativni fe$eni a zadani konkrétni kampané. PoZadavky na licenéni prava budou upfesnény v kazdé jednotlivé kampani v zavislosti na podstaté, délce pinéni, zvolenych formatech a jejich poétu vEetné obsazeni/castingu (hlasového,
pfipadné hereckého). Svym charakterem se jedna o jedinou polozku ¢asti A ZD, ktera muze byt proménliva v ¢ase v zavislosti na konkrétni diléi objednavce, a proto Zadavatel nepoZaduje stanoveni zavazné jednotkové ceny v oddilu 4 - licenéni prava tohoto cenového listu. Platnost
licence se bude ve véech pripadech vztahovat na celou CR, ve vybranych pfipadech mize Zadavatel pozadovat nacenéni licence pro nekomeréni pouziti na tizemi EU. Pro Gigely modelové nabidky naceni uchazeg licenci pouze pro tizemi CR. Zadavatel si vyhrazuje pravo pristupu k
licenénim smlouvam. Zadavateli nebudou Uétovany dal$i poplatky za licenéni smlouvy.

Cena v K¢ vé. Kampané 2026 v Celkova cena v Ké vé.
Predmét dil¢iho pInéni Specifikace dil¢iho pInéni Cena v Ké bez DPH| Vyse DPH v Ké DPH za K(':pbez DPH Vyse DPH v Ké DPH za kampané
jednotku 2026
i;r‘rl]{)';f; licence pro kombinaci hlasové a vizualni slozky 349 996,40 K& 7349024 KS | 42349564 Ks| 349 996,40 K& 73 499,24 K& 423 495,64 K&
Nabidkova cena za licen¢ni ¢ast kampané 2026 bez DPH 349 996,40 K&
Nabidkova cena za licenéni €ast kampané 2026 vé DPH 423 495,64 K¢

Celkova nabidkova cena za kampané 2026 bez DPH 5 748 496,40 K¢
Celkova nabidkova cena za kampané 2026 vé DPH 6 955 680,64 K¢




