SMLOUVA O DIiLO ¢. 26082016/8
(069-A/16) uzavirena mezi

1. Stiedisko spole¢nych ¢innosti AV CR, v. v. i.

se sidlem: Narodni 1009/3, 110 00 Praha 1

zastoupena: JUDr. Jitim Malym, feditelem

IC: 60457856

DIC: CZ 60457856

bankovni spojeni:

zapsana v rejstiiku vetejnych vyzkumnych instituci vedeném Ministerstvem Skolstvi, mladeze
a télovychovy

(dale jen "objednatel")

2. ADVERTISING WAY s.r.o.

se sidlem: Charvatska 25, 612 00 Brno

zastoupena: RNDr. Libusi Parolkovou, jednatelkou spolecnosti
IC: 26269384

DIC: CZ26269384

bankovni spojeni:

Zapis u KS v Brné, odd. C, vlozka 41125

(dale jen "agentura")

kterou dnesniho dne strany ujednaly podle § 2586 a nasl. zak. ¢. 89/2012 Sb., obCanského
zakoniku

1.
Prohlaseni stran

1.1. Agentura prohlasuje, Ze je drzitelem Zivnostenského opravnéni vydaného Zivnostenskym
ufadem meésta Brna, Malinovského nam. 3, 601 67 Brno, ¢.j. MMB/0168727/2014, sp. zn.
ZU/MMB/0163647/2014), s pfedmétem c¢innosti v ramci ohlasovaci zivnosti volné — obor
¢innosti - “Reklamni ¢innost a marketing, medialni zastoupeni"(vznik opravnéni 26.11. 2001)

2.
Piedmét smlouvy

2.1. Agentura se zavazuje provést pro objednatele a dle jeho zadani dilo, spocivajici v zajisténi
reklamni ¢innosti zahrnujici PPC medidlni kampaii pro Tyden védy a techniky AV CR 2016,
zaméeienou na vetejnost se zdjmem o veédu a realizovanou s vyuzitim on-line reklamnich
systémll Google Adwords, Sklik a Youtube. Dilo je podrobnéji specifikovano polozkovym
rozpoctem v piiloze €. 1 této smlouvy. Objednatel se zavazuje fadné provedené dilo pievzit a
zaplatit za n¢ sjednanou cenu.



2.2. Dilo bude realizovano ve dvou etapach, které zahrnuji v souladu s nabidkou agentury ze
dne 27. 07. 2016 (viz ptiloha €. 2) tyto ¢innosti (polozky):

I. etapa — ZaloZeni a nastaveni PPC kampani, dobiti krediti potFebnych pro spusténi
kampani, tj. zaloZeni a nastaveni G¢tu a kampani v systému Google Adwords, zalozeni a
nastaveni uctu a kampani v systému Sklik, kredity na kampané (Sklik, Google Adwords)

II. etapa — Sprava PPC kampané, tj. sprava kampani v systému Google Adwords a sprava
kampani v systému Sklik

2.3. Objednatel se zavazuje poskytovat agentuie potfebnou soucinnost k provedeni dila.

2.4. Agentura je opravnéna v ramci této smlouvy pouzit k plnéni svych zavazkd i tfeti osoby,
ledaze by to povaha zdvazku neumoznovala. Plni-li agentura tuto smlouvu za pomoci tieti
osoby, odpovida objednateli jako by plnila sama.

3.
Prava a povinnosti smluvnich stran

3.1. Objednatel je povinen:

3.1.1. poskytnout agentufe veskerou potfebnou soucinnost pro plnéni dila, zejména predat
v€asné, pravdivé, Uplné a prehledné informace, a predkladat veskery material potfebny pro
zpracovani navrhi a jejich realizaci.

3.1.2. uhradit za podminek sjednanych v této smlouvé sjednanou cenu dila.

3.2. Agentura je povinna:

3.2.1. provadét veskeré ukony souvisejici se sjednanou Cinnosti s vynalozenim veskerého
mozného Gsili a odborné péce, které po ni 1ze rozumné pozadovat

3.2.2. dodrzovat stanovené harmonogramy realizace predmétu dila

3.2.3. ptedat objednateli veskeré podklady a ndvrhy realizace k piredchozimu odsouhlaseni a
korekturte.

3.2.4. ptedat objednateli do jednoho mésice od ukonceni smlouvy veskeré podklady, které od
n¢j pievzala za ucelem zhotoveni dila, jakoz 1 veskeré vysledky své Cinnosti ¢i ¢innosti
spolupracujicich osob na dile, bez rozdilu zda byly ¢i nebyly na vysledném dile pouZity.

3.2.5. nejpozdéji do 3 dnii od doruceni reklamace objednatele odstranit ptipadné vady dila.

4.
Termin zhotoveni dila, cena dila, lhiity splatnosti

4. 1. Dilo bude provedeno ve dvou etapach:

I. etapa: Zalozeni PPC kampané, dobiti krediti: 10.10.2016.

II1. etapa: Sprava PPC kampani a ¢innosti s tim souvisejici: 24.10.2016 - 13.11.2016.

O plnéni dila bude agentura vyhotovovat pro objednatele pribézné tydenni zpravy a do tif dnt
od skonceni II. etapy vyhotovi a pfeda objednateli pisemnou souhrnnou zavére¢nou zpravu o
pribéhu a vysledku medidlni kampan¢ realizované dle této smlouvy.



4. 2. Celkova cena dila ¢ini 150.000,- K¢ (slovy: stopadesattisickorunc¢eskych), ke které bude
pfipoctena sazba DPH platna ke dni uskute¢néni zdanitelného plnéni. Tato cena dila je
stanovena dle polozkového rozpoctu v priloze 1 této smlouvy, ktery je Gplny a zavazny.

Z této ceny pfipada:

a) na cenu . etapy ¢astka 100.000,- K¢ bez DPH.

b) na cenu II. etapy ¢astka 50.000,- K¢ bez DPH.

4. 3. Objednatel uhradi celkovou cenu uvedenou v odst. 4.2. tohoto ¢lanku smlouvy
nasledujicim zptisobem:

zalohu ve vysi 121 000,- K¢ formou bezhotovostniho pievodu na tucet zhotovitele
uvedeny v zahlavi smlouvy na zéklad¢ zalohové faktury, kterou je agentura opravnéna
vystavit nejdiive po splnéni povinnosti uverejnéni této smlouvy prosttednictvim registru
smluv (viz bod 8.4), jimz tato smlouva nabyva své ucinnosti. K pfijaté platbé (zaloze)
agentura vystavi daiiovy doklad k piijaté zaloze.

Zbyvajici ¢ast ve vysi 50 000,- K¢ formou bezhotovostniho pfevodu na ucet zhotovitele
uvedeny v zadhlavi smlouvy na zdklad¢é vystavené konecné faktury/daiiového dokladu
vystavené po celkovém predani dila. K této cen¢ bude pfipoctena DPH v souladu s
pravnimi ptedpisy u¢innymi ke dni uskutecnéni zdanitelného plnéni.

O piedani dokonceného dila bude sepsan predavaci a akceptacni protokol, v némz
objednatel potvrdi fadné pfedani, pfevzeti a schvaleni dila.

Smluvni strany vyslovné ujednaly, Ze celkova cena je konecnd a nelze ji bez souhlasu
objednatele zvySovat.

Splatnost daniového dokladu ¢ini 21 dnti ode dne doruceni fadné vystaveného danového
dokladu objednateli. Danovy doklad bude mit veskeré nalezitosti dle zdkona o dani z
pridané hodnoty ¢. 235/2004 Sb., v platném znéni.

4. 4.V ptipadé, ze danovy doklad nebude spliiovat zakonné nalezitosti danového dokladu, neni
objednatel povinen jej uhradit a neni v prodleni s thradou a je opravnén doklad agentuie vratit
a pro opravenou nebo novou fakturu bude bézet nova lhita 21 dnli od doruceni nového
danového dokladu.

5.
Vys$si moc

5.1. Zadna ze smluvnich stran neni odpovédna za prodleni s plnénim povinnosti stanovené touto
smlouvou, pokud bylo zplisobeno okolnostmi vylucujicimi odpovédnost.

5.2. Za okolnosti vylucujici odpovédnost ve smyslu této smlouvy se povazuji mimotadné
nepiedvidatelné okolnosti branici docasné nebo trvale splnéni v ni stanovenych povinnosti,
pokud nastaly po jejim uzavieni nezéavisle na viili povinné strany a jestlize nemohly byt tyto
okolnosti nebo jejich nasledky povinnou stranou odvraceny ani pii vynalozeni veskerého usili,
které 1ze rozumné v dané situaci pozadovat.



5.3. Za okolnosti vylucujici odpovédnost se vSak nepokladaji okolnosti, jez vyplyvaji z
osobnich, zejména hospodaiskych pomérii povinné strany a dale piekazky plnéni, které byla
tato strana povinna piekonat nebo odstranit podle této smlouvy, obchodnich zvyklosti nebo
obecné zavaznych pravnich predpisti, jakoZ 1 okolnosti, které se projevily az v dobég, kdy byla
povinna strana jiz v prodleni.

5.4. Za okolnost vylucujici odpovédnost se rovnéz nepovazuje okolnost, kterou mohla a méla
povinna strana pii uzavirani smlouvy predvidat.

6.
Prava autori a prava souvisejici s pravem autorskym a osobnostni prava

6.1. Objednatel garantuje, Ze ke vS§em jim agentufe dodanym materialiim, popt. pfi jinych jim
pfimo realizovanych cinnostech, ziskal v souladu s autorskym zdkonem a obcanskym
zdkonikem od autord, vykonnych umélcli, vyrobcli zvukovych, obrazovych a zvukové
obrazovych zaznami a zucastnénych osobnosti opravnéni k vykonu prava uzit dél, vykond,
zvukovych a zvukové obrazovych zaznamd, jakoZ 1 vSech osobnostnich prav k materidlim
pfedanym objednatelem agentuie k plnéni pfedmétu této smlouvy. Objednatel garantuje, ze
ziskal tato opravnéni v takovém rozsahu, Ze agentura je opravnéna realizovat reklamy a dalsi
¢innosti dle této smlouvy, aniz by byla povinna uzavirat s témito osobami zvlaStni smlouvy a
aniz by ji vi¢i nim vznikaly jakékoli jiné zavazky.

6.2. Pokud si agentura sama opatii a v rdmci medialni kampané pouzije krom¢& materialt
dodanych objednatelem dle odst. 6.1 této smlouvy i1 dal$i materidly, zejména pouzije-li pfi
realizaci predmétu této smlouvy autorska dila, umélecké vykony, zvukové a zvukové obrazové
zaznamy, ¢i podobizny, pisemnosti a jiné projevy osobni povahy, k jejichz uziti je tfeba ziskat
svoleni opravnénych osob, je povinna si takovéto opravnéni v potfebném rozsahu vcas obstarat.
Ptislusné smlouvy podle autorského zakona uzavira v takovém ptipadé s opravnénymi subjekty
agentura, piicemz veskeré odmény a ndhrady za vytvoreni a uziti dél, vykonli, zdznamu a
snimk jsou hrazeny z prostfedkti poskytnutych objednatelem v rdmei rozpoctu. To se tyka také
plateb ochrannym organizacim autort a vykonnych umélct. Ustanoveni bodu 6.3. ziistava timto
nedoteno. Agentura zajisti, aby objednatel byl opravnén k uziti ve smyslu odst. 6.5 tohoto
¢lanku této smlouvy.

6.3. Ten ucastnik smlouvy, ktery uziva reklam, dél, vykonti, zdznamt, snimki a jinych ¢innosti
podléhajicich autorskému zédkonu, nebo prav na ochranu osobnosti chranénych dle obanského
zékoniku, odpovida pii své Cinnosti za dodrzovani téchto prav a garantuje, ze jakdkoli tieti
osoba nevznese viuc¢i druhému ucastniku smlouvy jakékoli naroky vzniklé poruSenim svych
prav v souvislosti s takovym uzitim, ani jiné naroky v souvislosti s timto uzitim. V piipadé¢
poruseni této povinnosti uhradi ten ucastnik smlouvy, ktery ji porusil druhému ucastniku
smlouvy veskerou vzniklou Sskodu, v€etné poruseni dobrého jména firmy a nakladi ptipadnych
soudnich sporil a tento je rovnéz opravnén od smlouvy odstoupit. Odstoupeni od smlouvy se
fidi ustanovenim§§ 2001 a nasledujici obanského zdkoniku.

6.4. Kazdy ucastnik smlouvy je povinen upozornit piedem na veSkeré mozné problémy, které
by mohly vzniknout v oblasti autorskych, souvisejicich a osobnostnich prav, a na nutné kroky
vyplyvajici ze specifik autorskopravnich nebo jinych obdobnych piredpist tykajicich se
ochrany prav k nehmotnym statkim.



6.5. Bude-li vysledné dilo, které je predmétem této smlouvy, obsahovat zejména slovni,
grafické, audio, video, audio-video ¢i jiné prvky vytvofené ¢i dodané zhotovitelem, které jsou
chranény zédkonem ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem
autorskym a o zméné nékterych zakont (autorsky zédkon), v platném znéni, poskytuje agentura
objednateli vyhradni licenci k uziti takového dila ¢i jeho jednotlivych €asti (i nepouzitym viz
3.2.4.), a to jako licenci bezuplatnou a mnoZzstevné ¢i teritoridlné neomezenou, na celou dobu
trvani autorskych majetkovych prav k takovym dilim.

7.
Odstoupeni od smlouvy

7.1. Smluvni strany jsou opravnény od této smlouvy odstoupit dle nize uvedenych podminek:
7.1.1. objednatel: v pifipad¢ poruseni zakonnych ¢i smluvnich povinnosti agentury, neni-li
provedena naprava v dodate¢né 1hité stanovené agentute objednatelem.

7.1.2. agentura: v ptipad¢ prodleni objednatele s uhradou opravnéné vystavené¢ho danového
dokladu déle jak 20 dnti od jeho splatnosti, nebo v pfipad¢ prodleni objednatele déle jak 20 dnii
s poskytnutim soucinnosti nezbytné k provedeni dila pies pisemnou vyzvu agentury nebo z
diivodu poruseni povinnosti objednatele dle ¢l. 6 a nezjednani napravy pies pisemnou vyzvu
agentury.

7.2. Pii zruseni smlouvy odstoupenim se smlouva zrusuje s u¢inky od dne doruceni odstoupeni
druhé smluvni strané (tzv. ex nunc). Byla-li cena dila nebo jeji ¢ast objednatelem uhrazena
piedem, je agentura povinna ¢astku prevysSujici cenu zhotoveného rozsahu dila objednateli
vratit. Agentufe nalezi v takovém pifipad¢ cena za plnéni, které do té doby jiz ze smlouvy fadné
realizovala a pfedala objednateli. V ptipad¢, Ze agentura do doby odstoupeni objednatele od
smlouvy nerealizovala zadné plnéni, je povinna objednateli vratit pfedem uhrazenou cenu dila
nebo jeji Cast v plné vysi do 5 dni od doruceni odstoupeni objednatele od smlouvy. Zanikem
smlouvy nezanikaji naroky ze smlouvy jiz vzniklé.

8.
Zavérefna ujednani

8.1. Tato smlouva byla sepséna ve dvou vyhotovenich, z nichz kazdy z ucastnikl pfejima jedno.

8.2. Utastnici se zavazuji, ze v piipadé sport o obsah a plnéni této smlouvy vynaloZi veskeré
usili, které lze spravedlivé pozadovat, k tomu, aby tyto spory byly vyfeSeny smirnou cestou,
zejména aby byly odstranény okolnosti vedouci ke vzniku prava od smlouvy odstoupit nebo
zpusobujici jeji neplatnost.

8.3. Pokud by se v dusledku zmény pravnich piedpisi nebo jinych divodi stala ncktera
ujednani této smlouvy neplatnymi nebo neucinnymi, ucastnici prohlasuji, ze smlouva je ve
zbyvajicich ustanovenich platna, neodporuje-li to jejimu ucelu nebo nejedna-li se o ustanoventi,
ktera odd¢lit nelze.

8.4. Smlouva bude uvetejnéna v souladu se zdkonem ¢. 340/2015 Sb., o zvlaStnich podminkach
ucinnosti nékterych smluv, uvetejiiovani téchto smluv a registru smluv, v platném znéni (zékon
o registru smluv), s ¢imz ob& strany souhlasi. Smluvni strany se vzdjemné dohodly, ze
k zajisténi uvetejnéni smlouvy prostiednictvim registru smluv se timto zavazuje Stiedisko
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spoleénych ¢innosti AV CR, v. v. i. Stfedisko spoleénych &innosti AV CR, v. v. i. se zavazuje
informovat agenturu o uvetejnéni této smlouvy zaslanim potvrzeni spravce registru o provedeni
registrace smlouvy.

8.5. Ve vécech tykajicich se plnéni této smlouvy jsou opravnéni jednat
8.5.1. za objednatele:
8.5.2. za agenturu:

8.6. Tato smlouva nabyva platnosti dnem podpisu smluvnich stran a G¢innosti dnem uveiejnéni
v registru smluv.

8.7. Tuto smlouvu je mozné zménit pouze pisemnou formou cislovanych dodatki a pftiloh,
pfi¢emz podpisy zastupcl obou stran musi byt na téze listing.

8.8. Agentura nesmi sd¢lit idaje, které jsou pfedmétem obchodniho tajemstvi a dalsi udaje, na
které byla objednatelem vyslovné upozornéna a které od ného ziskala pfi své ¢innosti dle této
smlouvy bez jeho souhlasu jinym osobdm nebo je vyuzit pro sebe nebo pro jiné osoby. Tyto
povinnosti trvaji i po ukonéeni smlouvy.

8.9. Ustanoveni piedchoziho ¢lanku neplati, jde-1i o bézn¢ dostupné informace.

8.10. Neni-li v této smlouvé dohodnuto jinak, obé dvé strany se pii prevzeti dila, event.
piipadnych reklamacich tidi pfislusnymi platnymi pravnimi piedpisy. Objednatel je povinen
dodané dilo pfi pfevzeti fadné€ zkontrolovat. O ptevzeti dila bude vyhotoven protokol o pfedani,
ktery bude podepsan obéma stranami.

Ptiloha ¢. 1 Polozkovy rozpocet — PPC kampan Tyden védy a techniky 2016.

Ptiloha €. 2 — Nabidka on-line kampan¢ Tyden védy a techniky ze dne 27. 7. 2016.

Vo dne Vo dne
objednatel: 5 agentura:

Stredisko spole¢nych ¢innosti AV CR, v. v. 1. ADVERTISING WAY s.r.o.
JUDr. Jifi Maly, feditel RNDr. Libu$e Parolkova, jednatelka



Pfiloha ¢. 1 ke Smlouvé o dilo ¢. 26082016/8

Polozkovy rozpocet — On-line kampan Tyden Védy a Techniky 2016

cena bez DPH

Polozka pocet (v CZK)
ZaloZeni a nastaveni kampani Google Adwords 1 ks 10 000,00 K¢
ZaloZeni a nastaveni kampani Sklik 1 ks 10 000,00 K¢
Sprava kampané Google Adwords (3 tydny) 3 week 9 000,00 K¢
Youtube comerce nastaveni a sprava (3 tydny) 3 week 6 200,00 K¢
Sprava kampané Sklik (3 tydny) 3 week 9 000,00 K¢
Sprava a optimalizace kampani Remarketing 2 week 5 000,00 K¢
Kredity na kampané (Sklik, Google, YT, Remarketing) 4 ks 100 800,00 K¢

celkem

150 000,00 K¢




Pfiloha &. 2 ke Smlouvé o dilo ¢. 26082016/8

AKADEMIE VED CESKE REPUBLIKY

TYDEN VEDY

A TECHNIKY

On-line reklamni kampan

Tyden vedy a techniky 2016

AD b4 Akademie ved
Ceskeé republiky

2016©ADWAY

Zpracoval: ADWAY / Advertising Way s.r.o. Ur¢eno: Akademie véd Ceské republiky (AV CR)

"Tento dokument obsahuje informace, které Advertising Way s.r.o. povaZzuje za soucdast svého obchodniho tajemstvi ve
smyslu § 504 obcanského zakoniku a je uréen pouze pro vnitini potfebu pfijemce dokumentu. Jakékoliv zverejnéni
obsazenych informaci, jejich preddani tfeti strané nebo vyuZiti pro potfebu jiného subjektu, bez pisemného souhlasu
Advertising Way s.r.o. bude povazovano za nekalou soutéz ve smyslu § 2976 obcanského zakoniku."



AKADEMIE VED EESKE REPUBLIKY / 4
TYDEN VEDY WA
®’ A TECHNIKY

TRENDS ARE DIGITAL

Produkt Tyden Védy a Techniky 2016

Popis produktu Nejvétsi védecky festival v Ceské republice

Termin kampané 24.10.-13.11. 2016 (celkem 21 dni), konani festivalu 1. 11.az13.11. 2016
Cilova URL: www.tydenvedy.cz /pfipadné podstrany/

Celkovy budget: 150.000 K¢ bez DPH (vcéetné spravy kampané a kreditu)

Cil: osloveni Siroké verejnosti pozvanim na festival Tyden védy a techniky 2016
Cileni kampané: cela CR - se zamérenim na PRAHU a BRNO, Zahrnuté kraje:

Praha, Stfredocesky kraj, Jihocesky kraj, Plzefisky kraj, Karlovarsky kraj,
Ustecky kraj, Liberecky kraj, Kralovehradecky kraj, Pardubicky kraj, Kraj Vyso€ina,

Jihomoravsky kraj, Olomoucky kraj, Moravskoslezsky kraj, Zlinsky kraj

Specifikace cilové skupiny:

Siroka verejnost se zdjmem o védu, zajimajici se o navstévu akci, sledujici novinky ze svéta védy a techniky,
technologické objevy a trendy, aktudlni zpravodajstvi, zajimajici se o literaturu, film, déjiny a historii, biologii,
fyziku, matematiku, vesmir, sledujici dokumentarni potrady a zajimavosti z danych oblasti ...

zejména Z4ci, studenti stfednich a vysokych $kol, pedagogové, odborna a laickd verejnost, vékem neomezena

Nastroje kampané: Online reklamni kamparn v obsahové siti systému Google Adwords, Youtube a Sklik
Zapojeni remarketingu, retargetingu, vyufZiti cileni pro mobilni telefony

Soucasti PPC kampan a podpora ve vyhledavacich Google a Seznam
Cile kampané: Brandova kampan v obsahové siti — pocet zobrazeni
Zvyseni informovanosti cilového publika - zvyseni navstévnosti webu cilového URL

Propagace videa Tyden védy techniky 2016 — navySeni poctu zhlédnuti videa

MéfFeni kampané: pocet zobrazeni inzeratd (imprese), pocet navstév na webu (kliky), zhlédnuti videa


http://www.tydenvedy.cz/

AKADEMIE VED GESKE REPUBLIKY ’

TYDEN VEDY

N
o, A TECHNIKY

TRENDS ARE DIGITAL

Strategie on-line kampané

Zacileni kampané na obsahové weby, na kterych Ize zasdhnout cilového navstévnika festivalu. Okruhy webl
rozdéleny na jednotlivé oblasti zajmu uZivatelU:

e Akce, udalosti, cestovani, poznavani (pr. akce.cz, kam-na-vylet.cz,...)

e Vzdélani, vzdélavaci ndstroje, slovniky, knihy (pf. Cesky-jazyk, slovnik abz, cituj.cz, matematika hrou ...)

e Zabava, filmy, sledovani videi, dokumentarni filmy (pf. Csfd, PrimaPlay, iPrima, Videacesky,Play.cz, Moviezone.cz )
e Trendy - lifestylové ¢asopisy a weby pro mladez (pr. CiliChilli, Creativelife...)

e Zpravy, zajimavosti, novinky ze svéta — deniky, ¢asopisy, zpravodajstvi, radia (Novinky, Evropa 2, Impuls)

e Portaly zabyvajici se poc¢asim a sledovanim ptirodnich vlivl (pf. In-pocasi, meteopress)

e Technologické trendy a novinky, informacni technologie (tech.ihned.cz, natinal-geographic/technika, techzine,)

e Cileni na mobilni telefony a jejich aplikace (mobilni aplikace ¢sfd, zpravy...)

e Zajmové weby — Véda, Fyzika, Vesmirna technologie, Historie, Letecky a kosmicky primysl, Chemie,

Vojenska historie, chemie, biologické védy ... (pf. 21. stoleti, Exoplanety.cz, zet.cz/veda, e-svet.e15.cz, vim.e15.cz )

Zaméreni zajmovych web:

Téma ¥ Relevance 7 Hist.CPC 7 Soubory cockie za Zobr. | tyd.
tyden 7
Véda 55“5[]?; 0-100 tis. 500 tis.—1 mil.
gffli: e 0-100 tis. 0-100 tis.
Eg;rﬁgce > Humanitni védy » SSUSUKLE; 0-100 tis. 0-100 tis.
E;;g::fci 2 irousnr?r;li:-c: primysl a obrana SSUSUKPE; 0-100 tis. 0-100 tis.
Jgda e 0-100 tis. 0-100 tis.
sﬁfg;ir:(gehlgtrlirganitnf védy > Historie > gsﬂguK;é; 0-100 tis. 0-100 tis.
Véda > 0,00 Ké- 0100 tis. 100 tis —

Biologicke védy 25,00 Ke 500 tis.
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Vybér web, na kterych bude zobrazovana bannerova reklama

Formaty:

M Ctvercové a obdélnikové grafické reklamy
300x250, 250x250, 200x200, 220x90

™ Graficke reklamy ve formatu Sirokeho banneru
468x60, 728x90, 480x70, 450=50, 300x57,

300x100, 320=100

B Mobilni cbrazky
320=50

Video

Rozbalitelna

Flash

a » @

HTMLS

21stoleti.cz &

2
Ttetina lidstva trpé néjakou

e farmou podydivy

R

o ks PELAB &

e [ —
nat se tekalo
==
\{. .

iprima.cz &

it i [ i i i

= |FesmRs

LY i Givinara W plvals
4 s T it 1P LU chte af s -

il

Témata
Historie, Vojenska historie, Zapadoevropané, Casopisy, Véda, Kralovska rodina

Tydenni inventar sité 7

- 20 tis.—25 tis.

Soubory cookie Zobrazeni

Temata
Vysilané zpravy a zpravy na siti, Online video, Sdileni videa, Televizni programy a

odkazy, Telenovely, Televizni sité a stanice, Televizni drama
Tydenni inventaf sité |?

— 15 mil.—20 mil.

Soubory cookie Zobrazeni
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impuls.cz #

- Lift up

REFLEX i
[==1
Promiuvil syn zavraidéné feny na ﬂ
Smichové: Maminka byta teréem

zaketného a zhabélého dtoku zezady
=

— T2

lidovky.cz &

OBLIBENA
CHLADNICKA

: LIDO\’ KY

! l
VSechny moje lasky (23) - Rece

Témata

Vysilané zpravy a zpravy na siti, Mluvené rozhlasové stanice, Online média, Rozhlas,
Televizni sité a stanice, Podcasting, Radiovybaveni

Tydenni inventar sité |?

- 2,5 mil.—3 mil.

Soubory cookie Zobrazeni

Témata
Fotoaparaty a kamery, Fotoaparaty, Objektivy, Celebrity a zpravy z showbusinessu, Drby

a bulvar, Casopisy. Vybaveni pro foto a video
Tydenni inventar sité |7

- 400 tis.—450 tis.

Soubory cookie Zobrazeni

Témata
Zpravy, Zpétna vazba a komentare, Zumalistika a zpravodajsky primysl, Noviny. Zpravy

ze svéta, Mistni zpravy
Tydenni inventar sité 7

- 5 mil.-10 mil.

Soubory cookie Zobrazeni

Témata

Vysilané zpravy a zpravy na siti, Online video, Sdileni videa, Televizni programy a
odkazy. Televizni pofady a programy, Televizni sité a stanice, Televizni drama

Tydenni inventar sité |7

- 2,5 mil.—-3 mil.

Soubory cookie Zobrazeni
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csfd.cz @

s—r N 18 e pntek
FEky SRR R
- e

creativelife.cz &

CRENTIELE | PR e L T — e |
- BT

{

LAST MINUTE
i ZAIEIDY 2016 |

mapy.in-pocasi.cz @

E.‘.c" Lift up -

IN-POCASE i e oo cviom sovines an s o

Témata

Informace o filmech, Ukazky a recenze filma, Filmové a televizni ceny, Filmoveé drama,
Thrillery, kriminalky a filmy o zahadach, Filmovy a televizni primysl, Kultovni a nezavislé
filmy

Tydenni inventaf sité |7

- 200 tis.—250 tis.

Soubory cookie Zobrazeni

Témata

Poskytovatelé telefonnich sluZeb, Mluvené rozhlasové stanice, Vizitky, Online média,
Rozhlas, Podcasting, Casopisy

Tydenni inventar sité |7

- 50 tis.—100 tis.

Soubory cookie Zobrazeni

Témata
Vytvamné potfeby a potfeby pro ruéni prace, Kresleni a omalovanky. Latky a netkané

textilie, Redinné hry a aktivity, Remesla, Uméni vyuZivajici textil a vlakna, Keramika a
hrnéifske zbozi
Tydenni inventar sité |?

- 250 tis.—300 tis.

Soubory cookie Zobrazeni

Témata

Klasicka literatura, Zdroje pro vyuku cizich jazykd, Knizni maloobchod,
Védeckofantasticka témata a fantasy. Knihy a literatura, Tisk a publikace, Zdroje pro
wyuku jazykd

Tydenni inventaf sité

- 50 tis.—100 fis.

Soubory cookie Zobrazeni

Témata
Geologické védy, Véda o atmosféfe, Klimatické zmény a globalni oteplovani, Surfovani,

Pocasi, Webové kamery a virtuélni prohlidky
Tydenni inventar sité

- 4,5 mil.-5 mil.

Soubory cookie Zobrazeni
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Seznam zakladnich webdu, na které bude cilit reklama:

/bannerové i textové inzerdty v obsahové siti/

zpravodajstvi véda
tech.ihned.cz vtm.els.cz
e-svet.el5.cz zet.czftemata/veda

EUrozZpravy.cz
topzine.cz
lupa.cz
fanda.nova.cz

naseinfo.cz

prvnizpravy.cz
prazskypatriot.cz

akce a databaze udalosti

akce.cz

kam-na-vylet.cz

ubytovani-aktualne.cz

vyletyprodeti.cz

suprdovea.cz

zet.cz national-geographic.cz/technika
reflex.cz

impuls.cz T a technologie

novinky.cz jnp.zive.cz

ceskenoviny.cz digiarena.el5.cz
financninoviny.cz techzine.cz

novinky.cz/internet-a-pc

kalkulacka.cz

gamifique.eurozpravy.cz

letemsvetemapplem.eu

muj-ipad.cz

androidaplikace.cz

digizone.cz

Iive.cz

techboard.cz

root.cz

slunecnice.cz

mobil.idnes.cz

mobilni verze stranek

turistika.cz

cestuj-levne.cz

M.euroZpravy.cz

m.prvnizpravy.cz

tripzone.cz

novinky.cz/cestovani

zabava a film

csfd.cz

hry.cz

jizdnirady.idnes.cz

sledujufilmy.cz

lustit.cz

m.lidovky.cz

studenti a vzdélavani

studentske.cz

ireferaty.cz

knihacek.cz

zaskolak.cz

cheispolubydlici.cz

evropal.cz

zdravi a eko&bio

frekvencel.cz

ekolist.cz

titulky.cz

abecedazdravi.cz

pareniste.cz

trendyzdravi.cz

youbo.iprima.cz

zelenezpravy.cz

SUpergames.cz

mednews.cz

kinobox.cz

svetemrostlin.cz

play.iprima.cz

prima-receptar.cz

WAy

TRENDS ARE DIGITAL
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Soucasti kampané bude zasah uzivateld mobilnich telefonli/smart/tablett

/cileni na mobilni verze webovych stranek a mobilni aplikace/

Mobilni aplikace

CSFD.cz (Google Play), by POMO Media Group s.r.o. #

Tydenni inventar sité 7

re=m o [ 1,5 mil.—2 mil.

Soubory cookie Zobrazeni

Mobilni aplikace

iDNES.cz (Google Play), by MAFRA, a.s. &

Tydenni inventar sité | ?

- 5 mil.—10 mil.

Soubory cookie Zobrazeni

Mobilni aplikace
iMeteo.cz Pogasi (Google Play), by meteoldata

Tydenni inventar sité | ?

== s [ 20 tis 25 tis.

n —_— Soubory cookie Zobrazeni

L =3
M
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Soucasti kampané bude podpora zhlédnuti videa a videoreklama v siti Youtube

(1] Tube:

Tyden védy a techniky AV CR - spot 2015
Tydenvedy

Vs oes

cilovou URL www.tydenvedy.cz jednou navstivili. Tento zplGsob on-line marketingu poskytne efektlvm
branding a aktivni pfipomenuti se potenciadlnim navstévnikim festivalu.

Google.. SkLik  Google

= retargeting Remarketing

Hledat Googlem

iDNES.cz IETZ&73 {flcz YOU.BO iSporfcz 1PLAY
e tra LEEY (VMblog m 9 EurcZpravy.cz
@“p"t‘hs ESTYLE LIDOVKY = O AuToCZ Zjve
EY PRES Y7 wuavenmi' REFLEX Podnikatel

LISTY

Him LZ s'P mesec:cz @doma

Eg_lfﬁl N Drirn il orunes
HosPoDARSKE Noviny [TH,ez ([ jizdnirady.cz Hiving
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Ocekavana uspésnost kampané

Rozpocet Imprese Prokliky Zhlédnuti videa odhad CPC odhad CPM
AdWords 45000 K¢ 4 400 000 9 000 5,32 K¢ 3,59 K¢
Sklik 40 000 K¢ 3 800 000 7 000 5,00 K¢
Youtube 15800 K¢ 100 000 20000
Celkem 100 800 KE 8300000 16000 20 000

Rozpocet kampané: 4800K¢/den - celkem 21 dni

Odhad plnéni je pocitdn primérem na doporucenou délku kampané 21 dni. Odhad plnéni kampané neni
garantovano. Vlychadzi se z prumérnych propocti aktudlnich siti danych systému. Tzn. cenové nabidky a pocet
ndvstev jednotlivych webl se mohou v zdvislosti na obdobi a konkurenci lisit, pocet zobrazeni je variabilni. CTR
bannert v obsahové siti je zavislé na kreativé zobrazovanych banner(, call to action prvcich v jednotlivych
inzerdtech a na copywritingu textd.

Polozkovy rozpocet — On-line kampan Tyden Védy a Techniky 2016

Polozka pocet cena bez DPH
(v CZK)
ZaloZeni a nastaveni kampani Google Adwords 1ks 10 000,00 K¢
ZalozZeni a nastaveni kampani Sklik 1 ks 10 000,00 K¢
Sprava kampané Google Adwords (3 tydny) 3w 9 000,00 K¢
Youtube comerce nastaveni a sprava (3 tydny) 3w 6 200,00 K¢
Sprava kampané Sklik (3 tydny) 3w 9 000,00 K¢
Sprdava a optimalizace kampani Remarketing, Retargeting 2w 5 000,00 K¢
Kredity na kampané (Sklik, Google, YT, Remarketing) 4 ks 100 800,00 K¢
celkem 150 000,00 K¢

* kampan je planovana na 21 dni, po dohodé vSak moZno za stejnych podminek prodlouzit na 28 dni

Kompletni sprava a projektové fizeni kampané zahrnuje:

- Navrh strategie on-line kampané vedouci k dosazeni stanovenych cil{

- Vybér vhodnych typl nastrojli reklamnich kampani a jejich zacileni

- Obsahova analyza, analyza klicovych slov (KW)

- Vytvoreni call to action prvkl (v banneru, ve videu, v textovych inzeratech)

- Vytvoreni text(, textovych variant pro bannery a textovou ¢ast obsahové sité
- Vytvoreni kampani, reklamnich sestav a jednotlivych inzerat(

- Nastaveni vhodnych metrik a pravidelné vyhodnocovani kampané

- Pravidelnda optimalizace kampani v pribéhu kampané

- FindIni vyhodnoceni kampané (navstévnost, zobrazeni, zhlédnuti)
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Diky propojeni siti Sklik, Google Adwords a Youtube, zapojeni Remarketingu a
Retargetingu se zamérenim, jak na navstévnost, tak na pocet zobrazeni pfimo
na relevantnich webech a v mobilnich aplikacich,

on-line kampani dosahneme:

« Osloveni Sirokého spektra uzivatelt Ceského internetu (90% zasah)

« Vyrazny Branding — posileni znacky

e Osloveni toho spravného publika ve spravnou chuvili

e Vyrazného pfipomenuti navstévy akce a zvySeni zapamatovatelnosti znacky

« Efektivniho zasahu aktivni cilové skupiny diky videoreklamé a mobilni reklamé

v v,

klasické inzertni plochy






