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objednávkač.: Do2500278

oDBĚRATEL:

Královéhradecká
krajská centrála
cestovního ruchu,
příspěvková
organizace

Wolkerova 61614

50002 Hradec Králové

DODAVATEL:

Behavio Labs s.r.o.

Poupětova 1339/3

17000 Praha

lČ: 04253931

DlČ:czo4253931

lČ 13958í94

DlČ c213958194

objednávka ze dne: 24.'11.2025 Termín: 31.12.2025

Předmět objednávky
Tímto objednáváme výzkum analýzy symbolů a potřeb věetně vnímánídestinace pro destinaci
Královéhradeckého kraje a jeho oblastních destinací.
Výzkum bude sloŽen ze 2 panelů.

A) Vnímánípotřeb a symbolů ěeského panelu směrem ke Královéhradeckému kraji dle dohodnutých parametrů
B) Vnímánípotřeb a symbolů polského panelu směrem ke Královéhradeckému kraji dle dohodnutých
parametrů.
V obou případech minimálně 1000 respondentů. Součástívýzkumu obou panelů jsou dalŠídoplňujícídotazy na
respondenty.
V rámcidíla budou specifikovány dotazy a potřeby, konkurence, vytvořen a otestován dotazník pro respondenty,
dojde ke sběru dat do poŽadovaného data a analýze odpovědí. Veškerá data budou volně k dispozici
objednavateli.
Výstupem zakázky budou zpracovaná data obou panelů(CZ a PL), včetně strukturované prezentace. Výstupy
budou předány do konce roku 2025' Součástípředání bude předívací protokol.
BliŽŠíspecifikace je přílohou této objednávky.

celková částka: 536030'00 Kč

v souladu se zákonem č.3201200l Sb. v platném znění'
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Zadání  výzkum:

Analýza potřeb (kvontitotivn í  výzku m )

Změření  definova ných 15 potřeb

Usage & Attitudes

Změření  10 otázek, které  jsou pro nás nejdů lež itějš í .

ZnaIost, Emoce, Salience znač ky

Změření

- podpořená znalost (které  destinace lidé  znají  o které  ne)

- emoce (změření ,ioké  emoce k jednotlivým destinocí m lidé  majÍ ), spontánní  asociace k destinací m,

- salience (které  destinoce si vybaví , kdyŽ se rozhodují , kam vyrazí  na výlet).

Výstupy

Report se vš emi zásadní mi zjiš tění mi z analýzy pří lež itostí .

Frekvenč ní  tabulky. V XLS formátu výsledky v tabulkách (vč etně skupin za pohlaví , věk, vzdělóní ...).

Prezentace výsledků  výzkumu.

Vzorek a sběr

1 000 lidí , kteří  alespoň obč as vyráž í  na jednodenní  nebo ví cedenní  výlet/dovolenou.

Kva ntitativní  online dotazní k'

Výzkum pro č eský a polský panel.

Kroky realizace:

Pří prava designu výzkumu, Sběr dat, Analýza a reporting


