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Objednavka ¢.: D02500278

ODBERATEL: DODAVATEL:

Kralovéhradecka Behavio Labs s.r.o.
krajska centrala
cestovniho ruchu,
pfispévkova

organizace
Wolkerova 616/4 Poupétova 1339/3
50002 Hradec Kralové 17000 Praha
IC: 13958194 IC: 04253931
DIC: CZ13958194 DIC: CZ04253931

Objednavka ze dne: 24.11.2025 Termin: 31.12.2025

Piedmét objednavky

Timto objednavame vyzkum analyzy symboll a potieb véetné vnimani destinace pro destinaci
Kralovéhradeckého kraje a jeho oblastnich destinaci.
Vyzkum bude slozen ze 2 panell.

A} Vnimani potieb a symboll eského panelu smérem ke Kralovéhradeckému kraji dle dohodnutych parametrd.
B) Vnimani potieb a symboli polského panelu smérem ke Kralovéhradeckému kraji dle dohodnutych
parametru.

V obou pfipadech minimalné 1000 respondentl. Souéasti vyzkumu obou panelll jsou dal$i doplfivjici dotazy na
respondenty.

V ramci dila budou specifikovany dotazy a potfeby, konkurence, vytvofen a otestovan dotaznik pro respondenty,
dojde ke sbéru dat do poZzadovaného data a analyze odpovédi. VeSkera data budou volné k dispozici
objednavateli.

Vystupem zakazky budou zpracovana data cbou panelll (CZ a PL), véetné strukturované prezentace. Vystupy
budou pifedany do konce roku 2025. Soudasti pfedani bude predivaci protokol.

Bliz&i specifikace je pfilohou této objednavky.

Celkova ¢astka: 536030,00 K&

Telefon

Operace je v souladu se zakonem &. 320/2001 Sb. v platném znéni.

PRIKAZCE OPERACE:
Operaci schvaluji (smérnice o
podpisovych vzorech):
SPRAVCE ROZPOCTU

Operaci schvaluji (smérnice o
podpisovych vzorech):




Zadani vyzkum:

Analyza potieb (kvantitativni vyzkum)

Zméreni definovanych 15 potfeb

Usage & Attitudes

Zméreni 10 otazek, které jsou pro nas nejdilezitéjsi.

Znalost, Emoce, Salience znacky

Zméfeni

- podporena znalost (které destinace lidé znaji a které ne)

- emoce (zméreni, jaké emoce k jednotlivym destinacim lidé maji), spontanni asociace k destinacim,
- salience (které destinace si vybavi, kdyZ se rozhoduji, kam vyrazi na vylet).

Vystupy

Report se véemi zasadnimi zjisténimi z analyzy pfileZitosti.

Frekvencni tabulky. V XLS formatu vysledky v tabulkach (vcetné skupin za pohlavi, vék, vzdélani..).
Prezentace vysledkl vyzkumu.

Vzorek a sbér

1 000 lidi, ktefi alespon obdas vyrazi na jednodenni nebo vicedenni vylet/dovolenou.

Kvantitativni online dotaznik.

Vyzkum pro esky a polsky panel.

Kroky realizace:

Pfiprava designu vyzkumu, Sbér dat, Analyza a reporting



