Správy PPC kampaní v reklamních systémech Google a Seznam.cz
  
Sklik:
· Produktová inzerce v reklamním systemu Sklik
· Dynamický retargeting produktů prohlížených na webu 
· Retargeting na maily klientů 
· Bannerové kampaně na klienty s oblastí afinitních zájmu 
· Bannerové kampaně na klienty vlastních retargetingových seznamů
Firmy.cz
· Správa firemního profilu Horské lázně Karlova Studánka na Firmy.cz a Mapy.cz 
Google ADS
· Produktová inzerce v reklamním Google ADS
· Dynamická DSA textová inzerce ve vyhledávání
· Bannerové kampaně na klienty navštěvující podobná lázeňská zařízení
· Lokální bannerové kampaně na probíhající akce
· Dynamické kampaně zobrazující se mj. na Google mapách Horské lázně Karlova Studánka.
Google my business (firemní profil google)
· Správa firemního profilu Horské lázně Karlova Studánka na Google my business a Google mapy
 
Direct mailový nástroj (stávající firemní CRM)
· Nástroj na rozesílku personalizovaných mailu, implementovaný v Vašem CRM, mohu se s ním dle dohody seznámit a pomoci s jeho obsluhou.
 
 
Rád bych připoměl několik důvodů, proč je výhodné svěřit správu PPC (Pay-Per-Click) kampaní mé osobě.
1. Expertní Znalosti a Zkušenosti: Specializuji se na správu PPC kampaní a mám roky zkušeností v oboru. Jsem neustále školen v nejnovějších trendech a strategiích, což zajišťuje, že Vaše kampaně budou vždy optimalizované a efektivní.
2. Úspora Času: Správa PPC kampaní vyžaduje pečlivé sledování, analýzu a optimalizaci, což je časově náročné. Tím, že svěříte tuto činnost mě, můžete se plně soustředit na Vaše hlavní obchodní aktivity, zatímco já se postarám o maximalizaci Vašich reklamních investic.
4. Neustálá Optimalizace: PPC kampaně vyžadují neustálou optimalizaci, aby dosahovaly co nejlepších výsledků. Pravidelně monitoruji výkon kampaní, provádím A/B testování a přizpůsobuji strategie dle aktuálních dat a trendů.
5. Transparentnost a Reportování: Dbám na plnou transparentnost. Dle dohody Vám mohu poskytovat reporty o výkonu kampaní, včetně klíčových metrik a doporučení pro další kroky.
6. Zvýšení Návratnosti Investic (ROI): Díky odborným znalostem a pokročilým nástrojům jsem schopen optimalizovat kampaně tak, aby přinášely vyšší návratnost investic. Cílem je, aby každá investovaná koruna přinesla očekávaný výsledek.
7. Nepracuji pro Seznam.cz, ani pro Google, ale pro klienta: Snažím se optimalizovat náklady do PPC reklamy, tak aby přinášely profit především Vám, ne poskytovatelům reklamního prostoru, tam kde to nedává smysl.
Věřím, že naše spolupráce může Vaší firmě pomoci výrazně zlepšit výsledky Vašich reklamních kampaní.“

