Smluvni podminky euroAWK s.r.o. pro provadéni reklamnich
kampani na nosic¢ich venkovni reklamy platné ode dne 20.4.2024

I. Pfredmét Gpravy

1. Odkazem na tyto obchodni podminky se urCuje ¢ast obsahu smlouvy, jejimz
predmétem je povinnost euroAWK s.r.o., sidlem V Parku 2336/22, Praha 4 -
Chodov, PSC 148 00, ICO 241 96 819, jako zhotovitele provést pro objednatele
reklamni kampan na reklamnich plochach pro papirové plakaty o rozméru 1,
185 m x 1, 75 m (reklamni vitrina City — Light), 5, 10 m x 2, 40 m (billboard)
nebo 9, 60 m x 3, 60 m (bigboard) anebo pro samolepici folie o rozméru 5, 10 m
X 2, 45 m (billboard) nebo 9, 60 m x 3, 65 m (bigboard), poptipad¢ na jinych
nosi¢ich venkovni reklamy (dale jen ,reklamni kampan®), a povinnost
objednatele zaplatit zhotoviteli cenu za provedeni této reklamni kampané.

2. Odchylna ujednani ve smlouvé maji prednost pred znénim téchto obchodnich
podminek.

3. Plakatem podle téchto obchodnich podminek se rozumi papirovy plakat nebo
samolepici folie, nevyplyva-li ze souvislosti néco jiného. Papirovy plakat ani
samolepici folie nesméji byt provedeny v reflexnich barvach.

4. Jednim vylepovym obdobim se podle téchto obchodnich podminek rozumi
obdobi od 1. do 28. dne kalendainiho mésice (pro vSechny mésice v roce kromée
mesice tnora). V mésici Gnoru se vylepovym obdobim rozumi termin od 1. do
26. Gnora.

5. Terminem vylepu se podle téchto obchodnich podminek rozumi obdobi od 29
dne v mésici, predchazejiciho mésici reklamni kampané do 1. dne mésice
zacatku kampané (plati pro vSechny kampané kromé bieznovych). Pro bfeznové
kampané se terminem vylepu rozumi obdobi 27. inora az 1. biezna.

6. Nevyplyva-li ze souvislosti néco jiného, rozumi se smlouvou podle téchto
obchodnich podminek smlouva o provedeni reklamni kampané, jejiz soucasti
jsou tyto obchodni podminky.

I1. Provedeni reklamni kampané

1. Plakaty v poc¢tu potiebném pro reklamni kampan oznafené nazvem
reklamni kampané uvedenym ve smlouvé je objednatel povinen dodat
zhotoviteli nejpozdéji deset pracovnich dnu pred pocatkem vylepového
obdobi reklamni kampané do skladu zhotovitele na adrese: euroAWK, V
Parku 2336/22, 148 00, Praha 4-Chodov, nebo na jiné adrese, kterou
zhotovitel objednateli sd€li v€as predem. O terminu dodani plakatii v rdmci této
lhiity objednatel vyrozumi zhotovitele pfedem telefonicky na tel. ¢. 225 115
149, 225 115 150 nebo 603 110 879. Objednatel odpovida za jakost dodanych
plakatt a jejich vhodnost pro umisténi na reklamni plochy. Jakost plakati musi
odpovidat technickym specifikacim uvedenym v ¢l. III. téchto obchodnich
podminek.




V piipad¢ Last Minute nakupu (tj. v ptipad¢, kdy je kampan objednana méné
nez 10 dni pied zaCatkem vylepového obdobi kampang¢) plati, ze kampain bude
vyvésena nejpozdéji 10 pracovnich dni od dodéni plakath na sklad dodavatele a
zaroven od splnéni vSech dalSich podminek pro realizaci kampang.

Ve Ilhit€¢ sjednané pro dodani plakati objednatel predlozi zhotoviteli
Vv elektronické podobé¢ téz nahled plakatu, a to na nosi¢i dat piedaném spolu
s plakaty nebo elektronickou poStou na adresu zhotovitele uvedenou ve
smlouvé.

Jestlize ma zhotovitel pii provadéni reklamni kampané pro objednatele umistit
na reklamni plochy plakaty s riznymi motivy, pieda objednatel zhotoviteli
spolu s plakaty téz pisemny seznam, podle néhoz je ma zhotovitel rozdélit na
jednotlivé reklamni plochy, jinak je zhotovitel na reklamni plochy umisti podle
své volby.

Spolu s plakaty pro reklamni kampan se objednateli doporucuje dodat
zhotoviteli ndhradni plakaty v poctu, ktery neni nizsi nez 10 % poctu plakatd
pottebného pro provedeni reklamni kampang. Jestlize maji plakaty pro reklamni
kampan rizné motivy, nemél by byt pocet ndhradnich plakata ¢init méné nez 10
% poctu plakati pottebného pro provedeni reklamni kampané ohledné kazdého
motivu.

V piipadé prodleni se splnénim povinnosti objednatele podle odstavci 1 nebo 3
tohoto ¢lanku mize zacit reklamni kampan pro objednatele o tolik dnt pozdéji,
kolik dnt trvalo prodleni objednatele se splnénim téchto povinnosti, avsak tato
reklamni kampan skon¢i vzdy na konci vylepového obdobi sjednané reklamni
kampang. Ta se tedy o dobu tohoto prodleni objednatele neprodluzuje. Tim neni
dotéena povinnost objednatele zaplatit cenu za provedeni reklamni kampané
Vplné vysi ani nahradit zhotoviteli Skodu, ktera mu v dasledku prodleni
objednatele se splnénim jeho povinnosti podle odstavcii 1 nebo 3 tohoto ¢lanku
vznikla.

Dodané plakaty je zhotovitel umistuje na reklamni plochy v terminu vylepu,
nejpozdéji v prvni den vylepového obdobi reklamni kampané. Zhotovitel neni
Vv prodleni se splnénim této povinnosti, jestliZe mu v jejim splnéni brani
prekazka, kterd nastala nezavisle na jeho vili, tuto pirekdzku nemize odvratit
ani prekonat a v dobé uzavieni smlouvy ji nemohl pfedvidat, zejména dést,
silny vitr, teplota niz§i nez 4 °C nebo jiné nepiiznivé povétrnostni podminky,
nesjizdnost pozemnich komunikaci apod. O dobu, po kterou takova prekazka
trva, se prodluzuje lhiita pro umisténi plakat pro reklamni kampan na reklamni
plochy, avsak tato reklamni kampan skonéi vzdy na konci vylepového obdobi
sjednané reklamni kampanég, kterd se o tuto dobu neprodluZuje. Tim neni
dotcena povinnost objednatele zaplatit cenu za provedeni reklamni kampané
Vv plné vysi. Zhotovitel se vSak zavazuje piiméeiené prodlouzit dobu trvani
reklamni kampang, jestlize mu to dovoluji jeho provozni moznosti, zejména
z hlediska obsazenosti dotéenych reklamnich ploch v navazujicim vylepovém
obdobi.

Trva-li reklamni kampan déle nez jedno vylepové obdobi, je zhotovitel povinen
na zadost objednatele po dobu trvani kampané vyménit vzdy jednou v kazdém
pfisluSném terminu vylepu papirové plakaty umisténé pii provadéni této
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reklamni kampanég. Pfitom se obdobné pouziji odstavce 1 az 5 a odst. 6 véta
druha tohoto ¢lanku.

Zhotovitel je povinen zaslat objednateli nejpozdé€ji do 25 kalendarnich dnt od
pocatku reklamni kampané fotodokumentaci reklamni kampané v elektronické
podobé na adresu uvedenou ve smlouvé nebo na adresu, kterou mu objednatel
sd€li po uzavieni smlouvy. Trva-li reklamni kampan déle nez jedno vylepové
obdobi, je zhotovitel povinen zaslat objednateli takovou fotodokumentaci vzdy
téz do 25. dne kazdého dalSiho kalendainiho mésice, ve kterém tato reklamni
kampan trvd, jestlize jej o to objednatel pozadal alespont mésic piedem.
Fotodokumentace sestava z fotografii, z nichz musi byt zfejmé, ze byl umistén
cely plakat, a které soucasné¢ umoziuji identifikaci reklamni plochy a jejiho
blizkého okoli.

Zhotovitel je povinen odstranit vadu umisténi plakatu nejpozdéji do 72 hodin
od jejiho oznameni objednatelem. VyZzaduje-li jeji odstranéni pouziti
nahradniho plakatu, pouzije zhotovitel nahradni plakaty dodané objednatelem.
Jestlize objednatel nahradni plakaty zhotoviteli nedodal, nebo jestlize jich neni
dostate¢ny pocet, je objednatel povinen nahradni plakaty zhotoviteli dodat ve
lhuté do ¢tyf pracovnich dnti ode dne, kdy jej k tomu zhotovitel vyzve. Mistem
pfedani nahradnich plakati je sklad zhotovitele uvedeny v odstavci 1 tohoto
¢lanku. Lhuta pro odstranéni oznamené vady plakatu pak po¢ne bézet az dnem
nasledujicim po doddni potfebného poctu nahradnich plakati objednatelem.
Jestlize je objednatel nedod4 do Ctyt pracovnich dni ode dne, kdy jej k tomu
zhotovitel vyzval, je zhotovitel opravnén poskozené plakaty, které nemuze
nahradit, zaslepit nebo ptelepit plakaty pro propagaci ¢innosti zhotovitele, a to
do doby, nez je bude moci nahradit plakaty dodanymi objednatelem, jinak do
skonceni sjednané doby provadéni reklamni kampané. V piipadé, ze Si
objednatel u zhotovitele objednava 1 samotny tisk plakatu, plati obdobny
postup. Pokud si objednatel objednal vytisténi nahradnich plakatd a ty jsou k
dispozici, pouziji se tyto. Pokud nahradni plakaty nejsou k dispozici, objednatel
si u zhotovitele objedna jejich tisk (tiskarna ma minimalné 3 pracovni dny na
jejich vytisténi) a ty budou po jejich dodani z tiskarny vylepeny ve lhtté pro
odstranéni vady. Pokud objednatel tisk nahradnich plakatd neobjedna,
zhotovitel ma pravo poskozené plakaty zaslepit, ¢i pielepit plakaty pro
propagaci ¢innosti zhotovitele. Ni¢im z vySe uvedeného neni dot¢ena povinnost
objednatele zaplatit cenu za provedeni reklamni kampané v plné vysi.

Zhotovitel neni v prodleni se splnénim povinnosti odstranit vadu umisténi
plakat podle pfedchoziho odstavce tohoto ¢lanku, jestlize mu v jejim splnéni
brani prekdzka, ktera nastala nezavisle na jeho vuli, tuto piekazku nemuze
odvratit ani ptekonat a v dob& uzavieni smlouvy ji nemohl pfedvidat, zejména
dest’, silny vitr, teplota niz§i nez 4 °C nebo jiné nepiiznivé povétrnostni
podminky, nesjizdnost pozemnich komunikaci apod. O dobu, po kterou takova
piekazka trva, se prodluzuje lhlta k odstranéni vady umisténi plakatd podle
ptedchoziho odstavce tohoto ¢lanku. Tim neni dotCena povinnost objednatele
zaplatit cenu za provedeni reklamni kampané v pIné vysi.

Jestlize je zhotovitel v prodleni s odstranénim vady umisténi plakatu podle
odstavce 9 tohoto ¢lanku, ma objednatel pravo na pfimétenou slevu z ceny za
provedeni reklamni kampané pfipadajici na dotcenou reklamni plochu, jejiz
vyse odpovidd poméru poctu dnl trvani takového prodleni zhotovitele
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k celkovému poctu dnti sjednané doby provadéni reklamni kampané na dotcené
reklamni plosSe.

Jestlize objednatel vyzve zhotovitele, aby plakaty umisténé podle smlouvy na
reklamnich nosi¢ich po skonéeni reklamni kampané pielepil nebo odstranil,
zaplati zhotoviteli cenu za jejich prelepeni, poptfipad¢ odstranéni ve vysi
stanovené pro dal$i umisténi papirového plakéatu nebo pro umisténi samolepici
folie. Zhotovitel je pak povinen plakaty ptelepit, popiipadé odstranit do Sesti
pracovnich dnt od tGhrady této ¢astky objednatelem, jejim pfevodem na ucet
uvedeny na ptislusné faktutre zhotovitele.

Pouzité i nepouzité plakaty, ¢i bannery je zhotovitel opravnén po ukonceni
ptislusné reklamni kampané =zni€it nebo znehodnotit. V pfipadé, ze je
objednatel chce zpét, pred zacatkem reklamni kampang, pro kterou jsou plakaty
uréeny, musi zhotovitele pisemné pozadat o jejich vraceni. V takovém piipade
pro né&j budou ptipraveny K odbéru mezi desatym a dvacatym dnem mésice
nasledujiciho po skonceni pfislusné reklamni kampané a to ve skladu
zhotovitele uvedeném v odstavci 1 tohoto ¢lanku. Pokud si je objednatel na
tomto misté v tomto terminu nevyzvedne, budou zniceny, ¢i znehodnoceny.

I11. Technické specifikace pro jakost plakati

1.

reklamni vitrina City — Light

Material: bezdievy oboustranné matné natirany CLV papir 150g/m?
(papirovy plakat), PVC samolepici folie

Rozmér dat a tisku: 1, 185 m x 1, 75 m (Sifka x vyska), viditelny rozmér 1,
085 m x 1, 65 m, cca 50-90 mm od okraje po celém obvodé pouzit motiv pozadi
bez dulezitych sdéleni a log

Rozliseni: min. 100 DPI

Format dat pro tisk: tiskové PDF

Nahled: smérodatny zmenseny natisk motivu — digitalni (napft. IRIS,
Cromalin Digital) nebo chemicky (napt. Cromalin, Matchprint).

-Dodani dat: email, piipadn€ webova “Gschovna”, ¢i jiny zpiisob, ktery si
strany pisemné odsouhlasi

billboard

Material: Blue backside 120 g (papirovy plakat), PVC samolepici folie
Rozmér dat a tisku: 5,1 m x 2, 4 m, cca 200 mm od okraje po celém obvod¢
pouzit motiv pozadi bez dulezitych sdéleni a log

RozliSeni: v poméru 1:10 s obrazky o rozliseni 300 DPI.

Format dat pro tisk: tiskové PDF

Nahled: smérodatny zmenseny natisk motivu — digitalni (napft. IRIS,
Cromalin Digital) nebo chemicky (napt. Cromalin, Matchprint).

Dodani dat: email, pfipadné webova “Gschovna”, ¢i jiny zplsob, ktery si
strany pisemn¢ odsouhlasi

Plakat: sloZen z pravothlych dila se vzajemnymi ptesahy a soulepovymi
znackami

bigboard

Material: Blue backside 120 g (papirovy plakat), PVC samolepici folie




- Rozmér dat a tisku: 9, 6 m x 3, 6 m, cca 250 mm od okraje po celém
obvodé¢ pouzit motiv pozadi bez dtlezitych sdéleni a log

- Podklady pro tisk: nejlépe v métitku 1:10 s obrazky o rozliSeni min. 300 DPI

- RozliSeni: doporucené vysledné rozliseni rastrit 30 DPI

- Tisk: 4/0 CMYK

- Format dat pro tisk: tiskové PDF

- Nahled: smérodatny zmenseny natisk motivu: digitalni (napf. IRIS, Cromalin
Digital) nebo chemicky (napf. Cromalin, Matchprint).

- Dodani dat: email, ptipadné webova “Gschovna”, ¢i jiny zpusob, ktery si
strany pisemn¢ odsouhlasi

- Plakat: slozen z pravouhlych dilt se vzdjemnymi pfesahy a soulepovymi
znackami

IV. Cena za provedeni reklamni kampané a platebni podminky
1. Cena za provedeni reklamni kampané se sjedndva ve smlouvé.

2. Cena za provedeni reklamni kampan¢ zahrnuje umisténi papirovych plakati na
reklamni nosi¢e Vv pfislusSném terminu vylepu pro vylepové obdobi reklamni
kampan¢. Trva-li reklamni kampan déle nez jedno vylepové obdobi, zahrnuje
cena i jejich vyzadanou vyménu jednou v kazdém dal§im terminu vylepu pro
vylepova obdobi, ve kterych tato reklamni kampan trva. V piipadé vylepu
mimo termin vylepu (at’ jiz na zakladé¢ pozadavku objednatele, ¢i z divodu
pozdniho dodéni plakatil) je zhotovitel opravnén ctovat objednateli zvysené
naklady, které sebou vylep mimo termin vylepu nese. Za kazdé dals§i umisténi
jednoho papirového plakatu na reklamni nosi¢ v pritbéhu reklamni kampang, ¢i
za umisténi v jiném obdobi, nez v terminu vylepu, se cena za provedeni
reklamni kampané zvySuje o 700 K¢ bez dan¢ z ptidané hodnoty za umisténi na
jednu reklamni vitrinu City — Light, 0 1.200 K¢ bez dané z pfidané hodnoty za
umisténi na jeden billboard a 0 2.000 K¢ bez dané z pfidané hodnoty za
umisténi na jeden bigboard. Cena za provedeni reklamni kampané se rovnéz
zvySuje o 6.500 K¢ bez dané z ptidané hodnoty za umisténi jedné samolepici
folie na reklamni nosic.

3. K cené za provedeni reklamni kampan¢ zhotovitel ¢tuje dan z ptidané hodnoty
ve vysi podle pravnich pfedpisi ucinnych v dobé uskute¢néni zdanitelného
plnéni. Za den uskute¢néni zdanitelného plnéni se povazuje prvni den reklamni
kampané nebo datum zaplaceni v ptipad¢ zéalohové faktury. Trva-li reklamni
kampani podle smlouvy déle nez jedno vylepové obdobi, povazuje se za den
uskutecnéni dil¢iho zdanitelného plnéni vZdy prvni den kazdého kalendainiho
mésice, ve kterém takova reklamni kampan trva.

4. Objednatel zaplati zhotoviteli cenu za provedeni reklamni kampané a/nebo jeji
doplatek na zaklad¢ faktury vystavené zhotovitelem nejdiive v prvni den
reklamni kampané. Trva-li reklamni kampan podle smlouvy déle nez jedno
vylepové obdobi, zaplati objednatel zhotoviteli cenu za provedeni reklamni
kampané v mésicnich Castkach na zdklad¢ faktur vystavenych zhotovitelem
vZzdy nejdiive v prvni den kazdého kalenddiniho mésice, ve kterém takova
reklamni kampan trva. Faktury jsou splatné ve lhité 14 dni ode dne jejich
vystaveni, a to poukdzanim na ucet uvedeny na fakture.




5. Zhotovitel je opravnén ve smlouvé stanovit vysi zdlohy ceny za provedeni
reklamni kampané a lhutu jeji splatnosti. Objednatel souhlasi stim, ze
zhotovitel neni povinen zahdjit reklamni kampan diive, nez mu bude zaplacena
ptislusna zaloha. Objednatel je povinen zaplatit zhotoviteli zalohu ceny za
provedeni reklamni kampané na zaklad€ faktury vystavené zhotovitelem bez
zbytecného odkladu po uzavieni smlouvy. O dobu prodleni objednatele se
zaplacenim zéalohy se automaticky prodluzuje den zahajeni reklamni kampané a
také veskeré lhity stanovené zhotoviteli v souvislosti s jeji realizaci. Pokud se
objednatel dostane do prodleni se zaplacenim zéalohy ceny reklamni kampané
po dobu delsi nez deset (10) kalendarnich dni a nedohodne se se zhotovitelem
pisemné jinak, smlouva automaticky zanikne marnym uplynutim uvedené
desetidenni lhiity. To vSak nema vliv na povinnost objednatele zaplatit storno
poplatky, odstupné, smluvni pokutu, nahradit zpisobenou skodu, zaplatit iroky
Z prodleni a dalSich narok podle smlouvy, téchto vSeobecnych obchodnich
podminek a/nebo podle zakona.

6. V piipad¢ prodleni objednatele se zaplacenim ceny za provedeni reklamni
kampané, jeji zalohy a/nebo jejiho doplatku mé zhotovitel pravo na urok
Z prodleni ve vysi 0, 05 % z dluzné ¢astky za kazdy den prodleni.

7. Pokud prodleni objednatele se zaplacenim ceny za provedeni reklamni kampané
a/nebo jejiho doplatku trva déle nez 14 dnl, ma zhotovitel téZ pravo na
zaslepeni reklamnich ploch, na kterych provadi reklamni kampai pro
objednatele, na naklady objednatele. Zaslepenim reklamnich ploch neni dotéena
povinnost objednatele zaplatit zhotoviteli cenu za provedeni reklamni kampané
V plné vysi. Objednatel nema pravo na obnoveni reklamni kampané ani poté, co
dodatecné splni povinnost zaplatit cenu za jeji provedeni.

V. Nékteré pripady zmény a zruSeni smlouvy

1. Objednatel je opravnén smlouvu zruSit zaplacenim odstupného ve vysi 50 % z
ceny reklamni kampané na billboardech nebo bigboardech bez dané z pfidané
hodnoty, vykona-li toto pravo v obdobi od 60. dne do 31. dne véetné pted
pocatkem reklamni kampané sjednanym ve smlouvé, a ve vysi 100 % z ceny
reklamni kampané na billboardech nebo bigboardech bez dané z ptidané
hodnoty, vykona-li toto pravo v obdobi od 30. dne pfed pocatkem reklamni
kampané sjednanym ve smlouvé do dne predchéazejiciho pocatku reklamni
kampané sjednanému ve smlouve.

2. Objednatel je dale opravnén smlouvu zrusit zaplacenim odstupného ve vysi 50
% z ceny reklamni kampané€ na reklamnich vitrinach City - Light bez dané
z piidané hodnoty, vykona-li toto pravo v obdobi od 90. dne do 45. dne vcetné
pied pocatkem reklamni kampané sjednanym ve smlouvé, a ve vysi 100 % z
ceny reklamni kampané na reklamnich vitrinach City - Light bez dané z pfidané
hodnoty, vykona-li toto pravo v obdobi od 44. dne pted pocatkem reklamni
kampané sjednanym ve smlouvé do dne predchazejicitho pocatku reklamni
kampané sjednanému ve smlouvée.

3. Zhotovitel je opravnén od smlouvy odstoupit, jestlize objednatel umisti plakat
na reklamni nosi¢ nebo jej zreklamniho nosi¢e odstrani sam nebo
prostfednictvim tieti osoby. Vykonem tohoto prava zhotovitele neni dotéena

povinnost objednatele zaplatit cenu za reklamni kampan v plné vysi.




Smluvni strany se dohodly, Ze reklamni kampaii nesmi byt v rozporu s pravnimi
predpisy ani s dobrymi mravy, zejména nesmi obsahovat tvrzeni a vizualni
prezentace, které by porusSovaly normy slusSnosti a mravnosti obecné pfijimané
témi, u nichz je pravdépodobné, Ze je reklamni kampan oslovi, nesmi obsahovat
jakoukoliv diskriminaci z diivoda rasy, pohlavi nebo narodnosti nebo napadat
nabozenské nebo narodnostni citéni, ohroZovat mravnost, snizovat lidskou
dustojnost, obsahovat prvky pornografie, nasili nebo prvky vyuzivajici motivu
strachu. Reklamni kampan nesmi napadat politické presvédCeni, navadét
k poruSovani pravnich ptedpisti nebo vzbuzovat dojem, Ze s jejich poruSovanim
souhlasi, nesmi poruSovat prava tietich osob, zejména prava k vysledkim
tvofivé dusevni ¢innosti, musi byt slusna, ¢estna a pravdiva a nesmi odporovat
dobrym mraviim soutéze.

Zhotovitel je opravnén odepfit splnéni své povinnosti provést pro objednatele
reklamni kampan anebo pielepit nebo odstranit plakaty z reklamnich nosict
pfed skoncenim sjednané¢ doby provadéni reklamni kampané, jestlize motiv
plakati dodanych objednatelem k provedeni reklamni kampané neni v souladu
s ptfedchozim odstavcem tohoto ¢lanku nebo jejich stazeni doporu¢i Rada pro
reklamu. O tom je zhotovitel povinen vyrozumét objednatele. Vykonem tohoto
prava zhotovitele neni dotéena povinnost objednatele zaplatit cenu za provedeni
reklamni kampan¢ a naklady na jeji ptelep/odstranéni v plné vysi.

Jestlize je objednatel v prodleni se zaplacenim ceny za provedeni reklamni
kampané, ma zhotovitel pravo odepfit splnéni své povinnosti provést pro
objednatele reklamni kampan az do doby splnéni tohoto dluhu objednatele.
Stejné pravo ma zhotovitel v pfipadé, Ze je objednatel vic¢i zhotoviteli
Vv prodleni se splnénim penézitého dluhu, ktery je obsahem jiného zavazkového
pravniho poméru. Nesplni-li objednatel dluh, s jehoz splnénim je v prodleni,
pro které zhotovitel odeptel provedeni reklamni kampané, ani v dodatecné
pfimétené lhuté, kterou zhotovitel stanovil v ozndmeni objednateli o odepteni
splnéni povinnosti provést reklamni kampan, ma zhotovitel pravo od smlouvy
odstoupit.

Jestlize tfeti osoba uplatni vici zhotoviteli prava v disledku motivu plakata
dodanych objednatelem k provedeni reklamni kampané anebo jestlize
v disledku motivli téchto plakatl organ vetejné moci ulozi zhotoviteli pokutu
nebo jinou sankci, je objednatel povinen nahradit zhotoviteli Skodu a jinou
ujmu, ktera mu tim vznikne.

Dojde-li ke zniceni nosi¢e venkovni reklamy, na kterém ma zhotovitel podle
smlouvy provést pro objednatele reklamni kampan, anebo jestlize tento nosic¢
venkovni reklamy byl nebo mé byt odstranén v disledku rozhodnuti nebo
opatfeni organu vefejné moci nebo zaniku prava uzivat véc, na které je umistén,
a zhotovitel na ném z tohoto diivodu nemuZe sjednanou reklamni kampan pro
objednatele zcela nebo zcCasti provést, nezanikd zavazkovy pravni pomér
zalozeny smlouvou. Zhotovitel je vSak povinen o tom objednatele vyrozumét a
nabidnout mu srovnatelny nosi¢ venkovni reklamy, na kterém by pro
objednatele mohl provést nebo dokoncit reklamni kampan za shodnych
podminek jako na nosici venkovni reklamy, ktery byl zni¢en anebo byl nebo ma
byt odstranén. Jestlize stim objednatel souhlasi, zhotovitel provede nebo
dokonéi sjednanou reklamni kampan na tomto ndhradnim nosi¢i venkovni
reklamy. Néklady na umisténi plakatd na tento nahradni nosi¢ venkovni




reklamy nese zhotovitel, objednatel je vSak povinen dodat zhotoviteli plakaty
ur¢ené k umisténi na ndhradni nosi¢ venkovni reklamy, je-li toho tfeba.
Nedosahnou-li smluvni strany dohody o nahradnim nosi¢i venkovni reklamy,
ma objednatel pravo na piiméfenou slevu zceny za provedeni reklamni
kampané ptipadajici na dotéenou reklamni plochu nebo dotené reklamni
plochy, jejiz vyse odpovida poméru poctu dnti, po které zhotovitel neprovedl na
nosici venkovni reklamy, ktery byl zni¢en anebo byl nebo ma byt odstranén,
reklamni kampan pro objednatele, k celkovému poctu dni sjednané doby
provadéni reklamni kampané na reklamni ploSe nebo reklamnich plochach
takového nosice venkovni reklamy.

Objednatel je opravnén postoupit pohleddvku na provedeni reklamni kampané
podle smlouvy tieti osob¢ jen s pfedchozim pisemnym souhlasem zhotovitele.

V1. Dorudovani

1.

Za adresu pro dorucovani pisemnosti se povazuje adresa uvedend ve smlouveé
nebo adresa, kterou smluvni strana po uzavieni smlouvy pisemné oznami druhé
smluvni strané.

Jestlize adresat odmitne piijeti pisemnosti ptedavané osobné nebo jeji doruceni
jinak Umysln€¢ znemozni anebo jestlize drzitel poStovni licence pisemnost
zaslanou na adresu druhé smluvni strany vrati odesilateli z jakéhokoli divodu
jako nedoru¢enou, nastanou ucinky pravniho jednani, které je obsahem zésilky,
okamzikem, kdy adresat pfijeti pisemnosti odmitne nebo jeji doruceni jinak
umysln¢ znemozni, anebo dnem, kdy drzitel poStovni licence nedoruc¢enou
pisemnost vrati odesilateli. To neplati, pokud by takové stanoveni ucinnosti
pravniho jednani bylo v rozporu s pravnimi ptedpisy.

VII. Divérné udaje, osobni udaje

1.

Veskeré udaje, které se smluvni strany dozvédély v souvislosti s uzavienim
smlouvy anebo pii vykonu prav nebo plnéni povinnosti zaloZenych smlouvou,
smluvni strany povazuji za duvérné a zavazuji se nepouzit je k jinému ucelu,
nez jaky vyplyva ze smlouvy, a chranit je pted zneuzitim tfeti osobou.

Zhotovitel je vSak opravnén ozndmit tfetim osobam, které se zabyvaji
sledovanim ndkladi na reklamu nebo jeji Gc¢innosti, idaje o poctu plakath
pouzitych pro reklamni kampan provedenou pro objednatele, jejich formatu,
druhu vylepu, jakoZz i o umisténi nosicli venkovni reklamy, na kterych
zhotovitel pro objednatele provedl reklamni kampan podle smlouvy.

Spole¢nost euroAWK s.r.0. postupuje pii zpracovani osobnich tidaji v souladu
s platnou evropskou a Ceskou legislativou. Pravidla pro nakladani s osobnimi
udaji, které se smluvni strany dozvi pfi jednani o uzavirdni smlouvy a/nebo pfi
jeji realizaci, jsou uvedena na webové strance | 2 smluvni
strany se zavazuji je dodrzovat.

Tyto smluvni podminky v plném rozsahu nahrazuji jakékoliv ptredchozi smluvni
podminky.






