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SMLOUVA O POSKYTOVANI SLUZEB

1. SMLUVNIi STRANY

Ceska republika — Ustav zdravotnickych informaci a statistiky Ceské republiky
organizacni slozka statu
se sidlem: Palackého namésti 4, PSC 128 00 Praha 2
ICO: 00023833

e SpojenlI_

zastoupen: prof. RNDr. Ladislavem Duskem, Ph.D. feditelem

(dale jen , Objednatel”)

Media Age s.r.o.
se sidlem/mistem podnikani: tf. Kpt. Jarose 1927/8, 602 00 Brno
ICO: 26977958, DIC: CZ26977958
subjekt zapsany v obchodnim rejstiiku vedeném Krajskym soudem v Brnég,

spisova znacka C 49453

(dale jen , Poskytovatel”)

— na strané druhé —

uzaviraji v souladu s ustanovenim § 1746 odst. 2 zdkona ¢. 89/2012 Sb., obc¢ansky zakonik, ve znéni
pozdéjsich predpist tuto smlouvu o poskytovani sluzeb (dale jen ,obcansky zakonik*)

(dale jen jako ,Smlouva“)

(Objednatel a Poskytovatel dale jednotlivé tézZ jen ,,Strana“ nebo spolecné ,Strany“)
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Smluvni strany, védomy si svych zavazkl v této Smlouvé obsaZenych a s umyslem byt touto

Smlouvou vazany, dohodly se na nasledujicim znéni Smlouvy:

2. UVODNIi USTANOVENI

2.1 Objednatel prohlasuje, Ze je organizacni slozkou statu v pfimé fidici pUsobnosti
Ministerstva zdravotnictvi Ceské republiky, splfiuje veskeré podminky a poZadavky
v této Smlouvé stanovené a je opravnén tuto Smlouvu uzavfit a fadné plnit zavazky
v ni obsazené.

2.2 Poskytovatel prohlasuje, ze:

2.2.1 je pravnickou osobou fadné zalozienou a existujici podle ¢eského pravniho
fadu, spliuje veskeré podminky a pozadavky v této Smlouvé stanovené a je
opravnén tuto Smlouvu uzavfit a fadné plnit zavazky v ni obsazené.

2.2.2 je dostatec¢né obezndmen s predmétem plnéni této Smlouvy a okolnostmi
s tim souvisejicimi a s pfihlédnutim k tomu prohlasuje, Ze disponuje veskerymi
odbornymi dovednostmi, profesnimi predpoklady, zkusenostmi a prostfedky
umoziujicimi mu splnit pfedmét této Smlouvy.

2.2.3 ma zdjem Verejnou zakdzku (jak je tento pojem definovan v ¢l. 3.1 nize) pro
Objednatele fadné a vcas splnit za Uplatu sjednanou v této Smlouvé. Dale
Poskytovatel prohlasuje, Ze se detailné sezndmil s rozsahem a povahou
predmétu Verejné zakazky, Ze jsou mu zndmy veskeré technické, kvalitativni a
jiné podminky nezbytné k jeji realizaci, témto podminkdm rozumi a je schopny
je dodrzet, a

2.2.4 disponuje veskerymi profesnimi znalostmi a dovednostmi k fadnému splnéni
predmétu Verejné zakazky, a Ze vSechny osoby, které pouzije k plnéni této
Smlouvy, maji potfebné vzdélani, zkusenosti ¢i jinou profesni zpusobilost k
plnéni, které ma Poskytovatel dle této Smlouvy poskytovat.

3. UCEL SMLOUVY

3.1 Ucelem této Smlouvy je splnéni predmétu nadlimitni Verejné zakazky s nazvem
“Tvorba komunikacni strategie a realizace informacni kampané pro populacni
screeningové programy”, ev. Cislo VZ0215377 (dale téz jen ,Verejna zakazka“) jak
vyplyva ze zadavaci dokumentace k Verejné zakazce (dale téz jen ,ZD“).

3.2 Objednatel byl povéren, aby vykonaval cinnosti v ramci projektu “Komplexni
informacni zazemi pro zvySovani kvality programl screeningu nadort v ramci
Narodniho screeningového centra”, reg. ¢.CZ.31.8.0/0.0/0.0/23_075/0008430,
ktery je financovdn Evropskou unii z Nastroje pro ozZiveni a odolnost prostfednictvim
Narodniho planu obnovy CR (dale jen ,Projekt”).

33 Poskytovatel garantuje Objednateli splnéni zadani Verejné zakdzky a vSech z toho
vyplyvajicich podminek podle ZD. Tato garance je nadfazena ostatnim podminkam
a garancim uvedenym ve Smlouvé. Pro vylouceni jakychkoliv pochybnosti to znamen3,
Ze:
3.3.1 v pripadé chybéjicich ustanoveni této Smlouvy budou pouZita dostatecné
konkrétni ustanoveni ZD;
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3.3.2 v pfipadé jakychkoliv nejasnosti o vykladu této Smlouvy se pouzije vyklad
nejpresnéji odpovidajici obsahu a ucelu ZD;

3.3.3 Poskytovatel je vazdn svou nabidkou predlozenou Objednateli v rdmci
zadavaciho fizeni na zadani Verejné zakazky, ktera se pro Upravu vzdjemnych
vztah( vyplyvajicich z této Smlouvy pouzije subsidiarné.

4. PREDMET SMLOUVY

4.1 Pfedmétem Smlouvy je Uprava vzajemnych prav a povinnosti Stran pfi zajiSténi
poskytovani Sluzeb.

4.2 Pfedmétem Smlouvy uzaviené na zdkladé plnéni Verejné zakazky, je dale tvorba
komunikacni strategie, a dale tvorba, testovani, realizace a vyhodnoceni celostatni
komunikacni kampané pro populacni screeningové programy (dale téz jen “Sluzby”).
Blizsi specifikace je uvedena v Ptiloze €. 1 — Specifikace predmétu verejné zakazky.

4.3 Pfedmétem Smlouvy je dale zdvazek Poskytovatele poskytovat uvedené Sluzby do vyse
16 823 702K¢ bez DPH a zavazek Objednatele uhradit Poskytovateli za poskytnuta
plnéni dohodnutou cenu.

4.4 Objednatel poskytne Poskytovateli soucinnost za predpokladu, Ze si Poskytovatel tuto
soucinnost vyslovné vyzadal a s ohledem na predmét plnéni této Smlouvy lze jeji
poskytnuti po Objednateli spravedlivé pozadovat. Objednatel zejména neni povinen
poskytnout Poskytovateli poZzadovanou soucinnost v rozsahu, v jakém si Poskytovatel
mUZe zajistit obdobné plnéni, jako je predmét poZzadované soucinnosti, jinymi zplsoby
nez prostiednictvim soucinnosti Objednatele nebo je predmét pozadované
soucinnosti soucasti predmétu plnéni této Smlouvy.

4.5 Poskytovatel se zavazuje Sluzby poskytovat sam, nebo s vyuzitim tretich osob
(poddodavatell) uvedenych v Pfiloze ¢. 5 této Smlouvy. Jakadkoliv dodate¢nd zména
osoby poddodavatele nebo zvétseni rozsahu plnéni svéfeného poddodavateli musi byt
predem pisemné schvalena Objednatelem. P¥i poskytovani Sluzeb poddodavatelem, at
jiz Objednatelem schvalenym ¢i neschvalenym, ma Poskytovatel odpovédnost, jako by
Sluzby poskytoval sam.

5. SPECIFICKE PODMINKY POSKYTOVANI SLUZEB

5.1 Strany uvadi, Ze pred vlastni realizaci kampané je poskytovatel povinen pfedloZit
objednateli k odsouhlaseni konkrétni podobu kampané v¢. produkéniho planu,
seznamu lokaci pro umisténi reklamnich ploch, vizualizaci, formaty atd. AZ na zakladé
souhlasu objednatele je poskytovatel opravnén zapocit s vlastnim plnénim.

5.2 Poskytovatel se zavazuje, Ze na poskytovani Sluzeb se budou podilet ¢lenové
realiza¢niho tymu uvedeni v Pfiloze ¢. 4 Smlouvy, pfipadné poddodavatelé uvedeni
v Pfiloze ¢. 5 Smlouvy, jimiZ Poskytovatel prokazal svou kvalifikaci v zaddvacim fizeni
Verejné zakdazky. Jakdkoliv dodatecna zména ¢lenl realiza¢niho tymu musi byt predem
projedndna a pisemné schvalena Objednatelem, pficemz toto bude Objednatelem
schvéleno v zavaznych a odGvodnénych pripadech. Poskytovatel se v takovém pfipadé
zavazuje nahradit osobu realiza¢niho tymu takovou osobou, kterd disponuje
poZadovanymi minimalnimi znalostmi a odbornou kvalifikaci dle poZadavki
Objednatele uvedenych v ZD.
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53 Poskytovatel se zavazuje poskytnout Objednateli potfebnou soucinnost pfi vykonu

finanéni kontroly dle zdkona ¢. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné spravé
a 0 zméné nékterych zakon (zdkon o financéni kontrole), ve znéni pozdéjsich predpisa.

5.4 Poskytovatel je povinen kdykoliv pfedlozit na vyzvu Objednatele ¢estné prohldseni, ze
ma uzavreny platné a icinné smlouvy uzaviené se subjekty poskytujicimi nize uvedeny
typ sluzeb a je opravnén vyuzivat prlibézny, pfimy pristup a vyuzivani aktudlnich dat v
téchto oblastech v CR:

e Poslechovost rozhlasu;
o Ctenost tisku;
e Sledovanost internetu;

a to s ucinnosti do konce trvani Projektu. Absence pfistupu a vyuzivani jakéhokoli
z vySe uvedenych zdrojd informaci bude povazovano za podstatné poruseni smlouvy
ze strany Poskytovatele a umozZiiuje Objednateli okamzité odstoupit od smlouvy.

SPECIFICKE PODMINKY POSKYTOVANI SLUZEB

6.1 Mistem poskytovani sluieb je Ceskad republika, zejména sidlo a kontaktni adresa
Objednatele. Pokud to povaha Sluzeb umoziuje, je Poskytovatel opravnén poskytovat
plnéni dle Smlouvy také vzdalenym pfistupem.

CENA A PLATEBNi PODMINKY

7.1 Cena za poskytovani Sluzeb dle této Smlouvy za dobu platnosti a ucinnosti této
Smlouvy nepresdhne ¢astku: 16 823 702,00 K¢ bez DPH, tj. : 20 356 679,42 K¢ véetné
DPH ve vysi 21 %. Tato celkova cena je stanovena jako cena maximalni, nejvyse
pripustna, neprekrolitelnd a zahrnujici veskeré ndklady poskytovatele spojené
s poskytovanim Sluzeb dle Smlouvy.

7.2 V ptipadé, Ze je plnéni (nebo jeho ¢ast) poskytovano poddodavatelem Poskytovatele,
je Poskytovatel nejpozdéji s vystavenim jeho faktury povinen predloZit Objednateli
kopie poddodavatelskych faktur.

7.3 Fakturace bude probihat vidy po skonceni realizace/poskytnuti konkrétni sluzby
(konkrétni sluzbou se pro ucely Smlouvy rozumi téz “Milnik” ve smyslu pfilohy. ¢. 3
Smlouvy), pokud neniv pfiloze ¢. 3 Smlouvy. uvedeno jinak, a to na zakladé protokolu
o poskytnuti Sluzeb (dale jen jako ,protokol o poskytnuti sluzeb”) podepsaného
opravnénymi osobami dle pfilohy ¢. 7 Smlouvy. Vzor protokolu o poskytnuti sluZzeb
tvori prilohu €. 6 této Smlouvy. Datum podpisu akceptacniho protokolu Objednatelem
je dnem uskutecnéni zdanitelného pInéni. Nasledné bude vystaven danovy doklad, a
to do 5 pracovnich dni od data podpisu akceptacniho protokolu Objednatelem.

7.4 Uhrada ceny bude provedena po poskytnuti Sluzeb v ¢eské méné nebo v méné platné
v Ceské republice na zakladé Fadného dariového dokladu (dale jen jako ,faktura®).
Stane-li se v priibéhu trvani smlouvy Ceska republika ¢lenem Evropské ménové unie
a bude-li v zavazné stanoven koeficient pro prepocet CZK na EUR, budou ceny
sjednané v CZK prepocteny do EUR na zakladé odpovidajiciho koeficientu sjednaného
v mezinarodnich dmluvach, kterymi bude Ceska republika vazéna, jako? i v souladu
s pfipadnou tomu odpovidajici vnitrostatni pravni Upravou Ceské republiky.
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7.5 Zalohy ve smyslu plateb pred poskytnutim Sluzeb podle ob¢anského zéakoniku a zalohy
ve smyslu dil¢ich plateb v pribéhu plnéni dle danovych predpisi Objednatel
neposkytuje.
7.6 NaleZitosti faktury, hrazené z Narodniho planu obnovy CR:

a) oznadeni povinné a opravnéné osoby, adresu, sidlo, DIC,

b) (islo dokladu,

c) oznaceni konkrétniho projektu, (tedy ,Komplexni informaéni zazemi pro
zvySovani kvality programl screeningu nador(“ vedeném pod registracnim
Cislem projektu: CZ.31.8.0/0.0/0.0/23_075/0008430 a uvedeni sloganu: Projekt
,Komplexni informacni zdzemi pro zvysovdni kvality programi nddori” je
financovdn Evropskou unii z Ndstroje pro oZiveni a odolnost prostrednictvim
Ndrodniho pldnu obnovy CR.

d) den odeslani a den splatnosti, den zdanitelného plnéni,

e) oznaceni penézniho Ustavu a Cislo Uctu, na ktery se ma platit, konstantni a
variabilni symbol,

f) uctovanou ¢astku, DPH, uctovanou ¢astku vé. DPH,

g) nazev dodavky, oznaceni ¢asti dodavky,

h) davod uctovani s odvolanim na smlouvu;

i) razitko a podpis osoby opravnéné k vystaveni dariového dokladu,

i) seznam pfiloh,

k) dalsi naleZitosti, pokud je stanovi obecné zavazny predpis.

7.7 Splatnost faktury je stanovena na 30 kalendarnich dnd ode dne doruceni faktury
objednateli. Pokud bude faktura dorucena v obdobi mezi 16. prosincem a 28. inorem
roku nasledujiciho, Strany se dohodly, Ze poskytovatel prodlouZi splatnost faktury na
60 kalendarnich dni ode dne doruceni.

7.8 Faktura jako darovy doklad musi splfiovat vSechny naleZitosti dafiovych dokladi
v souladu s platnou pravni Upravou Ceské republiky, zejména § 28 zak. ¢. 235/2004
Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjsich pravnich predpisu.

7.9 veskeré platby budou probihat vyhradné v ceské méné a rovnéz vSechny cenové udaje
budou uvadény v ¢eské méné.

7.10  Povinnost zaplatit cenu za poskytnuti sluZeb je splnéna dnem odepsani pfislusné
Castky zuctu objednatele ve prospéch uUctu poskytovatele. VSechny castky
poukazované v K¢ vzajemné Stranami na zakladé Smlouvy musi byt prosté jakychkoliv
bankovnich poplatkd nebo jinych nakladd spojenych s pfevodem na jejich ucty.

7.11  Objednatel bude hradit pfijaté faktury pouze na bankovni Uéty Poskytovatele
zverejnéné spravcem dané zplsobem umoznujicim dalkovy pfistup ve smyslu § 96
odst. 2 zakona o DPH. V pfipadé, Ze Poskytovatel nebude mit sv{ij bankovni icet timto
zpUsobem zverejnén, uhradi Objednatel Poskytovateli pouze zaklad dané, pricemz
DPH uhradi Poskytovateli az po zvefejnéni prislusSného uctu Poskytovatele v registru
platcl a identifikovanych osob Poskytovatelem.

7.12  Poskytovatel prohlasuje, Ze spravce dané pred uzavienim Smlouvy nerozhodl,
Ze Poskytovatel je nespolehlivym platcem ve smyslu § 106a zdkona o DPH (ddle jen
,hespolehlivy platce”). V pfipadé, Ze spravce dané rozhodne o tom, Ze Poskytovatel
je nespolehlivym platcem, zavazuje se Poskytovatel o tomto informovat Objednatele
do 2 (slovy: dvou) pracovnich dni. Stane-li se poskytovatel nespolehlivym platcem
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nebo dojde k nékteré ze skutecnosti predvidanych v § 109 zakona o DPH, uhradi
objednatel Poskytovateli pouze zaklad dané, pficemz DPH je Objednatel opravnén
uhradit pfimo pfrislusnému spravci dané, pficemz tato uhrada se povazuje za radné
splnéni povinnosti zaplatit cenu dle Smlouvy za poskytovani Sluzeb. O Uhradé DPH
pfimo pfislusnému spravci dané je Objednatel povinen Poskytovatele pisemné
informovat.

ZMENY SMLOUVY A KOMUNIKACE STRAN

8.1 Tato Smlouva muizZe byt ménéna pouze pisemnou smlouvou Stran nazvanou ,Dodatek
ke smlouvé”, kterd bude podepsana opravnénymi zastupci Stran. Dodatky ke Smlouvé
musi byt Cislovany vzestupné pocinaje Cislem 1.

8.2 Jakékoliv jiné dokumenty, zejména zapisy, protokoly, prejimky apod. se za zménu
Smlouvy ¢i nepovazuji.

8.3 Strany vrdmci zachovani pravni jistoty sjedndvaji, Ze jakakoli jejich vzdjemna
komunikace (provozni zéleZitosti neménici podminky této Smlouvy, konkretizace
plnéni, potvrzovani si podminek plnéni, upozorfiovani na podstatné skutecnosti
tykajici se vzdjemné spoluprace apod.) bude probihat vyhradné pisemnou formou,
a to vidy minimalné formou e-mailové korespondence (bez nutnosti zaruceného
elektronického podpisu) mezi zastupci pro vécna jednani uvedenymi na titulni strané
této smlouvy. Pro pravni jednani smérujici ke vzniku, zméné nebo zaniku Smlouvy
nebo pro uplatfiovani sankci vSak neni e-mailova forma komunikace dostacuijici.

8.4 Pokud by nékterd ze Stran zménila svého zastupce dle tohoto ¢lanku Smlouvy, je
povinna pisemné vyrozumét druhou Stranu do péti pracovnich dnl po takové zméné.
Radnym dorucéenim tohoto ozndmeni dojde ke zméné zastupce bez nutnosti uzavieni
dodatku k této Smlouvé.

RADNE POSKYTNUTI SLUZEB

9.1 Strany potvrdi fadné a vcasné poskytnuti Sluzeb dle Ill odst. 3 této Smlouvy ze strany
Poskytovatele v ujednaném rozsahu a kvalité podpisem protokolu o poskytnuti sluzeb,
jenz musi byt soucasti faktury dle vzoru uvedeného v Ptiloze ¢. 6 Smlouvy. Objednatel
je opravnén reklamovat poskytnuti Sluzeb, které neni v souladu s touto Smlouvou
nebo pokud Objednatel zjisti, Ze Sluzby vykazuji vady ¢i nedodélky. V takovém pfipadé
Strany sepisi protokol o poskytnuti Sluzeb s vyhradami, a to v rozsahu, v jakém doslo
ke skutecnému poskytnuti sluzeb Fadné a vcas jejich poskytovatelem. Ohledné vadné
¢asti Sluzeb Strany do protokolu o poskytnuti sluzeb uvedou vsechny rozhodné
skutecnosti a dalsi dalezité okolnosti, pro které poskytnuti Sluzeb nelze povaZovat za
fadné a v souladu s touto Smlouvou. Objednatel déle v protokolu o poskytnuti Sluzeb
urci lhatu k odstranéni téchto vad ¢i nedodélk, ktera vsak nesmi byt delsi nez patnact
dni.

9.2 Poskytovatel splnil fddné svou povinnost poskytnout Sluzby dle této Smlouvy vidy
az okamzikem poskytnuti kompletnich Sluzeb bez vad a nedodélkd. Az po radném
splnéni poskytnuti Sluzeb (podpisem protokolu o poskytnuti Sluzeb bez vad
a nedodélkd ze strany objednatele) vznika Poskytovateli pravo na vystaveni faktury.
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10. KVALITA PLNENi

10.1  Poskytovatel odpovida za to, Ze plnéni realizovana dle této Smlouvy neposkodi dobré
jméno Objednatele a nebudou porusovat prava tretich osob véetné prav dusevniho
vlastnictvi a prav na ochranu osobnosti.

10.2  Poskytovatel prohlasuje, Ze Sluzby jsou poskytovany bez faktickych a prdvnich vad
a odpovidaji této smlouvé a platnym pravnim predpisim. Poskytovatel je povinen
pfi poskytovani sluzeb postupovat v souladu s platnymi pravnimi predpisy a ceskymi
technickymi normami CSN.

10.3  Objednatel je opravnén u Poskytovatele pisemné reklamovat chybnou realizaci
poskytnutych sluZzeb do 14 dnl od data, kdy byl o pfipadné Spatné nebo chybéjici
realizaci Poskytovatelem informovan nebo kdy zjistil vadu vlastni kontrolou. V pfipadé
vadného uverejnéni reklamy nebo v pfipadé, Zze reklama nebude v objednaném
terminu uverejnéna vilbec, navrhne Poskytovatel ve spolupraci s Objednatelem
a prislusnym médiem nejlepsi mozny zpUlsob odstranéni vady (nahradni uverejnéni,
sleva nebo jind kompenzace), ktery bude nejvyhodnéjsi pro Objednatele a v souladu
s nejlepsi praxi na trhu a po odsouhlaseni ze strany Objednatele toto feseni realizuje
v pfedem odsouhlaseném terminu.

10.4  VysSe uvedena ustanoveni tohoto ¢lanku této smlouvy se primérené poutziji i na vady
dokumentace sluzeb.

11. PRAVA A POVINNOSTI STRAN
11.1  Prava a povinnosti Objednatele:

a) Objednatel je povinen predavat Poskytovateli vSechny potfebné informace
a Udaje, které ma Objednatel a které jsou nutné k tomu, aby Poskytovatel mohl
poskytovat pInéni podle Smlouvy;

b) Objednatel se zavazuje zodpovidat dotazy Poskytovatele ve vztahu k predmétu
plnéni podle této Smlouvy, a to do péti pracovnich dnli od obdrZeni dotazu,
nedohodnou-li se Strany jinak;

c) bude-li treba, vyvine Objednatel pfimérené Uusili poskytnout Poskytovateli
vSechny potiebné informace a Udaje od tretich stran, které jsou nutné, k zajisténi
radného plnéni Poskytovatele, podle této Smlouvy.

11.2  Prava a povinnosti poskytovatele:

a) Poskytovatel je povinen pfi poskytovani plnéni pocinat si s ndleZitou odbornou
péci, vsouladu sobecné zdvaznymi pravnimi predpisy, vsouladu stouto
Smlouvou. Ddle je povinen nejednat v rozporu s opravnénymi zajmy Objednatele
a zdrZet se veskerého jednani, které by mohlo Objednatele jakymkoliv zplisobem
poskodit;

b) Poskytovatel bude poskytovat zarucni podporu vymezenou v této Smlouvé po

celou dobu platnosti a t¢innosti Smlouvy;

c) Poskytovatel poskytuje plnéni osobné nebo prostfednictvim poddodavatell
uvedenych v Ptiloze ¢. 5 Smlouvy, pficemz za poskytnuté plnéni odpovida, jako by
plnéni poskytl sdm. Poskytovatel je povinen zajistit, aby vSechny osoby podilejici
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se na plnéni pro Objednatele, které jsou v pracovnim nebo jiném obdobném
poméru k Poskytovateli nebo jsou k Poskytovateli ve smluvnim vztahu, se fidily
vzdy touto Smlouvou. Porusi-li takova osoba jakékoliv ustanoveni této Smlouvy,
ma se za to, Ze poruseni zpusobil sdm Poskytovatel.

d) Poskytovatel je povinen, vramci obecnych pravidel pro Zadatele a pfijemce
komponent 6.1 a 6.2 Narodniho planu obnovy, minimalné do 31. 12. 2036
poskytovat poZzadované informace a dokumentaci (véetné ucetnich dokladi)
souvisejici s realizaci projektu zaméstnanclim nebo zmocnénclim povérenych
orgdnl (OLAF — Evropsky ufad pro boj proti podvodnikim, Ufad evropského
verejného zalobce, Ministerstva financi, Evropské komise, Evropského ucetniho
dvora, Ministerstva zdravotnictvi CR, Nejvy3siho kontrolniho Gfadu a dal3im
pfisluSnym vnitrostatnim organim a vytvofit vySe uvedenym subjektiim
podminky k provedeni kontroly vztahujici se k realizaci projektu a poskytnout jim
pfi provadéni kontroly soucinnost.

12. PRAVA DUSENIHO VLASTNICTVi

12.1  Poskytovatel se zavazuje, Ze pii poskytovani Sluzeb neporusi prdva tretich osob,
kterd témto osobdm mohou plynout z prdv k dusevnimu vlastnictvi, zejména
z autorskych prav a prav prlmyslového vlastnictvi. Poskytovatel se zavazuje,
Ze Objednateli uhradi veskeré naklady, vydaje, skody a majetkovou i nemajetkovou
Ujmu, které Objednateli vzniknou v dlsledku uplatnéni prav tretich osob vidi
Objednateli v souvislosti porusenim povinnosti Poskytovatele dle predchozi véty.

12.2  Poskytovatel poskytne na predmét plnéni neomezenou dobu uZiti neomezenou
Uzemnim ¢i mnoZstevnim rozsahem, rozsahem ufZiti, poc¢tem uZivateld ¢i mirou
vyuzivani.

13. SMLUVNI POKUTY A SANKCE

13.1  Bude-li Poskytovatel v prodleni s poskytnutim SluZeb ve sjednaném terminu, zavazuje
se zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 0,1 % z celkové ceny pInéni, s nimZ se
ocitl v prodleni, tj. celkové ceny stanovené smlouvou, popfipadé vykazem cinnosti
za kazdy zapocaty den prodleni. Smluvni pokutou neni dotéen narok Objednatele
na nahradu pripadné skody v pIné vysi.

13.2  Bude-li Poskytovatel v prodleni s vyfizenim reklamace, zavazuje se zaplatit Objednateli
smluvni pokutu ve vysi 5.000,- K¢ za kazdy den prodleni. Smluvni pokutou neni dotéen
narok Objednatele na ndhradu pfipadné skody v pIné vysi.

13.3  Bude-li Objednatel v prodleni se zaplacenim ceny SluZeb, zavazuje se Objednatel
zaplatit Poskytovateli smluvni pokutu ve vysi 0,05 % z dluzné ¢astky bez DPH za kazdy
den prodleni.

13.4  V pripadé, Ze Poskytovatel porusi svou povinnost stanovenou v odst. 5.2 Smlouvy,
zavazuje se zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 100. 000,- K¢ za kazdy den
trvani nesplnéni této povinnosti.

13.5 V pfipadé, Ze Poskytovatel porusi jakoukoliv povinnost stanovenou touto Smlouvou,
zavazuje se zaplatit Objednateli smluvni pokutu ve vysi 2. 000,- K¢ za kazdy den trvani
nesplnéni takové povinnosti.
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13.6  Smluvni pokuty jsou splatné do patnacti kalendarnich dni ode dne odeslani vyzvy
k jejich Ghradé.

13.7  Uplatnénim prdva na smluvni pokutu neni dotéen narok objednatele na nahradu Skody
v plné vysi.
14.  UKONCENIi SMLOUVY

14.1  Smlouva zanika:
a) fadnym a vcasnym splnénim
b) uplynutim doby plnéni smlouvy,
c) odstoupenim Objednatele
d) pisemnou vypovédi obou Stran,
e) vycerpanim financ¢niho limitu dle ¢lanku 4.3 Smlouvy

14.2 K ukonéeni Smlouvy smlouvou se vyzaduje pisemny konsensus Stran ucinény osobami
opravnénymi je zastupovat. Soucasti Smlouvy musi byt vyporadani vzajemnych
pohledavek a dluhu.

14.3 Tato Smlouva mlzZe byt vypovézena Objednatelem i bez uvedeni dlvodu, a to
s vypovédni dobou v délce 3 mésicl. Vypovédni doba zacind béZet prvnim dnem
meésice nasledujiciho po mésici, ve kterém byla vypovéd dorucena druhé Strané.

14.4  Pokud Poskytovatel odmitne prevzit vypovéd nebo neposkytne soucinnost potiebnou
k jejimu fadnému doruceni, povazuje se vypovéd za dorucenou dnem, kdy doslo
k nedspésnému pokusu o doruceni.

14.5  Kterakoli Strana ma pravo od této Smlouvy odstoupit, pokud s druhou Stranou probiha
insolvencni fizeni, v némz bylo vydano rozhodnuti o Upadku nebo insolvenéni ndvrh
byl zamitnut pro nedostatek majetku, nebo byl-li konkurs zruSen pro nedostatek
majetku nebo vstoupi-li druha Strana do likvidace za pfedpokladu, Ze je pravnickou
osobou.

14.6  Objednatel ma dale pravo od této Smlouvy odstoupit:
a) je—li Poskytovatel prohlasen za nespolehlivého platce DPH;

b) pokud se Poskytovatel nejméné dvakrat za dobu trvani této Smlouvy ocitl
v prodleni s poskytovanim Sluzeb dle této Smlouvy;

c) pokud se Poskytovatel nejméné dvakrat za dobu trvani této Smlouvy ocitl
v prodleni s odstranénim vady Sluzeb dle této Smlouvy;

d) v pfipadé, Ze Poskytovatel nejméné dvakrat za dobu trvani této Smlouvy
porusi své povinnosti dle této Smlouvy.

14.7  Poskytovatel ma pravo odstoupit od Smlouvy, pokud se Objednatel nejméné dvakrat
za dobu trvani této Smlouvy ocitl v prodleni s Uhradou dluzné ¢astky po dobu delsi nez
patndct pracovnich dnl pro kazdy jeden z pfipadl prodleni.

14.8  Obecné podminky ukonceni Smlouvy:
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14.9.1 U¢inky odstoupeni od Smlouvy nastavaji dnem doruéeni pisemného ozndmen
0 odstoupeni druhé Strané. Odstoupeni se povazuje za dorucené nejpozdéji
desdty den po jeho odeslani.

14.9.2 Odstoupenim od Smlouvy nejsou dotena ustanoveni této Smlouvy, ktera se
tykaji zejména narokd zuplatnénych sankci, nahrady Skody a dalSich
ustanoveni, z jejichz povahy vyplyva, Ze maji platit i po zdniku G¢innosti této
Smlouvy.

14.9.3 Pfi predéasném ukoncéeni Smlouvy jsou Strany povinny si vzajemné vyporadat
pohledavky a dluhy, vydat si bezdlvodné obohaceni a vyporadat si dalsi
majetkova prdva a povinnosti plynoucich z této Smlouvy.

15. ODPOVEDNOST ZA SKODY A POJISTENI

15.1  Poskytovatel bere na védomi, Ze svou ¢innosti dle této Smlouvy nebo porusenim
povinnosti stanovenych v této Smlouvé mlze Objednateli zplsobit majetkovou tjmu
(tj. Skodu na jméni objednatele nebo tretich osob) nebo nemajetkovou Ujmu (dale
souhrnné jen jako ,$koda“). Skodu Poskytovatel uhradi Objednateli na zakladé vyzvy
Objednatele, sc¢imZz je Poskytovatel srozumén a tuto skuteCnost akceptuje.
Odpovédnost Poskytovatele za skodu je dana také v pfipadé, Ze skodu zpUsobil
poddodavatel nebo jiny spolupracovnik Poskytovatele, pricemz pro tyto pripady plati,
Ze takovouto Skodu zpUsobil sdm Poskytovatel.

15.2  Poskytovatel je povinen mit po dobu platnosti a Ucinnosti této Smlouvy pojiSténu svou
odpovédnost za Skodu vzniklou jeho podnikatelskou cinnosti z této smlouvy
s minimalnim limitem pInéni 5 000 000,- K¢. Tento limit Zddnym zpUsobem nezbavuje
Poskytovatele povinnosti uhradit Objednateli skodu v plné vysi. Poskytovatel je
povinen navyzvu objednatele predlozZit kdykoli béhem platnosti a Uc¢innosti této
smlouvy kopii pojistné smlouvy.

16. DOBA PLATNOSTI A UCINNOSTI SMLOUVY

16.1 Tato Smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu opravnénymi zastupci Stran
a ucinnosti dnem jejiho zverejnéni v Registru smluv (ISRS). Tato smlouva se uzavira
na dobu urcitou, a to do ukonceni predmétu plnéni, nejpozdéji vSak do 30. 4. 2026.

17. OSTATNI UJEDNANI STRAN
17.1  Strany pro vylouceni pfipadnych pochybnosti uvadi nasledujici:

a) je-li k poskytovani Sluzeb nutna soucinnost Objednatele, uré¢i mu Poskytovatel
pisemnou a prokazatelné doruc¢enou formou pfimérenou lhltu k jejimu
poskytnuti. Uplyne-li tato lhGta marné, nema Poskytovatel pravo zajistit si
nahradni plnéni na ucet Objednatele, ma vSak pravo odstoupit od Smlouvy,
paklize na tento svij zamér Objednatele pfedem pisemné upozornil;

b) Poskytovatel je vazan prikazy Objednatele ohledné zplsobu poskytovani
SluZeb. Jsou-li pfikazy Objednatele nevhodné vzhledem k povaze Sluzeb, je
Poskytovatel povinen na to Objednatele pisemnou a prokazatelné dorucenou
formou neprodlené po jejich obdrzeni upozornit;
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c) ma-li Objednatel opatfit véc k poskytovani Sluzeb, preda ji Poskytovateli v
dohodnuté dobé, jinak bez zbytecného odkladu po uzavieni Smlouvy. Ma se za
to, Ze se cena Sluzeb o cenu této véci nesnizuje. Neopatfi-li Objednatel véc vcas
a neucini-li tak ani na opakovanou, pisemnou a prokazatelné dorucenou vyzvu
Poskytovatele v dodatec¢né primérené dobé, miZe véc opatfit Poskytovatel na
Ucet Objednatele, pficemz Poskytovatel je povinen Objednateli pred
opatfenim véci sdélit pisemnou a prokazatelné dorucenou formou cenu
takovéto véci a stanovit mu primérenou lhltu k vyjadreni.

18. ZAVERECNA USTANOVENI

18.1 Tato Smlouva nabyva platnosti dnem jejiho podpisu Stranami a ucinnosti nejdrive
po jejim zverejnéni v registru smluv dle zakona ¢. 340/2015 Sb., o registru smluv,
pficemz uverejnéni Smlouvy se zavazuje ucinit Objednatel.

18.2  Objednatel ma pravo nevycerpat cely rozsah plnéni v souladu se zaddvacim fizenim
a podle této Smlouvy.

18.3  Pravni vztahy z této Smlouvy vzniklé se fidi pfislusSnymi ustanovenimi ob¢anského
zakoniku, ZZVZ a dal$imi obecné zdvaznymi pravnimi predpisy CR.

18.4 Pokud neni ve Smlouvé vyslovné uvedeno jinak, pak je ¢as dle této Smlouvy pocitan
v kalendarnich dnech.

18.5 Poskytovatel se zavazuje bez predchoziho vyslovného pisemného souhlasu
Objednatele nepostoupit ani neprevést jakakoliv prava ¢i povinnosti vyplyvajici ze
Smlouvy, ani takovou smlouvu ¢i smlouvy jako celek, na tfeti osobu ¢i osoby.

18.6  Pro pfipad sporu vzniklého mezi Stranami z této Smlouvy nebo v souvislosti s ni,
v souladu s ustanovenim § 89a zakona ¢. 99/1963 Sb., obéansky soudni fad, ve znéni
pozdéjsich predpisU, si Strany jako obecny soud sjednavaji soud mistné pfislusny podle
sidla Objednatele.

18.7  Je-li nebo stane-li se jakékoli ustanoveni Smlouvy neplatnym, nezakonnym nebo
nevynutitelnym, netykd se tato neplatnost a nevynutitelnost zbyvajicich ustanoveni
Smlouvy. Strany se timto zavazuji nahradit do 5 (péti) pracovnich dnl po doruceni
vyzvy druhé Strany jakékoli takové neplatné, nezdkonné nebo nevynutitelné
ustanoveni ustanovenim, které je platné, zdkonné a vynutitelné a ma stejny nebo
alespon podobny obchodni a pravni vyznam.

18.8  Tato Smlouva je uzaviena ve Ctyfech (4) stejnopisech, z nichz kazdy bude povazovan
za prvopis. Objednatel obdrzi dva (2) a Poskytovatel obdrzi dva (2) stejnopisy této
Smlouvy. Je-li Smlouva podepsana elektronicky, pak je podepsdna vjednom (1)
origindle pomoci uznavanych elektronickych podpisi osob opravnénych jednat
za smluvni strany.

18.9  Strany timto vyslovné uvadi, Ze tato Smlouva je zavazna az okamiikem jejiho
podepsani obéma Stranami. Poskytovatel timto bere na védomi, Ze v dlsledku
specifického organizaéniho usporddani Objednatele Strany vylucuji pravidla dle
ustanoveni § 1728 a 1729 obcanského zakoniku o predsmluvni odpovédnosti
a Poskytovatel nema pravo ve smyslu § 2910 obcanského zdkoniku po Objednateli
pozadovat pfi neuzavieni Smlouvy nahradu skody.

18.10 Nedilnou soucasti této Smlouvy je jeji:
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Pfiloha €. 1 — Specifikace pfedmétu plnéni
Pfiloha €. 2 — Nabidka Poskytovatele

Ptiloha ¢. 3 — Cenik — stanoveni nabidkové ceny
Ptiloha €. 4 — Jmenny seznam ¢lenl tymu
Pfiloha ¢. 5 — Seznam poddodavatelt

Priloha €. 6 — Protokol o poskytnuti sluzeb

Ptiloha ¢. 7 — Opravnéné osoby

Strany prohlasuji, Ze se seznamily s obsahem této Smlouvy, kterou uzaviraji na zakladé své pravé,
vaZné a svobodné vile, nikoliv v tisni anebo za ndapadné nevyhodnych podminek, coz stvrzuji svymi

podpisy.

Objednatel Poskytovatel

Media Age s.r.o.

Ustav zdravotnickych informaci a statistiky
Ceské republiky

prof. RNDr. Ladislav Dusek, Ph.D. feditel
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Ptiloha ¢. 1
Specifikace prfedmétu plnéni

Specifikace predmétu verejné zakazky

Priloha ¢.1 Zadavaci dokumentace k nadlimitni verejné zakazce na sluzby s nazvem
Tvorba komunikaéni strategie a realizace informaéni kampané pro populaéni
screeningové programy

Autori: Mgr. Veronika Dostdlova, Ph.D., Ing. Dana Altsternova, Mgr. Renata
Chloupkova, Mgr. Markéta Vranovj, Ing. Veronika Rybenska, Mgr. Ondiej
Ngo, Ph.D., Mgr. Petr Dvorak, Ph.D., Mgr. Katefina Hejcmanova, Ing.
Monika Ambrozova, Mgr. Alena Bahenska a kolektiv NSC

Verze: 1.0
Datum: 14.2.2024
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Nasledujici dokument obsahuje specifikaci verejné zakazky, jejimz predmétem je tvorba komunikacni
strategie, a dale tvorba, realizace a vyhodnoceni celostatni komunikacni kampané pro populacni
screeningové programy. Dokument blize specifikuje pfedmét verejné zakazky. V dokumentu je mj.
popsan i Ucel zakazky a formulovany cile, kterych ma byt dosazeno véetné informace o tom, jaka cast
rozpoctu ma byt na dosazeni jednotlivych cil( zadavatelem vyclenéna.

Informace a Udaje uvedené v tomto dokumentu a jinych ptilohach zadavaci dokumentace, na které
se dokument odkazuje, vymezuji zavazné pozadavky zadavatele na plnéni verejné zakazky. Tyto
pozadavky je dodavatel povinen plné a bezvyjimecné respektovat pfi zpracovani své nabidky a ve své
nabidce je akceptovat. Neakceptovani pozadavk( zadavatele uvedenych v této zadavaci dokumentaci
a v pfilohdch zadavaci dokumentace bude povazovano za nesplnéni zadavacich podminek s
nasledkem vylouéeni dodavatele z dalsi U¢asti na zadavacim fizeni.

’

1 Ucel verejné zakazky

Pfedmétem verejné zakdzky je tvorba komunikacni strategie, a dale tvorba, realizace a vyhodnoceni
celostatni komunikacni kampané pro populacni screeningové programy nadorovych onemocnéni.

Screening znamena plosné vysetfovani populace za uéelem detekce lécitelného onemocnéni v jeho
Casnych stadiich, kdy pacienti jeSté nemaiji potize a pfiznaky. Cilem screeningu je sniZit nemocnost a
umrtnost na sledované onemocnéni. Pro Uspésny zachyt onemocnéni v ¢asném stadiu je dllezité,
aby osoba v cilové populaci podstupovala screeningova vysetieni pravidelné v doporucovanych
intervalech.

V CR v rdmci screeningu nadorovych onemocnéni dlouhodobé probiha screening karcinomu prsu,
karcinomu déloZniho ¢ipku a karcinomu tlustého stfeva. Od roku 2022 probiha program ¢asného
zachytu karcinomu plic a od roku 2024 program ¢asného zachytu karcinomu prostaty. BliZsi
informace k jednotlivym screeningovym programidm jsou uvedeny v kapitole ¢. 4.

Narodni screeningové centrum sehrava aktivni roli v realizaci, managementu a evaluaci téchto
program(. V této souvislosti realizuje fadu aktivit pro odbornou i Sirokou verejnost. Blizsi popis
kll’éov{/ch stévajl'cich aktivit pro odbornou i §irokou veFejnostje uveden v kapitole ¢. 3. Jsou zde mimo
verejnosti a praktickymi Iékafi. Neni-li uvedeno jinak, tyto aktivity nemusi byt souc¢asti navrhované
komunikacni strategie a komunikani kampané.

Poptavana komunikaéni strategie a komunikacni kamparn jsou jednou z klicovych aktivit projektu
,Komplexni informacni zdzemi pro zvySovani kvality programi screeningu nador( v rdmci Narodniho
screeningového centra” (reg. ¢. projektu: CZ.31.8.0/0.0/0.0/23_075/0008430) financovaného z
Narodniho planu obnovy. Jednim z cili projektu je zvysit pokryti cilové populace, resp. navysit pocet
Ucastnikd v ramci onkologickych screeningovych program( — zejména v ramci programu screeningu
kolorektalniho karcinomu a programu ¢asného zachytu karcinomu plic.

Vzhledem k ciliim projektu zadavatel ocekava, Ze poptavana komunikacni strategie a komunikacni
kampan budou prioritné zaméfreny na program screeningu kolorektdlniho karcinomu a program
¢asného zachytu karcinomu plic. Mezi prioritni oblasti zadavatel pozaduje zaradit i program ¢asného
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zachytu karcinomu prostaty, jelikoz se jedna o nové zavedeny screeningovy program od roku 2024,
ktery vyzaduje dostate¢nou informacni podporu v rdmci svych pocatecnich fazi.

1.1 Cile komunika¢ni kampané

Cile komunikac¢ni kampané jsou specifikovany pro jednotlivé screeningové programy, respektive
jejich cilové skupiny.

1.1.1 Cile komunikaéni kampané pro jednotlivé screeningové programy

Kazdy program ma svoji cilovou populaci, tj. skupinu osob, které v pravidelném intervalu mohou
podstoupit konkrétni screeningové vysetieni (viz kapitola €. 4). Pro Ucely kampané je pro kazdy
program definovdna specificka cilova skupina:

e Program screeningu kolorektalniho karcinomu: muzi a Zeny ve véku 50-74 let;
e Program €asného zachytu karcinomu plic: muzi a Zeny ve véku 55-74 let, aktivni €i byvali kufaci
s kurackou anamnézou 20 a vice bali¢korokU;

e Program €asného zachytu karcinomu prostaty: muzi ve véku 50-69 let;

e Program screeningu karcinomu délozniho hrdla: Zzeny ve véku 50-74 let;

e Program screeningu karcinomu prsu: zeny ve véku 50-74 let.
Cilovou skupinu v kazdém z programu tvofi i oslovujici Iékafi, tj. 1ékari, ktefi svym pacientlim v cilové
populaci nabizi moznost podstoupit screeningové vysetreni a sehravaji tak ve screeningovych
programech zasadni roli. Ve vSech programech se jedna o praktického Iékare. Do programu
screeningu karcinomu délozniho hrdla, karcinomu prsu a kolorektalniho karcinomu pak oslovuji
cilovou populaci i gynekologové, do programu ¢asného zachytu karcinomu plic i pneumologové, a do

evvs

jednotlivych skupin lIékard do jednotlivych program jsou uvedeny v kapitole €. 4.
Prioritni cile
Screening kolorektalniho karcinomu

e ZvySeni ochoty podstoupit screeningové vySetfeni v cilové skupiné
o Vychozi stav (fijen 2024): Na zakladé vysledku Setfeni 51 % (95 % CI = 45 %; 56 %)
z téch, kdo v cilové skupiné screening nepodstoupili, je ochotnych podstoupit TOKS,
kolonoskopii, nebo obé vySetieni. Jedna se 0 19 % (95 % CI = 16 %; 21 %) z cilové
skupiny.
o Cilovy stav (Unor 2026): 60 % z téch, kdo v cilové skupiné screening nepodstoupili, je
po ukon&eni kampané ochotnych podstoupit TOKS, kolonoskopii, nebo obé vySetfeni.
e Zaznamenani kampang v cilové skupiné
o Cilovy stav (unor 2026): 35 % cilové skupiny zaznamenalo dodavatelem realizovanou
kampan informujici o screeningu kolorektalniho karcinomu (reklamu v TV, rozhlasu,
tisku &i outdooru, ¢lanek v tisku nebo na internetu, reklamu na webu nebo socialnich
sitich, informacni materialy u Iékafe apod.).
e ZvysSeni podpory oslovujicich Iékafl
o Cilovy stav: Poskytnuti podplrnych podklad( praktickym lékarfam.
Podklady budou rozeslany alespor 1 000 praktickych Iékafu. Pfedpoklada se tvorba
riznych variant a zasah jak aktivnich, tak méné aktivnich praktickych lékard, aby bylo

mozné po ukonéeni kampané vyhodnotit efektivitu intervence v téchto skupinach.
Program ¢asného zachytu karcinomu plic
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ZvySeni ochoty podstoupit screeningové vySetieni v cilové skupiné
o Vychozi stav (fijen 2024): 52 % cilové skupiny (95 Cl = 47 %; 56 %) je ochotnych
podstoupit vySetieni.
o Cilovy stav (unor 2026): 60 % cilové skupiny je ochotnych podstoupit vySetieni.
Zaznamenani kampané v cilové skupiné
o Cilovy stav (Unor 2026): 40 % cilové skupiny zaznamenalo dodavatelem realizovanou
kampan informujici o screeningu ¢asného zachytu karcinomu plic (reklamu v TV,
rozhlasu, tisku €i outdooru, ¢lanek v tisku nebo na internetu, reklamu na webu nebo
socialnich sitich, informacéni materialy u Iékafe apod.).
ZvySeni podpory oslovujicich lékarl
o Cilovy stav: Poskytnuti podplrnych podklad( praktickym lékafam.
Podklady budou rozeslany alespor 1 000 praktickych lékafu. Pfedpoklada se tvorba
rdznych variant a zasah jak aktivnich, tak méné aktivnich praktickych Iékaf(, aby bylo
mozné po ukon&eni kampané vyhodnotit efektivitu intervence v téchto skupinach.
o U praktickych Iékafl je registrovano pfiblizné 250 tis. osob, které jsou zpUsobilé pro
vstup do programu. PFiblizné 60 % praktickych Iékaf( se do programu nezapojilo. Témeér
vsSichni maji osloveno méné nez 15 % z osob zplsobilych ke vstupu do programu.

Program ¢asného zachytu karcinomu prostaty

e Zaznamenani kampané v cilové skupiné
o Cilovy stav (unor 2026): 40 % cilové skupiny zaznamenalo dodavatelem
realizovanou kampan informujici o screeningu ¢asného zachytu karcinomu prostaty
(reklamu v TV, rozhlasu, tisku €i outdooru, ¢lanek v tisku nebo na internetu, reklamu
na webu nebo socialnich sitich, informaéni materialy u Iékafe apod.).

Sekundarni cile
Screening karcinomu délozniho hrdla

Zvysit u cilové skupiny vnimanou dulezitost absolvovat pravidelnou preventivni prohlidku u
gynekologa, i kdyz zena nepocituje obtize (nic ji neboli), je po pfechodu (menopauze) nebo
neni sexualné aktivni.

Dulezitost preventivnich prohlidek po menopauze nebo pfi absenci sexualni aktivity je dulezité
zdUraznovat zejména zenam ve véku 50-55 let. Vysledky realizovaného Setfeni naznacuji, ze
tyto faktory se postupné stavaji vyznamnéjsimi bariérami pro podstoupeni preventivni
prohlidky. Zatimco ve skupiné 50-55 let pfedstavuji sexualni neaktivita a menopauza bariéru
jen pro 24 %, respektive 57 % zen, ve vékové skupiné 56 let a vice se jiz jedna o 60 %,
respektive 86 % Zen. Po 56. roce také vyznamné dal klesa u€ast na preventivnich
prohlidkach.

Zeny ve v&ku 50-55 let informovat o HPV kotestu pfi preventivni prohlidce v 55. roce Zivota.
Zduraznit jeho pfinosy oproti standardnimu cytologickému stéru v ramci preventivni prohlidky
u gynekologa. Dale zdaraznit, Ze tento test ma Zena naposledy pIné hrazen.

Zaznamenani kampané v cilové skupiné:

Cilovy stav (unor 2026): 25 % Zen ve véku 50-55 let zaznamenalo mozZnost podstoupeni HPV
kotestu v 55. roce zivota skrze dodavatelem realizovanou kampan informujici o screeningu
karcinomu délozniho hrdla (reklamu v TV, rozhlasu, tisku &i outdooru, ¢lanek v tisku nebo na
internetu, reklamu na webu nebo socialnich sitich, informacéni materialy u Iékafe apod.).
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Screening karcinomu prsu

e ZvysSit u cilové skupiny vnimanou dulezitost absolvovat mamografické vysSetfeni v pravidelném
2letém intervalu, i kdyZz Zena nepocituje Zadné pFiznaky (nic ji neboli).

1.1.2 Rozdéleni rozpocétu mezi jednotlivé cile

Dodavatel je povinen z rozpoctu vyclenit 65 aZ 75 % na prioritni cile v programu ¢asného zachytu
karcinomu plic, programu screeningu kolorektdlniho karcinomu a programu ¢asného zdchytu
karcinomu prostaty, pricemz 90 az 95 % z této ¢astky by mélo byt vyélenéno pro komunikaci s cilovou
skupinou ,,Siroka verejnost” a zbylych 5 az 10 % pro komunikaci s odbornou verejnosti, konkrétné

s oslovujicimi lékafi (blize viz. tabulka €. 1).

Tabulka 1 Doporucené rozdéleni rozpo¢tu mezi jednotlivé cile

Cile % Cast rozpoctu
1. Cile pro jednotlivé screeningové programy 100 celkovy
1.1 Prioritni cile 65-75 screeningové programy
1.1.1 Siroka verejnost 90-95 prioritni cile
1.1.1.1 — Kolorektalni screening 40 Siroka verejnost
1.1.1.2 — Screening karcinomu plic 40 Siroka verejnost
1.1.1.3 — Casny zachyt karcinomu prostaty 20 Siroka verejnost
1.1.2 Odborna vefejnost 5-10 prioritni cile
1.2 Sekundarni cile 25-35 screeningové programy

2 Predmét verejné zakazky

Pfedmétem verejné zakdazky je tvorba komunikacni strategie, a dale tvorba, realizace a vyhodnoceni
celostatni komunikaéni kampané pro populaéni screeningové programy.

Pfedmét verejné zakazky konkrétné zahrnuje nasleduijici:

1. Strategie, kreativa, koordinace a produkce
1.1. Tvorba komunikaéni strategie zohledAujici vysledky etfeni realizovanych zadavatelem mezi
cilovymi skupinami.
Navrhovana komunikacni strategie musi zohledriovat vysledky Setfeni realizovanych
zadavatelem mezi cilovymi skupinami (blize viz kapitola ¢. 3). Vysledky Setfeni a datové
soubory budou poskytnuty uchaze&lm o zakazku oproti podpisu prohlaseni o mi€enlivosti
(pfiloha €. 12).

1.2. Testovani kreativniho konceptu pfed spusténim kampané v&etné vyhodnoceni a pfipadnych
uprav navrhu kreativniho konceptu.

1.3. Realizace kampané zahrnujici napfiklad:

e koordinaci realizace kampané, tvorbu realiza¢nich planu (Casové osy jednotlivych kroku),
doporuceni alokace finan¢nich prostfedk( na jednotlivé prvky kampané, koordinace vSech
subjektl, které se na podpore kampané budou podilet,

e  zajiSténi kompletniho grafického a Desktop Publishing (DTP — procesu pfipravy tiskovych
materiald pomoci pocitaového softwaru) zpracovani a uprav kliCovych vizuald do
pozadovanych formatd,



Financovano Nairodni

T | ’- lan ey * MINISTERSTVO ZDRAVOTNICTVI
EVI‘OpSkOL{ unii ' \ zbnovy % 78l ke RepUBLIKY
NextGenerationEU

e tvorbu reklamnich textl a vizuall, tvorbu obsahu pro online formaty a socialni sité a
jazykové korektury,

e  zajisténi tiskovych podkladu pro tiskovou inzerci, brozury, letaky, plakaty nebo jiné Point of
Sale (POS - nastroje uréeného k motivaci lidi k zakoupeni produktu nebo zapojeni do
zdravotnickych preventivnich programd) materialy, venkovni reklamu a dalSi tisténé
formaty, véetné jejich vyroby,

e vyroba TV a rozhlasovych spotll véetné vSech souvisejicich uUkonl a veskeré
postprodukéni prace,

e  zgjisténi PR komunikace — vyjednani medialni publicity pro témata a sdéleni podporujici
cile kampanég, vcCetné zajisténi spoluprace s tfetimi stranami (napf. Iékafi i jinymi
odborniky),

e  produkéni a koordinaéni zajisténi eventd pro cilové skupiny,

e navrh a koordinaci pfipadnych dalSich komunikacnich nastrojli dle potfeb kampané,

e  zajisténi pribézného vyhodnoceni kampané (minimalné 1 x) a pfipadné optimalizace
v pribéhu kampané za ucelem dosazeni stanovenych cild,

e  zajisténi potfebnych prav a licenci pro navrhované reklamni formaty,

e  zajisténi spoluprace s celebritami, influencery, nebo s medialné zdatnymi Iékafi (za
pfipadné pomoci zadavatele s navazanim vhodnych kontakta).

1.4. Soucinnost a spoluprace s dalSimi spolupracujicimi subjekty zadavatele v souvislosti s
predmétem verejné zakazky na zakladé vzajemné dohody.

2. Planovani a nakup medialniho prostoru

Pfedmétem zadavatelem poZadovaného plnéni je planovani a ndkup reklamniho prostoru
v médiich, konkrétné se jedna o:

e Pfipravu medialniho planu kampané, pficemz zadavatel pozaduje minimalné jednu vinu
kampané v obdobi podzim 2025 (se zahajenim nejpozdéji v zafi 2025) o délce nejméné 1
mésice, celkem alespor 3 mésice kampané.

e Pripravu dil€ich taktickych medialnich plang.

e Nakup medialniho prostoru.

e ZajiSténi realizace medialni kampané (zejména pak zpracovani a prfedavani podkladd pro
realizaci medialniho plnéni).

¢ Vyhodnoceni realizovaného nakupu medialniho prostoru ve vztahu k o€ekavanym dil€im cildm,
vCetné analyzy efektivity.

Zadavatel poZaduje, aby pti nakupu medialniho prostoru na internetu bylo uplatnéno Metodické
doporucéeni mechanismu nakupu reklamy ve verejnych zakdzkach v oblasti brand safety, které
pfipravilo Ministerstvo pro mistni rozvoj. Doporuceni tvofi pfilohu €. 13 zadavaci dokumentace.

3. Realizace a vyhodnoceni vyzkumného Setieni mezi Sirokou vefejnosti po ukon€eni kampané za
ucelem vyhodnoceni naplnéni stanovenych cilu.
Setieni po ukonéeni kampané musi zahrnovat otazky, které umozni vyhodnotit splnéni cil(i
definovanych v kapitole &. 1.1.1. Setfeni po ukoné&eni kampané musi zéroveri mit obdobné
parametry (velikost a struktura vzorku, otazky, metoda) jako vstupni Setfeni zamérené na
screeningové programy realizované zadavatelem z dlivodu korektniho porovnani dat ziskanych
pred a po kampani.

2.1 Podpora ze strany zadavatele
Na strané zadavatele je predpokladan podil na realizaci kampané v tomto rozsahu:

e schvalovani &asového harmonogramu, rozpoctového planu, textové i vizualni podoby
navrhovanych pfispévkl a vSech reklamnich formatu;
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e sprava obsahu webové prezentace na webech screeningovych programd uvedenych v kap.
3.1.1 tohoto dokumentu (budou-li v ramci kampané vyuzity);

e sprava socialnich siti u existujicich uétd NSC v ramci organického dosahu (budou-li v ramci
kampané vyuzity);

e komunikace a koordinace spoluprace s jednotlivymi pracovisti v ramci NSC a UZIS;

e spoluprace na nastaveni komunikace s odbornou vefejnosti, mj. spoluprace na organizaci
schlizek, U¢ast na schlizkach, postoupeni podklad( odborné verejnosti;

e spoluprace na pfipravé vyzkumného Setfeni po ukonleni kampang, zejména na navrhu
dotazniku.

Zadavatel ma k dispozici kontakty na ordinace Iékarl (posStovni adresy, pripadné ID datovych
schranek) pro distribuci informacnich materiald kampané (broZury, letaky, plakaty).

Zadavatel poskytne soucinnost s jednanim s vefejnopravnimi médii v CR a dalimi vefejnymi
institucemi stran poskytnuti medidlniho prostoru zdarma ¢i se slevou pro Ucely této kampané ve
smyslu podpory verejné prospésnych aktivit.

3 Stavajici aktivity Narodniho screeningového centra v ramci podpory
onkologickych screeningovych programu

Nasledujici ¢ast dokumentu obsahuje prehled klicovych stavajicich aktivit Narodniho screeningového
centra v rdmci podpory screeningovych programd, respektive programu ¢asného zachytu, na které se
ma zameéfit poptdavand komunikacni kampan. Jedna se specificky o:

e Program screeningu kolorektalniho karcinomu;
e Program screeningu karcinomu délozniho hrdla;
e Program screeningu karcinomu prsu;

e Program €asného zachytu karcinomu plic;

e Program ¢asného zachytu karcinomu prostaty.

V dokumentu jsou blize popsany jak aktivity zamérené na Sirokou verejnost, tak aktivity zamérené na
verejnost odbornou.

evvys

roku 2024 mezi Sirokou vefejnosti a mezi praktickymi lékafi, jejichZ vysledky budou zohlednény pfi
tvorbé komunikacni strategie.

Cilem dokumentu je poskytnout zakladni pfehled klicovych aktivit Narodniho screeningového centra
v rdmci podpory screeningovych programa.

3.1 Aktivity zamérené na Sirokou verejnost

Narodni screeningové centrum je pro Sirokou verejnost v prvé fadé zdrojem objektivnich,
nepolitickych informaci o jednotlivych screeningovych programech, zejména pribéhu screeningovych
vySetieni. Mimo komunikaci relevantnich, objektivnich informaci usiluje i o motivaci Siroké verejnosti
k podstoupeni screeningovych vysetfeni, a tedy i o odstranéni bariér pro jejich absolvovani.

Za timto ucelem Narodni screeningové centrum realizuje tfi klicové aktivity:

1. informovani Siroké vefejnosti o screeningovych vysetfenich prostfednictvim webovych stranek
jednotlivych screeningovych programd;

2. komunikace s Sirokou vefejnosti prostfednictvim socialnich siti;

3. realizace vyzkumnych Setfeni mezi Sirokou vefejnosti.
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3.1.1 Informovani Siroké verejnosti o screeningovych vysetienich prostrednictvim webovych
stranek jednotlivych screeningovych programi

Kazdy screeningovy program ma svoji vlastni webovou stranku se samostatnou sekci uréenou Siroké

verfejnosti (sekce ,,Pro vefejnost”/ , 0 programu®). V této sekci je uvedeno zejména nasleduijici:

e jakému onemocnéni umoznuje program pfedchazet a pro koho je ur&en;

e bliz8i informace o onemocnéni, zejména o jeho projevech a vyskytu, ale také o moznostech
na vySetfent;

e seznam/mapa pracovist, kde je mozné vySetfeni podstoupit, v€etné oteviracich doby a
telefonického kontaktu pro objednani.

Webové stranky jednotlivych programdi:

e Program screeningu karcinomu prsu: www.mamao.cz;

e Program screeningu karcinomu délozniho hrdla: www.cervix.cz;

e Program screeningu kolorektalniho karcinomu: www.kolorektum.cz;

e Program ¢asného zachytu karcinomu plic: www.prevenceproplice.cz;

e Program ¢asného zachytu karcinomu prostaty: www.prostascreening.cz.

Aktualné probihd Uprava designu webovych stranek do podoby nového vizualu NSC. Novou podobu
by webové stranky mély dostat v pribéhu léta 2025.

3.1.2 Komunikace prostrednictvim socialnich siti

Narodni screeningové centrum je aktivni v komunikaci s Sirokou vefejnosti prostfednictvim socidlnich
siti, konkrétné na sitich Facebook a LinkedIn.

e Facebook NSC: https://www.facebook.com/narodniscreeningovecentrum/;
e LinkedIn NSC: https://www.linkedin.com/company/narodni-screeningove-centrum/.

Pro komunikaci s Sirokou verejnosti je primarné vyuzivana sit Facebook. V dobé pribéhu kampané
bude spustén Instagram NSC.

Prispévky zamérené na Sirokou verejnost maiji za cil zejména informovat o moznosti podstoupit
screeningové vysetieni a motivovat k jeho podstoupeni. V pribéhu fijna 2024 se komunikace
sousttedila na screening rakoviny prsu, v pribéhu listopadu 2024 pak na ¢asny zachyt rakoviny
prostaty.

Priklady grafik pouzitych v pfispévcich na socialnich sitich:

Mamograficky
screening v CR
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Mimo webové stranky program( a Gty na socialnich siti ma zadavatel k dispozici i platformu
https://www.bezrakoviny.cz/. Platforma nyni neni aktivné vyuZivana, bude vSak dodavateli pro ucely
kampané k dispozici. Zadavatel nema moznost dodavateli postoupit ptistupova prava ke strdnkdam a
veskeré Upravy nebo pfidavani obsahu tak bude provadét zadavatel.

3.1.3 Realizace vyzkumnych Setrfeni mezi Sirokou verejnosti

Za ucelem blizsiho porozuméni potfebdam cilové populace konkrétniho programu, prekazkam, kterym
celi, a jejimu zdravotnimu a medialnimu chovani, realizovalo Narodni screeningové centrum
vyzkumna Setfeni.

Vyzkumné Setfeni zamérené na screeningové programy:
Datum sbéru dat: 13.9. 2024 -23.9. 2024

Vzorek: N = 832 respondentl (kvétni ndhodny vybér)
Cilové skupiny*:

e Program screeningu kolorektalniho karcinomu: muzi a Zeny ve véku 50-74 let;

e Program ¢asného zachytu karcinomu plic: muzi a Zzeny ve véku 55-74 let aktivni i byvali kufaci
s kurackou anamnézou 20 a vice bali¢korok;

e Program screeningu karcinomu délozniho hrdla: Zeny ve véku 50-74 let;

e Program screeningu karcinomu prsu: Zzeny ve véku 50-74 let;

e Program €¢asného zachytu karcinomu prostaty: muzi ve véku 50-69 let.

Cile Setfeni:
e zmapovat postoje ke screeningu a jednotlivym screeningovym vySetienim (napf. ochota
absolvovat vySetfeni, duvéra ve vysledky vySetfeni);
¢ identifikovat hlavni bariéry a motivatory pro absolvovani jednotlivych screeningovych vySetieni;
o identifikovat hlavni komunikacni kanaly, kterymi lidé pfijimaji (respektive maji zajem pfijimat)
informace tykajici se zdravi;
e  zjistit, koho lidé povazuji za davéryhodny zdroj zdravotnich informaci.
*Cilové skupiny Setfeni se shoduiji s cilovymi skupinami pro poptdvanou komunikaéni kampan.

Vysledky Setfeni a datovy soubor budou poskytnuty uchazec¢lim o zakazku oproti podpisu prohlaseni
o micenlivosti (pfiloha €. 12). Soucasti datového souboru jsou i sociodemografické udaje a Udaje o
medidlnim chovani.

Vyzkumné Setfeni zamérené na ockovani proti HPV:
Datum sbéru dat: 3.9.2024-16.9.2024

Vzorek: Sbér dat probihal online ve tfech vékovych skupinach (kvétni nahodny vybér):
dospivajici ve véku 15-17 let (n=156), (mladi) dospéli ve véku 18-34 let
(n=350) a dospéli ve véku 35-50 let (n=522)

Cilové skupiny*:

o Dospivajici ve véku 15-17 let.
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e Dospéli ve véku 18-34 let.
e Dospéli ve véku 35-50 let.

Cile Setfeni:

o zjistit, jaka je v dané skupiné mira povédomi o HPV a o moznosti o¢kovani proti HPV. U téch,
kdo o HPV sly3eli, pak dale zmapovat, odkud se o HPV dozvidaji a jaké informace o HPV,
respektive o o¢kovani proti HPV, maiji;

o  zjistit, jaké jsou v dané skupiné hlavni motivatory a bariéry pro podstoupeni o¢kovani proti HPV
(ve vékové skupiné 35-50 let pro o¢kovani (svého) ditéte proti HPV);

ez jakych zdrojl lidé v dané vékové skupiné primarné Cerpaji informace o zdravi a které zdroje
povazuji za divéryhodné.

3.2  Aktivity zamérené na odbornou verejnost

Stejné jako pro Sirokou verejnost, tak i pro odbornou verejnost je Narodni screeningové centrum
zdrojem objektivnich, nepolitickych informaci o jednotlivych screeningovych programech. Odborna
vefejnost je informovdna nejen o screeningovém procesu, véetné role konkrétni odbornosti ve
screeningovém procesu. Informuje odbornou verejnost o vysledcich (dopadu) screeningového
programu.

Za timto Ucelem Narodni screeningové centrum realizuje ndasledujici klicové aktivity:

1. Informovani odborné verfejnosti o screeningovych programech prostfednictvim webovych
stranek jednotlivych screeningovych programu.

2. Komunikace s odbornou vefejnosti prostfednictvim socialnich siti.

3. Organizace konferenci pro odbornou vefejnost a aktivni u€ast na externich konferencich.

4. Spoluprace na dil¢ich agendach se zastupci Vyborl odbornych spole¢nosti a Koordinace a
organizace Komisi jednotlivych screeningovych programa.

5. Rozesilani screeningovych reporta.

6. Realizace vyzkumnych Setfeni mezi 1ékafi.

3.2.1 Informovani odborné verejnosti o screeningovych programech prostrednictvim
webovych stranek jednotlivych screeningovych programu

Webové stranky jednotlivych screeningovych program( maji i samostatnou sekci uréenou pro
odbornou verejnost (sekce ,Pro Iékafe”). V této sekci je uvedeno zejména nasleduijici:

e informace o screeningovém programu (pro jaké onemocnéni a pro koho je urlen) a o
screeningovém procesu (jaka vySetfeni a jak ¢asto by mél pacient v cilové populaci podstoupit,
sled moznych vySetfeni dle vysledku, které odbornosti mohou pacienta na vySetfeni odeslat a
které mu mohou vySetieni provést);

seznam/mapa pracovist, do kterych je mozné pacienta odeslat na odborné vySetieni;
informace o epidemiologii onemocnéni;

informace o vysledcich (dopadech) screeningového programu;

informace o vykazovani vysledk( vySetfeni.

3.2.2 Komunikace s odbornou verejnosti prostiednictvim socialnich siti

Narodni screeningové centrum prostrednictvim socidlnich siti oslovuje i odbornou verejnost. Pro
komunikaci s odbornou verejnosti je primarné vyuzivana sit LinkedIn.

Prispévky zamérené na odbornou verejnost maji za cil informovat odbornou verejnost o:
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projektech realizovanych NSC;

pfipravovanych konferencich organizovanych NSC;
prispévcich NSC na externich odbornych konferencich;
probéhlych konferencich organizovanych NSC;
odbornych publikacich, na kterych se spolupodilelo NSC.

Priklady grafik pouzitych v pfispévcich na socialnich sitich:
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3.2.3 Organizace konferenci pro odbornou vefejnost a uéast na externich konferencich

Narodni screeningové centrum organizuje ve spolupraci s UZIS CR fadu odbornych konferenci, které
mu umoznuji informovat odbornou verejnost nejen o vysledcich a dopadu jednotlivych
screeningovych programd, ale i napt. o chystanych novinkach. Tyto odborné konference jsou
nicméné i platformou pro sdileni zkusenosti, identifikaci klicovych bariér v jednotlivych programech a
pro diskusi o moZnostech jejich prekonavani.

Konference organizované Narodnim screeningovym centrem:

e Konference PREVON: https://prevon.uzis.cz/;

e Konference PROSTAFORUM: https://prostaforum.uzis.cz/;

o Konference PNEUMOFORUM: https://pneumoforum.uzis.cz/;

o Konference DAKAR: posledni ro¢nik dostupny na odkazu https://nsc.uzis.cz/cs/dakar/ a
https://www.kongrescrs.cz/program (datovy audit pilotnich screeningovych programu pro
radiology v ramci Ceského radiologického kongresu).

Narodni screeningové centrum sleduje aktudlni trendy v oblasti screeningu a aktivné se ucastni rady
externich narodnich i mezinarodnich konferenci.

3.2.4 Spoluprace na diléich agendach se zastupci Vybort odbornych spoleénosti a
koordinace a organizace Komisi jednotlivych screeningovych programu

V rdmci managementu a evaluace screeningovych programu spolupracuje Narodni screeningové

centrum se zastupci Vyborl odbornych spolec¢nosti. Tato spoluprace napf. umoziuje identifikovat

bariéry v realizaci screeningovych programu (jak na strané Iékar(, tak na strané pacientt), diskutovat

mozZna feseni a nasledné na tvorbé feseni spolupracovat.

Tato témata jsou projednavéana i Komisemi jednotlivych screeningovych programu. Kazda Komise je
tvorena jak zastupci NSC, respektive UZIS CR, tak zastupci odbornych spole¢nosti (Iékaf(l) zapojenych
do daného screeningového programu. Komise se vénuji primarné tvorbé odbornych doporuceni v
oblasti fizeni jednotlivych screeningovych program a kontrole naplfiovani narodnich strategii v
odpovidajicich oblastech.

Podrobnéjsi informace k ¢innosti Komisi, véetné zapisli z jednani jsou dostupné na webovych
strankach:
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o Komise pro program screeningu kolorektalniho karcinomu:
https://ppo.mzcr.cz/workGroup/197;

¢ Komise pro program screeningu karcinomu prsu: https://ppo.mzcr.cz/workGroup/196;

e Komise pro program screeningu karcinomu délozniho hrdla:
https://ppo.mzcr.cz/workGroup/192;

e Komise pro program ¢asného zachytu karcinomu plic (https://ppo.mzcr.cz/workGroup/193;

o Komise pro pfipravu programu ¢asného zachytu karcinomu prostaty
https://ppo.mzcr.cz/workGroup/194.

3.2.5 Rozesilani screeningovych reportu

Od roku 2024 informuje Ndrodni screeningové centrum lékare o mife zapojeni jejich pracovisté do
jednotlivych screeningovych programi prostfednictvim screeningovych reportd. Cilovou skupinou
jsou lékari odbornosti zainteresovanych do jednotlivych screeningovych programd, zejména lékafri
oslovujici pacienty s moZnosti vstupu do programu (napf. prakticti Iékafi, gynekologové). Reporty
jsou zasilany do datovych schranek dle ICZ jednotlivych zdravotnickych zaFizeni. Cilem je informovat
|ékare primarné o mife zapojeni jejich pracovisté do jednotlivych screeningovych programu. Soucasti
reportu je i souhrnnd statistika za celou CR. Lékar tedy ziskava informaci o tom, jak si stoji jeho
pracovisté v porovnani s jinymi pracovisti v CR.

Dosud byly realizovany:

e Dvé rozesilky cilici konkrétné na praktické lékare

Prvni rozesilka se zamérovala na zapojeni jejich pracovisté v dlouhodobé bézicich
screeningovych programech (program screeningu kolorektalniho karcinomu, program
screeningu karcinomu prsu, program screeningu karcinomu délozniho hrdla), druha pak na
zapojeni jejich pracovisté v programu ¢asného zachytu karcinomu plic.

V reportech pro praktické |ékare jde primarné o sumarizaci podilu osob z jejich kmene
zapojenych do jednotlivych screeningovych programi (s ohledem na spravnou definici cilové
skupiny). Reporty tykajici se kolorektalniho screeningu obsahovaly i doplnujici informace,
napf. informaci o % pacient(, ktefi podstoupili navazujici kolonoskopické vysetieni po
pozitivnim testu na okultni krvaceni do stolice nebo o poctu pacientl s pozitivnim nalezem v
pokrocilém stadiu z dat Narodniho onkologického registru.

Vzory privodnich dopisl a reportl zaslanych praktickym lékafiim jsou soucdsti prilohy ¢. 14
zadavaci dokumentace.

e Rozesilka cilici na pneumology
Rozesilka se zamérovala na zapojeni jejich pracovisté v programu ¢asného zachytu karcinomu
plic.

Vzor privodniho dopisu a reportu zaslanych pneumologlm jsou soucasti pfilohy ¢. 15
zadavaci dokumentace.

3.2.6 Realizace vyzkumnych Setieni mezi lékafi

Spolecné s rozesilkami screeningovych reporti realizovalo Narodni screeningové centrum realizovalo
vyzkumna Setfeni mezi Iékafi. Pro poptavanou kampan jsou relevantni zejména dvé vyzkumna Setfeni
realizovana mezi praktickymi lIékafi. Prvni Setfeni bylo zamérené na zkusenosti |ékard primarné s
programem screeningu kolorektalniho karcinomu, druhé pak jejich zkuSenosti s programem casného
zachytu karcinomu plic.
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Vyzkumné Setfeni mezi praktickymi lékafi zamérené na dlouhodobé bézZici screeningové programy,
primdarné na program screeningu kolorektalniho karcinomu:

Datum sbéru dat: 05/2024-07/2024
Vzorek*: N = 218 (pfiblizné 5 % z celkového poctu praktickych Iékar()
Cile Setfeni:

e zmapovat, odkud prakticti I€kafi Cerpaji informace o screeningovych programech;

o Zjistit, jakymi zpusoby prakticti lékafi informuji pacienty o moznosti se zapojit do programu
screeningu kolorektalniho karcinomu;

e identifikovat hlavni bariéry, se kterymi se prakticti l1ékafi potykaji pfi zapojeni pacientl do
programu screeningu kolorektalniho karcinomu (pfi oslovovani pacientu);

¢ identifikovat hlavni bariéry, se kterymi se z pohledu praktickych Iékaft potykaiji jejich pacienti
pfi zapojeni do programu screeningu kolorektalniho karcinomu (z jakych ddvodu odmitaji
podstoupit screeningové vysSetreni);

o Zjistit, jaké podplrné podklady ¢i akce by praktickym lékafim pomohly se zapojovanim jejich
pacientll do programu screeningu kolorektalniho karcinomu;

e Zjistit, zda jsou pro praktické Iékafe srozumitelné reporty informujici je o mife zapojeni jejich
pracovi$té do jednotlivych screeningovych programu a které informaci by si pfipadné do reportd
prali doplnit.

* Dotaznik byl Iékaflim zasilan datovou schrankou spolecné s reportem o mife jejich zapojeni v
dlouhodobé bézicich screeningovych programech.

Vysledky Setfeni a datovy soubor budou poskytnuty uchazeélim o zakazku oproti podpisu prohlaseni
o micenlivosti (pfiloha €. 12).

Vyzkumné Setfeni mezi praktickymi lékafi zamérFené na program ¢asného zachytu karcinomu plic:
Datum sbéru dat: 06/2024-07/2024

Vzorek*: N = 27 (z toho 13 aktivnich v programu, 4 malo aktivni v programu a 10
nezapojenych do programu)

Cile Setfeni:

o Zjistit, zda prakticti Iékafi program znaji;

o  zjistit, jakymi zpUsoby prakticti I1€kafi informuji pacienty o mozZnosti se zapojit do programu;

o identifikovat hlavni bariéry, se kterymi se prakticti l1ékafi potykaji pfi zapojeni pacientld do
programu;

¢ identifikovat hlavni bariéry, se kterymi se z pohledu praktickych Iékafu potykaiji jejich pacienti
pfi zapojeni do programu (z jakych divodu se pacienti do programu nechtéji zapojit);

o zjistit, jaké podplrné podklady &i akce by praktickym Iékafiim pomohly se zapojovanim jejich
pacientl do programu;

o Zjistit, zda je pro praktické lékafe srozumitelny report informujici je o mife zapojeni jejich
pracovisté do programu a které informaci by si pfipadné do reporta prali doplnit.

*Dotaznik byl Iékafiim zasilan datovou schrankou spolecné s reportem o mife jejich zapojeni v

programu ¢asného zachytu karcinomu plic.

Vysledky Setfeni a datovy soubor budou poskytnuty uchazeclim o zakazku oproti podpisu prohlaseni
o micenlivosti (pfiloha ¢. 12).
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3.3 Vizual Narodniho screeningového centra

Od zafi 2024 NSC pouziva pro komunikaci s odbornou i Sirokou verejnosti novy vizual. NSC a jeho

NSC jsou soucasti ptilohy (pfiloha ¢. 11).
Loga NSC a jednotlivych screeningovych programu jsou k dispozici na:

https://share.uzis.cz/s/Hz2dQPyKzPMXapc

Dodavatel zvazi vhodné poutziti zadavatelem vytvorenych log véetné barevného ladéni jednotlivych
onkologickych screeningovych program a log zadavatele (logo NSC a UZIS CR) a zfizovatele UzIS CR
(logo MZ CR) a spFatelenych subjekt(i (nap¥. logo NZIP aj.). Dodavatel bude soucasné respektovat
pravidla povinné publicity dané 9. vyzvou Narodniho pldanu obnovy (logo EU, logolink).

4 Zakladni informace o screeningovych programech

Tato ¢ast dokumentu poskytuje prehled zédkladnich informaci o screeningovych programech,
respektive programech ¢asného zachytu, na které se ma zamérit poptavana komunikacni kampar.
Jedna se specificky o:

e Program screeningu kolorektalniho karcinomu;

e Program screeningu karcinomu délozniho hrdla;

e Program screeningu karcinomu prsu;

e Program ¢asného zachytu karcinomu plic;

e Program €asného zachytu karcinomu prostaty.
U kazdého programu je tak napr. uvedeno, kdo tvofi jeho cilovou populaci, screeningovy proces
(priibéh a frekvence jednotlivych screeningovych vySetieni) a pokryti cilové populace screeningovymi
vySetfenimi, tj. % téch, ktefi dané vysetfeni podstoupili. Pokryti je uvadéno nejen pro cilovou
populaci (vztazena k programuy), ale pokud je to relevantni, tak i pro cilovou skupinu definovanou pro
poptavanou komunikaéni kampan. U nékterych programu se cilova populace a cilova skupina
definovana pro kampan prekryvaji.

U kazdého programu jsou dale uvedeny i informace o dostupnosti vysetreni. Pokud vstupni vySetieni
nebo osloveni do programu muZe provadét vice odbornosti (rlizné skupiny Iékarl), pak je u programu

.....

dostupné na webovych strankach jednotlivych program.

Dokument obsahuje nejaktudlnéjsi udaje, které mame k dispozici. Zejména u dlouhodobé béZicich
program{ jsou zpravidla vztazeny k roku 2023. Udaje jsou zpravidla sledovany z dat zdravotnich
pojistoven (prostfednictvim vykazanych zdravotnich vykont). Uzaviena finalni data mame k dispozici
pfiblizné s plalro¢nim zpozdénim. Pokryti za rok 2024 tak bude komplexné zpracovdno a ptipraveno
do analytickych zprav jednotlivych program( na pfelomu srpna/zafi 2025.

Data k dlouhodobé bézicim screeningovym programim z predchozich let jsou dostupnda na Datovém
portalu screeningovych program(: https://nsc-data.uzis.cz/. Mimo metodiku a analytické reporty
jsou zde k dispozici i datové sady. S daty je mozné pracovat i pfimo online. Napftiklad u

mamografického screeningu je mozné se blize podivat na pokryti Zen v letech 2011 aZz 2022 (na vyvoj
pokryti v jednotlivych vékovych skupinach, regionech, nebo okresech apod.).
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4.1 Program ¢asného zachytu karcinomu plic
Cilova populace: MuZi a Zeny, aktivni ¢i byvali kufaci ve véku 55-74 let

s kurackou anamnézou 20 a vice bali¢korok

Cilova skupina v ramci kampané: Muzi a Zeny, aktivni ¢i byvali kuraci ve véku 55-74 let
s kurackou anamnézou 20 a vice balickorokd

Priibéh vysetfeni: Navstéva praktického Iékafe, nebo jiz pfimo pneumologa,
nasledné pneumologické vysetfeni a screeningové low-dose
CT (LDCT) hrudniku ve vybranych centrech

Frekvence vysetieni: Pneumologické vySetfeni a screeningové LDCT vysetieni se
opakuji dle doporuceného schématu screeningu za 1 nebo 2
roky

Zahajeni programu: 2022

Web programu: www.prevenceproplice.cz

Pokryti cilové populace/ skupiny:

V ramci programu bylo za 27 mésict fungovani programu celkové osloveno 29 443 osob, z nichZz 77 %
osob (N =22 623) bylo osloveno praktickym lékafem a 23 % osob (N = 6820) pneumologem.

Z predpokladané cilové populace tézkych kurakl ve véku 55-74 let je tedy osloveno pfiblizné 7,5 %
osob. Trend ndbéru osob do programu je rostouci. Nejvyssi pocet oslovenych osob byl v okrese Praha

evvs

Z 22 623 oslovenych osob praktickym lékarem pfiblizné 50 % osob souhlasilo s Ucasti v programu.
V uvedeném obdobi bylo celkové vySetifeno 13 557 osob u pneumologa (6 820 osob napfimo bez
predchozi ndvstévy praktického Iékare), 9 662 osob podstoupilo prvni nizkodavkové CT (LDCT).

Z poslednich dat (27 mésicQ trvani programu) se pokryti osob oslovenych praktickymi lékati pohybuje

okolo 0,8 %. Pokryti by véak mélo dosahovat hranice 15 %. Pokryti je variabilni napfi¢ regiony CR:

cvvs

nejvyssi pokryti osob oslovenych praktickymi lékafi bylo v Usteckém kraji (1,3 %), naopak nejnizsi
pokryti sledujeme ve Zlinském kraji (0,5 %).

Zapojeni praktickych lékaru:
Za 27 mésicl fungovani programu se do programu zapojilo pfiblizné 36 % praktickych |ékar{.
Zapojeni pneumologti:

Za 27 mésicl fungovani programu se do programu zapojilo pfiblizné 98 % pneumologickych
pracovist.
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Dostupnost vysetfeni:

Osoby, které spliuji kritéria, jsou praktickym lékafem odesilany k ambulantnimu pneumologovi, ktery
provadi pneumologické vySetieni a dale osoby zasila na LDCT do nejblizsiho akreditovaného
radiologického pracovisté. V situaci, kdy je ambulantni pneumologicka péce hlre dostupnad, napt. z
geografickych ¢i kapacitnich dlivod(, je mozné pacienta odeslat pfimo do akreditovaného
radiologického pracovisté. V souc¢asné dobé je do programu zapojeno 31 akreditovanych
radiologickych pracoviét. Priimérna ¢ekaci doba na LDCT vysetieni je v CR piiblizné 58 dn(i, napfi¢
regiony je vSak variabilni. Nejvyssi priimérnou ¢ekaci dobu lze sledovat v Pardubickém kraji (246
dn(l), naopak nejkratsi je sledovana v Olomouckém kraji (38 dna).

Zvani do programu: Do screeningového programu jsou osoby v cilové populaci osloveny
prostfednictvim svého praktického Iékafe nebo ambulantniho pneumologa.

4.2  Program screeningu kolorektalniho karcinomu

Cilova populace: MuZi a Zeny od 50 let
Cilova skupina v ramci kampané: MuZi a Zeny ve véku 50-74 let
Priibéh vysetreni: Navstéva praktického |ékare, nebo gynekologa, nasledné

provedeni testu na okultni krvaceni do stolice (TOKS), nebo
zaslani na screeningovou kolonoskopii (v pfipadé pozitivniho
TOKS nasleduje navazujici kolonoskopické vysetteni)

Frekvence vysetieni: V pfipadé, kdy si osoba v cilové populaci zvoli screeningovou
kolonoskopii, se vySetfeni provadi 1x za 10 let. V pfipadé
screeningového TOKS se vySetfeni provadi pacientim od 50
do 55 let 1x ro¢né a pacientim nad 55 let 1x za dva roky.

Zahajeni programu: 2000

Web programu: www.kolorektum.cz

Pokryti cilové populace®:

Pokryti cilové populace se v poslednich letech pohybuje okolo 30 %. V roce 2023 dosahovalo 30,0 %.
Vyssi pokryti |ze sledovat u Zen (v roce 2023 31,4 %) nez u muz( (v roce 2023 28,3 %). Pokryti je
rovnéz variabilni napti¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvy$si pokryti u osob v Kraji Vysocina (33,7 %),

evvs

nejnizéi v Hlavnim mésté Praze (25,7 %). Podobna variabilita je sledovana i nap¥i€ okresy CR.

Zahrneme-li do vypoctu pokryti i diagnosticka vySettfeni souvisejici s asnym zachytem kolorektalnich
|ézi, a zaméfime se na to, zda v poslednich 3 letech osoba v cilové populaci podstoupila TOKS ¢i
kolonoskopii? nehledé na to, zda se jednalo & nejednalo o screeningové vy3etieni, pak pokryti v roce
2023 dosahovalo 49,2 %. Vyssi pokryti Ize opét sledovat u Zen (v roce 2023 50,2 %) nez u muzl (v

1 Pokryti ve skupiné osob ve véku 50 a vice let, které podstoupily screeningovou kolonoskopii béhem 10
let, nebo test na okultni krvaceni do stolice béhem doporuceného intervalu.
2V pripadé screeningové kolonoskopie je ve vypoctu zohlednén 10lety interval.
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roce 2023 48,0 %). Pokryti je rovné? variabilni napti¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvy3$i pokryti u

sledovana i napfti¢ okresy CR.
Pokryti cilové skupiny?:

Pokryti cilové skupiny vykazuje podobné trendy jako u cilové populace. V poslednich letech se
pohybuje okolo 31 %. V roce 2023 dosahovalo 31,3 %. Vyssi pokryti Ize sledovat u Zen (v roce 2023
33,6 %) ne? u muzl (v roce 2023 28,8 %). Pokryti je rovné? variabilni napfi¢ regiony CR: v roce 2023

evvs

Podobnd variabilita je sledovéana i napfi¢ okresy CR.

Zahrneme-li do vypoctu pokryti i diagnosticka vysetfeni, a zaméfime se na to, zda v poslednich 3
letech osoba v cilové skupiné podstoupila TOKS &i kolonoskopii* nehledé na to, zda se jednalo &i
nejednalo o screeningové vysetieni, pak pokryti v roce 2023 dosahovalo 51,1 %. Vyssi pokryti Ize
opét sledovat u Zen (v roce 2023 53,4 %) nez u muzl (v roce 2023 48,5 %). Pokryti je rovnéz variabilni

napfi¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvy33i pokryti u osob v Olomouckém kraji (56,4 %), nejnizsi v
Hlavnim mésté Praze (46,4 %). Podobna variabilita je sledovéana i napfii¢ okresy CR.

Zapojeni praktickych lékaru:

V roce 2023 se u vybranych praktickych lékafi (pocet osob v kapitaci od 100 do 2 000 registrovanych
pacient(l) stfedni hodnota pokryti screeningem pohybovala na Grovni 29,2 %.

Zastoupeni odbornosti u provedenych screeningovych TOKS u muztli a Zen v roce 2023: prakticky
Iékat: 95,1 %; gynekolog: 4,9 %; méné nez 0,01 % pfipada na jiné odbornosti

Zastoupeni odbornosti u provedenych screeningovych TOKS pouze u Zen v roce 2023: prakticky
lékar: 91,5 %; gynekolog: 8,5 %; méné nez 0,01 % pripada na jiné odbornosti.

Dostupnost vysetreni:

V pfipadé screeningového TOKS lze o vySetfeni pozadat v ordinaci praktického Iékafe nebo
osetfujiciho gynekologa. Dostupnost tohoto vysetteni by tedy méla byt dostatecna. V pripadé
screeningové kolonoskopie ¢i tzv. TOKS+ kolonoskopie (tj. kolonoskopie po pozitivnim vysledku TOKS)
je v soucasné dobé k dispozici 199 akreditovanych screeningovych center (fijen 2024), ktera jsou
oprdvnéna screeningovou kolonoskopii provadét. Primérna ¢ekaci doba na navazujici kolonoskopii
po provedeném screeningovém TOKS s pozitivnim vysledkem je 87 dn( (4. kvartal roku 2023). Napfic¢
viemi pracovisti v CR je viak primérna &ekaci doba velmi variabilni a pohybuje se od 22 a7 po 212
dn(. Nejvyssi priimérnou c¢ekaci dobu Ize sledovat v Kralovéhradeckém kraji (109 dn(), naopak
nejkratsi je sledovana v Olomouckém kraji (76 dna).

3 Pokryti ve skupiné osob ve véku 50-74 let, které podstoupily screeningovou kolonoskopii béhem 10 let,
nebo test na okultni krvaceni do stolice béhem doporuceného intervalu.
4V pripadé screeningové kolonoskopie je ve vypoctu zohlednén 10lety interval.
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Zvani do programu:

Do screeningového programu jsou osoby v cilové populaci oslovovany prostiednictvim svého
praktického lékaFe, u Zen maze byt oslovujicim Iékafem také o3ettujici gynekolog. V CR rovné?
probiha adresné zvani obcani k Ucasti ve screeningovém programu (obcany oslovuji zdravotni
pojistovny). Touto formou jsou oslovovani pouze ti, kdo spadaji do cilové populace, ale

na screeningové vysetreni (dlouhodobé) nechodi. Od zac¢atku spusténi adresného zvani v roce 2014
bylo ke kolorektalnimu screeningu pozvano vice nez 3,1 miliond osob ve véku 50-70 let. Do pulroku
od pozvani se screeningu zucastnilo 33,5 % osob, pti uvazeni delSiho ro¢niho intervalu 46,8 % osob.

4.3 Program screeningu karcinomu délozniho hrdla

Cilova populace: Zeny od 15 let

Cilova skupina v ramci kampané: Zeny ve véku 50-74 let

Priibéh vysetfeni: Navstéva gynekologa, nasledna cervikovaginalni cytologie; u
Zen ve véku 35 let, 45 let a 55 let je soucasné proveden HPV
kotest

Frekvence vySetreni: Vysetfeni se opakuje 1 x za rok

Zahajeni programu: 2008

Web programu: WWW.Cervix.cz

Pokryti cilové populace (vékovy interval 25 az 59 let):

Pokryti cilové populace se v poslednich letech pohybuje okolo 57 %. V roce 2023 dosahovalo 57,7 %.
Pokryti je variabilni napfi¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvyssi pokryti u zen v Jihoc¢eském kraji (61,4

evvys

Rozsifime-li sledovany interval na 3 roky, tj. zaméfime se na to, zda Zena v cilové populaci
podstoupila cervikalni cytologii v poslednich 3 letech, pak pokryti dlouhodobé dosahuje okolo 78 %. V
roce 2023 pokryti dosahovalo 78,5 %. Pokryti je variabilni napti¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvy3si
pokryti u Zen v Olomouckém kraji (82,3 %), nejnizsi v Karlovarském kraji (72,4 %). Podobna variabilita
je sledovana i napfi¢ okresy CR.

Pokryti cilové skupiny:

Pokryti cilové skupiny v roce 2023 dosahovalo 47,6 %. Pokryti je variabilni nap¥i¢ regiony CR: v roce

evvs

Podobnd variabilita je sledovdna i napfi¢ okresy CR.

Rozsifime-li sledovany interval na 3 roky, tj. zaméfime se na to, zda Zena v cilové skupiné podstoupila
cervikalni cytologii v poslednich 3 letech, pak pokryti v roce 2023 dosahovalo 65,0 %. Pokryti je
variabilni napfi¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvyssi pokryti u Zen v Jihoceském kraji (70,0 %),

evvys

nejnizsi v Libereckém kraji (60,3 %). Podobnd variabilita je sledovana i napfi¢ okresy CR.
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Dostupnost vysetfeni:

Vysetreni (odbér vzorku) je provddéno pfimo oSettujicim gynekologem. Dostupnost tohoto vysetieni
by tedy méla byt dostatecna. Vzorek je nasledné odeslan do nékteré z 22 akreditovanych
cytologickych laboratofi (Cerven 2024).

Zvani do programu:

Do screeningového programu jsou Zeny osloveny prostfednictvim svého oSettujiciho gynekologa
(vy$etieni probiha v rdmci pravidelnych preventivnich prohlidek). V CR rovné? probiha adresné zvani
Zen k Ucasti ve screeningovém programu (Zeny oslovuji zdravotni pojistovny). Touto formou jsou
osloveny ale pouze Zeny, které spadaji do cilové populace, ale na screeningové vysetteni
(dlouhodobé) nechodi. Od zacatku fungovani adresného zvani v roce 2014 bylo k cervikalnimu
screeningu pozvano vice nez 1,2 milionu Zen ve véku 25-70 let. Do pulroku od pozvani se zucastnilo
27,4 % Zen, pti uvazeni delSiho roc¢niho intervalu 38,8 % zen.

4.4  Program screeningu karcinomu prsu

Cilova populace: Zeny od 45 let
Cilova skupina v ramci kampané: Zeny ve véku 50-74 let
Priibéh vysetfeni: Navstéva praktického lékare, nebo gynekologa (pro vystaveni

zadanky), a odeslani na screeningovou mamografii

Frekvence vysetieni: Screeningovd mamografie je Zenam hrazena 1x za 2 roky
Zahajeni programu: 2002
Web programu: WWWw.mamo.cz

Pokryti cilové populace (vékovy interval 45-69 let):

Pokryti cilové populace se v poslednich letech pohybuje okolo 58 %. V roce 2023 dosahovalo 58,8 %.
Pokryti je variabilni napfi¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvy3si pokryti v kraji Vyso¢ina (65,8 %),
nejniz$i v Karlovarském kraji (52,9 %). Podobnad variabilita je sledovana i napfi¢ okresy CR. Z 58,8 %
Zen, které v roce 2023 absolvovaly screeningovou mamografii, bylo 47,0 % na vysetfeni odeslano

svym gynekologem, 9,3 % praktickym lékafem a 2,6 % jinou odbornosti.

Rozsifime-li sledovany interval na 3 roky, tj. zaméfime se na to, zda Zena v cilové populaci
podstoupila mamografii v poslednich 3 letech, pak se pokryti v poslednich letech pohybuje okolo 67
%. V roce 2023 dosahovalo 66,9 %. Pokryti je variabilni napfi¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvy3si
sledovana i napfi¢ okresy CR.

Pokryti cilové skupiny:

Pokryti cilové skupiny se v poslednich letech pohybuje okolo 59 %. V roce 2023 dosahovalo 59,8 %.
Pokryti je variabilni napfi¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvy3si pokryti v kraji Vysocina (66,9 %),

evvys

nejniz$i v Karlovarském kraji (53,3 %). Podobna variabilita je sledovana i napfi¢ okresy CR. Z 59,8 %
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Zen, které v roce 2023 absolvovaly screeningovou mamografii, bylo 46,1 % na vysetreni odeslano
svym gynekologem, 10,7 % praktickym lékarem a 3,0 % jinou odbornosti.

Rozsitime-li sledovany interval na 3 roky, tj. zamérime se na to, zda Zena v cilové skupiné podstoupila
mamografii v poslednich 3 letech, pak se pokryti v poslednich letech pohybuje okolo 68 %. V roce
2023 dosahovalo 68,5 %. Pokryti je variabilni napfi¢ regiony CR: v roce 2023 bylo nejvyssi pokryti v

evvs

napfi¢ okresy CR.

Zapojeni praktickych lékaru:

V roce 2023 se u vybranych praktickych lékarl (pocet osob v kapitaci od 100 do 2 000 registrovanych
pacientu) stfedni hodnota pokryti screeningem pohybovala na tGrovni 60,8 %.

Zapojeni gynekologti:

V roce 2023 se u vybranych gynekologl (pocet Zen s provedenou preventivni prohlidkou v roce 2023
od 100 do 2 000) stfedni hodnota pokryti screeningem pohybovala na Urovni 77,5 %.

Dostupnost vysetieni:

Do screeningového programu jsou zZeny v cilové populaci oslovovany prostfednictvim svého
praktického |ékate nebo osetfujiciho gynekologa. Prakticky lékaf nebo gynekolog Zené vystavuje
Zzadanku na screeningovou mamografii, kterou pak Zena muZe absolvovat v nékterém ze 73
akreditovanych screeningovych center (éerven 2024). Primérna objednavaci doba na screeningovou
mamografii je 21 dni (zari 2024).

Zvani do programu:

Do screeningového programu jsou Zeny v cilové populaci osloveny prostfednictvim svého praktického
lékafe nebo o3ettujiciho gynekologa. V CR rovné? probiha adresné zvani Zen k G&asti ve
screeningovém programu (Zeny oslovuji zdravotni pojistovny). Touto formou jsou osloveny pouze
Zeny, které spadaji do cilové populace, ale na screeningové vysetreni (dlouhodobé) nechodi. Od
zacatku fungovani adresného zvani v roce 2014 bylo k mamografickému screeningu pozvano vice nez
1,3 milionu Zen ve véku 45-70 let. Do pulroku od pozvani se zucastnilo 36,5 % Zen, pfi uvazeni delSiho
roc¢niho intervalu 48,8 % Zen.

4.5 Program ¢asného zachytu karcinomu prostaty

Cilova populace: Muzi od 50 do 69 let
Cilova skupina v ramci kampané: MuZi od 50 do 69 let
Priibéh vysetfeni: Navstéva praktického lékare nebo urologa, odbér

prostatického specifického antigenu (PSA); u muzi se
zvySenym rizikem dle hladiny PSA provedeni ultrazvukového
vySetfeni, magneticka rezonance, biopsie

Frekvence vysetieni: Dle hladiny PSA a dalSich vysSetreni 1x za 1 rok, 1x za 2 roky
nebo 1x za 4 roky
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Zahdjeni programu: 2024

Web programu: WWW.prostascreening.cz

Pokryti cilové populace/skupiny:

V ramci prvniho pololeti fungovani programu bylo osloveno 75 633 muz(, z ¢ehoZ 98,8 % souhlasilo
s Ucasti. Tyto udaje jsou sledovany prostfednictvim vykazani vykonl zdravotnich pojistoven
vytvofenych pfimo pro tento program.

VSsichni prakticti Iékafi maji tyto vykony automaticky nasmlouvané. Navzdory tomu naddle paralelné
probiha neorganizovany (Sedy) screening — z dat je patrné, Ze znacna ¢ast praktickych lékari
nevykazuje vykon souvisejici se screeningem. Nemala ¢ast muz( je tak i nyni vySetfovana mimo
program. Cast muzd PSA vysetieni navic nejspise teprve podstoupi pozdéji (PSA vysetieni absolvovali
uz pred zavedenim programu a od posledniho vysetifeni zatim neuplynuly 2 roky).

V rdmci neorganizovaného screeningu pred zahajenim programu pokryti PSA vysetienim ve
dvouletém intervalu u skupiny muz( ve véku 50-69 let dosahovalo 45,9 %. Podobnou miru pokryti lze
oCekdvat i dnes.

Zapojeni praktickych lékaru:

Za prvni pololeti se do programu zapojilo 72,1 % praktickych lékard. Jejich zapojeni vsak neni
stoprocentni. Z dat je patrné, Ze si prakticti |ékafi ne vzdy vykazuji nasmlouvany vykon programu. Do
urcité miry toto ilustruje i skuteénost, Ze z muzi v cilové populaci, ktefi v prvnim pololeti absolvovali
u svého praktického lékafe preventivni prohlidku, bylo do programu praktickym Iékafem osloveno
pouze 25,7 % muzl. (Je nicméné nutné vzit v potaz, Ze prakticky Iékar mUZe svého pacienta oslovovat
do programu i pfi jiné navstéve, tj. i mimo preventivni prohlidku.)

Zapojeni urologu:

Za prvni pololeti se do programu zapojilo pfiblizné 18,4 % urologl. Relativné nizka mira zapojeni je
nicméné ¢astec¢né dlsledkem toho, Ze na rozdil od praktickych Iékard, urologové nemaji vykon pro
osloveni pacienta ke vstupu do programu automaticky nasmlouvany, tj. musi si ho nasmlouvat sami.
Prozatim nemdame k dispozici Udaje o tom, jaky podil urologli ma vykon nasmlouvany. Co se tyce
certifikovanych urolog(, ktefi mohou vysetfovat muze se zvySenym PSA, sledujeme zapojeni u
pfiblizné 35,0 %. Tyto Udaje jsou vztaZeny k zati 2024.

Dostupnost vysetfeni:

Do screeningového programu jsou muzi v cilové populaci oslovovani prostfednictvim svého
praktického |ékatre nebo osetfujiciho urologa. Muzlim je proveden odbér PSA. V pfipadé vysoké
hladiny PSA je muzZ odeslan na navazujici urologické vySetieni do nékterého ze 141 certifikovanych
urologickych pracovist. Pro provedeni magnetické rezonance ma nyni akreditaci 39 pracovist. Pro
provedeni biopsie prostaty ma akreditaci 41 pracovit. Udaje jsou vztaZeny k ¢ervnu 2024.

Zvani do programu:

Do screeningového programu jsou muzi v cilové populaci oslovovani prostfednictvim svého
praktického lékare nebo osetfujiciho urologa.
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Milnik

Vécny popis sluzeb

Termin

Cenav K¢ bez
_DPH

1. Dopracovany navrh
komunikacni strategie,
medialniho planu
kampané a kreativniho
feSeni

Dopracovana
komunikacni strategie
a plan realizace,
dopracované navrhy
kreativniho konceptu,
PR komunikace,
komunikace na
socialnich sitich,
dopracovany media
plan

Do daného terminu
musi byt pfipraveny

k testovani kompletni
podklady, v€etné vSech
kol pfipominkovani a
zavérecného
odsouhlaseni se
zadavatelem.

Do 30 dntl ode dne

nabyti u€innosti
smlouvy

K fakturaci musi
byt zadavateli
dolozeny: a)
dopracované
komunikacni
strategie a plan
realizace; b)
dopracované
navrhy kreativniho
konceptu, PR
komunikace,
komunikace na
socialnich sitich; c)
dopracovany
media plan; d)
report obsahujici

Report obsahujici vyCet
vyCet realizovanych realizovanych
praci praci.
2. Testovani Testovani kreativniho Do 30 dnd od
kreativniho feSeni pfed = konceptu pfed dopracovani

spusténim kampané,
vCetné vyhodnoceni a
navrhu pfipadnych
zmén

spusténim kampané,
vCetné vyhodnoceni a
pfipadnych uprav
navrhu kreativniho
konceptu a planu
realizace

Report obsahujici
vycet realizovanych
praci

navrhu kreativniho
feSeni

K fakturaci musi
byt zadavateli
dolozeny: a) report
obsahuijici vyCet
realizovanych
praci; b) report o
provedeném
testovani v€etné
vyhodnoceni a
pfipadného navrhu
Uprav kreativniho
konceptu a planu
realizace

3. Realizace
kreativniho feSeni pro
spusténi kampané

Textové, vizualni,
audio a video
zpracovani vSech

Do 90 dnl ode dne
nabyti u€innosti
smlouvy
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formatu, vyroba vSech
formatu véetné
externich naklada,
distribuce materiald,
zajisténi prav a licenci
pro spusténi kampané

VySe uvedené se
vztahuje k pokladim,
které byly vytvareny
pred realizaci
kampané.

Report obsahujici
vyCet realizovanych
praci a dokladajici
spusténi kampané dle
zadavatelem
schvaleného planu
realizace.

K fakturaci musi
byt zadavateli
dolozeny podklady
ke kterym se
vztahuiji
fakturované
naklady, v€etné
reportu
obsahuijiciho vycet
realizovanych prac
a dokladajiciho
spusténi kampané.

Priprava podkladd
pro spusténi
kampané musi
odpovidat planu
realizace, ktery byl
zadavatelem
schvalen pred jejim
spusténim.

4. Realizace
kreativniho feseni,
monitoring a analyza
vykonu, pfipadna
nasledna optimalizace
kampané, retargeting

Textoveé, vizualni,
audio a video
zpracovani vSech
formatu, vyroba vSech
formatu véetné
externich naklada,
distribuce materiald,
zajisténi prav a licenci
v prubéhu realizace
kampané

Sledovani dle
klicovych metrik
(dosah, prokliky,
konverze nebo
zapojeni cilové
skupiny). Upraveni
cileni nebo kreativnich
prvkd kampané
(zména textl, obrazka,
formatu), zajisténi prav
a licenci.

Report obsahujici
vycet realizovanych
praci

VySe uvedené se
vztahuje k pokladim,
které jsou vytvareny az
v prubéhu realizace
kampané.

Do ukonéeni
kampané

K fakturaci musi
byt zadavateli
dolozeny podklady
ke kterym se
vztahuji
fakturované
naklady, v€etné
reportu
obsahujiciho vycCet
realizovanych
praci.

Priprava podkladd
musi odpovidat
zadavatelem
schvalenému planu
realizace.

Fakturované
naklady musi mit
prokazatelnou
vazbu na
zadavatelem
schvaleny plan
realizace.
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5. Zajisténi PR Zajisténi PR Do ukonceni
komunikace komunikace dle kampané
zadavatelem
schvaleného planu K fakturaci musi
realizace, odmény byt zadavateli
tretich stran, dolozeny podklady,
monitoring médii, ke kterym se
Upravy webu vztahuiji
fakturované
Report obsahuijici naklady.
vyCet realizovanych
praci Priprava podkladu

musi odpovidat
zadavatelem
schvalenému planu
realizace.

Fakturované
naklady musi mit
prokazatelnou
vazbu na
zadavatelem
schvaleny plan

realizace.
6. Zajisténi komunikace = Zajisténi komunikace Do ukoné&eni
na socialnich sitich na socialnich sitich, kampané
reklamni podpora
pFispévka,
odmeény influencert Dodavatel musi k
fakturaci dolozit: a)
Report obsahujici report, obsahujici
vycet realizovanych vyCet
praci realizovanych
praci; b) dafové
doklady za
provedené nakupy
reklamy na

socialnich sitich
(pokud nejsou
zahrnuty do
nakupu medialniho
prostoru); c)
report dokladajici
vyuziti zakoupené
reklamy pro ucely
kampané a
obsahujici
vyhodnoceni,
v€etné analyzy
efektivity (pokud
neni soucasti
reportu
dokladajiciho
vyuziti




Financovano 1. Nérodni
Evropskou unii . g — plan
NextGenerationEU

v ”
obnovy e g

nakoupeného
medialniho
prostoru).

Fakturované
naklady musi mit
prokazatelnou
vazbu na
zadavatelem
schvaleny plan

realizace.
7. Nakup medialniho Nakup medialniho Do ukoné&eni
prostoru prostoru a pfedavani kampané

hotovych podkladu
médiim dle media
planu

Prvni fakturace
probéhne do 30
dnl od spusténi
kampané a to za
obdobi od nabyti
ucinnosti smlouvy
do 15 dnu od
spusténi kampané.

Druha fakturace
probéhne do 75
dnl od spusténi
kampané a to za
obdobi od 15. do
60. dne od
spusténi kampané.
Treti fakturace
probéhne do 30
dnl po ukonceni
kampané a to za
obdobi od 60. dne
od spusténi
kampané do
ukonéeni
kampané.

Dodavatel musi ke
kazdé fakturaci
dolozit: a) danové
doklady za
provedené nakupy
medialniho
prostoru, b) report
dokladajici vyuZziti
zakoupeného
medialniho
prostoru pro ucely
kampané a
obsahujici
vyhodnoceni,

MINISTERSTVO ZDRAVOTNICTVI
CESKE REPUBLIKY
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v€etné analyzy
efektivity (opirajici
se 0 bézné
pouzivané metriky
pro jednotlivé
formaty reklam).

Fakturované
naklady musi mit
prokazatelnou
vazbu na
zadavatelem
schvaleny media
plan.

8. Navrh dotazniku pro
vyzkumné Setfeni mezi
Sirokou vefejnosti po
ukonceni kampané

Do daného terminu
musi byt pfipraven
hotovy dotaznik

k naprogramovani ve
formatu .docx.

Dotaznik jizZ musi

Do 15. 12. 2025

Naklady za navrh
dotazniku je mozné
fakturovat na
zakladé finalné
schvaleného

obsahovat instrukce dotazniku.
pro programovani
(prachod dotaznikem).
9. Pfiprava a spusténi Naprogramovani Do 15. 1. 2026
vyzkumného Setieni dotazniku, testovani
mezi Sirokou vefejnosti = funkénosti dotazniku Naklady na
po ukonéeni kampané pfipravu a spusténi
Do daného terminu vyzkumného

musi byt zahajen sbér
dat.

Setfeni je mozné
fakturovat na
zakladé
otestovaného
naprogramovaného
dotazniku.

10. Zavérec€na zprava
v&etné vyhodnoceni
vysledkd vyzkumného
Setfeni mezi Sirokou
vefejnosti a
realizovaného nakupu
medialniho chovani ve
vztahu Kk cilim
kampané

Report k celkovému
zajisténi kampané

Vyhodoceni Setfeni
(sbér dat, vycisténi dat
a jejich olabelovani);
Pfiprava zavérecné
zpravy, vyhodnoceni
vysledkd vyzkumného
Setfeni mezi Sirokou
vefejnosti ve vztahu

k cilim kampané,
vyhodnoceni
realizovaného nakupu
medialniho prostoru ve
vztahu Kk ciliim
kampané, vcetné
analyzy efektivity.

Do 31. 3. 2026

Dodavatel musi k
fakturaci dolozit: a)
report,

k celkovému
zajisténi kampang;
b) datovy soubor

Z realizovaného
Setfeni ve
formatech .sav a
Xlsx (datovy
souboru bude
obsahovat
vyCisténa a radné
olabelovana data);
c) zavérecnou
Zpravu.

MINISTERSTVO ZDRAVOTNICTVI
CESKE REPUBLIKY
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Ze zavéreCné zpravy
musi byt zfejmé, zda
doslo k naplnéni cilt
stanovenych
zadavatelem

v zadavaci
dokumentaci (Pfiloha
c. 1).

Cena celkem v K€ bez DPH: 16 823 702,00
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Jmenny seznam ¢lentu realizacniho tymu

r L
24
-

MINISTERSTVO ZDRAVOTNICTVI
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Clen realizaéniho tymu Kontaktni udaje

Account Director

(Vedouci tymuy)

Creative Director

(Vedouci kreativniho tymuy)

PR manager

Digital Media Manager

Social Media Manager

Media Buyer / Planner




1/

Nazev:

Sidlo:
Pravni forma:

Identifikaéni Cislo:

Rozsah plnéni Smlouvy:

2/

Nazev:

Sidlo:

Pravni forma:

Identifikacni Cislo:

Rozsah plnéni Smlouvy:
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Priloha ¢. 5
Seznam poddodavateli

Revenium, z.s.

Kokoftin 12, 277 23 Kokofin
spolek

06589383

Odborné konzultace, komunikace s tretimi stranami,
komunikace s |ékafi a odbornou verejnosti

PEPR Consulting s.r.o.

HradesSinska 2547/60a, Vinohrady, 101 00 Praha
spole€nost s ru¢enim omezenym

24768961

Tvorba PR podkladt v offline i online mediich,
medialobbying, organizace mediaevents, specialni PR
projekty, krizova komunikace
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Priiiloha €. 6

Protokol o poskytnuti Sluzeb

_-

Nazev:

I€o:

Adresa:

Odpovédna osoba:

Funkce:

Nazev: Ustav zdravotnickych informaci a statistiky Ceské republiky
ICO: 00023833

Adresa: Palackého namésti 4, 128 00 Praha 2

Odpovédna osoba:

Funkce:

Spravce registru, Poskytovatel a Objednatel konstatuji, ze pfedmét akceptace odpovida pozadavkiim
Objednatele a je doporucen k akceptaci ke dni dd. mm. rrrr.

Pri akceptaci nebyly zjistény zavady, které brani akceptaci

[] | Priakceptaci byly zjistény zavady, které nebrani akceptaci

O |PFi akceptaci byly zjistény zavady, které brani akceptaci

(zaskrtnéte odpovidajici variantu)
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1
1
Schvalovaci tabulka:

Role

Jméno a pfijmeni

Datum

Podpis

Poskytovatel

Objednatel
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Ptiloha €. 7
Opravnéné osoby

Osoby opravnéné jednat ve vécech smluvnich a technickych:

Za Objednatele:

Ve vécech smluvnich:

Jméno a pfijmeni

Adresa

E-mail

Telefon

Ve vécech technickych:

Jméno a pfijmeni

Adresa

E-mail

Telefon

Jméno a pfijmeni

Adresa

E-mail

Telefon

Za Poskytovatele:

Jméno a pfijmeni

Adresa

E-mail

Telefon
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Jméno a pfijmeni

Adresa

E-mail

Telefon

Jméno a pfijmeni

Adresa

E-mail

Telefon






