Spolufinancovano
Evropskou unii

Financovano / / A i Srdriionon
. NARODNI ST INor X
Evropskou unii >\— PLAN OBNOVY (J ESKE REPUBLIRY

NextGenerationEU

. sml. Objednatele: 503/2025
. VZ Objednatele: 7/2025
C.j. Objednatele: SFZP 227992/2025

¢
¢

RAMCOVA DOHODA O POSKYTOVANI| MEDIALNICH
SLUZEB V LETECH 2025 AZ 2028

STRANY DOHODY:

Statni fond Zivotniho prostiedi Ceské republiky

zizeny zékonem ¢&. 388/1991 Sb., o Statnim fondu Zivotniho prostredi Ceské republiky
sidlo: Kaplanova 1931/1, 148 00 Praha 11 — Chodov

zastoupeny: Ing. Petrem Valdmanem, feditelem Statniho fondu zivotniho prostredi CR
IC: 00020729

DIC: neni platcem DPH

korespondencni adresa: Olbrachtova 2006/9, 140 00 Praha 4 — Kr¢

bankovni spojeni: Ceska narodni banka, ¢. Gétu: 210008-9025001/0710

kontaktni osoba pro ucely Dohody:

XXX

jako ,Objednatel” na strané jedné

OMD Czech, s.r.o.

zapsany v obchodnim rejstriku vedeném Méstskym soudem v Praze, oddil C, viozka 386801

sidlo: Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4

zastoupen: Stépanem Kamenym, jednatelem spole¢nosti a Ing. Janem Bartosem, jednatelem spoleénosti
(Spolecnost zastupuji vzdy dva jednatelé spolecné, vyjma pravnich jednani tykajici se pracovnépravnich
vztah(, kdy je spole¢nost opravnén také samostatné zastupovat jednatel Ing. Jan Bartos)

IC: 64948439

DIC: CZ64948439

korespondencni adresa: Lomnického 1705/9, 140 00 Praha 4

bankovni spojeni: Citibank, ¢. uctu: 2016920206/2600

kontaktni osoba pro ucely Dohody:

XXX

jako ,Poskytovatel” na strané druhé

Objednatel a Poskytovatel (dale spoleéné také ,strany Dohody") uzaviraji dle ust. § 1746 odst. 2 zakona
¢.89/2012 Sb., obc¢anského zakoniku, ve znéni pozdéjsich predpisu, a v souladu s ust. § 131 a nasl. zakona
¢. 134/2016 Sb., o zadavani verejnych zakazkach, ve znéni pozdéjsich predpist, tuto RAmcovou dohodu
o poskytovani mediélnich sluzeb v letech 2025 az 2028 (déle jen ,Dohoda”), a to na zakladé vysledku
zadéavaciho fizeni k verejné zakazce ¢. 7/2025 s nazvem ,,Nakup medialniho prostoru v letech 2025 az
2028, systémové ¢. VZ: N006/25/V00012738.
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1.1

1.2

1.3

PREDMET RAMCOVE DOHODY

Predmétem této Dohody je nakup inzertni plochy v tiSténych, elektronickych a outdoorovych
médiich, nakup vysilaciho prostoru v rozhlase a TV a poskytovani dalSich sluzeb souvisejicich
s inzerci a propagaci program(i administrovanych Statnim fondem Zivotniho prostiedi Ceské
republiky (Opera¢ni program Zivotni prostiedi 2021-2027, Opera¢ni program Spravedliva
transformace 2021-2027, Novéa zelena Gsporam, Narodni program Zivotni prostiedi, programy
financované z Moderniza¢niho fondu, pfipadné dalsi programy, které budou v prabéhu plnéni
ramcové dohody zadavatelem administrovany). Jednotlivé inzerce a propagace program, jez
hodla Objednatel realizovat, jsou v této Dohodé oznaceny jako ,kampane”.

PInéni zahrnuje tyto sluzby:

1.2.1 Pfiprava medialnich pland dle specifikace zadavatele, véetné stanoveni vhodné strategie
a Casového rozvrhu jednotlivych kampani, doporuceni optimalniho mediamixu — media
kanald, a to ke kazdé jednotlivé kampani.

1.2.2 Dodani technickych specifikaci pro pripravu inzertnich podkladd.

1.2.3 Nakup reklamniho prostoru v masovych médiich [TV, rozhlas, tisténa (Print), OOH (outdoor)
a online média] na zadkladé zadavatelem schvalenych medialnich pland pro kazdou
z predpokladanych kampani.

1.2.4 Predani pfislusnych reklamnich format0 ziskanych od zadavatele jednotlivym médiim.

1.2.5 Vyhodnoceni efektivity jednotlivych kampani, tzn. zpracovani zavérecnych vyhodnoceni,
postbuy analyz, dodani dokladovych wvytisk(, fotodokumentace nebo jinych dlikazd
realizace plnéni v zavislosti na nakoupenych médiich, a to po kazdé z realizovanych
kampani v nahledové i tiskové kvalité.

1.2.6 Zajisténi dat pro posouzeni Ctenosti, sledovanosti ¢i poslechovosti v ramci jednotlivych
médii.

PInéni je rozdéleno podle nize uvedenych 5 typG médii, pficemz podrobnéjsi specifikace je

uvedena v Priloze ¢. 1 této Dohody - Specifikace pfedmétu plnéni:

1.3.1 Nakup vysilaciho prostoru v TV.

1.3.2 Nakup inzertni plochy v tisténych médiich.

1.3.3 Nakup inzertni plochy v online médiich.

1.3.4 Nakup vysilaciho prostoru v rozhlase.

1.3.5 Nakup inzertni plochy v outdoorovych médiich (OOH).

ZPUSOB PLNENI
Medialni brief a medialni plan (dale také ,mediapldn”):

2.1.1 Pred vystavenim kazdé jednotlivé objednavky zasle Objednatel Poskytovateli e-mailem tzv.
medialni brief dle vzoru, ktery tvofi pfilohu ¢. 2 této Dohody, a ktery bude obsahovat
zakladni pozadavky na zamyslenou propagaci kampané Objednatele.

2.1.2 Na zakladé medialniho briefu zpracuje Poskytovatel navrh medialniho planu, a tento preda
e-mailem Objednateli ve Ih(ité 7 kalendarnich dni ode dne obdrzeni mediélniho briefu.
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2.1.3 Medialni plan musi byt Poskytovatelem zpracovan za uziti vhodného mediamixu tak, aby
zohlednoval pozadavky Objednatele uvedené v medialnim briefu a aby jeho realizaci doslo
k co nejefektivnéjsi propagaci jednotlivych kampani Objednatele. Zaroven musi medialni
plan reflektovat pozadavky na jednotlivé preferované typy médii, titul(i a formatd, v nichz
Objednatel zamysli inzerovat a jez jsou specifikovany v pfiloze ¢. 1 této Dohody.

2.1.4 Na vyzadani Objednatele je Poskytovatel povinen zajistit data pro posouzeni ¢tenosti,
sledovanosti i poslechovosti v rdmci jednotlivych médii a tato data poskytnout
Objednateli.

2.1.5 Ve |lhaté 7 kalenda¥nich dnti ode dne doruceni navrhu mediélniho planu zasle Objednatel
Poskytovateli e-mailem pfipadné pfipominky k navrhu medialniho planu ¢i pozadavky na
dopracovani medialniho planu a zaroven stanovi Poskytovateli hdtu pro zpracovani téchto
pfipominek ¢i pozadavk(l na dopracovani. Poskytovatel je povinen predat e-mailem
prepracovany navrh medialniho planu ve Ihité stanovené Objednatelem, pricemz bude-li
mit Objednatel pfipominky i k pfepracovanému navrhu medialniho plénu, je mozné postup
podle tohoto ¢lanku Dohody opakovat az do odsouhlaseni konecné podoby medialniho
planu Objednatelem. Timto postupem nesmi byt dotéeno datum zahéjeni pozadovaného
plnéni uvedené v medialnim briefu, k némuz musi byt plnéni zahajeno. Rozhodnuti
o konecné podobé medialniho planu pfislusi vzdy Objednateli.

2.1.6 Medialni plan bude vedle terminu realizace dané kampané obsahovat minimalné:

a) uTV kampané: nazev stanice, pocet spotd, jejich ¢asové rozlozeni — timing, plan afinity,
plan GRP (Gross Rating Point), plan TRP (Target Rating Point), CPP (Cost per Point),
odhadovany zasah v cilové skupiné (net reach 1+ a reach 3+), gross cost (zékladni
cenikova cena za umisténi jednoho spotu), client cost (cena pro Objednatele za umisténi
jednoho spotu a celkova cena), termin odevzdani podkladl, rozdéleni rozpoctu na
jednotlivé stanice, rozdéleni rozpoctu podle umisténi v hlavnim vysilacim Ccase,
v prémiovém case (napf. Super Prime time) a ostatnim vysilacim Case;

b) u tiskové kampané: nazev titulu, vydavatele/poskytovatele, typ média, tiStény naklad,

prodany naklad, format, barvu, pocet inzerat(, termin odevzdani podkladd, termin
uverejnéni, gross cost (zakladni cenikova cena za umisténi jednoho inzeratu), cena za
umisténi jednoho inzerdtu a souhrnna cena pro Objednatele (client cost), plan GRP
(Gross Rating Point), plan afinity, zasah v cilové skupiné (net reach 1+ a reach 3+);

¢) uonline kampané: ndzev dodavatele, web (www adresa), sekce, format, rozméry, gross

cost (zakladni cenikova cena za umisténi jednoho reklamniho formatu), client cost (cena
pro Objednatele za umisténi jednoho reklamniho formatu), oznaceni jednotky,
garantovany pocet impresi, proklik(, termin odevzdani podklad(, termin uverejnéni,
u socidlnich médii garantovany pocet proklikl, garantovany pocet zobrazeni, plan
zobrazeni u CTW reklamy a garantovany pocet zhlédnuti;

d) urozhlasové kampané: ndzev radiového zastupitelstvi, Casové pasmo, pocet spotl, jejich

Casové rozlozeni — timing, plan GRP (Gross Rating Point), plan TRP (Target Rating Point),
plén afinity, odhadovany zasah v cilové skupiné (net reach 1+ a reach 3+), gross cost
(zakladni cenikova cena za umisténi jednoho spotu), client cost (cena pro Objednatele
za umisténi jednoho spotu a celkova cena), termin odevzdani podkladl, rozdéleni
rozpoctu na jednotlivé stanice, rozdéleni rozpoctu u jednotlivych stanic do casovych
blok{;
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2.2

2.3

2.4

2.5

e) u outdoorové kampané: nazev dodavatele, nazev nosice, lokalitu, format, pocet nosicq,
termin uverejnéni, termin odevzdani podklad(i, gross cost, client cost, pocet spotd,
frekvence opakovani.

Objednavky:

2.2.1 Predpokladem pro vystaveni objednavky je Objednatelem odsouhlaseny (ij. podepsany)
medialni plan, ktery bude tvofit nedilnou soucast objednavky.

2.2.2 Objednavky budou cinény pisemné, a to listinnou formou ¢i elektronicky (napf. e-mailem
na kontaktni osobu Poskytovatele uvedenou v identifikaci stran Dohody). Poskytovatel je
povinen potvrdit pfijeti objednavky nejpozdéji do konce nasledujiciho pracovniho dne
po dni, kdy objednavku obdrzel.

Nakup inzertniho prostoru v médiich:

2.3.1 Na zadkladé objednavky a odsouhlaseného medialniho planu zajisti Poskytovatel
v objednavce specifikovany medialni prostor v TV, v tisku, v online médiich, v rozhlase ci
v outdooru.

2.3.2 U vSech typl médii je Poskytovatel povinen dbat pfi vybéru medialniho prostoru na
tematicky vhodné umisténi ve vztahu k cilovym skupindm popsanym v pfiloze ¢. 1 této
Dohody.

Dodani podkladii pro jednotlivé kampané a lhita pro jejich uvefejnéni:

2.4.1 Podklady (tj. pfislusné reklamni formaty) pro jednotlivé kampané (TV / rozhlasové spoty,
inzeraty v tisku / online médiich / outdooru) doda Poskytovateli Objednatel, a to na zakladé
technickych specifikaci dodanych Poskytovatelem.

2.4.2 Poskytovatel se zavazuje predat (elektronicky e-mailem) technickou specifikaci pro pfipravu
inzertnich podklad Objednateli, a to minimalné 3 tydny pfed stanovenym terminem
odevzdani podkladii Objednateli. Objednatel se zavazuje predat Poskytovateli inzertni
podklady nejpozdéji v terminu dodani podkladd stanoveném v medialnim planu.

2.4.3 Poskytovatel je povinen zajistit uverejnéni podkladd v pozadovaném médiu (tj. odvysilanim
prvniho spotu v TV / rozhlase, otisténi podklad( v tisku / online médiu, outdoor inzerce)
tak, aby byl dodrzen termin uverejnéni stanoveny a odsouhlaseny v medialnim planu.

244 Pfedani podkladd jednotlivych reklamnich formatd médiim za Ucelem jejich
odvysilani/vydani zajisti Poskytovatel.

24.5 Tyden pred zahajenim realizace kampané v TV a rozhlasu dodé Poskytovatel Objednateli
TV a radiovy spotlist / plan sponzorskych vzkaz{, ktery bude obsahovat plan odvysilani
vsech spotl / sponzorskych vzkazd, konkrétni ¢as odvysilani, TV kanal / radiovou stanici,
a to vzdy pro kazdy jednotlivy spot/ sponzorsky vzkaz.

Zavérecné vyhodnoceni efektivity jednotlivych kampani:

2.5.1 Poskytovatel zpracuje a doda (v elektronické podobé) zavérecné vyhodnoceni pro kazdou
jednotlivou kampan, a to vzdy do jednoho mésice od ukonceni realizace kampané.

2.5.2 Na vyzadani Objednatele poskytne Poskytovatel v pfipadé nejasnosti vysvétleni a doplnujici
informace k zavére¢nému vyhodnoceni.

2.5.3 Zavéretné vyhodnoceni musi obsahovat, jakych hodnot sledovanych parametrl bylo
u jednotlivych mediatyp( skutec¢né dosazeno (hodnotové a procentualni porovnani planu
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a skute¢ného plnéni téchto indikator: GRP, TRP, zasah v cilové skupiné reach 1+ a reach
3+, afinita, u online médii mira prokliku (CTR - Click Through Rate), dosazeny pocet impresi
a proklik(, podil splnéni. Zavérecné vyhodnoceni bude také obsahovat doporuceni pro
dosazeni jesté lepsich vysledk(l u kazdé dil¢i kampané.

2.54 Hodnoty dosazené u sledovanych parametrl musi vychazet z auditovanych dat di
z nezavislého méreni, nikoli jen z Gdajl poskytovanych vydavateli/provozovateli médii.

2.5.5 Prilohou zavére¢ného vyhodnoceni budou doklady prokazujici realizaci kazdé jednotlivé
kampané: dokladové vytisky tisténych titull (v tisténé a elektronické podobé), printscreeny
prokazujici uskutecnéni plnéni v online médiich (elektronicky), fotodokumentace a presny
popis pronajatych ploch outdoorovych médii.

2.5.6 Spolecné se zadvérecnym vyhodnocenim kampané Poskytovatel dorudi (elektronicky)
predavaci protokol, ktery bude obsahovat souhrnny piehled poskytnutého plnéni a vycet
dokumentl prokazujicich spInéni pozadovaného plnéni, a to pro kazdou dil¢i objednavku.
Za schvalené je zavérecné vyhodnoceni efektivity kampané povazovano az po podpisu
predavaciho protokolu obéma stranami Dohody.

2.6 Objednatel pozaduje, aby Poskytovatel mél uzavienu smlouvu s oficidlnim vydavatelem/
poskytovatelem dat, kterd mu umoznuje pfimy pfistup k aktualnim datlim vyplyvajicim ze smluv
uzavienych se subjekty poskytujicimi nize uvedeny typ sluzeb, které Poskytovateli poskytnou
prabézny, pfimy pristup a vyuzivani aktualnich dat v oblastech:

2.6.1 sledovanosti TV, navitévnosti internetu, ¢tenosti tisku a poslechovosti radii v CR;

2.6.2 monitoringu reklamnich investic rozhlasu, internetu v CR pro analyzy spotfebniho chovéni
a zivotniho stylu cilovych skupin (MML).

3 DOBA A MiSTO PLNENI

3.1  Tato Dohoda se uzavira na dobu 36 mésicii ode dne nabyti G¢innosti Dohody, nebo do vycerpani
Castky uvedené v ¢l. 4 odst. 4.4 této Dohody, nastane-li tato skutecnost dfive.

3.2 Mistem plnéni je pracovisté/sidlo Poskytovatele, nevyplyva-li z charakteru poskytovanych sluzeb
jiné misto pInéni.
3.3  Doba plInéni jednotlivych medialnich kampani je uréena odsouhlasenym medialnim planem ke

kazdé jednotlivé kampani.

34 Vpripadé, Ze nebude vylerpana castka uvedend v ¢l. 4 odst. 44 této Dohody, vyhrazuje si
Objednatel pravo prodlouzit v pfipadé potreby dobu trvani Dohody do doby uzavieni nové
ramcové dohody zajistujici navazujici plnéni. V takovém pfipadé uzavie Objednatel
s Poskytovatelem dodatek k této Dohodé.

4 CENA A PLATEBNi PODMIiNKY

4.1  Za predmét pInéni této Dohody se sjednavaji ceny uvedené v Priloze €. 3 této Dohody - Ceny
za predmét plnéni. K témto cendm bude vzdy pfipoctena dan z pfidané hodnoty (DPH) ve vysi
dle zdkonné sazby.

4.2  Ceny predstavuji dle jednotlivych typd médii:

421 TV: Cenami za inzerci v TV se rozumi ceny za 1 TRP (,Target Rating Point”, tj. cena za
kumulovanou sledovanost v cilové skupiné) u odvysilani 30sekundového a 10sekundového
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43

4.4

4.5

4.6

4.7

spotu, a to zvlast pro kategorie: Hlavni vysilaci ¢as a Mimo hlavni vysilaci ¢as. Garantované
ceny nesmi byt omezeny zadnymi dalSimi podminkami, napf. sezoénni investice, ostatni
omezeni.

422 Tisténa média: Cenami za inzerci v tisténych médiich se rozumi ceny za format 1/1 4C
celostrana v bézném vydani titulu, format 1/2 4C na Sirku v bézném vydani titulu, format V4
4C na vysku v bézném vydani titulu, a to zvlast pro kazdou kategorii tisténého média, tj. A
— Deniky, B — Celostatni suplementy denniho tisku, C — Celostatni zpravodajské magaziny,
programové magaziny, spolecenské magaziny a ¢asopisy pro zeny nebo muze, D — Casopisy
tematicky zamérené na oblast bydleni, stavby, pfip. hobby.

4.2.3 Online média: Cenami za inzerci v online médiich se rozumi ceny za 1 CPC (, Cost Per Click”,
tj. cena za jeden proklik) / 1 CPT (,Cost Per Thousand”, tj. cena za tisic zobrazeni) / 1 tyden
uverejnéni, a to zvlast pro kazdou kategorii: A — Rozcestniky a zpravodajské portaly —
homepage a sekce zpravodajstvi, B — Zpravodajské portaly — ostatni sekce, C — Weby
zamérené na bydleni, stavbu, zahradu, volny cas, D — Weby zamérené na reality, a dale cena
za 1 CPC /1 CPT /1 CPV (,Cost Per View”, tj. cena za zhlédnuti) pro kategorii E — Socialni
sité (napf. Facebook, YouTube, Instagram).

4.2.4 Rozhlas: Cenami za inzerci v rozhlase se rozumi ceny za 1 rozhlasovy spot, a to zvlast pro
kategorie: Celoplosna stanice — vysilaci blok 6-9 hod., Celoplo$na stanice — vysilaci blok 9-
12 hod., Celoplo3na stanice — vysilaci blok 12-15 hod., Regionalni stanice — vysilaci blok 6-
9 hod., Regionalni stanice — vysilaci blok 9-12 hod., Regionalni stanice - vysilaci blok 12-15
hod.

4.2.5 Outdoor: Cenami za inzerci v outdooru se rozumi ceny za pronajem plochy za mésic, a to
zvlast pro kazdou kategorii outdoorového média A - Billboardy, B — CLV, C — Digitalni CLV,
D - Obrazovky ve zdravotnickych zafizenich.

Cenami dle odst. 4.2 se rozumi ceny konecné, véetné agenturni slevy a agenturni provize,
a neménné po celou dobu plnéni predmétu této Dohody, kterd zahrnuje jak nakup reklamniho
prostoru v médiich, tak souvisejici sluzby dle specifikace v €l. 1 a 2 a pfilohy ¢. 1 této Dohody.

Maximalni celkova cena za plnéni z této Dohody neprfesadhne castku 64.000.000 K¢ bez DPH,
pficemz Objednatel neni povinen odebrat od Poskytovatele pInéni v celkovém, vyse uvedeném
financnim rozsahu.

Poskytovatel podpisem této Dohody prebird na sebe nebezpeci zmény okolnosti ve smyslu ust.
§ 1765 obcanského zakoniku.

Cena je splatnd na zakladé danového dokladu, ktery musi odpovidat svou povahou pojmu
Ucetniho dokladu podle § 11 zékona €. 563/1991 Sb., o Ucetnictvi, ve znéni pozdéjsich predpisd,
a musi splfovat nalezitosti obsazené v ust. § 29 zakona ¢&. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty,
ve znéni pozdéjSich predpisti. Dale musi danovy doklad obsahovat cislo verejné zakazky
(7/2025) a cislo smlouvy Objednatele (503/2025). V pfipadé neuvedeni stanovenych Udajl na
dafiovém dokladu nemize Poskytovatel uplatnit sankce za pfipadné nedodrZeni terminu
splatnosti.

Poskytovatel vystavi danovy doklad vzdy az po realizaci plnéni kazdé dil¢i objednavky, pficemz
podminkou vystaveni danového dokladu je schvéleni a podepsani predavaciho protokolu
obéma stranami Dohody. Posledni darfovy doklad v kalendafnim roce musi byt Objednateli
dorucen nejpozdéji do 15. prosince pfislusného kalendarniho roku. Poskytovatel zasle Objednateli
danovy doklad vylu¢né prostiednictvim datové schranky (ID favabé6q).
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4.8 Splatnost danového dokladu je 30 dnti od data jejiho doruceni do datové schranky Objednatele.
Danovy doklad bude uhrazen bankovnim prevodem na et Poskytovatele uvedeny na danovém
dokladu. Zaplacenim se rozumi pripsani prislusné castky na Ucet Poskytovatele.

49 Objednatel je opravnén vratit danovy doklad ve Ih(té splatnosti Poskytovateli k opravé nebo
doplnéni, obsahuje-li nespravné nebo nelplné nalezitosti i Udaje podle odst. 4.6. Dnem vraceni
danového dokladu se stavi béh Ihdty splatnosti a Objednatel tak neni v prodleni s Ghradou
danového dokladu. Nova |hita pocina bézet od pocatku dnem, kdy je Objednateli dorucen
doplnény nebo opraveny danovy doklad.

410 Objednatel nebude poskytovat zalohy.

411 Objednatel se zavazuje zajistit radné a vcasné plnéni financnich zavazkd vadi svym pfipadnym
poddodavatelim. Objednatel je opravnén provést platby pfimo konkrétnimu poddodavateli
Poskytovatele za podminky, kdy Poskytovatel je v prodleni s Uhradou ceny za poddodavatelské
plnéni provedené na zakladé pfislusné smlouvy o vice nez 60 kalendarnich dnli a poddodavatel
toto Objednateli radné dolozi. Provedenim pfimé platby poddodavateli se Objednatel nemUze
dostat do prodleni s Uhradou ceny za plnéni dle této Dohody, nebot provedenim pfimé platby
poddodavateli zdvazek Objednatele v rozsahu ¢astky fakturované poddodavatelem Poskytovateli
zanika spInénim.

412 V pripadé, ze plnéni, o jehoz pfimou Uhradu zada poddodavatel Poskytovatele, jiz bylo uhrazeno,
Objednatel uhradi poddodavateli ¢astku k pfimé Ghradé a o tuto ¢astku bude snizena nasledujici
platba nebo platby, které budou hrazeny Objednatelem Poskytovateli na zakladé této Dohody.
O zépoctu proti pohledavce Objednatel Poskytovatele pisemné informuje. Neni-li jiz zadna
budouci platba, kterou by Objednatel mohl zapodist proti pohledavce Poskytovatele, predstavuje
vySe Castky uhrazena na zakladé této Dohody Objednatelem pfimo poddodavateli vysi smluvni
pokuty za nesplnéni povinnosti Poskytovatele a ta se zavazuje tuto smluvni pokutu Objednateli
zaplatit nejpozdéji do 10 dnli ode dne doruceni vyzvy k zaplaceni.

5 OSTATNI PRAVA A POVINNOSTI STRAN DOHODY

5.1  Strany Dohody se zavazuji poskytovat si navzajem veskerou nezbytnou soucinnost pro zajisténi
plnéni dle této Dohody a vzdjemné se informovat o vSech relevantnich skuteénostech nezbytnych
pro radné plnéni Dohody.

5.2 Poskytovatel je povinen provadét sluzby radné, vcas, s potfebnou odbornou péci, na sv(j naklad
a nebezpedi, plné v souladu se zajmy a pokyny Objednatele.

5.3  Poskytovatel je povinen pfi poskytovani sluzeb dodrzovat obecné zavazné pravni predpisy, fidit
se touto Dohodou, pokyny Objednatele a podklady, které mu budou prokazatelné predany.

54  Poskytovatel neni opravnén svévolné a bez predchozi domluvy s Objednatelem jakkoli
pozménovat podklady, které mu byly Objednatelem predany za Ucelem zverfejnéni v médiich.

5.5 V pfipadé, ze Poskytovatel prestane spliiovat kvalifikaci v tom rozsahu, v jakém ji prokazal v rdmci
zadavaciho fizeni, na jehoz zakladé je uzaviena tato Dohoda, je povinen o tom Objednatele
neprodlené informovat.

5.6  Strany Dohody nejsou opravnény provadét zapocty pohledavek bez souhlasu druhé strany. Pokud
bude jedna strana dluzit druhé strané vice dluhl, pak bude jakékoliv pInéni vidy zapoclteno
nejprve na dluh nejstarsi, nevyplyva-li z plnéni vyslovné, Ze jde o pInéni na jiny, konkrétné uréeny
dluh, a to bez ohledu na to, které zavazky byly upomenuty a které nikoliv.
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5.7

5.8

5.9

5.10

5.11

5.12

6.2

6.3

Z4dné ze stran Dohody nepostoupi prava a povinnosti vyplyvajici z této Dohody bez predchoziho
pisemného souhlasu druhé strany. Jakékoliv postoupeni v rozporu s podminkami této Dohody
bude neplatné a nelcinné. Totéz plati pro postoupeni Dohody.

Poskytovatel je povinen mit po celou dobu trvani této Dohody sjednano platné pojisténi
odpovédnosti za skodu zpusobenou tfetim osobam pfi vykonu podnikatelské ¢innosti
minimalné ve vysi odpovidajici pojistné castce 20 000 000 K¢ (dale jen ,pojistnd smlouva®).
Bude-li pojistna smlouva predlozend Poskytovatelem sjedndna na dobu kratsi, je Poskytovatel
povinen pred ukoncenim platnosti pojistné smlouvy vzdy predlozit novou pojistnou smlouvu tak,
aby pojistné doby na sebe navazovaly, a to az do ukonceni pInéni dle této Dohody. Objednatel je
taktéz opravnén si vyzadat kdykoliv béhem doby trvani plnéni predlozit kopii platné pojistné
smlouvy ¢i jiny obdobny doklad, ze kterého bude zifejma existence pojisténi.

Kontrola prlbéhu plnéni Dohody bude vykonavana dle potreb Objednatele. Poskytovatel se
zavazuje pri kontrole poskytnout Objednatelem urcené osobé soucinnost a predkladat
Objednateli na jeho zadost pisemné informace o prlibéhu realizace kampané, a to nejpozdéji do
3 pracovnich dni od doruceni zadosti Objednatele, kterd mize byt ucinéna a dorucena
i prostrednictvim e-mailu kontaktni osobé Poskytovatele uvedené v identifikaci stran Dohody.

Bude-li pfi plnéni predmétu této Dohody Poskytovatel vyuzivat poddodavatele, musi
poddodavatelé splfiovat podminky Dohody stejné jako Poskytovatel. Pokud bude Poskytovatel
pozadovat v dobé Ucinnosti této Dohody zménu poddodavatele, jehoz prostifednictvim
Poskytovatel prokazoval v zadavacim fizeni néktery z kvalifikaénich predpokladd, je povinnosti
Poskytovatele prokazat Objednateli kvalifikaci nového poddodavatele v souladu s podminkami
stanovenymi v zadavacich podminkach. Zména poddodavatele m{ize nastat az po pisemném
potvrzeni prokazani kvalifikace nového poddodavatele Objednatelem. Objednatel je povinen
pisemné potvrdit prokazani kvalifikace nového poddodavatele bez zbytecného odkladu.

V souladu s ustanovenim § 1935 obcanského zékoniku, pini-li Poskytovatel svij zavazek pomoci
jiné osoby (poddodavatele), odpovida tak, jako by zavazek plnil sam.

V pfipadé podstatné zmény okolnosti, za kterych byla Objednatelem uskutecnéna objednavka
sluzeb dle této Dohody, pro kterou Objednatel nebude mit nadéle o plnéni dle predmétné
objednavky zajem, se Poskytovatel zavazuje vyvinout co nejvyssi Usili k tomu, aby plnéni
objednavky bylo ukonceno se soucasnou Uhradou pouze za sluzby, které byly do té doby
poskytnuty.

ODPOVEDNOST STRAN DOHODY

Rozsah, kvalita a provedeni sluzeb musi pfesné odpovidat pozadavkim Objednatele a vymezeni
uvedenému v této Dohodé, pfipadné v dokumentech, na néz tato Dohoda odkazuje (zejm.
medialni plan, zavérecné vyhodnoceni efektivity). Jakékoliv odchylky od pozadavk{ Objednatele
Ci tohoto vymezeni budou chapany jako vadné plnéni.

Poskytovatel odpovida za uverejnéni (tj. odvysilani, umisténi na webovych strankach ¢i otisténi
a vydani) podklad, které mu Objednatel za timto Ucelem predal.

Objednatel odpovida za obsah podklad(l, které predal Poskytovateli k uverejnéni v médiich.
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7.2

7.3

7.4

7.5

8.2

MLCENLIVOST A OCHRANA OSOBNiCH UDAJU

Poskytovatel je povinen zachovavat micenlivost o vSech skutecnostech, které ziskd v priibéhu
¢innosti podle této Dohody, jakoz i po jejim ukonceni.

Strany Dohody uchovaji v tajnosti veskeré informace tykajici se Poskytovatele ¢i Objednatele,
které nejsou verejné pristupné. V této souvislosti strany Dohody zavazi k utajovani informaci
veskeré své zaméstnance nebo osoby, které jsou povéreny dilcimi Ukoly v souvislosti s realizaci
této Dohody.

Strany dohody berou na védomi, ze pokud dojde v souvislosti s plnénim predmétu této Dohody
k predani/poskytnuti osobnich Gdajd druhé strané, jsou strany Dohody povinny:

a) zajistit mlcenlivost osob opravnénych k nakladani s poskytnutymi osobnimi udaji;
b) zajistit bezpecnost poskytnutych osobnich Gdajl;

c) nakladat s poskytnutymi osobnimi Udaji pouze za Ucelem a po dobu nezbytnou k plnéni
pfedmétu této Dohody, a to v souladu s nafizenim Evropského parlamentu a Rady (EU)
2016/679, ze dne 27. dubna 2016, o ochrané fyzickych osob v souvislosti se zpracovanim
osobnich Udaji a o volném pohybu téchto Udaji a o zruSeni smérnice 95/46/ES (dale jen
~GDPR").

Strany Dohody se vyslovné dohodly, Ze osobni Udaje pfedané/poskytnuté v souvislosti s plnénim
pfedmétu této Dohody dale neposkytnou tretim strandm dle ¢l. 4 odst. 10 GDPR, ledaze by se
jednalo o zadost opravnéného subjektu.

Pro vyloudeni veskerych pochybnosti strany Dohody vyslovné prohlasuji, ze pokud dojde
v souvislosti s plnénim predmétu této Dohody k predani/poskytnuti osobnich Gdajd druhé strané,
je kazda ze stran Dohody v pozici pfijemce dle ¢l. 4 odst. 9 GDPR.

SANKCNi UJEDNANI

Poskytovatel je opravnén pozadovat po Objednateli Urok z prodleni ve vysi dle predpisl prava
obclanského z ¢astky, ohledné které je po splatnosti pripadé prodleni Objednatele s platbou
jakékoliv ¢astky dle této Dohody. Poskytovatel nema narok na dalsi ndhradu skody zplisobenou
prodlenim Objednatele s Uhradou finanénich castek dle této Dohody.

Objednatel je opravnén pozadovat po Poskytovateli smluvni pokutu:

8.2.1 ve vysi 6.000 K¢ za kazdy i zapocaty den prodleni v pfipadé prodleni Poskytovatele
s fadnym plnénim povinnosti v terminech dle této Dohody ¢i nezajisténi predmétu Dohody
v pozadovaném rozsahu, kvalité a provedeni (napf. Poskytovatelem zajistény medialni
prostor nebude kompatibilni s pozadovanym formatem inzerce dle pfilohy ¢. 1 této Dohody
nebo Poskytovatelem zajistény medialni prostor nebude splfiovat pozadavky uvedené
v pfiloze ¢. 1 této Dohody);

8.2.2 ve vysi 3.000 K¢ za kazdy zapocaty den prodleni v pfipadé prodleni Poskytovatele
s potvrzenim dil¢i objednavky dle ¢l. 2 odst. 2.2.2 této Dohody;

823 ve vySi 2.000 K¢ za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti souvisejicich
s vyhodnocovanim jednotlivych kampani;

8.2.4 ve vysi 100.000 K¢ za kazdy jednotlivy pfipad poruseni povinnosti miéenlivosti a ochrany
osobnich udajt dle ¢l. 7 této Dohody.
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83

8.4

9.2

9.3

94

9.5

10
10.1

Smluvni pokuta podle odst. 8.2.1 az 8.2.4 je splatna do 30 kalendarnich dn(i od doruceni pisemné
vyzvy Objednatele Poskytovateli k jejimu zaplaceni.

Smluvni pokutu je ve vSech pfipadech mozné ulozit opakované, a to za kazdy jednotlivy pfipad
poruseni povinnosti, kterd je smluvni pokutou zajisténa. Uplatnénim naroku na smluvni pokutu
ani jejim zaplacenim nezanika pravo Objednatele na nahradu skody, ani povinnost Poskytovatele
spinit zavazek, jehoz pInéni bylo smluvni pokutou zajisténo. Smluvni strany vylucuji aplikaci ust.
§ 2050 obcanského zakoniku.

ZANIK DOHODY

Tuto Dohodu Ize ukoncit dohodou stran, vypovédi nebo odstoupenim od Dohody. Jinak je tato
Dohoda ukoncena uplynutim doby, na kterou byla uzaviena nebo vylerpanim castky uvedené
v Cl. 4 odst. 4.4 této Dohody, a to dle toho, ktera z téchto skutecnosti nastane drive.

Objednatel je opravnén vypovédét Dohodu i bez udani dlivodu pisemnou vypovédi. Vypovédni
Ihdta Cini 2 mésice a pocina bézet prvnim dnem kalendarniho mésice nasledujiciho po mésici, ve
kterém byla vypovéd prokazatelnym zplisobem dorucena Poskytovateli. Uplynutim vypovédni
doby zavazek dle dohody zanika. Pokud néktera ze stran Dohody odmitne prevzit vypovéd nebo
neposkytne soucinnost potiebnou k jejimu fddnému doruéeni, povazuje se vypovéd za
dorucenou dnem, kdy doslo k nelspésnému pokusu o doruéeni. V pfipadé, Ze bude vypovéd
doru¢ovéna listing musi byt obalka zietelné oznacena slovy VYPOVED.

Kazdé ze stran Dohody ma pravo od této Dohody pisemné odstoupit, jestlize druhé strana porusi
podstatnym zplsobem své povinnosti vyplyvajici z Dohody a jestlize nezjednd napravu
v pfimérené [haté od doruceni pisemného oznameni druhé strané, které bude obsahovat popis
poruseni zavazku a vyzvu k napravé. Strany Dohody se dohodly, Ze v pfipadé zaniku Dohody si
vzajemné vyporadaji veskeré zavazky a pohledavky do tficeti dnd ode dne zaniku Dohody.

Objednatel je opravnén odstoupit od této Dohody také v pripadé, ze Poskytovatel nepredlozi do
7 kalendafnich dnti od vyzadani platnou pojistnou smlouvu o pojisténi odpovédnosti za skodu
zpUsobenou tretim osobam, eventualné nepredlozi v pribéhu trvani Dohody navazujici pojistnou
smlouvu dle ¢l. 5 odst. 5.8 této Dohody.

V pfipadé ukonceni této Dohody pred uplynutim doby plnéni dle ¢l. 3 odst. 3.1 této Dohody si
Objednatel vyhrazuje moznost nahradit Poskytovatele jinym dodavatelem, konkrétné dalSim
dodavatelem v poradi dle vysledki hodnoceni zadavaciho fizeni identifikovaného v Gvodu této
Dohody. S timto dodavatelem bude uzaviena rdmcova dohoda pouze v pfipadé, zZe i v této dobé
bude dodavatel splfiovat veskeré stanovené zadavaci podminky. Pokud dodavatel, ktery se umistil
dalsi v poradi dle vysledkd hodnoceni zadavaciho fizeni, neposkytne Objednateli soucinnost k
uzavieni ramcové dohody ¢i nesplni veskeré stanovené zadavaci podminky, oslovi Objednatel
dalsiho dodavatele v pofadi dle vysledkl hodnoceni zadavaciho fizeni, a tento postup mize
opakovat az do vycerpani vsech dodavatell v poradi.

ZAVERECNA USTANOVENI

Poskytovatel bere na védomi, Ze tato Dohoda bude uverejnéna v Registru smluv v souladu se
zakonem ¢. 340/2015 Sb., o zvldstnich podminkach Gclinnosti nékterych smluv, uverejhovani
téchto smluv a o registru smluv (dale jen ,zdkon o registru smluv”). Uverejnéni Dohody v registru
smluv zajisti Objednatel a bude o tom Poskytovatele bezodkladné informovat.
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10.2

10.3

10.4

10.5

10.6

10.7

10.8

10.9

Poskytovatel bere na védomi, ze Objednatel je povinnym subjektem podle zadkona ¢. 106/1999
Sb., o svobodném pfistupu k informacim, ve znéni pozdéjsich predpisu, a tato Dohoda, popf. jeji
cast, mlze byt predmétem poskytovani informaci.

Poskytovatel bere na védomi, ze Objednatel je podle § 2 pism. e) zdkona ¢. 320/2001 Sb.,
o financni kontrole ve verejné spravé a o zméné nékterych zakond, ve znéni pozdéjsich predpisu,
osobou povinnou spoluplsobit pfi vykonu financni kontroly provadéné v souvislosti s Uhradou
zbozi nebo sluzeb z vefejnych vydajl, a zavazuje se v tomto ohledu poskytnout veskerou
potfebnou soucinnost.

Strany Dohody se vyslovné dohodly na tom, Ze za dorucené se povazuji pisemnosti dorucené
drzitelem postovni licence, pisemnosti dorucené prostfednictvim datové schranky a dale
pisemnosti doru¢ené na adresy elektronické posty uvedené v kontaktnich Udajich této Dohody
(vyjma dokumentu dle kapitoly 4 — platebni podminky, 8 — sank¢ni ujednéani a 9 — zanik dohody).

Tato Dohoda se Ffidi obecn& zavaznymi pravnimi predpisy Ceské republiky, zejména pak
ustanovenimi obcanského zakoniku. Pfipadna neplatnost nékterého ustanoveni této Dohody
nezaklada neplatnost celé Dohody. Pro takovy pfipad se strany Dohody zavazuji nahradit neplatné
ustanoveni platnym, které nejlépe odpovida obsahu a Ucelu neplatného ustanoveni.

Jakékoliv zmény nebo doplnky této Dohody je mozné Cinit pouze formou pisemnych, vzestupné
Cislovanych dodatkd podepsanych opravnénymi osobami za kazdou stranu Dohody. To neplati
pro zmény kontaktnich Udaji uvedenych v této Dohodé; tyto zmény mohou byt cinény
prostrednictvim pisemného oznédmeni druhé strané Dohody.

Strany Dohody se dohodly, Ze veskeré pfipadné spory vzniklé na zakladé této Dohody budou resit
primarné smirné, v pfipadé pretrvavajici neshody pak pred soudy Ceské republiky.

Tato Dohoda je vyhotovena ve dvou stejnopisech, z nichz kazda ze stran Dohody obdrzi po
jednom. V pripadé elektronického podpisu Dohody se stejnopisy nevyhotovuiji.

Nedilnou soucasti této Dohody jsou pfilohy:
priloha ¢. 1 - Specifikace predmétu plnéni;
priloha ¢. 2 — Medialni Brief (vzor);
ptiloha €. 3 — Ceny za predmét plnéni.

10.10 Tato Dohoda predstavuje Uplnou dohodu stran Dohody ohledné predmétu pinéni a nahrazuje

veskeré predchozi dohody, smlouvy a jind ujednani ucinéna ve vztahu k tomuto predmétu plnéni
stranami Dohody v minulosti, at'jiz v pisemné, Ustni ¢i jiné formé.

10.11 Tato Dohoda nabyva platnosti dnem jejiho podpisu posledni stranou Dohody a Géinnosti dnem

zverejnéni v Registru smluv, nejdfive vsak 5. 5. 2025.

10.12 Strany Dohody prohlasuji, Ze s obsahem Dohody souhlasi, Ze Dohodu uzaviely na zékladé své

svobodné a vazné vile, nikoliv v tisni ani za ndpadné nevyhodnych podminek, a Ze obsah Dohody
povazuji za urcity a srozumitelny. Na zakladé téchto skutecnosti pfipojuji své podpisy.
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V Praze dne 15. 9. 2025 V Praze dne 15. 9. 2025

za Objednatele za Poskytovatele
Ing. Petr Valdman Ing. Stépan Kameny
reditel Statniho fondu Zivotniho prostredi CR jednatel

za Poskytovatele
Ing. Jan Bartos
Jednatel
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PRILOHA C. 1 — SPECIFIKACE PREDMETU PLNEN;

. Inzercev TV

Predpokladany pocet medialnich kampani v TV je 1-2 kampané za 12 mésicl. Objednatel pozaduje
zajisténi vysilaciho prostoru pro TV spoty o délce 30 sekund a 10 sekund v hlavnim vysilacim case
(19:00 - 22:00 hod.) a mimo hlavni vysilaci ¢as pro jednotlivé mésice leden—prosinec na celoplosné
TV skupiné. Objednatel mize pozadovat rovnéz nakup sponzorskych vzkaz(. V takovém pfipadé na né
bude nahlizeno jako na 10s spoty. V hlavnim vysilacim case budou spoty rovnomérné rozlozeny do
celého hlavniho vysilaciho casu, véetné prémiového vysilaciho casu (napf. Super Prime Time, Super Break
apod.), pokud takovy ¢as TV skupina nabizi.

Objednatel pozaduje nasledujici rozlozeni TRPs:
- min. 60 % TRPs bude umisténo v hlavnim vysilacim case;
- min. 50 % TRPs bude umisténo na hlavnim televiznim kanéle;
- min. sledovanost breaku, kde jsou umistény spoty = 0,2 TRP (spoty umisténé v breacich s nizSim
ratingem nebudou do celkového vykonu kampané zapocteny a nebudou tak uhrazeny);
- min. 35 % TRP musi byt ve spotech umisténych na prvni, druhé, predposledni nebo posledni
pozici.
Cilova skupina Objednatele je definovana nasledovné:
- vek 25-70 let;
- pohlavi 50:50;
- socioekonomicka tfida B, C, D, E.

U kazdé TV kampané v objemu nad 7 mil. K¢ poZaduje Objednatel Reach 1+ v cilové skupiné min. 80 %.
U TV kampani v objemu 5-7 mil. K¢ pozaduje Objednatel Reach 1+ v cilové skupiné min. 70 %.

TV skupina, na které budou spoty umistény, musi splfovat nasledujici specifikaci: Verejnopravni/
soukroma celoplosna stanice vysilajici v ¢eském jazyce. Rocni podil TV skupiny na trhu pro cilovou
skupinu 15+ (dle auditovanych dat ATO — Nielsen Admosphere za posledni auditovany kalendaini rok)
v celodenni sledovanosti min. 15 %.

Objednatel se zavazuje dodat podklady pro TV kampan (televizni spot) v terminu uvedeném
v mediaplanu (nebo dfive). Poskytovatel se zavazuje tyto podklady predat do médii tak, aby mohlo dojit
k fAdnému plnéni (zverejnéni) podkladd dle terminG uvedenych v mediaplanu. Nakup konkrétniho
medialniho prostoru bude specifikovan v rdmci jednotlivych dil¢ich objednavek z Dohody.

. Inzerce v tisténych mediich

Predpokladany pocet medialnich kampani v tisténych médiich je 2-3 kampané za 12 mésicu.
Poskytovatel bude pfi vybéru medialniho prostoru povinen dbat na tematicky vhodné umisténi v ramci
kazdé kategorie médii (viz nize). Tiskové podklady pro inzerci dodd Objednatel dle technickych
specifikaci dodanych Poskytovatelem minimalné 3 tydny pred terminem dodani podklad{i do médii.

Objednatel mize pozadovat inzerci v ramci viech nize specifikovanych kategorii v téchto formatech:
1/1 4C celostrana, 2 4C na Sirku, 4 4C na vysku. Inzerce mUze byt ve formatu klasické nebo textové
inzerce. Objednatel pozaduje garanci dalsiho PR prostoru (napf. pro redakcni ¢lanek, tiskovou zpravu,

interview apod.) v min. rozsahu 2 celostran ke kazdé realizované kampani.
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Objednatel se zavazuje dodat podklady pro tiskovou kampan v terminu uvedeném v mediaplanu (nebo
drive). Poskytovatel se zavazuje tyto podklady predat do médii tak, aby mohlo dojit k fadnému plnéni
(zverejnéni) podkladd dle termin(i uvedenych v mediaplanu. Zverejnénim se rozumi otisténi podkladd.
Nakup konkrétniho titulu bude specifikovan v ramci jednotlivych dil¢ich objednavek z Dohody.

Kategorie tisténych médii a jejich specifikace:
A) Deniky

Objednatel pozaduje zajisténi inzeratld v celostatnich denicich, regionalnich denicich a denicich
zdarma s pozadovanou ctenosti minimalné 80 000 étenaiu (celostatni deniky) a minimalné 15 000
¢tenaru (regionalni deniky a deniky zdarma) — dle poslednich auditovanych dat MEDIA PROJEKTU ke

dni vystaveni dil¢i objednavky.

Objednatel mlize pozadovat zajisténi inzeratl ve vSech nize uvedenych tisténych titulech:
Blesk, Aha!, Mlada fronta DNES, Denik, Pravo, Hospodarské noviny, Sport, Metro, E15.

B) Celostatni suplementy denniho tisku

Objednatel pozaduje zajisténi inzeratl v péti rliznych suplementech denniho tisku (pokud nebudou
jednotlivé tituly upresnény pfimo v medialnim briefu, kombinaci tituld zvoli Poskytovatel) nejméné
dvou ruznych vydavatelskych domu, s minimalni ctenosti u kazdého z péti nabizenych suplementd
80 000 ¢tenaiu (dle poslednich auditovanych dat MEDIA PROJEKTU ke dni vystaveni diléi
objednavky).

Profil titulu: Zaméruje se na celospolecenska témata, ¢asto s dirazem na konkrétni téma (napf. Blesk
magazin TV, Doma DNES, Denik vikend, Dim & Bydleni, Aha! TV, TV magazin apod.).

C) Celostatni zpravodajské magaziny, programové magaziny, spolecenské magaziny a casopisy
pro Zeny nebo muze

Objednatel pozaduje zajisténi inzeratd v péti rlznych titulech (pokud nebudou jednotlivé tituly
upfesnény pfimo v medialnim briefu, kombinaci tituld zvoli Poskytovatel) nejméné dvou riznych
vydavatelskych domi, s minimalni ¢tenosti u kazdého z péti nabizenych suplementl 70 000
Ctenarl (dle poslednich auditovanych dat MEDIA PROJEKTU ke dni vystaveni dil¢i objednavky).

Profil titulu: Zaméfuje se na celospolecenskad témata, casto s ddrazem na konkrétni téma (napf.
Reflex, Respekt, Téma, Tydenik Kvéty, TV max, TV mini, TV expres, TV star, Rytmus zivota, Nedélni
Blesk, Blesk pro zeny, Chvilka pro tebe, Svét motorG apod.).

D) Casopisy tematicky zaméFené na oblast bydleni, stavby pf¥ip. hobby

Objednatel pozaduje zajisténi inzeratd ve dvou riiznych titulech (pokud nebudou jednotlivé tituly
upresnény pfimo v medialnim briefu, kombinaci titull zvoli Poskytovatel) nejméné dvou riznych
vydavatelskych domi, s minimalni ¢tenosti u kazdého z nabizenych suplement 60 000 ¢tenard
(dle poslednich auditovanych dat MEDIA PROJEKTU ke dni vystaveni diléi objednavky).

Profil titulu: Zaméruje se na tématiku bydleni, staveb, Uspor energii, ¢asto s dirazem na konkrétni
téma (napf. Dim a zahrada, Blesk Bydleni, MUj dim, Bydleni, Marianne Bydleni, Moderni byt, Receptar
apod.).

Prohlaseni Objednatele:

Objednatel upozornuje, ze s ohledem na specificnost predmétu plnéni odkazuje vySe na konkrétni
tisténd média, nebot bez pouziti odkazl by nebylo mozné dostatecné presné a srozumitelné urcit
predmét vefejné zakazky, jelikoz tisténych tituld je na trhu nespocetné mnozstvi a pouze konkrétnim
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odkazem Ize vyjadfit Umysl Objednatele, jehoz nasledkem budou podany porovnatelné nabidky.
Objednatel vsak zaroven umoznuje pro plnéni verejné zakazky pouziti i jinych, kvalitativné a technicky
obdobnych reseni (tj. umoziuje inzerovat i v jinych tisténych médiich, ktera spliuji obecné pozadavky
Objednatele uvedené vyse).

V pfipadé, Ze ctenost tisténych tituld v dané kategorii klesne pod pozadovanou minimalni hranici
a inzerci tak nebude mozné umistit v zddném vyse specifikovaném tisténém médiu dané kategorie, je
Objednatel opravnén pozadovat inzerci v tisténych médiich s Ctenosti az o 20 % nizsi, nez je minimalni
hranice dané kategorie, a to za predpokladu splnéni vsech vyse uvedenych podminek.

IIl. Inzerce v online médiich

Predpokladany pocet mediélnich kampani v online médiich je 2-3 kampané za 12 mésict. U online
inzerce pozaduje Objednatel zajisténi inzertniho prostoru ve vsech nize specifikovanych kategoriich A az
E, a to ve forméatech upresnénych vzdy v rdmci kazdé kategorie.

Objednatel se zavazuje dodat podklady pro online inzerci v terminu uvedeném v mediaplanu (nebo
drive) dle technickych specifikaci dodanych Poskytovatelem miniméalné 3 tydny pred terminem dodani
podkladd do médii. Poskytovatel se zavazuje tyto podklady predat do médii tak, aby mohlo dojit
k fAdnému pInéni (zverejnéni) podkladl dle terminl uvedenych v mediaplanu. Zverejnénim se rozumi
umisténi podkladli na webu nebo socialni siti. Nakup konkrétniho mediadlniho prostoru bude
specifikovan v rdmci jednotlivych dil¢ich objednéavek z Dohody.

Poskytovatel bude pfi vybéru medidlniho prostoru povinen dbat na tematicky vhodné umisténi
reklamnich formatd k cilovym skupindm. Objednatel preferuje mobilni formaty a pozaduje, aby tyto
formaty v kazdé kampani prevaZzovaly nad desktopovymi.

Objednatel nepfipousti vyuziti obsahovych siti Google display network, Seznam SKLIK apod.
a programatického nakupu. Objednatel vyzaduje, aby Poskytovatel realizoval nakup inzerce v online
médiich napfimo u koncovych médii i medialnich zastupitelstvi, coz musi dolozit potvrzenim od téchto
médii o rezervaci a nakupu tohoto prostoru.

Pro umisténi vSech online reklamnich formatd plati podminka, Ze budou vylouéeny tzv. dezinformacni
weby, které jsou uvedeny pod odkazem:
https://www.nelez.cz/?utm campaign=NELEZ update black novinari, pfipadné dalsi dezinformacni

weby identifikované Objednatelem.
Kategorie online médii a jejich specifikace:

A) Rozcestniky a Zpravodajské portaly — homepage (HP) a sekce zpravodajstvi

Minimalni prdmérna mési¢ni navstévnost (vztazena k HP) za predchazejicich 12 mésich ke dni
vystaveni dil¢i objednavky: 2 000 000 realnych uzivateli/mésic (dle auditovanych dat
NetMonitoru).

Profil webovych stranek:

- HP zpravodajského portalu/rozcestniku se zamérenim na celospolecenskad témata pro Sirokou
verejnost (napf. seznam.cz, idnes.cz, denik.cz, blesk.cz, aktualne.cz, novinky.cz, seznamzpravy.cz
apod.);

- rubrika zpravodajského portalu/rozcestniku vénujici se aktualnim zpravam ze zahranici,
zpravodajstvi z domova (napf. aktualne.cz/zpravy, novinky.cz/domaci, idnes.cz/zpravy, blesk.cz/
zpravy apod.).
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Objednatel mize pozadovat tyto formaty inzerce:

- Banner - branding;

- Banner - rlizné formaty (min. velikost 250 x 250 px);
- Mobilni banner — riizné formaty;

- Nativni inzerce (komercni sdéleni) ;

- Preroll video;

- PR ¢lanek s garantovanou impresi 2 000 000.

B) Zpravodajské portaly — ostatni sekce

Minimalni primérna mésicni navstévnost (vztazena k HP webu, na kterém se dana sekce nachézi) za
predchazejicich 12 mésic ke dni vystaveni dil¢i objednavky: 1 000 000 realnych uZivatelt/mésic
(dle auditovanych dat NetMonitoru)

Profil sekci:

- rubriky zpravodajskych portall zamérené na ekonomiku, finance, bydleni, lifestyle, hobby, muzské
magaziny a magaziny zaméfené na Zeny (napf. aktualne.cz/bydleni, novinky.cz/ lifestyle,
idnes.cz/finance, blesk.cz/hobby apod.).

Objednatel mlize pozadovat tyto formaty inzerce:

- Banner - branding;

- Banner - rGzné formaty (min. velikost 250 x 250 px);
- Mobilni banner - rizné formaty;

- Nativni inzerce (komer¢ni sdéleni);

- Preroll video;

- PR ¢lanek s garantovanou impresi 2 000 000.

C) Weby zamérené na bydleni, stavbu, zahradu, volny ¢as

Minimalni prdmérna mési¢ni navstévnost (vztazena k HP webu) za predchazejicich 12 mésicl ke dni
vystaveni dil¢i objednavky: 50 000 realnych uzivateli/mésic (dle auditovanych dat NetMonitoru).

Profil webovych stranek:
- web se zaméfenim na bydleni, stavbu, zahradu, hobby a volny cas (napf. drevostavitel.cz,
ireceptar.cz, prozeny.cz, sport.cz, auto.cz apod.).

Objednatel mlize pozadovat tyto formaty inzerce:

- Banner - branding;

- Banner - rlizné forméty (min. velikost 250 x 250 px);
- Mobilni banner — rizné formaty;

- Nativni inzerce (komer¢ni sdéleni);

- Preroll video;

- PR Zlanek s garantovanou impresi 1 000 000.

D) Weby zamérené na reality

Minimalni prdmérnd mési¢ni navstévnost (vztazena k HP webu) za pfedchazejicich 12 mésicl ke dni
vystaveni dil¢i objednavky: 100 000 realnych uzivateli/meésic (dle auditovanych dat NetMonitoru).

Profil webovych stranek:
- Weby zamérené na prodej realit (zejména rodinnych dom, byt a pozemkd uréenych k bydleni)
(napt. sreality.cz, reality. iDNES.cz apod.).

Objednatel miize pozadovat tyto formaty inzerce:
- Banner - branding;
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- Banner - rlizné formaty (min. velikost 250 x 250 px);
- Mobilni banner — riizné formaty;

- Nativni inzerce (komeréni sdéleni);

- Preroll video;

- PR ¢lanek s garantovanou impresi 1 000 000.

E) Socialni sité — napf. Facebook, YouTube, Instagram

Profil socialni sité:

- socialni sit"umoziujici cilit propagované prispévky na cilovou skupinu 25+.
Objednatel mlize pozadovat tyto formaty inzerce:

- CTW — proklikové reklamni formaty;

- Reklamni formaty cilené na imprese (napf. carrusel, dark post);
- Videoreklama.

IV. Inzerce v rozhlase

Predpokladany pocet mediélnich kampani v rozhlase je 1-2 kampané za 12 mésici. Objednatel
pozaduje zajisténi vysilaciho prostoru pro rozhlasové spoty o délce 30 sekund v ¢asovych blocich 6:00-
9:00 hod., 9:00-12:00 hod. a 12:00-15:00 hod. na celoplosSnych a regionalnich stanicich.

Objednatel predpoklada nasledujici rozloZeni spoti:
- 50 % spotl bude odvysilano v ¢ase 6:00 — 9:00 hod.;
- 25 % spotl bude odvysilano v ¢ase 9:00 — 12:00 hod.;
- 25 % spotl bude odvysilano v ¢ase 12:00 — 15:00 hod.

Rozhlasové stanice, na kterych budou spoty umistény, musi splfiovat nasledujici parametry:

- profil rozhlasové stanice: vefejnopravni ¢i soukromé celoplosné/regionalni stanice;

- pramérna rocni poslechovost celoplosné rozhlasové stanice za posledni sledovany/méreny rok
nezavislym auditem Radioprojekt: minimalné 400 tis. posluchac;

- priimérna rocni poslechovost regionalni rozhlasové stanice: minimalné 50 tis. posluchaca.

Objednatel se zavazuje dodat podklady pro radiovou kampan v terminu uvedeném v mediaplanu (nebo
dfive). Poskytovatel se zavazuje tyto podklady predat do médii tak, aby mohlo dojit k FfAdnému plnéni
(uverejnéni) podkladd dle terminl uvedenych v mediaplanu. Zvefejnénim se rozumi odvysilani prvniho
radiového spotu. Nakup konkrétniho medialniho prostoru bude specifikovan v rdmci jednotlivych dilcich
objednavek z Dohody.

V. Inzerce v outdooru

Predpokladany pocet medialnich kampani v outdooru je 1 kampan za 12 mésica. Poskytovatel bude
pfi vybéru medialniho prostoru povinen dbat na vhodné umisténi v ramci kazdé kategorie (viz nize).

Podklady pro inzerci doda Objednatel dle technickych specifikaci dodanych Poskytovatelem minimalné
2 tydny pred terminem dodani podkladli do médii. Objednatel se zavazuje dodat podklady pro
outdoorovou kampan v terminu uvedeném v mediaplanu (nebo drive). Poskytovatel se zavazuje tyto
podklady predat do médii tak, aby mohlo dojit k fadnému pInéni (zverfejnéni) podklad{i dle termin(i
uvedenych v mediaplanu. Zvefejnénim se rozumi uverejnéni inzerce na pfislusnych nosicich outdoorové
inzerce. Objednatel mZze pozadovat inzerci v rdmci vSech nize specifikovanych kategorii. Vsechny
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reklamni plochy kategorie A az D musi byt plochami povolenymi ve smyslu pravnich predpis(i. Nakup
konkrétniho medialniho prostoru bude specifikovan v ramci jednotlivych dil¢ich objednavek z Dohody.

Kategorie outdoorovych médii a jejich specifikace:

A) Billboardy
- forméat cca 510 x 240 cm;

- pronajem reklamni plochy véetné vyroby, instalace a deinstalace;

- pronajimané plochy se musi nachazet v blizkosti silnych komunikacnich uzlG, na frekventovanych
mistech se silnou koncentraci osob — nap¥. v okoli MHD, nadrazi CD, CSAD, obchod(i, obchodnich
center, supermarketd, restauraci a hoteld s viditelnosti od 20 do 100 m, pfipadné i vice;

- plochy musi byt rovnomérné rozlozené po celé CR (pokud nebude v mediaplanu upfesnéno jinak
— napf. jen regionalni cileni kampané).

B) CLV (City Light Vitrine)
- formatcca 175 x 118 cm;
- prondjem reklamni plochy véetné vyroby, instalace a deinstalace;
- pronajimané plochy se musi nachazet na frekventovanych mistech se silnou koncentraci osob —
napt. v okoli MHD, nadrazi CD, CSAD, obchod(i, obchodnich center, supermarketl apod.;
- plochy musi byt rovnomérné rozlozené po celé CR (pokud nebude v mediaplanu upfesnéno jinak
— napf. jen regionalni cileni kampané).

C) Digitalni CLV

- format cca 175 x 118 cm;

- vysilani spotl o stopazi 30 s;

- pozadavek na odvysilani spotu min. 1x za 10 min/ den/ tyden (16x denné/ tyden);

- pronajimané plochy se musi nachazet na frekventovanych mistech se silnou koncentraci osob -
napf. v okoli MHD, nadrazi €D, CSAD, obchod(i, obchodnich center, supermarkett apod.;

- plochy musi byt rovnomérné rozlozené po celé CR (pokud nebude v mediaplanu upfesnéno jinak
— napf. jen regionalni cileni kampané).

D) Obrazovky ve zdravotnickych zafizenich
- format uhlopricky cca 82 cm;

- vysilani spotl o stopazi 30 s;

- pozadavek na odvysilani spotu min. 4x za hod./ den/ tyden 16x denné/ tyden);

- pronajimané plochy se musi nachazet v ¢ekarnach praktickych lékard, zubara ¢i jinych specialistd
zamérenych na dospélé pacienty;

- plochy musi byt rovnomérné rozlozené po celé CR (pokud nebude v mediaplanu upfesnéno jinak
— napf. jen regionalni cileni kampané).
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PRILOHA C. 2 — MEDIALNI BRIEF (VZOR)

Nazev projektu / kampané

Kontaktni osoba na strané Objednatele

Kontaktni osoba na strané Poskytovatele

Pozadované datum splnéni

Datum zadani

Cil kampané (komunikacni, obchodni...)

Hlavni sdéleni

Sekundarni sdéleni

Cilova skupina/skupiny

Preferovana média a tituly

Preferované reklamni formaty

Celkovy rozpocet kampané

Planovany rozsah kampané
(ATL/BTL, celostatni/regionalni Groven...)

Pozadovany vystup
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PRILOHA C. 3 — CENY ZA PREDMET PLNENI

Tabulka ¢. 1: Inzerce v TV

. Cena v K¢ bez . Cena v K¢ bez
- Cena v K¢ bez DPH Cena v K¢ bez DPH
Kalendarni DPH . ; DPH . ;
L. ; . Mimo hlavni ; . Mimo hlavni
meésic Hlavni vysilaci cas L Hlavni vysilaci cas L
(30s spot) vysilaci ¢as (10s spot) vysilaci ¢as
P (30s spot) P (10s spot)
leden 5028,19 4 309,88 2 388,39 2 047,19
unor 5698,61 4 884,53 2 706,84 2 320,15
bfezen 8 380,31 7 183,12 3 980,64 3411,98
duben 9 385,95 8 045,10 4 458,32 3 821,42
kvéten 9 385,95 8 045,10 4 458,32 3821,42
cerven 9 050,74 7 757,78 4 299,10 3 684,94
cervenec 5363,40 4 597,20 2 547,61 2 183,67
srpen 5698,61 4 884,53 2 706,84 2 320,15
zari 9 050,74 7 757,78 4 299,10 3 684,94
fijen 972117 8 332,42 4 617,55 3957,90
listopad 972117 8 332,42 4 617,55 3957,90
prosinec 8 380,31 7 183,12 3 980,64 3411,98

Tabulka ¢. 2: Inzerce v tisku

Kategorie ; Cena v K¢ bez DPH
tisku Format za format v kategorii
1/1 4C celostrana 78 880,99
A 1/2 4C na Sitku 44 661,16
1/4 4C na vysku 22 361,98
1/1 4C celostrana 61 509,09
B 1/2 4C na Sirku 34 222,31
1/4 4C na vysku 18 072,73
1/1 4C celostrana 34 711,57
C 1/2 4C na Sirku 22 131,40
1/4 4C na vysku 12 342,15
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1/1 4C celostrana 23 874,38
1/2 4C na sirku 15 377,69
1/4 4C na vysku 9 134,71

Tabulka C. 3: Inzerce v online médiich

Kategorie

Cena v K¢ bez DPH

webu Format Jednotka ' za format )
a jednotku v kategorii
Banner - branding CPT 80,00
Banner - ruzné formaty CPC 10,00
A Mobilni banner CPC 10,00
Nativni inzerce CPC 10,00
Preroll video CPT 85,00
PR ¢lanek tyden uverejnéni 1,00
Banner - branding CPT 80,00
Banner - riizné formaty CPC 10,00
Mobilni banner CPC 10,00
® Nativni inzerce CPC 10,00
Preroll video CPT 85,00
PR clanek tyden uverejnéni 1,00
Banner - branding CPT 80,00
Banner - ruzné formaty CPC 10,00
Mobilni banner CPC 10,00
¢ Nativni inzerce CPC 10,00
Preroll video CPT 85,00
PR ¢clanek tyden uverejnéni 1,00
Banner - branding CPT 80,00
Banner - rizné formaty CPC 10,00
Mobilni banner CPC 10,00
P Nativni inzerce CPC 10,00
Preroll video CPT 85,00
PR clanek tyden uverejnéni 1,00
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cTWwW CPC 7,50
E Reklamni formaty CPT 20,00
Videoreklama CPV 0,60

Tabulka ¢. 4: Inzerce v rozhlase

Cena v K¢ bez DPH
Stanice za 1 spot - vysilaci
blok 6:00 — 9:00 h.

Cena v K¢ bez DPH
za 1 spot - vysilaci

blok 9:00 — 12:00 h.

Cena v K¢ bez DPH
za 1 spot - vysilaci
blok 12:00 — 15:00 h.

Celoplosna stanice 4 455,00 3 245,00 4 000,00
Regionalni stanice 585,00 325,00 350,00
Tabulka C. 5: Inzerce v outdooru
Kategorie Cena v Kc bez DPH
9 Format Jednotka za format
outdooru . -
a jednotku v kategorii
A cca 510 x 240 cm plocha/meésic 9 504,13
B cca175x 118 cm plocha/meésic 9 008,26
175 x 118 cm, 10 t, min.
C cea X . cm s Spot, min plocha/meésic 30 771,90
1x za 10 min/ den/ tyden
ihlopfick 82 cm, 30 t, . .
D " . opriciky cca cm . S spo plocha/meésic 337,19
min. 4x za hod./ den/ tyden
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