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2. IT sdéleni: Postav s nami novy IT systém, ktery
pomaha pecovat o 6 milionti klientd

3. Zdravotnické sdéleni: Zmérite uhel pohledu. Starite
se lékarem ve VZP.

Sekundarni sdéleni:

Co znamena zdrava kariéra ve VZP CR:

e Jsme silny a stabilni zaméstnavatel.

o Nabizime uplatnéni ve véech krajich CR.

e Nabizime uplatnéni v mnoha rtiznych oborech.

e Kazdy zaméstnanec VZP nepfimo pfispiva ke
zlepSovani dostupnosti a kvality zdravotni péce v
CR.

e Prace ve VZP dava smysl.

e Radi ddvame prilezitosti studentlim, absolventim &i
zdravotné znevyhodnénym.

Cilova skupina/skupiny:

1. Obecna cilova sk. pro obecné sdéleni:
Pohlavi: zeny, muzi
Vék: 18+
Zajmy: vSechny
Pozice: pfevazné& administrativni pozice v pojistovnictvi,
bankovnictvi, statni spravé, zakaznicky servis

2. IT cilova skupina
Pohlavi: Zzena/muz
Vék: 18+
Zajmy: technologie, IT, aplikace, Al, - obecné napfic
vSemi IT pozicemi (vyvoj, achitekti, analytici, testefi,
cloud inZenyfi, cyber security apod.)

3. Zdravotnici
Pohlavi: zena/muz
Vék: 25+
Zajmy: lékarstvi, zdravi, zdravotni péce
Pozice: [ékaii, zdravotni sestry, medici
Lékarské vzdélani a praxe

Zasah vsech cilovych skupin napfi¢ celou CR.

Rozpocet kampané:

Na 2025:

e 2027 933 K& bez DPH (2 453 800 KE s DPH)
Na 2026:

e 836611 KEbez DPH (1 012 300 K& s DPH)

Planovany rozsah kampané
(upfesnéni umisténi, formaty atp.):

Terminy:
1) 8. 9. 2025 - 31. 12. 2025:
e ZAfi —online + tisk, soc. sité
¢ Rijen - online + tisk, soc. sité, OOH
e Listopad - online + tisk, soc. sité
e Prosinec - online + tisk, soc. sité (utlumeni v 2. ptlce
mésice)
2)1.1.2026 - 30. 4. 2026
e Leden - online + tisk, soc. sité
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e Unor - online + tisk, soc. sité
e Bfezen - online + tisk, soc. sité
e Duben - online + tisk, soc. sité
Formaty:
¢ Online + tisk:
Dle sdéleni zohlednit vSechny tfi cilové skupiny —
sdéleni se budou lisit.
o Online display - bannery, branding
o Video preroll 15-60s, instream
o Online vykonostni CPC
o Search - reklama ve vyhledavani (Google,
sklik)
o Tisk —celostrana, 2a ¥

¢ Socialni sité:
o Facebook a Instagram VZP - cilené
darkposty (statika + videa — reels i stories)
o Linkedln VZP — podpora piispévkd + cilené
darkposty (statika + videa — reels i stories)
o YouTube - reklamni video formaty

Fazovani sdéleni pro OBECNOU cilovou skupinu dle
modelu SEE-THINK-DO (pracovat v onlinu s remarketingem
funnelu publik) — CARE uz je v tomto pfipadé& naborovy
proces.

e SEE: povédomi o spojeni VZP a zdravé kariéry.
(statika na soc. sitich, branding, online + tisk)

e THINK: Ukazat divody, prot je ve VZP zdrava
kariéra? S dlirazem se prokliknout na kariérni
stranky a volné pozice (statika na soc. sitich,
branding, online + tisk, vyhledavani)

e DO: dle komunikace konkrétnich pozic s dlirazem
na konverze — ,posli CV*, ,nech na sebe kontakt"
apod. (statika na soc. sitich, online a tisk,
vyhledavani)

Fazovani sdéleni pro IT cilovou skupinu dle modelu SEE-
THINK-DO (pracovat v onlinu s remarketingem funnelu
publik) — CARE uz je v tomto pfipadé naborovy proces.

e SEE: budovat povédomi o tom, ze VZP buduje
moderni IT tym s dopadem (OOH, videa a statika na
soc. sitich, branding, online + tisk)

e THINK: Presvéddit zajemce, pro¢ o zméné uvazovat,
ukazat smysl a technologie. Co bude$ délat?Jaky to
u nas je? S dirazem shléhnout video nebo se
prokliknout na kariérni stranky — podstranku
vénovanou IT (videa a statika na soc. sitich,
branding, online + tisk, vyhledavani)




e DO: komunikace konkrétnich pozic s dirazem na
konverze — ,posli CV*, ,nech na sebe kontakt" apod.
(statika na soc. sitich, online a tisk, vyhledavani)

Fazovani sdéleni pro ZDRAVOTNICKOU cilovou skupinu
dle modelu SEE-THINK-DO (pracovat v onlinu

s remarketingem funnelu publik) — CARE uz je v tomto
pfipadé naborovy proces.

e SEE: budovat povédomi o tom, Zze VZP hleda revizni
Iékare. (videa a statika na soc. sitich, branding,
online + tisk)

¢ THINK: Presvéddit zajemce, O &em je revizni
Iékarstvi? Pro¢ o tom uvazovat?

S dlrazem shléhnout video nebo se prokliknout na
kariérni stranky — podstranku vénovanou reviznim
Iékarim (videa a statika na soc. sitich, branding,
online + tisk, vyhledavani)

o DO: komunikace inzerata a pozic s diirazem na
konverze — ,poSlete CV*, ,nechte na sebe kontakt®,
.Zeptejte se”, Prijdte na kafe“. apod. (statika na soc.
sitich, online a tisk, vyhledavani)

Planovany mediamix:

On-line
e Display bannery (horni polovina stranky, orientované
na §irku)
¢ branding

e video formaty
e SEARCH - reklama ve vyhledavani (podpora
navstenosti kariérnich stranek pro kli¢ova slova —
Google, sklik)
Tisk
e Inzerce 1/4 az 1/1 stranky
Socialni sité
¢ Facebook, Instagram, LinkedIn, YouTube — statika i
videa

OOH - fijen (CLV + billboardy — cela CR) — sdé&leni pro IT
cilovou skupinu

Pozadovany vystup:

Mediaplan:
- v MS Excel rozfazovany na obdobi kampané a cilové
skupiny.

Priibézné mésicni reporty s doporucenimi — na zakladé
kterych bude mozné optimalizovat kampan pro dalSi mésice
(zejména v onlinu).

Report po ukonéeni kampané, ktery by mél obsahovat:
e informace o daném médiu (&tenost, prodany naklad,
navstévnost)




e termin spusténi reklamy (online)/termin vydani
reklamy (print)

e screenshoty reklamy (online)/ukazka vytisku
s reklamou (print)

e informace o poétu impresi, po¢tu prokliki, CTR
(online)

e vonlinu - jaké cilova skupina jak interagovala, jaka
videa méla néjvétsi zhlédnuti, jaké vizualy méli
nejvice konverzi

Prvni navrh mediaplanu: 29.7.2025

Finalni odsouhlaseni mediaplanu: | 11. 8. 2025









