Pfiloha €. 1 - Soupis plnéni

Zajisténi monitoringu, PR aktivity, realizace, a to v obdobi 1. 10. 2025 - 31. 12. 2025

Realizacni tym

. . ; L, . Nabidkova cena za jednotku v K¢ bez| Celkova cena za predpokladany pocet hodin v
Pozice Predpokladany pocet hodin DPH K& bez DPH
Account manager 50 800,00 40 000,00
PR specialista 300 900,00 270 000,00
PRACE REALIZACNIHO TYMU - NABIDKOVA CENA BEZ DPH CELKEM 310 000,00

Dopliiujici informace k zajisténi vySe uvedeného plnéni

Zakladni informace o zadavateli - OZP

Pojistovna OZP vznikla na konci roku 1992, svou ¢innost zahdjila v lednu 1993. Dllezitym milnikem byl rok 1999, kdy doslo ke spojeni se STAZPO, Stavebni zdravotni pojistovnou. Od roku 2000 tak funguje OZP pod sou¢asnym ndzvem a fadi se mezi nejvétsi zaméstnanecké zdravotni pojistovny
u nas. OZP, celym nazvem Oborova zdravotni pojistovna zaméstnancl bank, pojistoven a stavebnictvi, sidli v Praze 4, v ulici Roskotova 1225/1. Jeji Ciselny kdd je 207. Podrobnéjsi informace o organizaci, smluvni siti, nabidce klientim a dalSich detailech je k dispozici na www.ozp.cz.

Informace o konkurenci zadavatele

Na ¢eském trhu operuje v sou¢asnosti sedm zdravotnich pojistoven. Vedle OZP jsou to Vieobecna zdravotni pojistovna (VZP), Zdravotni pojistovna Ministerstva vnitra (ZPMV), Ceska priimyslova zdravotni pojistovna (CPZP), Vojenska zdravotni pojistovna (VoZP), RBP, zdravotni pojistovna (RBP)
a Zaméstnanecka pojistovna Skoda (ZPS). Dominantnim hratem s nejvétsim poctem pojisténcti je VZP, kterd je zarover partnerem pro statni a vefejnou spravu pfi jednani o systému zdravotni péce v CR, Ghradové vyhlaice atd. Vyznamnymi z pohledu poétu pojisténci jsou také ZPMV a CPZP.
V CR jsou pro klienty zdravotnich pojistoven legislativné stanoveny dva prestupni terminy, kdy Ize zménit zdravotni pojistovnu (k 1.1. a 1.7.) s tim, Ze zazadat o zménu musi pojistitel nejpozdéiji

do 31. 3., respektive do 30. 9.

Popis situace

Snahou zdravotni pojistovny OZP je zajistit svym klientdm individudlni pFistup, nadstandardni sluzby, pocit vyjimecnosti a exkluzivity. V souladu s touto strategii investuje OZP dlouhododobé do tvorby reklamnich kampani, inzertniho prostoru, eventd a dalsich komunikaénich nastroja.
Vzhledem ke zvy3ujicim se narokim klient( vefejného zdravotniho pojisténi chce zadavatel, dle své marketingové strategie, rozsifit komunikaci o oblast public relations (zejména v souvislosti s vysvétlovanim odlisnosti a unikdtnosti komplexni nabidky sluzeb OZP).

Pfedpokladany rozsah praci pro obdobi fijen - prosinec na zakladé diléich plana

Monitoring, analyza komunikace OZP a ostatnich ZP a jeji vyhodnoceni a doporuéeni pro dal$i PR komunikaci.

Doporucéeni a definovani jednotlivych cilovych skupin pro PR komunikaci, stanoveni diléich komunikaénich cilt vici kazdé z cilovych skupin.
Doporuceni pro nastaveni procest nutnych pro realizaci efektivni PR komunikace ze strany OZP, a to véetné zahrnuti vnitini struktury OZP.
Doporuceni PR strategie a planu.

Standardni, pfip. i krizova PR komunikace ve spolupréci se zadavatelem/OZP.

Distribuce odbornych ¢lank a komentait do médii, komunikace s médii - neplacené PR, tiskové zpravy, placené PR, tiskové konference apod.
Kontaktni agenda s potencidlnimi strategickymi partnery a zastupci vefejné spravy.

OZP si vyhrazuje pravo predpokladany poéet hodin &erpat dle pfedem odsouhlaseného PR/PA planu.
Zavéreéna zprava/Postbuy/Soupis apod. bude nedilnou souéasti vyhodi

eni a ovani plnéni.
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