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,Rebranding je strategicka zmena,
ktera poskytne vaSi znacCce jasnéjSi smer,
silngjsi pribéh a atraktivnejsi vizualni projev."

Lépe prodate Zvysite loajalitu Odlisite se Posilite svou
svou hodnotu. stavajicich zakaznika. od konkurence. divéryhodnost.
Upevnite vnitfni ZlepSite prvni dojem Vytvorite silngjsi

kulturu a hodnoty. a zapamatovatelnost. emocni vazbu s klienty.



Nabidka realizace rebrandingu znacky SATT a portfolia produktu

1. Jadro znacCky
SATT + kategorie

2. Strategie znaCky a moodboard
SATT + kategorie

3. ZnaCkovy koncept
SATT + kategorie

Odhalime, co déla vasi znaCku unikatni - od cilové skupiny ajeji motivace

az po hodnoty, osobnost a vizi. Budeme se vénovat také dcefinnym znackam /
produktdm, u kterych zanalyzujeme zakladni komunikacni potfeby. Na zakladé
workshopu a analyzy trhu vytvofime strategicky zaklad, ktery bude slouzit jako
pevny kompas pro dalSi kroky v budovéani znackového portfolia.

Stanovime jasna pravidla pro to, jak ma vaSe znacka pUsobit

- co Tik4, jak vypada ajaké emoce vyvolava.

Diky strategii a moodboardu ziskame pevny zaklad pro vizualni

i obsahovou komunikaci, ktera bude jedine€¢na a zapamatovatelna.

V navrhu znackového konceptu jasné definujeme, jak bude vasSe znacka
vnimana - co reprezentuje, jak komunikuje a jak vizualné vystupuje.
Tento koncept se stane pevnym zakladem pro budovani silné,
sebevédomé a konzistentni znacky.

SATT

)¢



4. Nabidka realizace Brandmanualu

Zakladni verze, konkrétni polozky k zapracovani budou znamy az po dopracovani strategie. SATT
Vytvoreni zakladniho online manuélu znacky na platformé Visualbook.
VSechny uvedené materialy zde budou také ke stazeni. V cené je nakup licence feSeni 25tis. a garantovany provoz po dobu 5 let.
Nastaveni a nakédovani online manualu, nakup licence
Strategie a tonalita znaCky (pfeneseni z navrhu konceptu znacky)
Logo (konstr., barvy, ochr. zéna, min. vel.)
Barevnost (CMYK. Pant, BW) KC
Layouty
Vizualni prvky (dle volby ilustrace, fotografie)
Typografie (hlavni a doplfikovy font)
Doplné&ni manualu o napf.: DOPRACOVANI SABLONY KODIFIKACE odhad

Vytvoreni zdkladniho manualu pro jednotlivé divize/segmenty Bude nacenéno dle potfeby Bude nacenéno dle potfeby Bude nacenéno dle potfeby

Vytvoreni, navrh a kodifikace komunikac¢nich materialt -//- -U - -N -



Rebranding - Harmonogram SATT

Faze Popis 1. mésic 2. mésic 3. mésic 4. mésic
ID Interni pfiprava a desk research 1 I
Jadr? ZnaCky Spole¢ny workshop nad jAdrem znacky l
Naming
Zaveéry a vyhodnoceni, schvaleni dalSich krok( I
ID Interni navrhy obsahového a grafického Moodboardu I I
Strategie znacky, _
.. . Prezentace strategie, Moodboardu
Moodboard
Zavéry a vyhodnoceni, schvaleni dalSich krokd I
ID Interni pfiprava a navrhy znackového konceptu 1 1 l
Znackovy koncept Prezentace znackového konceptu 1
Zaveéry a vyhodnoceni, schvaleni dalsich krokd 1
ID Interni navrh, kodifikace a vystaveni brandmanualu 1 1
Branci manual
Pfedani brandmanualu l
Vyhodnoceni spoluprace a planovani dalSich krokd 1

Predpokladané datum predani dila: 24.11. 2025*

* V pfipadé pocatku prace ke dni odeslani nabidky a dodrzeni smluvenych
termin(l dodani podkladd a zachovani reak&nich Ihdt pfi korekturach.



Podrobny popis a rozsah dila

1. Jadro znacCky - analyza

Co a pro¢ budeme délat?

Prostudujeme dostupné informace o vasi znacce, trhu i konkurenci.
Prozkoumame potencial znacky v ramci trzniho prostfedi. Pfichystame
spolecny workshop, na kterém metodicky probereme tématajako Cilova
skupina a primarni zakaznik, Motivatory chovani, Mise a vize, Osobnost,
Esence, Kultura a Propozice znacky. Definujeme unikatni argumenty,
znackovou zkuSenost a popiseme symboly znacky. Vydefinujeme
rozdéleni ajedinec¢né vlastnosti vasi znacky a vaSich produktd.

Podivame se na problematiku ¢lenéni produktovych fad a zvolime
vhodnou architekturu rozdéleni produktového portfolia / matka vs.
dcery /. Probereme také byznysové a znaCkové cile a plany.

Kdo to zpracuje a koho k tomu potrebujeme?

Stratég tuto fazi vede, moderuje setkani a vytvari vystupy.

K workshopu jsou pozvani z vaSeho tymu vSichni klicovi lidé, idealné
reprezentanti vlastnikl, vedeni, obchodu, marketingu, vztahy se zakazniky,
¢i vyvoje produktl a sluzeb. Z naSeho tymu se UGcCastni kromé stratéga
také hlavni designér a projektovy manazer.

Co je vystupem?
Pracovni dokument, ktery metodicky popisuje definované aspekty budouci
vize vasSi znaCky. Tento dokument slouzi jako definice kritérii pro nasledujici

faze a popisuje strategicky aspekt znacky. Vystupy nam umozni spolecné
popsat silné a slabé stranky vasi znacky a jeji potencial do budoucna.

Chcete vedet, jak typicky vystup
vypada, pak smeéle sem:

Klik



Podrobny popis a rozsah dila

2. Strategie znacky a moodboard

Co a pro¢ budeme délat?
Faze tvorby moodboardu zajistuje, Ze obsahova i vizualni identita znacky
bude jedinecnd, pritazliva a efektivné odkomunikuje hodnoty a poslani znacky.

Nez se pustime do moodboardu, identifikujeme kritéria pro jeho tvorbu.
NejCastégji se jedna o tyto: esence, charakter a archetypalni role, jedinecnosti,
cilova skupina, zdkaznicka zkuSenost, konkurence, pozicovani, symboly znacky,
identita, znaCkova architektura, pravni aspekty.

Pfi vytvareni moodboardu provadime prizkum a analyzu rliznych
komunikacnich prvkd, které mohou ovlivnit vyslednou podobu znacky.
Priizkum probiha v pfibuznych oblastech vaseho segmentu.

Vybirame ukazky obsahovych a vizualnich emoci, které ma komunikace vasi
znacky vyvolavat. Identifikujeme, co funguje a co ne.

Umoznuje nam to zvolit nejlepSi smér pro obsahovou a vizualni komunikaci
znacky. Efektivni moodboard dokaze vyvolat urcité emocionalni reakce,
které jsou klicové pro budovani znacky. Definuje, jaké emoce

by méla znacka u svych zakaznikd vyvolavat.

Kdo to zpracuje a koho k tomu potfebujeme?

Stratég spolecCné s designérem. Projektovy manazer dohlizi
na organizaci. Prezentace moodboardu je osobni a setkavame
se s kliCovymi lidmi projektu na strané klienta.

Co je vystupem?
Vystupem je dokumentace moodboardu k diskuzi.

Osobni prezentace zavéri jadra znacky,
moodboardu a nasledna diskuze.

Chcete vedet, jak typicky vystup
vypada, pak smeéle sem:



Podrobny popis a rozsah dila

3. ZnaCckovy koncept

Znackovy koncept je vizualizovanid myslenka nebo idea,

ktera definuje, jak bude znacka vnimana na trhu ajaké hodnoty
a prisliby bude svym zakaznikiim nabizet. Tento koncept slouzi
jako zéklad pro vSechny aspekty brandingu a marketingu,

od vizualni identity po komunikaci a zdkaznickou zkuSenost.

Co a pro¢€ budeme délat?

Vytvofime obsahovou a vizualni studii zahrnujici jak o sob& znacka mluvi
(pfib&h a Gcel znacky ajeji pozicovani, styl tonality text( a ukazky)

ajak se prezentuje (vizudlni identita). Vytvofime nosné prvky a vizualizace
identity (logo, grafické prvky, typografie, barevnost) a také vizualizujeme
ukazky komunikace a prezentace znacky ajejich produktd.

Definice koncepCnich ukazek komunikace:
Homepage webu
Landing page produktu
Socialni sité (profil, 2-3 prispévky, ukazka gridu)
Direktmail
Branding auta
Merch

Kdo to zpracuje a koho k tomu potfebujeme?
Na tvorbé konceptu se podili stratég, textar, designér. Soucasti Sirsi
diskuzni skupiny jsou jako oponenti pfizvani dalSi kolegové z fad B tymu.

Co je a co neni vystupem?

Vystupem je dokument, ktery metodicky popisuje aspekty
budouci vize vasi znaCky. Tento dokument slouzi jako definice
kritérii pro nasledujici faze a popisuje strategicky aspekt znacky.
Vystup neni finalnim zpracovanim jednotlivych komunikac¢nich
nastrojl, jde o koncepéni pohled na znacku.

Chcete vedet, jak typicky vystup
vypada, pak smeéle sem:

Klik



Podrobny popis a rozsah dila

4. Brandmanual - rozSireny

Co a pro¢ budeme délat?

Brandmanual, znamy jako pfiru¢ka znacky nebo brand guidelines,

je dokument, ktery detailné popisuje pravidla a standardy pro pouZzivani
vizualni a verbalni identity znaCky. Brandmanual je vyudsténim prace

na konceptu znacky a obsahuje jiz zpracované ukazky aplikaci z konceptu
znacky v atraktivni a srozumitelné formé. Brandmanual je doplnény

o kodifikaci zakladni identity znacky.

Tento nastroj je nezbytny pro udrzeni konzistence a soudrznosti znacky
napri¢ vdemi komunikacnimi kandly a touchpointy.

Kdo to zpracuje a koho k tomu potrebujeme?
Vystup provede designér ve spolupraci se stratégem a textafem.

Co je vystupem?

N Interaktivni dokument ve Visualbooku pfistupny online.
Strategie znacky, tonalita znacky (definice)
Logo, typo, barvy, layout, tvaroslovi (kodifikace)
Fotografie, ilustrace (volitelné)

<« Ukazky aplikaci (vizualizace nosi¢ti komunikace)

V cené vystupu nejsou zahrnuty:
Licence za fonty
Tiskova data k vyrobé *
Sablony pro online materialy *

*Neni-li vyslovné uvedeno v poloZzkovém rozpoctu.

Chcete vedet, jak typicky vystup
vypada, pak smeéle sem:



Jeste vahate, procC zvolit Bécko? SATT

To, co mame Vv krvi jsou dlvody, pro¢ spolupracovat pravé s nami.

ZkuSenosti, které se pocitaji Do hloubky

Je pro nas podstatné, aby byla vase
znacCka autenticka, tak jak ji vnimate,
vidite, citite. Proto jdeme do hloubky.
SnaZime se o to, aby vaSe znacka
odpovidala vaSemu charakteru, abyste
se v ni zkréatka citili dobfe.

Jsme tady od roku 2011. Tvofime znacky
a kampané, za které mame fadu ocenéni.
Vime, co je tfeba, aby projekt dopadl
skvéle. Kazdy projekt zac¢ina dlikladnou
pfipravou. Béhem tvorby zapojujeme
klienty do vSeho podstatného.

Jdeme po emocich Ackové vysledky

Neodevzdavame kompromisy,

jen Spickovou préaci. Kazdy vizual,

kazda véta a kazdy koncept prochazi
peclivym procesem, aby byl pfesné tam,
kde ma byt - za vrcholem ocekavani

Emoce budou u lidi vzdy hrat prim

pfi vybéru vasich produktl a sluzeb.
Jsou silngjSi nez racionalita a s tim

je tfeba pri tvorbé komunikace produktd,
sluzeb a znacek vzdycky pocitat.
VZdycky.



Co je nutné pro uspesny projekt?

Zadani projektu

je podstatné pro vaSi spokojenost a spravné nacenéni a dodrzeni rozpoctu. Stanovte
prosim objektivné dosazitelna kritéria, kterych mame v navrhu dosahnout. Jednéa se nejen
o funk&ni, ale pokud mozno i emocionalni kritéria, kterd ma vysledek nasi prace napinit.
Presto si vSak uvédomujeme, Ze Cast tvlrcéi prace nelze vyslovné zadat a jeji vytvoreni

a posouzeni je tak zcela o vasi dlivére v naSi profesionalitu a kreativitu.

VaSe soucinnost a komunikace

je dulezita pro to, abychom splnili, k ¢emu jsme se zavazali. Ke splnéni toho, co od Vas
budeme potrebovat (obvykle néco schvalit nebo doplnit), si spoleCné s Vami vZzdy dopfedu
stanovime pfiméfenou ¢asovou |h{tu. VeSkerou psanou komunikaci provadime pres
komunikacni platformu Basecamp, kteraje postavena na bazi diskuznich viaken.

Psané informace i pfedavana data jsou tak kdykoliv pfistupna pro vas i nas tym na
webové strance, kopie zprav se vSem stranam automaticky zasilaji do uvedeného e-mailu.

Mate pravo na pfipominky a zmény v projektu.

Prosim sdélte nam je v co nejkratSim terminu a kompletné v jednom souboru. V ramci
kalkulace pocitame s nejvySe 2 koly pfipominek. Pfipadné dalSi revize a pfipominky mohou
znamenat navyseni ceny a prodlouzeni terminu. Pokud se do 21 dnl vibec nevyjadfite,
jsme opravnéni povazovat praci za dokoncenou.

Libi nebo nelibi?

Je mozné, Ze se vam navrh nebude ze subjektivniho dfvodu libit, a to i pfes to, Ze bude
spliiovat objektivni kritéria. MlZe se také stat, Ze v prlibéhu tvorby projektu zjistime nové
souvislosti, diky kterym by mohlo byt ku prospé&chu projektu zménit pivodni zadani.
Pokud bychom takovou skuteC¢nost odhalili, pak s vami vZzdy pfedem zkonzultujeme zmény
a predlozime vam novou kalkulaci za pfipadné viceprace ke schvéleni. Pokud navrh zmén
neodsouhlasite, budeme pokracovat v praci dle plivodniho zadani i rozpoctu.

Cestovni naklady

V pfipadé schiizek mimo Brno Ucétujeme navic cestovni ¢as ve vysi 750 K& / osoba /
hodina cesty. Naklady na dopravu jsou v ramci CR v cené.

Cena a termin ,,projektu” jsou stanovené
naSim odbornym odhadem na zakladé Uvodniho zadani ajsou pro nas zavazné,
pokud neni dohodnuto jinak.

SATT

Ceny jsou uvedeny bez DPH (21 %)
Fakturace bude provedena zalohou 50 % za kazdou fazi se splatnosti pfed
pocatkem prace a dofakturace po dokonceni a pfedani dané faze.

Licence
Po uhrazeni celkové Castky za cenu dilu ziskavate vyhradni licenci
k jeho uzivani. Nasledné s nim mlZete nakladat bez jakychkoliv omezeni.

DGOvérnost

VSechny Vami poskytnuté materialy bereme jako
ddvérna data a nedostanou se do rukou tfetich stran.

V pripadé dotaz(l nebo pfripominek nas kdykoliv kontaktujte.
Nabidka je platna ! kalendarni meésic.

B tym s.r.o.



