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Komunikacni strategie

Zakladni Skola Schulzovy sady ve Dvofe Kralové nad Labem v soucasné dobé
nedisponuje  Zddnou konkrétni obsahovou ¢ komunikadni strategif.
Doporucujeme vytvofit pinohodnotnou Komunikaéni strategii, kterd zohledn{
nejen rozhovory s vedenim, ale rovnéz data od dalsich klicovych skupin (Z4ci,
rodice a zaméstnanci), jejichZ podnéty a pohled na Skolu budou ziskany v rdmci
rozhovord.

Vystupem je strategicky dokument, ktery slouZ{ jako podkladovy material pro
veskerou komunikaci — at uz jde o pfipravu vizudlnich podkladfi, weby,
komunikace na socialnich sitich, jinych textd nebo internich sdéleni.

Komunikacni strategie Vdm poskytne: Nastaveni strategickych cild v oblasti
naboru a marketingu, definovani cilovjch skupin, dotaZenf argumentace $koly
dle cilovych skupin, navrh vhodnych komunikacnich nastrojii na zdkladé
stanovenych cili a jejich komunikace.

Pro¢ je komunikaéni strategie klicovd pro vytvofeni kvalitniho webu $koly?
Komunikacni strategie k3, ke komu mluvite, co a jak je vhodné cilové skupiné
rikat. Predstavuje ndvod, jak byt srozurnitelny a presvédéivy smérem k cilovym
skupindm: rodice zaku, samotni Zaci, irokd vefejnost. Vymezuje také kli¢ové
oblasti, argumenty, silné stranky, které S$kola miZe a md prezentovat.
Komunikacni strategie je zakladnim vstupem pro zpracovani nejen kvalitniho
obsahu webu, ale i vSech ostatnich prvki propagace. Komunikaénf strategie je




také to, co nejvice ovlivni Skolu: pomtiZe, aby vsichni ve Skole nejen pti

komunikaci plisobili jednotné.

Co komunika¢ni strategie prinese vasi skole:

Jednotnou a profesionalni komunikaci naptic¢ véemi kandly.

Jasné definovani hodnot a jedinecnosti vasi skoly.

Efektivn{ osloveni klicovych cilovych skupin (rodice, Zaci, vefejnost).
Konkrétni navod pro tvorbu obsahu na webu, socidlnich sitich a

propagacnich materidlech.
Nastaveni procesti pro ziskavani a praci se zpétnou vazbou.
Posileni znacky Skoly a jeji pozice v regionu.

Jak budeme postupovat:
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Diikladnd analyza soucasného stavu
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Rozhovory s vedenim gkoly.

Rozhovory s garanty ZS.

1x Focus group s rodi¢i ZS Lstupné (Casto online v odpolednich
hodinach).

1x Focus group s rodici ZS 2.stupné (Casto online v odpolednich
hodinach).

1x Focus groups se Zaky 8, 9 tfid.

Analyza soucasné komunikace.

2. Vytvofeni strategie zahrnujici:
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Brand strategii a archetyp Skoly.

Definici cflovych skupin a komunikac¢nich kanal?.
Nastaveni hlavnich sdéleni a podptrnych argumentt.
Grafickou a fotografickou tonalitu.

Komunikacni a medidlni mix.

Meétitelné cile a zptisoby jejich vyhodnocovéni.

Implementace a podpora
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Priibézné vyhodnocovani a Upravy pri tvorbé.
Pfedstaveni strategie vedeni a zaméstnancim.
Konzultace pfi zavadéni.

Predpoklddand délka realizace 2 - 3 mésice (idedini zacdtek pro sbér dat je zdvér
mésice zdii 2025/zacdtek rijna 2025)

Cena komunikac¢ni strategie: 68.200K¢ bez DPH
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