







https://www.zdravakariera.cz/

e Bmo

¢ Jihlava

e Ostrava
¢ Olomouc
e Zlin

e Plzen

o Ceské Budéjovice
e Hradec Kréalové

¢ Pardubice

o Usti nad Labem

e Liberec

e Dalniéni tahy

Rozpocet kampané:

359 870 K¢ bez DPH (435 442,70 K& véetné DPH)

Planovany rozsah kampané (upfesnéni
umisténi, formaty atp.):

Termin 10/2025

Reklamni kamparni je zamérena na strategicky vybrana,
vysoce frekventovana mista ve vétSich méstech — v
blizkosti zastavek MHD, supermarketu, $kol a dal$ich
lokalit s intenzivnim pohybem péSich. Zvlastni diraz je
kladen na prostifedky méstské hromadné dopravy, kde
maji cestujici b8hem ¢ekani na spoj dostatek ¢asu na
vnimani reklamniho sdéleni, coz zajistuje vysokou
efektivitu zdsahu a podporuje zdjem o pracovni
nabidku od VZP.

Citylight vitriny, ale i dobfe umisténé billboardy

v blizkosti pohybu pé&Sich, predstavuji velmi G&inny
nastroj pro budovani povédomi a cilenou komunikaci.

Doporuéeny vybér zahrnuje:

e 23 ks CLV na nejvétSich vlakovych nadrazich
vCR

e 26 ks CLV v prazském metru

e 44 ks billboardd zajistujicich optimaini pokryti
vybranych mést

Planovany mediamix:

CLV (outdoor i indoor) — primarné
Billboardy (5,1 x 2,4m) - doplrikové

Pozadovany vystup:

Navrh mediaplanu na obdobi fijen 2025, v€etné
rodnych listd vSech navrzenych ploch + TP s ndvrhem
CLV na nédrazich pro optimalizovany zasah cilové
skupiny, éasovani kampané a co nejvyssi efektivitu
vloZenych prostiedk( z pohledu medialniho zasahu.

Po skonéeni kampané:

Fotodokumentace kazdé plochy s VZP vizualem,
zpracovani zavéreéného vyhodnoceni v souladu
s pfilohou 3 a 4 smlouvy




Prvni navrh mediaplanu: 5.6.2025

Finalni odsouhlaseni mediaplanu: 30.6.2025
Start kampané 1.10.2025
Konec kampané 31.10.2025









