Pfiloha &. 5: Udaje pro hodnoceni

Pocet GRPs u TV
Obdobi Roz?ocet'na v N‘I'mlmal?| GI?Ps dlel Nabllzene .GRP:
kampaii v KE bez DPH | poZadavk d
3Q 2025 6 mil. 400 780
1Q 2026 9 mil. 600 1475
GPRs celkem 2255
* Nabizené GRPs za 3Q 2025 je zdvazné i pro 3 Q 2026 a 3 Q 2027. Lze jej sniZit za podminek dle odst. 6.1.2 Dohody.
Nabizené GRPs za 1Q 2026 je zdvazné i pro 1 Q 2027. Lze jej sniZit za podminek dle odst. 6.1.2 Dohody.
Poslechovost u Radii
Pfepotitand
. Pocet dodavatelem . . poslve CEEEBTGELT
. Rozpoéet na radio . -~ L, . Tydenni poslechovost (Pocet dodavatelem
Obdobi . . Nazev radia nabizenych spoti za . . ., N
kampaii v K¢ bez DPH Kampait** radia (v tisicich)*** nabizenych spotu za
s kampar x Tydenni
poslechovost radia)
3Q2025 1 mil. CRo Radiozurnal 0| 1562 0|
Evropa 2 100 1493 149300
Radio Impuls 0| 1443 0|
Rédio Kiss 200 1089 217800
Hitradio Total 0| 826 0|
Rédio Cas 90 166, 14940
Prepocitana poslechovost u Radii celkem pro 3Q 2025**** 382040
1Q 2026 1,5 mil. CRo Radiozurndl 0| 1562 0|
Evropa 2 0| 1493 0|
Rédio Impuls 165 1443 238095
Rédio Kiss 0| 1089 0|
Hitradio Total 330 826 272580
Radio Cas 90 166 14940
Pfepocitana poslechovost u Radii celkem pro 1Q 2026***** 525615
Pfepocitand poslechovost u Radii celkem 907655
** Dodavatel doplIni po¢et nabizenych spotd v daném radiu.
*EE Oficialni udaj z https://www.radioprofesional.cz/aktualni-poslechovost-radii-za-2q-3q-2024/
FHEE Prepocitana poslechovost u Radii celkem pro 3Q 2025 je zavazna i pro 3 Q 2026 a 3 Q 2027. Lze ji sniZit za podminek dle odst.
6.1.3 a 6.1.4 Dohody.
FHEEE Prepocitana poslechovost u Radii celkem pro 1Q 2026 je zavazna i prol Q 2027. Lze ji sniZit za podminek dle odst. 6.1.3 a 6.1.4

Dohody.

TV spoty budou vysilany pouze v &asech od 7:00 do 21:00 hodin

TV kampari bude realizovéna pouze na kanalech skupiny TV Nova nebo TV Prima a oboji Ize kombinovat.

60 % vysilani spotl bude umisténo v Prime Time.

Vysilan bude 20 sec. TV spot

Spot(y) Dodavateli doda Objednatel nebo Objednatelem uréend tfeti strana v pozadované technické specifikaci.

V ramci kampané bude mozZno vysilat vice riznych spotd, v takovém pfipadé Objednatel upfesni rozloZeni jednotlivych spotl ve vysilacim &ase.

TV kampané budou cileny na skupinu 15 — 69 let.

Kampari pro 1. Q bude zacinat v poloviné tnora a koncit v poloviné bfezna. Kampari pro 3. Q bude zacinat posledni tyden v srpnu a kon¢it v poloviné zafi.

35 % objemu vysilacich ¢asti bude alokovano do posledniho tydne kampané 1. Q. 45 % objemu vysilacich ¢asti bude alokovano do posledniho tydne kampané 3. Q.

Rédiovd kampan bude realizovana ve vybranych radiich dle této tabulky.

Rédiové spoty budou vysilany béhem dne i tydne rovnomérné a pouze v ¢asech od 6:00 do 20:00 hodin.

V rdmci dne budou spoty rozdéleny co nejvice rovhomérné v rdmci ¢asovych pasem.

Bude vysilan 20 sec. spot, ktery Dodavateli dodd Objednatel nebo Objednatelem uréena tfeti strana v poZzadované technické specifikaci dle mediaplanu.

Nejsilnéjsi portfolio klientd ma Objednatel v Moravskoslezském kraji, v Olomouckém a Stfedo¢eském kraji (vyjma Prahy). V téchto regionech Objednatel pozaduje radiovou reklamu nejsilngjsi.

Kampari pro 1. Q bude zacinat posledni tyden mésice tnor a bude trvat do 31. bfezna. Kampari pro 3. Q bude zacinat posledni tyden v srpnu a bude trvat do 30. zafi. Terminy konce kampani nelze prekrocit. Cilovou skupinou jsou Zeny a muzi ve véku 25 - 60 let.



